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Y nuevamente ...

Con mucho carifio, con mucho amor para

José Leiva Palacios, que alld donde estés

siempre estaremos contigo, hombre.

jJuega Chino Leiva, mi viejo!

Ahora st, Maria Otilia esto es para ti ...

Y por ella y para todas ellas ... Y para ti también oye ...
Ahora st nos vamos para la rica Lima.

jAtaja! jAtaja! Bebo, Clavito, Calderdén, Montafia, Lui-
sin y el pequeriito Andrés.

Rosa, Migue, Luz, Silvia. Esa Sole ...
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Yo les doy las gracias

por la paciencia que han tenido

por preocuparse y preguntarme que tal me ha ido
notaban la ausencia de mi bongo en el camino
ast son las cosas cuando tenemos buenos amigos
que me querian escuchar

con mi sabor, volver a gozar

que dijera presente en el ambiente musical.

Por eso estoy aqui,

ustedes lo han querido asi.

Esta orquesta se debe a mi pueblo
y estamos aqud.

Potente ahora vengo yo
rompiendo fronteras

Y se que mi miisica
sonard donde quiera.

Porque positivo vengo yo

no hay quien me detenga

y con la ayuda del padre celestial
se abrirdn mds puertas

para seguir

51, serior!

Siempre adelante

jCémo no!

El pueblo pide que toque
Y por eso estoy aqud.

EL PUEBLO PIDE QUE TOQUE
(Salsa, compuesta por H. Sudrez e interpretada
por «Roberto Roena y su Apollo Sound»)






Introduccion

El conocimiento de los procesos de produccion, distribucién y consu-
mo cultural que implica la «musica chicha», como parte de un proceso de an-
dinizacién de la musica «tropical» y pop, ain presenta algunos importantes
vacios. Los pocos estudios académicos existentes buscan, en algunos casos,
determinar los procesos sociales que le dieron origen, aproximarse al conte-
nido axiolégico y sociocultural de sus textos literarios y, en otros, hacer evi-
dentes sus tendencias de desarrollo, su dindmica interna como forma musical.
Sin embargo, en todas estas aproximaciones atin no se ha tomado en cuenta el
papel protagénico, significativo de los cantantes, de los vocalistas de los con-
juntos musicales en el desarrollo histérico de este tipo de expresion artistico-
musical. A pesar de su importancia como propulsores de propuestas técnico-
vocales, coreogrificas y estéticas, su rol en la evolucién de la expresion artis-
tica chichera no es muy conocido ni comprendido. Uno de estos individuos,
tal vez el mds representativo y emblemadtico, fue Lorenzo Palacios Quispe,
Chacalén (1950-1994).

Chacal6n, como cantante, sintetizd un momento decisivo en la confor-
macidén de las audiencias musicales chicheras. Sus canciones estaban dirigi-
das a aquellos grupos humanos, otrora migrantes hoy residentes limefios, que
viven en los cerros o en los «pueblos jovenes», que trabajan en las calles co-
mo vendedores ambulantes o como «empresarios informales».

En los «bailes chicha», entre alcohol y cigarrillos, los admiradores de
«Papd Chacalén» expresaban lo que sentfan. Escuchaban la musica, conocian
al cantante, comprendian y se identificaban con las letras de sus canciones.
Utilizaban el baile como pretexto para exteriorizar sus sentimientos, para bus-
car pareja, vivir atmosferas lidicas y darle nuevos sentidos a su existencia co-
tidiana.

Debido a la necesidad de contar con espacios de encuentro, diversion
y socializacién destinados a los jovenes, principalmente migrantes serranos
en Lima, surgié, hace mds de tres décadas, una industria cultural. Esta traté
de rescatar y orientar los gustos de un publico especifico y, en consecuencia,
propuso constantemente nuevos productos y servicios destinados a lograr el
disfrute del ocio social en la ciudad. En la confluencia de empresas cultura-
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les, «musica chicha» y publico, a mediados de la década de 1990, aparece el
comic titulado «La Historia de Chacal6n» en el cual se pretenden representar
diversos aspectos de la vida de Lorenzo Palacios, Chacalén.

«La Historia de Chacal6n», que refleja aspiraciones, anhelos y frustra-
ciones de ciertos sectores populares limefios, ha sido elaborada utilizando al-
gunos parametros iconograficos sugeridos y establecidos por el lenguaje for-
mal del comic y el cine. Es decir, se ha tratado de representar a un idolo po-
pular limefio de acuerdo con ciertos c6digos y normas planteadas por la gran
industria internacional del entretenimiento.

Sin embargo, el contenido de «La Historia de Chacalén» muestra una
estructura narrativa similar a aquella utilizada para representar las proezas de
algunos héroes miticos pertenecientes a distintos contextos temporales y so-
cioculturales.! Para su elaboracién se han elegido perspectivas, situaciones,
encuadres y simbolos que hacen del cantante un personaje con caracteristicas
mitoldgicas. De este modo, el comic, condensa, sintetiza una serie de relatos
y elementos de indole mitica, procedentes de diversos origenes, con los cua-
les trata de exponer, de una nueva forma, aquellos discursos miticos que fun-
cionan como factores de movilizacién social, que le dan sentido a los compor-
tamientos colectivos, que establecen pertenencias y permiten cohesionar a los
miembros de un grupo humano especifico.

Es pertinente destacar que la produccion de «La Historia de Chaca-
16n», como manifestacioén cultural, no ha sido realizada desde posiciones so-
cialmente hegemonicas, que intentan reinterpretar lo popular, sino que su ela-
boracidn responde a intereses de los propios sectores subalternos y, por lo tan-
to, expresan su forma de sentir y concebir el mundo. Este cémic representa,
en todo caso, el modo en que los sectores sociales que habitan los margenes
se apropian de las manifestaciones culturales oficiales y les confieren nuevos
sentidos.

El propésito principal del presente trabajo es examinar la forma en
que, a través de «La Historia de Chacalén», se expresa el mito del progreso y
la manera en que éste se relaciona con un grupo social determinado. Adicio-
nalmente, se pretende conocer el modo en que la industria cultural chichera
ha contribuido a hacer de Chacalén un héroe popular. También, es nuestro in-
terés comprender cudl ha sido el papel de este personaje en la construccién del
mito que le roded.

Para realizar esta investigacién hemos recurrido a diversos métodos de
andlisis iconografico y del relato textual de indole mitico, siendo los mds im-

1. Otto Rank, El mito del nacimiento del héroe, Buenos Aires, Paidds, 1961; Geoffrey Kirk, E/
mito: su significado y funciones en la antigiiedad y otras culturas, Barcelona, Paidés, 1985.
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portantes los planteados por Eco y Morote.2 Como técnicas de recoleccion de
datos se recurri6 a la entrevista en profundidad y a la observacion participan-
te. Por la premura del tiempo y por razones de su propia ocupacion resulté di-
ficil ubicar a los principales personajes implicados en la elaboracién del c6-
mic y a quienes conocieron y trabajaron con Chacalén. Tampoco fue posible
acceder a todo el material audiovisual, realizado profesionalmente, que exis-
te sobre el cantante pero fueron de gran ayuda las imdgenes de la cobertura
periodistica de su velorio y entierro, transmitidas por diversos canales de te-
levision, asi como los reportajes televisivos realizados por Blanco y Ortiz.3
Para acercarnos al entorno iconografico relacionado con el cantante se recu-
rrié al andlisis de las fotografias publicadas en diferentes peridédicos y revis-
tas. Con la finalidad de acceder a buena parte de la produccién fonografica
chacalonera se consultaron las ediciones remasterizadas, presentadas en for-
mato de disco compacto o casete, que se pueden obtener en el mercado infor-
mal limefio.

Finalmente, es necesario destacar que la obra, figura y presencia de
Chacalén en diversos sectores de la cultura popular limefia contempordnea es
bastante compleja y requiere de andlisis mds detallados. En este trabajo sola-
mente tratamos de aproximarnos a conocer un aspecto de la relacién indivi-
duo/sociedad en los procesos de produccion, difusién y consumo musical en
Lima. A través de lo cual pretendemos determinar algunas caracteristicas del
grupo humano que escuchd, se divirtié y expresé sus sentimientos mediante
las canciones interpretadas por Lorenzo Palacios Quispe, Chacalén.

2. Umberto Eco, Apocalipticos e integrados, Barcelona, Lumen, 1993, 11a. ed.; Efrain Moro-
te, Aldeas sumergidas: cultura popular y sociedad en los Andes, Cusco, Centro de Estudios
Regionales Andinos Bartolomé de las Casas, 1988.

3. Marianne Blanco, «Mds alld de la misica», en La Revista Dominical, programa periodistico
dominical, América Television, Lima, 3 de julio, 1994; Beto Ortiz, «Un mito llamado Cha-
calén», en Panorama, programa periodistico dominical, Panamericana Television, Lima, 3
de julio 1994.
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La tradicion musical
chichera en Lima

LA CONFIGURACION URBANA LIMENA:
EL CONTEXTO SOCIAL

El intenso movimiento migratorio campo-ciudad! que habia configu-
rado el paisaje urbano limefio hacia inicios de los afios 90, era parte de un
«proceso de cambios estructurales y de modernizacién» por el que atravesa-
ba América Latina desde la década de 1950. Como consecuencia de las im-
portantes modificaciones que experimenta la estructura productiva del pais, a
partir de aquel entonces, Lima, la capital del Perd, acentia su posicién de pri-
vilegio y primacia. Se produce un crecimiento y expansion de la actividad in-
dustrial interna que permite el incremento de las actividades comerciales y de
servicios. Asimismo, se manifiesta una mayor participacién del pais en el
mercado mundial. Ambos elementos, internos y externos, operan como meca-
nismos de expansién y transformacién de la economia urbana condicionando,
a la vez, cambios en las relaciones urbano-rurales.?

El Pert, pais poseedor de una economia basicamente productora de
materias primas (minera y agricola), inicié una fase caracterizada por la diver-
sificacién de su produccién que originé una mayor industrializacién. Este pro-
ceso fue expandiéndose débilmente durante los primeros afios de la década de
1950, siendo mayor a fines de la misma y mds intenso en los afios 60.

La conformacién de la estructura productiva y la alteracién de la mis-
ma tiene una determinada localizacion espacial. En tal sentido, los sectores
econdémicos mds importantes tienen su expresion mayoritaria en algunas ciu-
dades que, debido al impacto que sufren, experimentan el crecimiento signi-

1. El desigual desarrollo del Perd acentud las diferencias entre la costa y las demds regiones, y
entre las zonas urbanas y rurales, lo que provocé grandes desigualdades sociales. Dentro de
esta situacion de desequilibrio, Lima ha ocupado siempre un lugar especial. Se convirtié en
el centro de las actividades politico-administrativas y en el centro del poder econémico-po-
litico del pais. Esta situacion alterard sustancialmente las relaciones econémicas con el resto
del pais y provocard el mayor crecimiento de su poblacion.

2. Véase Norma Adams y Néstor Valdivia, Los otros empresarios. Etica de migrantes y forma-
cion de empresas en Lima, Lima, IEP ediciones, 1994, 2a. ed.
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ficativo de su poblacién, provocado, esencialmente, por las migraciones. El
punto de llegada mds importante fue la ciudad de Lima, la capital, que ade-
mds de cumplir las mds importantes funciones industriales del pafs, es sede
del gobierno y de las decisiones politico-administrativas.

Para el afio 1988, Lima Metropolitana concentraba el 29% de la pobla-
cion nacional, el 69% del producto bruto interno industrial, el 87% de la re-
caudacidn fiscal, el 98% de la inversion privada, el 73% de los médicos, el
48% de las camas de hospitales, el 62% de los profesores universitarios, el
33% de la poblacién econdémicamente activa y el 76% de los abonados del
servicio telefénico.3 Resulta evidente el mayor desarrollo relativo que tiene la
ciudad capital, respecto a las otras dreas del pais, convirtiéndola en el princi-
pal foco de atraccion de poblacion.

Para tener una idea del impacto de la poblacién migrante en Lima es
conveniente comparar los resultados de los tres tltimos censos nacionales.
Asi, en el afo 1961 la poblacién total limefia era de 1845910 y el 44,6%
(822 598) de sus habitantes eran de origen foraneo. En 1973 los migrantes
constituian el 45,8% (1 512 093) de una poblacién total de 3 302 523 de per-
sonas. Para 1993, los habitantes de Lima eran 6321173 y los llegados de
otras partes del pais representaban el 39,4% (2 490 542).4 En el lapso de 32
afios, la poblacion de la ciudad se habia quintuplicado por efecto de un inten-
so movimiento demografico campo-ciudad.

Hacia la década de 1990, la gran masa poblacional que arrib6 a Lima
ya se habfa instalado completamente en la ciudad. Los grandes «pueblos j6-
venes», generados a partir de la invasion de terrenos, constituidos en los alre-
dedores de Lima entre las décadas de los afios 50 y 80 se transformaron en

3. Instituto Nacional de Estadistica e Informdtica del Perd, INEI, Migraciones internas en el
Perii, Lima, INEI-UNFPA, 1995. http://www.inei.gob.pe/biblioineipub/bancopub/Est/Lib-
0018/cap34001.htm.

4. «El aporte migratorio a Lima Metropolitana hasta 1993 varia en intensidad y volumen. Se-

glin su contribucion se advierte dos grupos de departamentos. Los que aportan mayor volu-
men de migrantes como Ancash (10,4%), Junin (10,1%), resto del Departamento de Lima y
Callao (9,5%) y Ayacucho (8.9%) y los que aportan menos, estdn integrados por: Cajamarca
(5,9%), La Libertad (5,7%), Piura (5,4%), Apurimac (5,3%), Ica (4,7%), Arequipa (4,5%),
Cusco (4,5%) y Huancavelica (4,2%), entre otros.
Los desplazamientos de poblacion mds intensos proceden de dreas colindantes a Lima Me-
tropolitana debido a una mayor articulacién vial y geografica. Sin embargo, la influencia de
Lima es de cobertura nacional por lo que se observa migrantes procedentes de zonas aleja-
das de la capital; como: Ayacucho, Cajamarca, Piura y Apurimac, que contribuyen con un vo-
lumen significativo de poblacion. Segtin el Mapa de la Pobreza estos departamentos tienen
un alto porcentaje de necesidades bdsicas insatisfechas, sobretodo en sus dreas rurales» (Ins-
tituto Nacional de Estadistica e Informatica del Pert, INEI, Migraciones internas en el Pe-
ri, Lima, INEI-UNFPA, 1995. http://www.inei.gob.pe/biblioineipub/bancopub/Est/Lib-
0018/cap34001.htm).
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distritos, es decir pasaron a formar parte de la estructura formal del pais.> Su
desarrollo urbanistico, politico y econdmico se vio normado por las leyes del
Estado peruano.

De este modo, en los nuevos espacios urbanos ubicados en los alrede-
dores de Lima, otrora desiertos, dreas de cultivo o zonas de esparcimiento, los
migrantes, serranos principalmente, levantaron sus moradas e hicieron sus ho-
gares. Las calles de aquella nueva ciudad, de esa otra Lima formada con base
en la esperanza de un futuro promisorio y de bienestar, no solo presentaban
sefias de pobreza, miseria, de escaso espacio habitacional y falta de servicios
bésicos sino también las huellas del trabajo duro y de la prosperidad econé-
mica en ciernes. En un mismo espacio social, la urbanizacién popular, el
«pueblo joven», convivian aquellas personas que no pudieron acceder a las
fuentes de empleo que surgieron del incipiente proceso de industrializacion
del Pert, y esos otros individuos que lograron articularse a la estructura eco-
némica del pais mediante pequefias y micro empresas, las que se convirtieron
en el sector mds dindmico de la economia peruana. Por un lado, los «cachue-
leros» 0 las trabajadoras domésticas y los vendedores ambulantes, y por otro,
los «reyes» del repuesto automotriz, de la papa y del blue jean, eran las nue-
vas presencias de Lima.

De forma paralela al incesante crecimiento de su poblacién y a la con-
quista de nuevos espacios de participacién por parte de los migrantes, en Li-
ma se concentraron diversos y muy variados universos culturales. Simulta-
neamente a los procesos de asimilacién de hdbitos y servicios que ofrecia la
gran ciudad, los migrantes propiciaron la difusién de una serie de normas y
valores identificados como «serranos», como pertenecientes al «mundo ru-
ral».

5. Es necesario precisar que los procesos migratorios hacia Lima y la constitucién de las ini-
cialmente denominadas «barriadas» luego «pueblos jévenes» y «asentamientos humanos» no
eran novedad durante la década de 1950. Sus antecedentes se remontaban hasta las primeras
décadas del siglo XX. «Los antecedentes de la barriada limefia se gestan en la década de los
afios 20. El terremoto de 1940 y el inicio del gran flujo migratorio sierra-costa contribuyen
a que, en 1946, surja con San Cosme su primer modelo y que éste se extienda rapidamente.
De alli en adelante San Cosme-El Agustino, su niicleo principal, crecerd en torno al Merca-
do Mayorista para ramificarse a las faldas del cerro San Cristébal y enraizarse en Leticia,
Tarma Chico, Santa Rosa, El Altillo. En los afios 50 ocupan ya ambas margenes del Rimac:
Fray Martin de Porres, Pedregal, Zarumilla, Cantagallo, Mirones, Reinoso, Carmen de la Le-
gua. En 1955 irrumpen por vez primera en dreas no urbanas, fuera del casco de la ciudad, en
el desierto de San Juan (Ciudad de Dios) y en las faldas que contintan los espolones del ce-
rro San Cristébal (Mariscal Castilla y Ermitaiio). La década del 60 ve la expansién de Co-
mas y la ocupacion de las faldas de los cerros Arrastre Bajo, Castillo, Comas y Collique, des-
de la Universidad de Ingenieria hasta el km 24 de la carretera a Canta, (...)» (José Matos
Mar, Las barriadas en Lima, 1957, Lima, IEP ediciones, 1977, p. 15).

6. Cachuelero: trabajador eventual.
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Aparecen asi dentro del medio urbano numerosas actividades sociales y
culturales con fuerte raiz serrana, junto con formas comunales de asociacién y
organizacion, y una creciente practica artistica y musical de origen andino po-
pular.”

Como consecuencia de estos procesos, el aspecto de la calle limefia
empieza a sufrir fuertes y aceleradas transformaciones. La ciudad de Lima, la
«Ciudad de Los Reyes», «bella y sefiorial», ahora presentaba singulares situa-
ciones y presencias. Sus calles céntricas se convirtieron en enormes y vario-
pintos mercados. Miles de vendedores se aduefiaron de las grandes avenidas.
Tendieron sus plasticos sobre las aceras, instalaron sus puestos, erigieron car-
pas, exhibieron mercaderias e impusieron una nueva forma de vida. Sin re-
nunciar a las costumbres de sus lugares de origen buscaron adecuarse a las
exigencias que la vida urbana les imponia, lo que produjo un particular modo
de vivir y sentir la ciudad. A esta nueva forma de vida social algunos cientifi-
cos sociales la denominaron «cultura chicha».

Para Arturo Quispe la «cultura chicha» posee las siguientes dimensio-
nes:

1. lo estético-cultural: colores estridentes, combinacion de las comidas,
mezcla de tradiciones y culturas, etc., que mds de las veces se ha asociado con
«mal gusto» desde cdnones culturales distintos. 2. lo informal, la mezcla, pan-
deménium, etc. 3. la flexibilidad de las normas y los valores: lo inescrupulo-
so, fuera de las normas, etc. A partir de estas dimensiones, construidas social-
mente, se extienden en todos los dmbitos de la sociedad: tanto social, politico,
econémico y cultural. Y, por supuesto (...) en determinados contextos se relie-
va uno de sus aspectos.8

Sin embargo, es conveniente precisar que la «cultura chicha» no es
mds que una forma cultural urbana. Su primera caracteristica es que se mues-
tra, se hace evidente en la calle, la que se convierte en su espacio de apertura.
Una segunda caracterfstica es que la «cultura chicha» es un cédigo de comu-
nicacién. Nadie puede ser «chichero» a solas, solo se puede serlo en el proce-
so de intercambio de una informacién que separa e iguala a los individuos.
Ademds, estd constituida por una serie de valores que tienen un origen pre-ur-
bano, de extraccién campesina, basados en cierto «comunitarismo» andino.
Pero, también, implica un estilo de vida que pone en accion cierto tipo de

7. José A. Lloréns, Miisica popular en Lima: criollos y andinos, Lima, IEP ediciones, 1983, p.
119.
8. Arturo Quispe, «La ‘cultura chicha’ en el Peri», http://www.tropiweb.4t.com/arturo.
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comportamientos en un marco festivo, lidico. La «cultura chicha», entonces,
como una forma cultural, como una préctica cultural, vincula distintos discur-
sos y espacios sociales divergentes desarrollados en un contexto urbano.

Desde inicios de la década de 1980 las calles del denominado Centro
Histdrico de Lima, se vieron invadidas por gran cantidad de vendedores am-
bulantes, posteriormente llamados «informales». Asi, la calle limefia se con-
virti6 en el lugar, en el espacio del mercado. Se transformé en el paisaje del
intercambio. El deterioro de los servicios de la zona céntrica se hizo eviden-
te. Todo entré en colapso: calles, parques y edificios. Se elevaron los niveles
de contaminacién y violencia. La calidad de vida decay6 y se hicieron visi-
bles la mendicidad, la prostitucién y la delincuencia.

Casi todos los rincones y practicas de la ciudad se transformaron en es-
cenarios multicolores donde se hacian evidentes nuevas conductas sociales.
Las costumbres culinarias, tanto en los sabores como en las practicas del con-
sumo de alimentos, sufrieron considerables alteraciones que generaron nue-
VoS potajes, que trajeron consigo nuevos ingredientes, nuevos olores y nuevos
modos sociales de consumirlos.? Distintos espacios y practicas culturales ur-
banas fueron utilizados y resignificados por los nuevos habitantes de Lima.
Asti, por ejemplo, las otrora exclusivas playas adquieren un nuevo carécter y
color, al respecto Sdanchez Hernani afirma:

Los sdbados y los domingos, una masa sudorosa, alegre, playera calculada
entre 16 mil y 25 mil personas, derrotan los usos y costumbres de la «moda»
(...) el pueblo cobrizo de Lima, el sector mas humilde de la ciudad, ha toma-
do la playa de Agua Dulce. Esa franja de arena tierrosa, esa agua mansa don-
de apenas se insintan las olas, es ahora de ellos (...) Navegando entre las car-
pas y los triciclos, entre las madres que apuradamente almuerzan y los nifios
que hacen pozas de arena, entre el desarraigo y la inocencia, el pueblo se de-
bate como mejor puede en su dia de playa. Agua Dulce es de ellos, por deci-
sién soberana. Asf lo toleren con indecible horror los vecinos exclusivisimos
del «Regatas».10

De la calle limefa colonial que era «un espacio espectacular» «exalta-
da por las fiestas de los gremios que celebraban durante un mes el nacimien-
to de un principe ocurrido seis meses antes en la metrépoli».!! De la calle re-
publicana que se politiza, a lo largo del siglo XIX, «que abria las puertas con

9. Véase Luis Miranda, «Culinaria limefia. Guia del gourmet de carretilla», en El Suplemento,
suplemento del diario Expreso, Lima, 19 de enero 1992, pp. 12, 13 y 16.

10. Enrique Sénchez Hernani, «Un pueblo en la playa. Agua Dulce: la mar y morenas», en su-
plemento del diario La Repiiblica, Lima, s.a.

11. Julio Ortega, Cultura y modernizacion en la Lima del 900, Lima, CEDEP, 1986, p. 95.
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los temblores y las cerraba con las revoluciones» (J. Ortega, 1986: 95). A la
calle de finales del siglo XX, que ocupan los vendedores «informales» y que
muestra la profunda crisis socioecondémica y politica por la que atraviesa el
pais. Se hace evidente que la historia no solamente ha pasado por la «Ciudad
de Los Reyes» sino que la calle misma ahora forma parte del paisaje social y
cultural del pafs.

Estos cambios afectaron todas las esferas de la vida social. Aparecen
desde radioemisoras cuya programacién estd integramente dirigida a estos
«nuevos limefios»!2 hasta micro, pequefias y medianas industrias dirigidas por
estos nuevos pobladores, pasando por el disefio de urbanizaciones de vivien-
da orientadas hacia tal sector (véase N. Adams y N. Valdivia, 1993), etc. Se
inicid, desarrollé y consolidé un largo y sinuoso proceso de «andinizacién»
de la ciudad que tiene en la «musica chicha» una de sus mas complejas evi-
dencias.

LA «MUSICA CHICHA»:
MANIFESTACION ARTISTICA
Y PRACTICA SOCIOCULTURAL

Durante las ultimas tres décadas del siglo XX, la «musica chicha» con-
cit6 la atencién de distintos cientificos sociales peruanos y extranjeros. En un
primer momento, algunos estudiosos vieron en ella la emergencia de una ex-
presidn artistica que funcionaba como el elemento cohesionador de un grupo
social especifico y que, a la vez, sintetizaba los nuevos y diferentes procesos
por los que atravesaba la sociedad peruana contemporanea.!3 Otros, la vieron
con escepticismo y afirmaron que podria «representar el empobrecimiento de
dos ricas vertientes musicales —la tropical y la andina— (...)».!4 Estas dos con-
cepciones y actitudes en torno a la «musica chicha» generaron estudios y re-
flexiones que trataron de aproximarse a los contenidos de las letras de sus can-

12. Véase José A. Lloréns, «Voces de provincianos en Lima: migrantes andinos y comunicacién
radial», en Revista Peruana de Ciencias Sociales, vol. 2, No. 1, Lima, enero-abril, 1990, pp.
119-154; Rubén Téllez, «La radio y los procesos de integracién de los migrantes a la ciu-
dad», en Cultura de masas y cultura popular en la radio peruana, Lima, Calandria-Tarea,
1990, pp. 47-94.

13. Wilfredo Hurtado, Chicha Peruana. Miisica de los nuevos migrantes, Lima, ECO, 1995; Ar-
turo Quispe, «La chicha estd fermentando ...», en Revista Quehacer,No. 87, Lima, 1994, pp.
82-92.

14. Lucy Niifiez y José A. Lloréns, «Lima: de la jarana criolla a la fiesta andina», en Revista Que-
hacer,No. 9, Lima, enero/febrero 1981, pp. 107-127.
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ciones!5 e investigar sus origenes, tendencias predominantes y perspectivas
futuras.!6

Estas investigaciones, en la mayoria de casos, fueron realizadas por so-
cidlogos (W. Hurtado, 1995; A. Quispe, 1994), antrop6logos (V. Nifiezy J. A.
Lloréns, 1981; R. Montoya, 1996; J. A. Lloréns, 1999) o comunicadores.!7 El
aporte de musicélogos y etnomusicélogos peruanos, hasta el momento, se ha
limitado a estudiar los contextos socioculturales no-limefios en los que se de-
sarrolla esta manifestacién musical y las implicancias que tiene para la dina-
mica cultural de un entorno especifico,!® o determinar los puntos en comun,
los lugares compartidos, las coincidencias ritmico-melddicas entre lo que ha
sido denominado «cumbia» y el huayno a partir de una muestra representati-
va de «cumbias andinas» o «canciones chicha».!® Esta mayor presencia de
cientificos sociales no-mtisicos interesados en explicar el surgimiento y desa-
rrollo de la «musica chicha» gener6, en buena parte, que se priorice el andli-
sis del contexto sociocultural que motivo su aparicion. Si bien se establecio
una periodizacion de su historia en relacién a cambios estilisticos y a la apa-
ricién de nuevos universos narrativos en sus contenidos literarios (A. Quispe,
1993, 1994, 2000-2001). Este andlisis es atn superficial pues no precisa las
formas especificas, las caracteristicas musicales (ritmicas, armonicas, melddi-
cas, etc.) de tales transformaciones. Se indagé sobre las particularidades del
comportamiento de los sectores sociales que hicieron posible su aparicién y
la convirtieron en objeto de consumo. Se puso énfasis en el examen de las
condiciones que le dieron origen, se la relaciond con los procesos migratorios,
con el crecimiento de la ciudad y con la emergencia de nuevos sectores en la
economia peruana (A. Quispe, 1993, 1994; W. Hurtado, 1995). También, se
emprendieron trabajos que trataron de investigar el gusto de los jovenes y las

15. Wilfredo Hurtado, Chicha Peruana. Miisica de los nuevos migrantes, Lima, ECO, 1995; Ro-
drigo Montoya, «Misica chicha: cambios de la cancion andina quechua en el Perti», en Pe-
ter Baumann, edit., Cosmologia y miisica en los Andes, Madrid, Iberoamericana, 1996, pp.
483-496.

16. Arturo Quispe, «La chicha: un camino sin fin», en Los nuevos limerios. Suerios, fervores y
caminos en el mundo popular, Lima, SUR-TAFOS, 1993, pp. 191-203; Arturo Quispe, «La
chicha estd fermentando ...», en Revista Quehacer, No. 87, Lima, 1994, pp. 82-92; Wilfre-
do Hurtado, «Globalizacién e hibridacién cultural. La misica chicha en el Pertd y los paises
andinos», Lima, 2001, en prensa.

17. Jaime Razuri, «La chicha: identidad chola en la gran ciudad», en revista Debate, No. 24, Li-
ma, 1983, pp. 72-75.

18. Raiil Romero, «Miisica urbana en un contexto campesino: tradicion y modernidad en Paccha
(Junin)», en Revista Anthropoldgica, No. 7, Lima, 1989, pp. 119-133.

19. Roel Tarazona, «Apreciaciones sobre la cumbia andina», mimeo, s.a.
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caracteristicas que asumié el consumo de la «musica chicha» en la generacién
siguiente a la de sus creadores y consumidores originales.20

Esta forma de abordar el estudio de la «musica chicha» dificulta enten-
derla como parte de un proceso integral, donde ciertos elementos del contex-
to social influyen sobre la forma y contenido artistico y viceversa. Se conoce
su génesis, las condiciones sociales que le sirvieron de caldo de cultivo, etc.,
pero atin existen vacios en el conocimiento de sus componentes ritmicos, tim-
bricos, armonicos 0 melddicos, sus estilos vocales e instrumentales, sus téc-
nicas de composicidn, sus expresiones coreograficas, las caracteristicas de la
industria cultural que la sustenta, las peculiaridades de su star system, etc.

El énfasis en concebir a la «musica chicha» como un producto inme-
diato, como una respuesta mecdnica de ciertos grupos sociales a los procesos
migratorios campo-ciudad y de la nueva constitucién social y redistribucion
del espacio urbano de la capital del Perd, ha propiciado que se atribuya a ta-
les procesos la condicién de hechos inaugurales, de acontecimientos funda-
cionales de esta forma musical. El riesgo implicito en este tipo de andlisis es
que puede derivar en un desconocimiento de Lima como la ciudad receptora
y espacio donde los migrantes tuvieron que realizar su nueva vida; una ciudad
que posefa una tradicion musical dindmica, variada y prolongada,?! y, sobre
todo, una ciudad que fue sede de activos procesos comunicacionales y que
desde las primeras décadas del siglo XX recibi6 la influencia de los mass me-
dia que pusieron a sus habitantes ante variadas y novedosas formas musicales
producidas para el consumo masivo.22

Principales perspectivas en el estudio
de la «musica chicha»

Las investigaciones que tratan de identificar el origen de la «mtsica
chicha» colocan sus inicios hacia finales de los afios 60 (A. Quispe, 1993,
1994; W. Hurtado, 1995, 2001; R. Montoya, 1996; L. Niifiez y J. A. Lloréns,
1981; J. A. Lloréns, 1999), cuando Lima empez6 a recibir gran cantidad de

20. Wilfredo Hurtado, «La musica y los jovenes de hoy: los hijos de la chicha», en Lima. Aspi-
raciones, reconocimiento y ciudadania en los noventa, Lima, PUCP, 1997, pp. 85-106.

21. La «Ciudad de los Reyes» tenfa una compleja historia como centro de difusién y consumo
musical. Es asi que hacia fines del siglo XIX, las clases populares habian asimilado a su ma-
triz cultural ciertos elementos de la mazurca polaca, la jota aragonesa sobre la base ritmico-
melddica del vals vienés y produjeron el vals criollo limefio. (Véase César Santa Cruz, El
waltz y el valse criollo, Lima, s.e., 1989, 2a. ed.).

22. Véase José A. Lloréns, «Reflexiones en torno a la musica chicha», en Revista Cuestion de
Estado, No. 24, Lima, agosto 1999, pp. 80-83; Carlos Leyva, De vuelta al barrio. Historia
de la vida de Felipe Pinglo Alva, Lima, BNP-PUCP, 1999.
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migrantes, principalmente serranos, que llegd hasta ella en busca de mejores
condiciones de vida, instaldndose en sus alrededores. En otras palabras, se
afirma que la «musica chicha» surge, en los «pueblos jovenes» limefios, co-
mo consecuencia cultural de una serie de procesos implicitos en el desplaza-
miento y asentamiento del flujo migratorio en la capital.

La «musica chicha» puede ser considerada formalmente como un con-
cepto que involucra una sonoridad musical especifica, una estética, una coreo-
grafia, un tipo determinado de ritualidad e implica un grupo social que la pro-
duce, aprecia y consume. No puede ser considerada un nuevo género musical
en sentido estricto, ya que estd conformada por diferentes formas ritmicas y
estilos vocales e instrumentales pertenecientes a varios géneros musicales tra-
dicionales, los que en su mayoria no son oriundos del pais sino que provienen
de otros lugares del planeta y que han llegado al ptblico limefio en un tiem-
po prolongado y a través de los mass media. Es muy notoria la presencia del
estilo de ejecucion de la guitarra que iniciara el musico chicano Carlos Santa-
na, los solos de guitarra de los conjuntos guaracheros cubanos tradicionales,
las inflexiones de voz de los cantantes de musica folklérica, de la misica pop
y del rock, fragmentos de melodias de moda, la base ritmica que impone la
«cumbia» 23 etc. La «musica chicha», por ende, representa la unién, la suma
de diversas musicas y, por ende, puede ser considerada como un tejido musi-
cal cuyos hilos provienen de distintos y, a veces, contradictorios «focos» de
cultura.

En un inicio la «chicha» fue considerada como una musica facil, mo-
nétona y que no hacia nada mds que aduefiarse de temas tradicionales o per-
tenecientes a compositores de otros géneros. Pero, rdpidamente, se inicié una
produccién artistico-musical propia. Aparecieron compositores, arreglistas,
ingenieros de sonido, editores musicales, casas disqueras, musicos de apoyo,
sistemas de distribucidn, un estilo de disefio grafico, etc. La industria cultural
chichera impuso sus criterios. En estos fueros tiene lugar una enconada discu-
si6én por el nombre que debe asumir la mds reciente manifestacion musical ur-
bana de los Andes. Unos la denominaron cumbia-folk, otros cumbia andina,
cumbia tropical-andina, cumbia peruana, etc. A pesar de las discusiones inter-
nas entre musicos, empresarios y cronistas de espectdculos, se debe precisar

23. Hay que destacar que la presencia de la cumbia como género musical no es muy evidente en
la gran mayoria de canciones chicheras, en cambio es muy clara la presencia del porro co-
lombiano. Al parecer existe cierta confusion en la identificacién y uso de ambos ritmos, ya
que son bastante parecidos y su difusion via los mass media y el trabajo de solistas y agru-
paciones musicales siempre se ha realizado bajo la etiqueta de «cumbia». Ademads, se debe
precisar que la «cumbia» que se difunde internacionalmente no es la interpretada por los con-
juntos tipicos del Caribe colombiano sino que ha sufrido un proceso de «cubanizacién» que
cambid, modificé o alteré su formato instrumental y sus estilos vocales e instrumentales.



26 Carlos Leyva Arroyo

que esta manifestacion, surgida de un proceso de asimilacion de la «musica
tropical»24 por la matriz cultural «andina», ha sido y es asumida con el nom-
bre de «musica chicha» y como tal ha obtenido un reconocimiento social y ha
definido sus caracteristicas de produccién y consumo.

Por todo lo anterior, se puede afirmar que la «miusica chicha» no es
unicamente tributaria del «huayno» sino que en su conformacion intervienen
otras formas musicales de origen diverso. En tal sentido se ha pretendido ver
a la «chicha» como el empobrecimiento de las formas musicales tradicionales
andinas. Se ha dicho que:

(...) del encuentro entre lo andino quechua y lo moderno a través de la chicha,
la cultura quechua se empobrece, porque sencillamente pierde mucho mds de
lo que gana. Pierde el quechua y la poesia que se deriva del dominio de esa
lengua; pierde el valor de la comunidad y el principio de reciprocidad que
aquella encierra. Gana nuevos recursos e instrumentos para expresar la musi-
ca, pero disponer de nuevos instrumentos no es suficiente para crear. El conte-
nedor no puede ser separado del contenido (...) lo que queda de lo andino que-
chua en la cancién chicha es sélo parte de la melodia (R. Montoya, 1996: 487).

Pero, si bien este autor afirma que la «chicha» es una musica hecha por
«individuos andinos», por migrantes serranos, llegados y radicados en Lima,
habria que hacer hincapié en que no toma en cuenta que este cambio de con-
texto social implica una serie de alteraciones en la sensibilidad de los actores
del proceso, cuyas expresiones culturales ya no tendran las mismas caracte-
risticas que las practicadas en sus lugares de origen. Dichas manifestaciones
culturales presentardn algtn tipo, aunque sea infimo, imperceptible, de varia-
cion, que, con el transcurso del tiempo, puede dar origen a tendencias, a nue-
vos estilos o a practicas culturales diferentes. De otro lado, que los musicos
interpreten ciertos repertorios que impliquen el uso de formas, estilos e ins-
trumentos «fordneos» no quiere decir, necesariamente, que estén renunciando
a su tradicién musical, artistico-cultural, que se estén «occidentalizando». Al
contrario, esto demuestra que estos musicos, como individuos pertenecientes
a una cultura andina mestiza no solo estdn atentos «a lo que sucede mas alld
de sus fronteras, sino que la incorporacién de la modernidad ha sido y aun es
uno de sus rasgos fundamentales» .25 Ademads, esta actitud de los musicos po-
ne en evidencia su gran capacidad para:

24. Se entiende por «miisica tropical» a ciertas formas musicales originadas y desarrolladas en
Cuba y Puerto Rico.

25. Rail Romero, «De-esencializando al mestizo andino», en C. I. Degregori y G. Portocarrero,
edits., Cultura y globalizacion, Lima, PUCP, 1999, p. 177.
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(...) probar diferentes sonidos, conductas y filosofias musicales, en el camino
de redescubrir su propia identidad regional [y] (...) de absorber por igual las
musicas rituales y festivas, tanto como las musicas urbanas externas cosmopo-
litas. Esto es, cruzar lineas libremente, entre la ‘tradiciéon’ y la ‘modernidad’
(R. Romero, 1999: 174-175).

Sin embargo, puede ser que Montoya tenga razén en cuanto al supues-
to empobrecimiento estético de la cultura andina con la aparicién de la «mu-
sica chicha» y que ésta signifique alguna forma de involucién al respecto. Pe-
ro, olvida que esta musica es producida y consumida por migrantes serranos
que viven en las grandes ciudades peruanas,26 que por ello enfrentan proble-
mas propios de su condicién urbana, en un mundo donde se privilegia el es-
pafiol y el inglés como idiomas de prestigio, que basicamente estdn dedicados
a oficios manuales y al comercio «informal» y sufren todo tipo de privacio-
nes en medio de una ciudad que los condena a relaciones impersonales. De
modo que los contenidos literarios y musicales de sus canciones no pueden
seguir refiriéndose a la vida campesina ni cantdndose en quechua o aymara.
Tal vez con la «musica chicha», como con cualquier otra expresién de cardc-
ter urbano, se pierdan muchos elementos pertenecientes a las tradiciones que
le dieron origen; pero no hay que perder de vista las necesidades culturales del
grupo social que la generd, el cual necesita de las formas y contenidos tradi-
cionales para dar origen a una manifestacion artistica acorde con sus requeri-
mientos sociales y espacio-temporales. Al respecto, César Miguel Rondén
afirma:

La musica popular (...) funciona con el paso de los dias, obedece a los fac-
tores y presiones de la inmediatez, y aunque ella bien puede alimentarse del
folklore siempre funcionard en un campo distinto y a un ritmo de cambio ra-
dicalmente diferente.

La mdsica popular tiene que ser analizada en el contexto global que ella
supone, mal se le pueden medir valores desde una estricta perspectiva musical
sin tomar en cuenta los marcos de la comunidad que la produce y disfruta.2’

26. Gran parte de la misica popular peruana que se difundi6 hasta la década de los afios 70 a tra-
vés de los mass media, especialmente la radio, es de procedencia rural o pertenece a peque-
fias ciudades, aquellas que todavia respiraban un aroma a campo y vivian imbuidas en un es-
piritu campesino, cuyas manifestaciones artistico-culturales atin desconocian el vértigo eco-
némico y social que implica la «gran urbe». Para los habitantes de esas ciudades, todavia
«apacibles», la distancia entre el campo y la ciudad tenia escasa significacion. La musica que
producian y consumian las clases populares, que habitaban en aquellos lugares, era mucho
mads capaz de representar al mundo rural que al mundo urbano. Dicha misica, aunque ya pro-
ducida en la ciudad, representaba todavia aquella relativa placidez de «poblado» sin mayo-
res contactos con la vordgine del mundo «moderno».

27. César Miguel Rondén, El libro de la salsa, Caracas, Arte, 1980, p. 31.
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Es pertinente tener en cuenta que los procesos migratorios contribuyen
a hacer activas las manifestaciones culturales pues hacen posible reorientar la
dindmica de la tradicion de un grupo social especifico. Por ende, el surgimien-
to de la «musica chicha» no es un acontecimiento dUnico ya que forma parte
de una serie de procesos concomitantes al desplazamiento de grandes pobla-
ciones humanas. Conviene destacar que un caso muy similar al que sucedia
en Lima hacia fines de los afios 60 ocurria paralelamente en Estados Unidos
y cuya consecuencia mds importante fue la musica salsa. En otro contexto, en
otro espacio, otros individuos, otros actores provenientes del Caribe, princi-
palmente los puertorriqueiios emigrados a EE.UU., daban origen a una forma
musical que tendria repercusién mundial. Al respecto, Angel Quintero Rivera
escribe:

La salsa tiene una larga historia, pero tomé forma como movimiento, con
sus caracteristicas contempordneas, a finales de los 1960s y comienzos de los
70s (cuando, de hecho, el apelativo ‘salsa’ comenzd a utilizarse). Surgi6 en
Nueva York, o mejor dicho en la constante intercomunicacién entre la ciudad
de Nueva York y las sociedades caribefias, vinculada a un intenso proceso mi-
gratorio, en un momento histérico donde la migracién (sobre todo a Nueva
York) es el elemento fundamental de la realidad social del Caribe. Una ances-
tral intercomunicacién caribefia, se facilita contempordneamente en el crisol
migratorio neuyorkino [sic]. Los movimientos poblacionales para y desde
Nueva York, fundamentales en todo el caribe, son, sin embargo, mas profun-
dos y abarcadores en el caso de Puerto Rico.

Una importante caracteristica de la salsa, facilitada por la migracién a
Nueva York, es que integra no sélo diferentes tradiciones musicales principal-
mente nacionales (que compartian, de todas formas, raices musicales comunes
para el Caribe en general), sino también especificamente intérpretes de distin-
tos origenes nacionales en unos mismos conjuntos. La salsa no es suma, sino
una heterogénea integracion.28

Ambos procesos de surgimiento, tanto de la salsa en Nueva York as{
como de la «misica chicha» en Lima, tienen sustanciales semejanzas: migra-
cion, transformaciones urbanas, pobreza, individuos provenientes de distintas
partes que comparten una misma tradicién cultural, jévenes, desarraigo cultu-
ral, etc. Sin embargo, las mayores diferencias entre ambos procesos se hacen
evidentes en cuanto a las caracteristicas de la practica musical, el poder eco-

28. Angel Quintero Rivera, «La misica puertorriquefia y la contra-cultura democratica; esponta-
neidad libertaria de la herencia cimarrona», ponencia para el XVI Congreso Latinoamerica-
no de Sociologia, Rio de Janeiro, 2 al 7 de marzo de 1986, Puerto Rico, Centro de Investi-
gaciones Sociales Universidad de Puerto Rico, en prensa.
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némico de las industrias culturales, el acceso de la nueva musica a los mass
media, etc. (Véase A. Quintero Rivera, 1986, 1999; C. Rondén, 1980).

Los estudios sobre «musica chicha» descuidan, de alguna forma, el
examen de otros dmbitos del consumo musical popular limefio, de modo que,
a veces, se puede llegar a pensar que las clases populares de Lima solamente
consumen aquella musica. Frente a esto se debe precisar que el consumo mu-
sical popular en la capital del Pert, como en cualquier otra gran ciudad, es he-
terogéneo. Existen diversos publicos y distintas ofertas musicales. Al respec-
to, es conveniente destacar que la salsa ha tenido y tiene una fuerte presencia
en los sectores populares limefios. Durante los afios 80 la actividad de musi-
cos y empresarios dedicados al espectdculo y a la promocién del baile salse-
ro tuvieron gran actividad y hasta se llegé a decir que Lima se habia conver-
tido en «la capital mundial de la salsa» .29

También, se debe destacar que el publico que aprecia y consume la sal-
sa es considerado culturalmente «criollo», cuyas costumbres estdn ligadas a la
tradicién urbana limefia. Frente a ellos estdn los consumidores de «misica
chicha», los «cholos», quienes son migrantes radicados en la ciudad o descen-
dientes de ellos. Es pertinente precisar que existe una muralla casi insalvable
entre las dos manifestaciones musicales mds populares en Lima, ya que en un
«baile chicha»30 los asistentes pueden bailar salsa y muchos musicos chiche-
ros incluyen algunas piezas de salsa en su repertorio. En cambio, en los «bai-
les salseros»3! es inconcebible que se toque un tema chichero ya que eso se-
ria considerado de mal gusto.

Sin embargo, en las «fiestas populares urbanas» 32 en las actividades

29. Luis Delgado Aparicio, «La salsa en la década del 80», en El Comercio, Lima, 16 de diciem-
bre 1989.

30. «Baile chicha»: acontecimiento social de cardcter festivo donde se privilegia el consumo,
mediante el baile, de la «musica chicha» interpretada en «vivo» por un conjunto musical chi-
chero. Es pertinente destacar que los «bailes chicha» y las «fiestas costumbristas de provin-
cianos en Lima» poseen ciertas caracteristicas en comun debido a sus asistentes, por su con-
dicién de migrantes o hijos de migrantes, desarrollan algunas practicas culturales similares.
Esto hace que su desarrollo tenga una dindmica particular frente a los otros tipos de manifes-
taciones de la «fiesta popular urbana» limefia. Mds adelante se dardn mayores elementos que
permitan conocer sus caracteristicas y comprender su importancia en el desarrollo de la ex-
presién musical chichera.

31. El «baile salsero» es un baile donde se escucha y baila musica salsa. Es frecuentado por in-
dividuos cuyas practicas culturales se articulan a la tradicién cultural criolla limefia. Puede
estar amenizado con musica grabada emitida desde un equipo de sonido o por musica en «vi-
vo» interpretada por una orquesta salsera.

32. Tratar de definir la «fiesta popular urbana» en Lima es una tarea que encierra gran comple-
jidad, debido a que, por el momento, no se han podido establecer todas las funciones y préic-
ticas culturales de indole celebratoria que se manifiestan y que se hacen evidentes en estos
acontecimientos sociales. Sin embargo, sobre la «fiesta popular urbana» en Lima podemos
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familiares, en los «bailes de barrio», ambos tipos de musica se entrecruzan, se
confunden. Y es que en las «polladas», las «parrilladas» o en cualquier baile
social organizado en los sectores populares confluye todo tipo de musica des-
de el rock hasta el folklore y el bolero pasando por la salsa y la chicha y aque-
llos temas y nuevos ritmos que los mass media periédicamente ponen de mo-
da. La fiesta popular, entonces, funciona como un terreno neutral, donde con-
fluyen formas musicales y coreograficas diversas

De otro lado, en todos los acercamientos tedricos hacia la «musica chi-
cha» atin no se ha tomado en cuenta el papel de los vocalistas de los conjun-
tos musicales chicheros. A pesar de su importancia como propulsores e inno-
vadores de estilos técnico-vocales, coreograficos y estéticos, que han sido de-
cisivos en la conformacion de esta forma musical, su rol todavia no ha mere-
cido la atencién necesaria.

Uno de estos cantantes, el mds emblemdtico y representativo, fue Lo-
renzo Palacios Quispe, Chacalén (1950-1994). Las referencias a su trayecto-
ria artistica en los trabajos académicos, que tratan sobre la historia de la «mu-
sica chicha», sefialan de forma tangencial su importancia (W. Hurtado, 1995:
30; A. Quispe, 1993: 200-201).

Es probable que en la figura de Chacalén se hayan simbolizado ten-
dencias, aspiraciones y temores que emergieron en cierto grupo humano du-
rante un periodo histérico especifico. Esto hizo que se transforme en el mo-
delo a imitar por ciertos individuos pertenecientes a los sectores populares li-
mefios de origen migrante, que vieron en €l la encarnacién del prestigio y del
éxito en un medio social lleno de hostilidad, desarraigo y marginacion, lo que
nos coloca ante un «idolo popular» con caracteristicas de héroe mitico (véase
U. Eco, 1993: 219).

afirmar que en ella confluyen todos los géneros musicales, antiguos y modernos, y los parti-
cipantes, de distintas edades, no pertenecen exclusivamente a una tradicién cultural definida.
Se realiza en viviendas particulares, en la calle, en el patio de un callejon, en un parque o en
la loza deportiva de un «pueblo joven». En este espacio participan «criollos» y «andinos»,
nativos y migrantes, nacionales y extranjeros. Posee distintos maviles, los que pueden ser de
indole econémica ante una necesidad inmediata o tan solo para festejar el cumpleafios de un
miembro de la familia.
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EL LUGAR DE CHACALON
EN LA TRADICION MUSICAL CHICHERA

Esbozo biografico de
Lorenzo Palacios Quispe «Chacalén»

Lorenzo Palacios Quispe «Chacalén» nacié en Lima el 30 de abril de
1950 «en el pasaje Carlos Bondy No. 2174» 33 ubicado en las faldas del cerro
San Cosme entre los distritos limefios de El Agustino y La Victoria. Sus pa-
dres fueron la cantante folklérica Olimpia Quispe «La Huaytita» y Lorenzo
Palacios Huallpacusi, quien fallece al poco tiempo. Posteriormente, Olimpia
Quispe contrae segundas nupcias con Silverio Escalante Duefias con quien
procreard 18 hijos. Entre los hermanos de Chacalén serd de singular impor-
tancia en su carrera artistica Alfonso Escalante Quispe, apodado «Chacal».

La vocacién musical de Chacaldn se hizo evidente aproximadamente a
la edad de 10 afios cuando comienza a interesarse por los instrumentos de per-
cusion y por el canto.34 Pero las carencias econémicas por las que atravesaba
su familia no permitieron que siga estudios formales de miisica. Atun siendo
nifio tiene que trabajar como vendedor de periddicos, como cargador de bul-
tos o vendedor ambulante. Esta situacion le impidié también continuar con
sus estudios escolares (U. Huapaya, s.a.: 4-5).

Sobre sus primeros pasos en el mundo artistico-musical chichero Cha-
calén contd:

Empecé como animador. Me buscaban para que animara fiestas. Después
tocaba en cualquier grupo. Alquilaba equipo para tocar en cualquier fiesta de
cumpleafios y en reuniones de barrio. Especialmente en La Victoria. La gente
de ese sector es amante de la musica popular. Cada fin de semana nos busca-
ban para tocar.3>

Paralelamente a sus inicios en el quehacer musical, Chacalén estudié
cosmetologia y costura, al respecto afirmé:

33. Gerson Alberto, «El dngel de los pobres. Lorenzo Palacios Quispe, el inolvidable Chacalén»,
en Revista Onda Tropical, No. 21, Lima, junio 1999, p. 4; Ursos Huapaya, Papd Chacalon
canta en el cielo, Lima, Onda Tropical, s.a., p. 5.

34. Ursos Huapaya, Papd Chacalon canta en el cielo, Lima, Onda Tropical, s.a., p. 5; Ursos
Huapaya, «Paro cardiaco mat6 a ‘Chacalén’, el rey de los cerros», en La Repuiblica, Lima,
25 de junio 1994, p. 14.

35. Ursos Huapaya, «Lorenzo Palacios: el hombre y la leyenda (entrevista)», en La Repiiblica,
Lima, 23 de agosto 1992, p. 17.
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Estudié cosmetologia. Siempre me gustd cortar el pelo a mis hijos. De ni-
fio le cortaba el pelo a mi papd. Le arreglaba el pelo a mi mamad. Pero soy bien
hombre, eso si. No soy un fifi. También estudié para ser costurero. Me gusta
hacerme mi propia ropa (U. Huapaya, 1992: 17).

A fines de los afios 60, Lorenzo Palacios conocié a Dora Puente con
quien luego se casé y tuvo siete hijos: Esther, Gladys, Juan Carlos (Satoche),
Corina, Verdnica, José Maria y Christopher Yashiro.3¢ Hay que destacar que
su sexto hijo, José Maria, fue quien asumi6 el seudénimo de «Chacalén Ju-
nior» e intentd seguir la trayectoria artistica de su padre.

A comienzos de los afios 70, Alfonso Escalante, «Chacal», hermano
menor de Chacalén ingres6 como vocalista del «Grupo Celeste», conjunto
musical que por aquellos afios se dedicaba tinicamente a grabar producciones
discogréficas y no hacfa ningtn tipo de presentacion publica.3’ Su voz y su
calidad interpretativa se adecuaban perfectamente al estilo de la agrupacién.
Sin embargo, su proclividad al consumo de licor y sus continuas ausencias a
los ensayos, hicieron que el director, Victor Casahuaman, busque reemplazar-
lo. Ante esta situacioén, Lorenzo es llamado como cantante principal del gru-
po pues su timbre vocal y su estilo interpretativo eran similares a los de «Cha-
cal».

Como vocalista del «Grupo Celeste», Lorenzo Palacios es bautizado
con el sobrenombre de «Chacal6én». Grabé varios discos long play y, en su de-
bido momento, realizé extensas giras por distintas ciudades del pais. Trabajé
asi por varios afios pero se alejé por razones econdémicas. Luego, por poco
tiempo, forma parte del «Super Grupo» dirigido por el guitarrista Lenner Mu-
floz. Como cantante de este conjunto musical grab6 el tema «Pueblo joven»,
que rdpidamente se convirti6 en €xito de ventas. Por causas no precisadas se
retird y decidié formar su propia agrupacién denominada «El Fruto Celeste»,
sin conseguir el triunfo anhelado. No obtiene los suficientes contratos para
amenizar «bailes chicha» ni pudo grabar ningin disco. Ante este fracaso de-
cidié6 disolver el conjunto musical, lo cual trajo como consecuencia una etapa
de incertidumbre laboral y desempleo como musico y cantante.

36. Ursos Huapaya, Papd Chacalon canta en el cielo, Lima, Onda Tropical, s.a., p. 15; Ursos
Huapaya, «Lorenzo Palacios: el hombre y la leyenda (entrevista)», en La Repiiblica, Lima,
23 de agosto 1992, p. 17; Guido Vignolo, «La chicha ferment6 con Lorenzo Palacios», en
diario Extra, Lima, 3 de julio 1994, p. 3.

37. Ursos Huapaya, Papd Chacalon canta en el cielo, Lima, Onda Tropical, s.a., pp. 4-5; Ursos
Huapaya, «Paro cardiaco mat6 a ‘Chacalén’, el rey de los cerros», en La Repiiblica, Lima,
25 de junio 1994, p. 14; Wilfredo Hurtado, Chicha Peruana. Miisica de los nuevos migran-
tes, Lima, ECO, 1995, pp. 172-173.
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A inicios de los 80, Juan Campos Mufioz fundé la empresa Discos Ho-
réscopo del Peru con la finalidad de producir y comercializar discos. No pre-
tendia organizar espectdculos ni bailes. Es asi que se conformé «La Nueva
Crema» agrupacion musical para la cual fue llamado Chacalén como cantan-
te solista.38 Durante su relacion con Discos Hordscopo del Perd, Palacios ini-
ci6 su participacidn en los programas de televisién producidos por aquella
empresa, lo cual le permitié aumentar su popularidad y difundir su imagen
mds alld del ambito de los «bailes chicha». Ademds, grabé los temas que le
permitirian alcanzar la fama: «Soy provinciano», «Amargo amor», «Ven mi
amor», «Por maldad», etc. (U. Huapaya, s.a.: 17). En la voz de Chacalén,
«Soy provinciano» se convirtié rdpidamente en el himno, en el simbolo de la
presencia migrante en Lima y en un éxito de ventas.

Durante el afio 1985, finalizé su relacién con Discos Hordscopo del
Perd. En 1986 es contratado por la Promotora Markahuasi (U. Huapaya,
1994a; W. Hurtado, 1995: 176), empresa dedicada originalmente a la organi-
zacién de espectdculos y que llegara a manejar los contratos para presentacio-
nes en «bailes chicha» del cantante y su agrupacion, actividad que luego se-
ria complementada con la produccién de fonogramas.

En 1988, se hace acreedor al premio Circe, distincién otorgada por el
Circulo de Cronistas de Espectaculos del Peru, debido a su gran actividad ar-
tistica y por que sus producciones consiguieron grandes volimenes de ventas.
Amenizé bailes multitudinarios en diversas partes del pais pero su principal
actividad se concentré en Lima, donde sus presentaciones obtuvieron un éxi-
to rotundo. Los eventos donde se presenté Chacaldén constituyeron auténticos
triunfos econémicos para sus organizadores, debido a que el publico, que se
identificaba con el contenido de sus canciones y se sentia representado en
ellas, acudia masivamente y consumia grandes cantidades de cerveza.

En 1989 contrajo matrimonio religioso con Dora Puente en la Iglesia
de Nuestra Seflora de la Merced de Lima. Sus padrinos fueron sus hijos
Gladys y Juan Carlos.

El 24 de febrero de 1992 se hace acreedor al premio Diana por su de-
sempeflo artistico en el afio anterior.3® Hasta el mes de agosto de 1992, habia
conseguido grabar 14 discos long play y 70 discos de 45 rpm. (U. Huapaya,
1992: 17).

Desde 1990 hasta su fallecimiento, las actividades de Chacaldn se rea-
lizaron como parte de un nuevo boom de la «musica chicha» en Lima. Apare-

38. Juan Campos, entrevista, Lima, 20 de agosto 2002.
39. Arturo Quispe, «La chicha: un camino sin fin», en Los nuevos limeiios, Lima, SUR-TAFOS,
1993, p. 200.
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cieron numerosos «chichédromos»#0 en distintas partes de la ciudad y surgie-
ron conjuntos musicales dispuestos a cubrir las nuevas necesidades del publi-
co. Frente a esta situacion, por un lado, muchos empresarios, que antes con-
trataban a una sola agrupacion para amenizar un «baile chicha», tuvieron que
requerir los servicios de dos o tres grupos para cubrir la demanda cada vez
mds diversa. Por otro lado, algunas agrupaciones que mantuvieron un estilo
definido por muchos afios se vieron obligadas a hacer sustanciales modifica-
ciones: afiadieron nuevos instrumentos para lograr una sonoridad mds «mo-
derna», trataron nuevos arreglos e incorporaron nuevos cantantes. A pesar de
este entorno cambiante y turbulento, Chacalén no cambid sustancialmente su
estilo ni la conformacion instrumental de su agrupacién. Su nivel de popula-
ridad se mantuvo a tal extremo que durante esta etapa de convirtié en el tni-
co cantante que podia congregar grandes multitudes para bailar y escuchar sus
canciones sin que otros grupos compartan el escenario, lo cual hizo que su co-
tizacién econdémica como artista sea muy elevada.

Es conveniente destacar que el cantante tuvo marcadas preferencias
por el club de fiitbol «Alianza Lima». Al respecto, declaré: «Soy bien hincha
del Alianza. Desde que naci. Siempre voy al estadio para alentar a mi equipo.
Pierda o gane siempre estoy con ellos (...) no soy hincha del Alianza sino que
soy fandtico» (U. Huapaya, 1992: 17).

De otro lado, siempre hizo evidente su catolicismo. En fotografias del
interior de su vivienda se aprecia un altar de medianas dimensiones en el cual
aparecen, entre otras, las imdgenes del Sefior de los Milagros, de San Martin
de Porres y de la Virgen Maria (U. Huapaya, 1994a: 14). Al respecto de sus
creencias religiosas afirmd, «Soy cien por ciento catdlico. Yo creo en Dios y
en nadie mds. Ah, no, también creo en el baile» (U. Huapaya, 1994a: 14).

Chacaldn fallece a las 17h30 del dia viernes 24 de junio de 1994. Se-
gun las noticias periodisticas, su deceso se debid a una crisis diabética que le
ocasiond un estado de coma y, posteriormente, dos paros cardiacos consecu-
tivos (U. Huapaya, 1994a: 14). Respecto a los dltimos momentos de vida del
cantante, su esposa, Dora Puente, declaré:

Que se supiera, nunca sufrié de diabetes (...) sorprendié que el miércoles
[22 de junio de 1994], llegara con escalofrios a eso de las cinco de la tarde. Ese
dia no fue a trabajar. Pidi6 un té bien caliente y quiso descansar, pero no po-
dia, algo le mortificaba. Al dia siguiente siguié con el malestar por lo que lo

40. El «chich6dromo», también llamado «pista» es el lugar fisico donde se realiza un «baile chi-
cha». Probablemente el nombre sea una derivacion de «salsédromo», nombre con el cual se
conoce a los lugares donde se realizan los «bailes salseros».
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llevaron a una clinica local donde (...) no lo atendieron bien, por lo que fatal-
mente se perdieron valiosas horas que pudieron salvarlo.

El en esos dos dias continuamente arrojaba todo verde. Asi que lo lleva-
mos a otra clinica donde diagnosticaron un problema biliar y luego un coma
diabético pues el azicar le habia subido demasiado. Fatalmente los médicos
nada pudieron hacer para salvarlo y es asi que el viernes a las 5:30 de la tarde,
me dan la mala noticia (G. Vignolo, 1994: 3).

El fallecimiento de Chacalén fue noticia de primera plana en los dia-
rios limefios mds importantes como La Repuiblica, Ojo, El Popular, Extra, El
Comercio, etc., asi como también en los principales canales de televisién y
noticieros radiales. Radio Inca, tanto AM como FM, emisora especializada en
la emisién de programas musicales «chicheros» transmitid, casi en la totali-
dad de su programacién de aquel viernes, miusica interpretada por Chacalén.
Igual o mayor cobertura periodistica tuvieron el velorio y el entierro.

Chacalén fue velado en su casa, hasta donde llegé:

Una multitud de personalidades del mundo artistico, periodistico, empre-
sarial andino, deportivo, familiares, amigos [que] desfilaron en una cola inter-
minable, para ver por ultima vez al chichero sin igual (...) para despedirse de
Lorenzo Palacios 4!

Después de ser velado desde las 10h00 del dia sdbado 25 de junio has-
ta las 15h00 del domingo 26 de junio de 1994, el féretro conteniendo los res-
tos de Chacal6n fue llevado hasta el cementerio «<El Angel» de Lima. Es im-
portante poner en relieve que al terminar la ceremonia religiosa y antes de dar
inicio al cortejo funebre hace su primera aparicién como cantante José Marfa
Palacios Puente, quien posteriormente serd conocido como «Chacalén Ju-
nior». Se ha estimado que 25 000 personas acompafiaron, durante aproxima-
damente tres horas y media, los restos de Chacalon hasta el cementerio.*2
También, se debe resaltar que algunos dias después del entierro la tumba se-
guia recibiendo continuas visitas de sus admiradores que llegaban desde di-
versas partes del pafs.43

41. Ursos Huapaya, «EI pueblo despide hoy a Chacalén», en La Repiiblica, Lima, 26 de junio
1994, p. 44.

42. Ursos Huapaya y Liliana Beratin, «Se fue con olor a cerro y a chicha», en La Repuiblica, Li-
ma, 27 de junio 1994, p. 4.

43. Véase Andénimo, «Siguen llegando de provincias los hinchas de Chacalén», en suplemento
Estrellas del diario La Repiiblica, Lima, 28 de junio 1994, p. 2; Marianne Blanco, «Mads alld
de la musica», en La Revista Dominical, programa periodistico dominical, América Televi-
sién, Lima, 3 de julio 1994.
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Ala semana del suceso, el 3 de julio de 1994, «La Revista Dominical»
y «Panorama», los dos programas noticiosos dominicales mds importantes del
pais, transmitidos por América Televisién y Panamericana Television respec-
tivamente, difundieron «Mads alld de la misica» (M. Blanco, 1994) y «Un mi-
to llamado Chacal6n» # extensos reportajes que daban cuenta de la trayecto-
ria artistica y del significado del cantante para un gran sector de la poblacién
peruana.

El dia 29 de junio de 1994, José Maria Palacios Puente, el hijo de Cha-
calén, aceptd el reto de sustituirlo en una presentacion previamente pactada.
Al frente de «La Nueva Crema» actud en la ciudad de Chimbote y asumi6 el
seudénimo de «Chacalén Junior».

Importancia de Chacalon en la «misica chicha»

Determinar el aporte de Lorenzo Palacios Quispe a la historia de la
«musica chicha» demanda revisar su importancia tanto en el aspecto artistico-
musical como en el social. A continuacién vamos a dar cuenta del primer as-
pecto y dejaremos para mds adelante el examen de su dimensién social.

La interpretacion

La figura de Chacal6n como vocalista chichero se inscribe en una tra-
dicién de cantantes donde predominan los estilos impuestos por Carlos Rami-
rez Centeno y Claudio Mordn. En un plano estrictamente artistico-musical se
puede afirmar que Chacal6n no es un gran cantante pero si un intérprete ex-
traordinario. En ese sentido, si bien el creador de un particular estilo interpre-
tativo fue su hermano Alfonso Escalante, «Chacal», Chacal6n lo asumié y de-
sarrollé dotdndolo de versatilidad y dinamismo. Mientras que «Chacal» pro-
cura conseguir una ejecucién cuidadosa, Chacalén busca desafiar, causar al-
boroto, abrir heridas aunque ello implique descuidar los aspectos técnico-vo-
cales basicos. Cuando Chacal6n canta intenta alcanzar registros agudos, mas
alld de sus posibilidades vocales. En esta labor encuentra un aliado fiel en su
frente de coristas que, cuando es necesario, le ayudan a elevar los tonos has-
ta donde el grito se confunde con el salto intervalico. En otras interpretacio-
nes, deja el grito, el alarido que enfatiza las connotaciones lastimeras de la li-
rica y se torna picaro, juguetén, la vida se transforma en una fiesta. Pero, co-
bra una actitud serena y firme al interpretar los temas de cierto contenido so-
cial. No hay mayores poses coreograficas, tan solo canta y expresa aquello

44. Beto Ortiz, «Un mito llamado Chacalén», en Panorama, programa periodistico dominical,
Panamericana Television, Lima, 3 de julio 1994.



Muisica «chicha», mito e identidad popular 37

que siente cualquier persona como €l, que puede dar testimonio de una serie
de vivencias en la ciudad, donde ha tenido que enfrentar duras condiciones de
vida. Es asi que el estilo vocal de Chacalén transita por la melancolia, el do-
lor, el grito, la esperanza, la alegria y el desarraigo. Estos son los sentimien-
tos que utiliza, que enfatiza para luego transmitir su mensaje que, en la mayo-
ria de casos, remite a la estridencia callejera, a la aspereza de la incertidum-
bre y a la alegria de no haber sucumbido al desafiar situaciones peligrosas. Es-
te estilo marcard un derrotero y serd continuado por cantantes de otras agru-
paciones como Abelardo Gutiérrez Alanya «Tongo», Victor Carrasco Tineo
«Vico», el «Grupo Markahuasi», el «Grupo San Juan», el «Grupo Sarita» de
Walter Quispe, entre otros interpretes que lo adaptan a sus posibilidades vo-
cales y gustos de su audiencia. En otras palabras, Chacal6n retoma y desarro-
lla un estilo vocal e interpretativo chichero que puede ser considerado como
tipicamente limefio.

También hay que anotar que Palacios Quispe establece una forma de
incorporar a sus familiares, a sus amigos, a las personas que estima o admira
en sus canciones. Esto lo hace mediante el saludo en medio de su interpreta-
cion. Al saludar a su familia, a sus amigos les confiere estatus, les da presti-
gio, les sefiala como algo importante en su vida ante el piblico que lo escu-
cha, ante su audiencia. De esta forma, creard una peculiar manera de saludar
que serd continuada por otros cantantes. Pero, aunque no es exclusivo de los
cantantes de «musica chicha» enviar saludos, pues esta prictica es frecuente
en la musica popular, lo particular en el estilo impuesto por Chacalén, el mo-
do de enfrentarlo, las frases que emplea y cudndo las dice. Esta forma de sa-
ludar serd asumida por otros cantantes como Juan Carlos Calderén «Rifién»,
«Tongo», Gladys, «Chacal», «Chacalén Junior», etc.

El idolo

Otro aspecto que conviene resaltar es que con Chacalén se impulso,
dentro del espectdculo chichero, la aparicién y consolidacién del idolo popu-
lar. Con solo anunciar su presencia, los «bailes chicha» eran un éxito comple-
to. Los llenos eran totales. Se vendian entradas y miles de botellas de cerve-
za. La ganancia era por cantina y taquilla. La gente (varones, mujeres, jove-
nes y adultos) acudia masivamente a escuchar sus canciones, pero sobre todo,
a ver sus movimientos, a apreciar su vestuario y sus gestos. También, a tomar-
se una fotografia con el idolo o a beber cerveza a su salud. No interesaba tan-
to el repertorio que interpretara, lo que importaba era bailar, moverse y vivir
todo lo que hacian sentir sus canciones y su voz. Al verlo caminar por las ca-
lles, la gente le pedia autégrafos que él firmaba sin mayor soberbia. Si bien
Chacalén no causaba desmayos ni histerias colectivas, el anuncio de su pre-
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sencia congregaba multitudes. Palacios Quispe puede ser considerado, enton-
ces, como la primera gran estrella, el primer gran idolo de la «musica chicha»
peruana.

Esta condicién de idolo popular, hizo que Chacal6n ponga mucho cui-
dado en su apariencia, en su look. Cuid6 y mejoré su vestimenta y calzado,
cuid6 su expresion corporal y arreglé su peinado. Al definir su vestuario, le
incorpord nuevos colores, nuevos materiales y texturas, rescaté modas pasa-
das para lo cual adecué y mejor6 ciertos disefios. Ningtin otro cantante chi-
chero masculino habia innovado su apariencia como Palacios Quispe. Aco-
modé la ropa a su cuerpo. Este afdn de no copiar a nadie le llevo a plantear su
imagen de una forma original. Como idolo popular limefio impuso una pecu-
liar moda en su vestir y una apariencia fisica tan distante y quiz4 tan opuesta
a las convenciones del momento.

Su agrupacion musical:
«La Nueva Crema»

El estilo musical del conjunto de Chacalén, «La Nueva Crema», ha si-
do denominado como «guarachero» debido a su preferencia por incorporar, en
la mayoria de sus temas, grabados o «en vivo», largas frases melddicas perte-
necientes a la guaracha. Los musicos no se quedan solo como marco musical,
como acompafiantes del cantante, por el contrario se muestran desenvueltos,
creativos. Procuran estar a la altura del canto desafiante del vocalista.

El estilo «guarachero» trata de rescatar la dimensién bailable de la
guaracha cubana interpretada por conjuntos como «Los Guaracheros de
Oriente», «El Trio La Rosa» o «LLos Compadres» entre otros. El estilo de «La
Nueva Crema» se presenta, entonces, como muy versatil para enfrentar las
distintas formas que asume la «mtisica chicha» incorporando nuevos elemen-
tos que, a la vez, la complejizan musicalmente, permitiendo el despliegue de
las capacidades técnicas de los instrumentistas lo que brinda al cantante ma-
yores posibilidades de expresarse plenamente.

El estilo musical propuesto inicialmente por «EI Grupo Celeste es cul-
tivado y desarrollado por «La Nueva Crema». Este aporte debe ser destacado
pues al poner en relieve ciertos ritmos y «musicas» como la guaracha, el pop
y el rock para incrementar su potencial bailable y expresivo crea nuevas at-
mésferas sonoras y lo particularizan frente a otros estilos de la «musica chi-
cha» como los planteados por «Los Shapis», el «Grupo Maravilla» o la tec-
nocumbia de Rossy War. Ademads, incorpora una gran variedad de efectos de
sonido que enriquecen la interpretacién de Chacalén, dotando de nuevos sen-
tidos a sus melodias.
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Chacalon y los «bailes chicha»

El «baile chicha» juega un papel de gran importancia en el desarrollo
de la expresién musical chichera. Por una parte, sirve como espacio social de
encuentro (R. Téllez, 1990) donde los individuos pertenecientes a las clases
populares limefias de origen migrante generan una serie de practicas cultura-
les mediante las cuales buscan compartir sus alegrias, liberar sus tensiones,
compartir miltiples simbolos que los hagan sentirse parte de un colectivo y
disfrutar del ocio social en la ciudad. Por otra parte, se convierte en el lugar,
en el espacio mds importante para plantear la oferta de las canciones chiche-
ras. Es ahf donde se las pone en consideracion del ptiblico, donde se les atri-
buye sentidos y se incentiva su demanda y consumo.

La importancia de Chacalén dentro del «baile chicha» debe ser vista
como una constante interaccidn, ya que el cantante lograba congregar gran
cantidad de publico, lo cual hacia que los eventos que protagonizaba hayan
significado éxitos econdmicos para sus organizadores, artistas y demds parti-
cipantes de la organizacién del evento. Pero, por otro lado, en el «baile chi-
cha» encontrd la forma mds adecuada y eficaz para hacer llegar al puiblico su
imagen y el mensaje de sus canciones. Fue asi, entonces, que consolida su
presencia como «idolo musical popular» y, a la vez, afianza el propio espec-
tdculo musical chichero limefio.

EL REINO DE CHACALON:
LOS «BAILES CHICHA»

La fiesta dentro de la vida citadina es un acontecimiento que marca, en
cierta medida, la interrupcion, la ruptura, un intervalo en los avatares diarios.
El 4nimo de la gente se modifica. Se vive otro tiempo. Pero, también funcio-
na como hito, como acontecimiento que ordena y le proporciona sentido a la
vida de sus participantes.

Durante la fiesta popular urbana se hace manifiesto el tiempo del des-
canso, del goce colectivo, de la biisqueda de pareja, de bailar, de hablar y be-
ber, de hacer nuevos amigos, del ritual y de sentirse parte de un grupo social.
Los diferentes roles que asume el individuo se reafirman y entran en juego a
través de participar en la fiesta.4

45. Véase Néstor Garcia Canclini, Las culturas populares en el capitalismo, México, Nueva
Imagen, 1986, 3a. ed., pp. 163-193.
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El «baile chicha», como parte de la fiesta popular urbana limefia, se ha
convertido en uno de los principales ejes del desarrollo y difusién de la «mu-
sica chicha». Desde un inicio, han sido vistos como lugares donde sucede to-
do tipo de desmanes y se hace visible una violencia inusitada. Sin embargo,
sobre ellos descansa la industria cultural chichera y, ademds, funciona como
un espacio donde se hacen evidentes diferentes practicas socioculturales y, so-
bre todo, como lugar de encuentro, punto de confluencia y socializacién (R.
Téllez, 1990: 62-70).

Rentabilidad del «baile chicha»

Desde inicios del movimiento chichero, la organizacién de «bailes chi-
cha» se convirti6 en una actividad econémica rentable. Se generd asi un com-
plejo circuito en el que intervienen diversos actores, que en cada parte del pro-
ceso asumen papeles protagdnicos. De modo que en el planeamiento y desa-
rrollo de los «bailes chicha» entran en juego:

(...) desde los empresarios-promotores de espectdculo, grupos musicales, due-
fios de emisoras de radio, locutores, animadores de fiestas, coordinadores de
radio y de fiestas, duefios de locales, luminotécnicos, tramitadores de permi-
sos, confeccionistas de uniformes para los grupos, de banderolas, de afiches,
clubes de fans ...40

Hay que destacar que quienes plantean y sostienen la oferta musical
chichera, que dard paso a los bailes, son las empresas denominadas «promo-
toras». Su labor es organizar espectdculos bailables, desarrollar labores que
contribuyan a la promocioén de las agrupaciones que representan y de los
eventos en que participan. En otras palabras, el trabajo de estas empresas po-
see distintas facetas como alquilar un local idéneo, organizar y coordinar las
tareas de promocidn de la fiesta, contratar al personal de seguridad interna y
externa, instalar puntos de venta de cerveza, contratar los animadores del
evento, coordinar con el club de fans, solicitar los permisos y licencias nece-
sarios, etc.

Las promotoras mds grandes han podido contratar algiin espacio den-
tro de la programacioén de ciertas radioemisoras. En estos programas se desta-
ca la promocidn artistica y la discografica (J. A. Lloréns, 1990: 145-146). Por
un lado, se encargardn de difundir la musica de los grupos y solistas que re-
presentan y se remarcaran los lugares donde se ubican los escenarios en que

46. Arturo Quispe, «La chicha estd fermentando ...», en Revista Quehacer, No. 87, Lima, 1994,
p. 87.
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se llevard a cabo el «baile chicha». Por otro lado, se encargardn de promocio-
nar los fonogramas grabados por aquellos artistas que representan.47

Una opinién que complementa lo dicho anteriormente sobre el papel
que cumplen los empresarios promotores es planteada por Eloy Jauregui
cuando afirma:

Las promotoras son consorcios de «los reyes de la papa o la yuca». For-
man la empresa, sobornan hasta al guachiman del municipio respectivo, alqui-
lan una hora en la radio que esté de moda, forman un grupo de animadores,
contratan un local con bafio y cantina, piden dos policias a la comisaria del sec-
tor para evacuar a los heridos, pagan a cualquiera de los grupos bajo sus con-
diciones casi siempre abusivas y habemus fiesta. Nunca hay pierde porque ga-
nan por la taquilla y por las cervezas (...) Una banderola en cualquier esquina
del movimiento, un cartel multicolor en los paneles municipales y a cobrar.48

Los «bailes chicha» pueden realizarse en cualquier parte de la ciudad.
No existe un sitio mas adecuado que otro. Sin embargo, se prefieren los luga-
res de ficil llegada a donde todos los interesados puedan acceder sin mayor
problema. Las banderolas y los afiches colocados en sitios visibles indican
claramente el nombre de las agrupaciones que se presentan, donde se ubica el
local y la hora en que se inicia el «baile». Tanto banderolas como afiches pre-
sentan un tipo muy peculiar de disefio grafico. Sobre un fondo negro se des-
tacan las letras pintadas con colores fosforescentes. Esta estrategia hace que
tales formas de promocién sean reconocidas sin mayor esfuerzo por el pibli-
co interesado. De otro lado, los programas radiales chicheros ya habran reali-
zado la publicidad necesaria, que consiste en anunciar reiteradamente donde
se presenta la agrupacion o el solista, los temas hit que interpretard, quién o
quiénes organizan el «baile» y la provisién de licor que tendra.

Tanto afiches, banderolas o anuncios radiales indicaran la hora en que
el «baile» debe iniciarse pero que en los hechos empieza, casi siempre, una
hora mads tarde. Por lo regular se los programa para las cuatro o cinco de la
tarde y terminan pasada la medianoche. La omnipresencia de este tipo de
«bailes chicha» en la ciudad puede ser considerada como una reafirmacién de
la nueva identidad urbana, y en consecuencia son mas que un simple negocio.
Son mds que una excusa para la diversion y se convierten en un ritual huma-
nizador en medio de un espacio deshumanizado.

47. Aunque los fonogramas, discos y casetes, ya no significan una buena opcién de inversién de-
bido a la fuerte piraterfa, no se puede descuidar su produccién pues actiian como una forma
efectiva de promocion de las distintas agrupaciones y solistas.

48. Eloy Jauregui, «La chicha en el Paraiso», en El Suplemento, suplemento dominical del dia-
rio Expreso, Lima, 30 de junio 1991, p. 18.
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De este modo, como la afirma Jauregui (1991: 16):

Desde el miércoles y hasta el domingo, restaurantes, playas de estaciona-
miento, canchitas de fulbito, carpas, estadios sin grass, corralones y otros ha-
bitdculos en los extramuros de la ciudad, organizan conciertos chicha, es de-
cir, reuniones donde los desplazados del pais formal, dan rienda suelta a una
furia reprimida que los hace distintos, sufrientes y felices.

De otro lado, las empresas promotoras o los organizadores contratan
personal que vele por la seguridad, tanto dentro como fuera del local, y asf,
prevenir algin desman. Puesto que la realizacién de «bailes chicha» tiene que
superar el estigma de ser considerados espacios violentos en que los asisten-
tes pueden salir heridos o, en el peor de los casos, muertos, se extreman las
medidas de seguridad, tanto al ingreso como durante el transcurso de la acti-
vidad. Sin embargo, esto no quiere decir que los «bailes chicha» sean de por
si violentos sino que la combinacién de misica, alcohol y el afdn de marcar
territorios o supremacia frente a otros individuos provoca, en ciertos casos, al-
gunas reacciones violentas entre los concurrentes.

Geografia del «baile chicha»

Hay que anotar, también, que no todas las agrupaciones chicheras son
bien recibidas indistintamente en cualquier punto de la ciudad, ya que Lima
se encuentra dividida de acuerdo a las preferencias del ptiblico por determina-
dos estilos musicales. Es asi que, para mediados de los afios 90, la audiencia
chichera limefia podria segmentarse de la siguiente manera:

Chacaloncito ha heredado buena parte del rudo contingente de seguidores
de su padre, los microbuseros son hinchas acérrimos de Astros, los albaiiiles
de Pascualillo, pues Génesis tiene entre las secretarias del hogar a sus mas
aguerridas incondicionales. Por otro lado, los grupos mds taquilleros son Guin-
da y Shapis y el mds cervecero Chacalén (...). En cuanto a dominios territo-
riales, Los Shapis gobiernan en Lampa, Guinda en Alfonso Ugarte, Tongo en
el Agustino, La Nueva Crema en la Carpa Grau, Pascualillo en la Carretera
Central y, claro, Independencia sigue siendo el teatro de operaciones de Vi-
ko9

A pesar que las preferencias del ptiblico estdn dominadas por ciertas
agrupaciones y solistas hay que poner en relieve que:

49. César Gutiérrez, «Del tropico y del Ande: la colorida dimensién de la chicha peruana», en
Somos, suplemento del diario El Comercio, Lima, s.a., p. 28.
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(...) en Lima hay un centenar de grupillos que mantiene una nutrida actividad
semiclandestina, animando tan espectaculares como anénimos bailongos en
los conos mds alejados de la gran capital (C. Gutiérrez, s.a.: 28).

Aquellos lugares donde habitualmente se organizaban «bailes chicha»
y que eran conocidos por el piblico, sea por sus condiciones de seguridad, por
el bajo precio de la entrada o de la cerveza o porque allf se presentaban exclu-
sivamente determinadas agrupaciones eran denominados «chichédromos».

Las personas que asisten frecuentemente a los «bailes chicha», espe-
cialmente los jovenes, tratan de vestir sus mejores galas, su ropa «mdas nue-
va», a la moda y adecuada para la ocasion:

La gran mayoria estd vestida a la moda. Ellas, mocasines negros, marro-
nes o amarillos; pantalén o minifalda blue jean; blusa floreada, colorida. Ellos
mocasines o zapatillas; pantalén blue jean ancho; camisa floreada o polo®° es-
tampado, de distintos colores. Estdn a la «telada»; de sport elegante, como di-
cen otros; o con su ropa «dominguera», a decir de quienes sélo observan (A.
Quispe, 1994: 90-91).

El desarrollo del «baile chicha»

Luego de comprar un boleto de entrada y hacer cola, previamente al in-
greso a los «chich6dromos», los asistentes tienen que ser revisados. En la
puerta guardias del cuerpo de vigilancia del local se encargan de registrar a
cada persona con la finalidad de evitar la introduccién de bebidas alcohdlicas
o de algin tipo de arma.5!

Al ingresar, los asistentes asumen una actitud casi impersonal. Parecie-
ra que estdn solos en medio de una multitud. Procuran no molestar a nadie ni
atraer la atencidn. Tranquilamente buscan el mejor lugar para instalarse a be-
ber cerveza y ver lo que acontece en la pista de baile y sobre el escenario:

Llegan con orgullo y en grupos que no pasan de tres peruanos. Pagan dos
intis millén por una entrada, no saludan a nadie, no reclaman nada nunca, com-
pran su cerveza, buscan el lugar menos visible y aguardan el ritual de soportar
a un maestro de ceremonias borracho y a la presa tantas noches imaginada (E.
Jauregui, 1991: 16).

50. Polo: camiseta.
51. Véase César Gutiérrez, «Del trépico y del Ande: la colorida dimension de la chicha perua-
na», en Somos, suplemento del diario El Comercio, Lima, s.a., p. 28.
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Hay que sefialar la capital importancia de la relacién entre el publico y
los conjuntos musicales en la organizacién interna del «baile chicha», debido
a que de esta interaccion depende la disposicion del espacio y el orden secuen-
cial del tiempo de las presentaciones. Ademads, ordena la direccién de las mi-
radas y restringe la posicion de los asistentes y el movimiento de los bailari-
nes. Por otro lado:

La actuacién en vivo tiene el valor mitico de la experiencia vivida sin me-
diaciones, del acontecimiento Unico e irrepetible que anuncia la nostalgia y el
recuerdo para siempre. Esta experiencia, mediada y amplificada por el micré-
fono y las luces, en la que el sujeto se siente protagonista de una experiencia
colectiva, la interaccidn entre publico e intérprete potencia el sentimiento, las
emociones, el entusiasmo o la indiferencia, la provocacion o la seduccion, el
elogio o los insultos, sin embargo la respuesta del publico se reduce a los
aplausos, silbidos y monosilabos entre otras manifestaciones de aprobacion o
rechazo en las distintas escalas del entusiasmo colectivo.52

Cuando llegan temprano, los asistentes deben esperar que se preparen
los equipos de sonido o que la agrupacion se instale y aliste sus instrumentos.
Al mismo tiempo que esto sucede sobre la tarima, alrededor de la pista de bai-
le «el piblico va comprando sus primeras cervezas, con una tranquilidad que
irdn perdiendo, por la décimo segunda botella».53

Mientras se espera la llegada del conjunto o que el encargado del so-
nido termine de efectuar los tltimos arreglos al sistema de micréfonos para
iniciar el «show en vivo», los grandes parlantes llenan el ambiente del local
con «musica chicha» grabada. El «baile chicha» se iniciard cuando el anima-
dor, desde la tarima, se dirija al publico para agradecer su concurrencia en
nombre del director de la agrupacidn, del solista, de la promotora de especta-
culos o de los organizadores. Cuando el grupo musical hace su aparicién so-
bre el escenario se inicia el evento. La musica emociona a los asistentes. La
cerveza predispondrd su dnimo y provocard una particular sensibilidad para
enfrentar la expectativa que implica participar en cualquier fiesta. El «baile
chicha» empieza de este modo:

Al primer ruido de timbales, los varones —gafas negras, fosforescente ves-
tir— cruzan la pista, avanzando al encuentro del grupo de muchachas. Ellas
—bafladas en agua de violeta, reilonas, inflando enormes globos de dos en

52. Maria del Carmen de la Peza, «El bolero y la educacion sentimental: sus procesos de signi-
ficacién y resignificacién», en Revista Didlogos, No. 40, Lima, septiembre 1994, p. 33.
53. Anénimo, «Chicha power», en Somos, suplemento del diario El Comercio, Lima, s.a., p. 26.
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uno>4- los esperan, descreidas. Sobre la pista, ellos mueven los brazos y dan-
do saltitos, hacen viajar los indices como banderillas en busca del bull [sic].
Cuando aciertan, escogen las zonas mds sombreadas para tentar nuevas apro-
ximaciones. Mas alld, otros prefieren la danza circular en torno a una caja de
cerveza. Entretanto, los animadores, encaramados sobre la plataforma, traba-
jan sus 200 lucas3> semanales exacerbando los dnimos de la gentil audiencia,
especialmente del eldstico grupo de porristas ad hondrem que todo grupo res-
petable debe tener (C. Gutiérrez, s.a.: 28).

Eloy Jauregui ofrece una descripcion complementaria tanto de la indu-

mentaria de los asistentes, de la forma en que los asistentes se entregan al bai-
le asi como de los momentos iniciales de cualquier «baile chicha», cuando
afirma que:

(...) como émbolos de la pobreza, los hijos de las zapatillas Poma y las chom-
pas en la cintura, que jalan a las parejas como si estuvieran atrapando enfer-
meras huelguistas en el terral de las grandes decisiones, agarran brinquitos y
rebrincos a lo cholo con hongos en el bajo vientre, chapan rictus de grifero
trasnochado y desarrollan aquel odio musicalizado que los tensa, los almidona
y sin cambiar de paso, ingresan en el ballet pachamanquero y cuartomundista,
los dedos apuntalando la eternidad, jamds mueven los hombros, salvo para al-
zar la botella de cerveza que a la mayoria le sirve como pafiuelo de marinera
(...) Ellas, con la mirada baja, todas con mediecitas blancas y zapatillas mar-
ca chancho, aflojan la cadera, transpiran por la nariz y no aceptan piropo ni
suspicacia (E. Jauregui, 1991: 16).

Con cada tema que interpreta el conjunto se conformardn nuevas pare-

jas de bailarines. Todos bailan. Muy pocas chicas se negardn a hacerlo. Las
constantes visitas a la cantina serdn las que marquen el ritmo interno de la ale-
gria de los bailarines. El licor incentivara al baile.

54.

55.
56.

La pista de baile se vuelve a llenar; las botellas de cerveza quedan por un
momento relegadas; no hay «germita»>® desocupada: todas bailando. Pasos
cortitos, manos a la altura de la cintura, se mueven con gusto. Otras lo hacen
con un gusto extraflo, un tanto desganadas o con algo que parece desgano. Qui-
z4 sea una forma distinta de gustar (A. Quispe, 1994: 90).

«Dos en uno»: se hace alusion a una antigua marca de chiclets que en la actualidad ya no
existe.

Plural de «luca»: un Nuevo Sol, moneda peruana.

Diminutivo de «germa»: mujer joven.
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En algunos «bailes chicha», al calor de la euforia causada por la musi-
ca, el baile, el licor y las demostraciones de cariflo, celos, desamor, abando-
no, etc. no son raros los actos demostrativos de valentia, resentimiento, des-
pecho o dolor para lo cual se rompen botellas con las que, algunos asistentes,
los mds aviesos, se auto-agreden. Ellos mismos se causan heridas, se cortan el
vientre, los brazos o el pecho. Sin embargo, como ya se menciond, los orga-
nizadores hacen grandes esfuerzos por controlar el orden y la seguridad den-
tro de los locales.

Al primer amago de pelea surge el personal de seguridad, para arremeter
contra los peleadores, desarmandolos. Por mds que amenacen con armas de
fuego o punzocortantes, igual los sacan de la fiesta sin mayor miramiento
(Anénimo, s.a.: 26).

Por unas horas, todos se sienten alegres, desinhibidos y poderosos.
Ejercen dominio sobre el espacio, el tiempo y su propia existencia. El mundo,
la vida cotidiana se ha detenido. No existe pasado ni futuro. Todas las emo-
ciones se concentran. Se vuelven mds sensibles, valientes y sensuales.

El «baile chicha» continda, a pesar de las pequeias grescas y de los al-
borotos que puede causar un asistente cortdndose las venas porque su mujer
le engaiié con su mejor amigo. La noche avanza. El consumo de licor y ciga-
rrillos va en aumento. Mientras, en la tarima ya se han sucedido varios con-
juntos. Para que el puiblico siga ingresando al local los organizadores bajan el
precio de las entradas. Asi ingresan personas que:

(...) no estdn ni a la «telada» ni con su «dominguera»: son adolescentes y jo-
venes que viven al amparo de la oscuridad, visten cuanto pueden y comen
cuando tienen. Son «terokaleros» y algunos ladronzuelos (...) Son los «mi-
sios». A pesar de que la entrada bajé su costo a menos de la mitad, no les al-
canza para disfrutar las ultimas horas de su idolo. En el interior la gente ya es-
td «embalada», «enchichada», mareada. Algunos bailan con dificultad; otros
conversan euféricamente; todos estdn alegres, conversan mds, se rien, se abra-
zan. Las botellas de cerveza ruedan vacias por la pista de baile (A. Quispe,
1994: 91).

El «baile chicha» terminard cuando la cantina haya agotado completa-
mente sus existencias o el contrato de los grupos se haya cumplido. Algunos
asistentes regresardn a sus casas, otros continuardn con los festejos. La gran
mayoria habrd ingerido grandes cantidades de cerveza y consumido innume-
rables cigarrillos. Al dia siguiente, tras una resaca acorde con la euforia y el
desenfreno de la noche anterior, volveran al mundo real, a sus actividades co-
tidianas.



Capituro II

«La Historia de Chacalon»:
analisis del comic

PROCESO DE PRODUCCION DEL COMIC!

Durante el mes de mayo de 1995 sale a circulacién en Lima, como el
nimero inicial de la coleccion «Historieta de las Estrellas», la primera y tini-
ca edicién de «La Historia de Chacalén». Este trabajo, producido y editado
por Félix Melgarejo Rios y Victor Rengifo Diaz, busca presentar en forma de
comic algunos aspectos de la biografia de Lorenzo Palacios Quispe, Chaca-
16n. Segtn los autores, dicha publicacién tiene por finalidad rendir homenaje
al cantante «por estar cumpliendo un afio de su sentida y prematura partida al
descanso eterno».2

«La Historia de Chacalén» formaba parte de un proyecto mayor deno-
minado «Historieta de las Estrellas» cuya finalidad era publicar en forma de
comic la biografia de «los idolos, populares del firmamento musical de la
cumbia, folklore, salsa y rock nacional» (F. Melgarejo y V. Rengifo, 1995). El
proyecto encontré la posibilidad de realizarse en el contexto de las activida-
des conmemorativas por el primer aniversario del fallecimiento de Chacalén.
Los autores calcularon que con los ingresos generados por el comercio del es-
pacio publicitario y con las ganancias originadas por la venta al publico con-
seguirfan iniciar y mantener la serie. Ademads, la produccién y comercializa-
cién de este tipo de productos podia convertirse en una fuente de considera-
bles ingresos econdmicos.

La colaboracién entre Rengifo y Melgarejo no fue circunstancial pues
se realiz6 en varias oportunidades y durante algunos afios. El primero estuvo
muy cercano al ambiente musical chichero debido a que, por algin tiempo,
organizé «bailes chicha» y otros espectdculos relacionados, lo cual hizo posi-
ble que conozca y entable amistad con empresarios, musicos y cantantes. De

1. Debido a sus miltiples ocupaciones no fue posible localizar a Félix Melgarejo ni a Victor
Rengifo, los autores del comic. Para la elaboracién de este apartado hemos recurrido princi-
palmente al testimonio de René Rengifo (entrevista, Lima, 31 de agosto 2002), hijo de uno
de los autores y testigo excepcional del proceso de creacién del comic.

2. Félix Melgarejo y Luis Rengifo, La Historia de Chacalon (1995), http://www .geocities.com-
/chacalon_web/chistecover.html.
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otro lado, Melgarejo, periodista y fotégrafo de larga experiencia, se interesd
por la «musica chicha» debido a su amistad con Rengifo. Como producto de
aquella alianza entre ambos personajes surgi, hacia fines de la década de
1980, la revista «Mundo Chicha».

«La Historia de Chacalén» como producto cultural, que rescata a un
cantante popular, estuvo dirigida al publico objetivo conformado por el «ha-
bitante inmigrante provinciano, (el) informal, (el) marginado y (el) desposei-
do de la fortuna» (F. Melgarejo y V. Rengifo, 1995). Con la finalidad de pro-
piciar y establecer claramente la identidad entre el cantante y su audiencia, se
afirma que Chacalén fue:

de origen de cuna humilde, llena de tempestades y que desde muy tierno sabo-
reara la pobreza, hambre y miseria y que fueron justamente dichas penurias
que lo acicatearon para imponerse con su talento natural para el canto popular
de la musica tropical peruana. Con fe y valor inclaudicable hasta alcanzar, la
fama, popularidad y éxitos. (F. Melgarejo y V. Rengifo, 1995)

Con el propésito de obtener los datos necesarios para elaborar el c6-
mic, Victor Rengifo se dedicé, durante algunos meses, a reunir articulos pe-
riodisticos, fotografias y testimonios relacionados a la vida y trayectoria artis-
tica del cantante. Una vez finalizada esta etapa, con todos los materiales reu-
nidos, Félix Melgarejo se encargé de estructurar un guién. Luego, él mismo
se encargard de ubicar y contratar a dos dibujantes quienes, bajo su direccién
y de forma indistinta, elaboraron las 49 vifietas que componen la publicacién.

Cuando la vifietas estuvieron terminadas y luego del proceso de mon-
taje, ambos autores buscaron a Dora Puente, viuda de Lorenzo Palacios, para
mostrarle una versién preliminar del trabajo. EI motivo de este acercamiento,
mds que solicitar su opinién, consentimiento y aprobacion, era establecer los
nexos necesarios para que la familia autorice la «biografia» y, por otro lado,
hacer factible la distribucion del cdmic en las actividades de homenaje a Cha-
calén y en aquellas otras donde se presentara «Chacalén Junior». Al revisar el
borrador la familia Palacios-Puente no estuvo plenamente de acuerdo con la
forma en que se habian tratado algunos aspectos. Se objet6 el texto de aque-
llos globos en los que el cantante aparece como continuador del estilo vocal
iniciado por su hermano menor, Alfonso Escalante Quispe, «Chacal» (vifieta
19). Tampoco se aprobo la intencién de introducir contenidos publicitarios en
las vifietas como el caso del anuncio de «Confecciones Vega» (vifieta 14). Sin
embargo, los familiares vieron con benepldcito que en la «contratapa» de la
publicacion vayan fotograffas en las que aparecen Chacalén y su hijo José
Maria, «Chacalén Junior», en clara alusion a que el dltimo es continuador del
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primero. A pesar de las observaciones hechas por la viuda y demds familiares,
los autores no introdujeron cambio alguno en la versién final.

Con el borrador final del cémic en mano se procedié a vender espacios
publicitarios a distintas empresas, entre ellas Radio Inca que compré una pa-
gina entera. Terminada esta tarea se ordend la impresién de 1 000 ejemplares,
en formato A5, cardtula a todo color en papel cuché y los interiores a un co-
lor en papel periddico. Todos los costos fueron cubiertos con el dinero gene-
rado por la venta de publicidad y con el patrimonio personal de Rengifo.

Inicialmente se planificé comercializar los ejemplares en los «bailes
chicha» organizados en torno a «Chacalén Junior y La Nueva Crema». Sin
embargo, diversas razones impidieron que este objetivo se cumpla a cabali-
dad. De hecho solo fue posible vender una pequefia cantidad del total. Ante
estas circunstancias y frente a la imposibilidad de colocar el producto en otros
lugares de venta, los autores optaron por almacenarlo hasta encontrar la oca-
sién oportuna para ponerlo nuevamente en circulacion.? Esta situacion causé
gran desaliento y considerable pérdida econémica para ambos autores, que
desistieron en su empefio de continuar con la edicion de la coleccién «La His-
torieta de las Estrellas» .4

«LA HISTORIA DE CHACALON>:
LOS DISCURSOS QUE LA COMPONEN

Antes de proceder con el andlisis de «La Historia de Chacalén» es im-
portante resaltar que en ella se hace evidente la existencia de dos discursos
distintos. Por una parte, el discurso textual contenido en los cartuchos pre-
senta algunos aspectos de la vida de Chacalén que no son representados ico-
nograficamente. Por otro lado, en las vifietas se muestran imagenes aisladas
con las que se ha pretendido representar los momentos considerados decisi-
vos y mds importantes de la vida del cantante. Ademads, si bien en el uso es-
tandar del cartucho éste tiene funciones de anclaje cuando desvanece la poli-

3. Los ejemplares almacenados sufrieron el ataque de las polillas y tuvieron que ser desecha-
dos como basura.

4. En la actualidad tanto Félix Melgarejo como Victor Rengifo se dedican a quehaceres muy
ajenos al mundo artistico popular limefio.

5. Dentro del lenguaje formal del comic se entiende por «cartucho» a las «cdpsulas insertas
dentro de la vifieta o entre dos vifietas consecutivas, cuyo texto inscrito cumple la funcién de
aclarar o explicar el contenido de la imagen o de la accién, facilitar la continuidad narrativa,
o reproducir el comentario del narrador» (Luis Gasca y Roman Gubern, El discurso del co-
mic, Madrid, Cdtedra, 1991, 2a. ed., p. 412).
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semia o ambigiiedad de una imagen, y conmutacion, «cuando el mensaje lin-
giifstico complementa las imdgenes, para hacer avanzar la narracién» (L. Gas-
cay R. Gubern, 1991: 412), en este comic su funcion es presentar un discur-
so paralelo y, a veces, distinto al planteado a través de las imdgenes. Esto per-
mite suponer que en la concepcién original se haya pensado que la represen-
tacion iconica tuviera una funcién de refuerzo del texto escrito.

Ademads, es pertinente mencionar que el argumento central del cdmic
estd planteado sobre la relacién pobreza/trabajo-lucha/éxito. Este eje argu-
mentativo, relacionado con el mito del progreso, es evidente y le da sentido al
discurso mitico que presenta «La Historia de Chacal6n». Esta construccion
mitica, central en la obra, serd analizada mas adelante.

También es necesario sefialar que el objetivo de esta seccidn no es exa-
minar el componente simbdlico presente en ambos discursos, tanto icénico
como escripto, sino tinicamente determinar su estructura, con el propdsito de
precisar su concordancia, diferencia o complementariedad al momento de ar-
ticularse como un todo tnico e integrado. Posteriormente, en el siguiente ca-
pitulo, se abordard el andlisis de los simbolos que componen el relato y su
coincidencia con patrones discursivos de indole mitica con los cuales se pre-
tende organizar la biografia de Chacalén como héroe.

Analisis del discurso iconico

Antes de proceder con el andlisis de las vifietas que conforman «La
Historia de Chacalén» es conveniente sefialar que la construccién de sus pro-
tagonistas estd basada en la apariencia de individuos reales, de carne y hueso,
cuyos rasgos han sido estilizados, caricaturizados. Ademads, aunque los dibu-
jantes han pretendido respetar la importancia de las circunstancias y persona-
jes que rodeaban al cantante, en algunos casos introdujeron escenarios y ele-
mentos que pueden ser considerados ficticios y de importancia secundaria.

«La Historia de Chacalén» estd compuesta por 49 vifietas y su estruc-
tura narrativa puede ser dividida en tres partes, las que, a su vez, es posible
subdividir en otras tantas. Estos grandes momentos narrativos pueden ser de-
nominados: los primeros afios (vifietas 1-14), el matrimonio y la actividad ar-
tistica (vifietas 15-42), y la agonia y muerte (viiietas 43-49). Cabe mencionar
que para el andlisis de las figuras y sus contextos internos dentro del cémic,
hemos utilizado la convencidn planteada por Villafafie y Minguez6 relativa a
la distincién de la escala interna de la imagen. Esta convencidn, que distingue
diez gradaciones en la escala de planos, nos parece la mas funcional para de-

6. Justo Villafafie y Norberto Minguez, Principios de la Teoria General de la Imagen, Madrid,
Pirdmide, 2000, pp. 148-150.



Muisica «chicha», mito e identidad popular 51

terminar proporcionalidad e incidencia de sentido al interior de una composi-
cidn. A continuacion revisaremos las vifietas (véase Anexo 1):

Los primeros aios

la.vifieta. Plano entero, aparecen representadas dos mujeres que lucen
trenzas, faldas plisadas y polleras, lo que sugiere que se trata de campesinas
de la sierra peruana. El bulto en la espalda, las bolsas en las manos y el male-
tin al hombro indican que han realizado un viaje. Ambas se interrogan sobre
lo que ven en el lugar adonde han llegado. En el didlogo, una le dice a la otra:
«Olimpia, paisana mia ya estamos en la capital y ‘oh’ que grande es y que in-
mensos edificios tiene». Han llegado a Lima, la capital del Perd, y se han que-
dado asombradas, absortas con lo que tienen ante sus 0jos. Sin embargo, el
signo de interrogacién, a modo de globo sin perigrama, sobre la cabeza de ca-
da personaje no indica asombro sino pregunta. Por otro lado, el ojo muy abier-
to, la mano en la barbilla y la boca abierta del personaje en segundo plano in-
dican sorpresa, asombro (L. Gasca y R. Gubern, 1991: 127, 135). Por todo es-
to, se puede afirmar que iconogrificamente esta vifieta expresa cierta ambi-
giiedad, pues por una parte representa sorpresa y por otra interrogacion. Situa-
cion que es resuelta por el contenido del globo con perigrama.

2a. vifieta. Primer plano, que presenta el rostro de uno de los persona-
jes de la vifieta previa. Se puede ver que se trata de una mujer joven, sus ras-
gos faciales permiten apreciar el fenotipo indigena, a lo cual debe afiadirse
que los grandes aretes, las trenzas, la blusa con grecas y los adornos en el cue-
llo la identifican con el estereotipo de «mujer campesina serrana» peruana.

3a. vifieta. Plano americano, muestra a la misma mujer representada en
la vifieta precedente dirigiéndose a lo que parece ser un publico numeroso. Su
vestuario compuesto por una lliclla,” blusa bordada, pollera y sombrero per-
miten identificarla como una «mujer campesina serrana» peruana. Sus gran-
des aretes, pulseras y peinado la representan ataviada para una ocasion espe-
cial, festiva. Por otro lado, sujeta con la mano izquierda un micréfono y tiene
la boca abierta en actitud de cantar o hablar. Se puede inferir, por lo tanto, que
se trata de una «cantante folkldrica serrana» que esta frente a una gran audien-
cia. Esto sugiere que se trata de alguien famoso, de una estrella del especta-
culo folklérico popular limefio.

4a. vifieta. Plano medio, presenta la imagen de un varén que carga cui-
dadosamente a un infante. Por lo que le dice el adulto al nifio («Este cholito
serd artista como su madre si sefior») se puede inferir que, probablemente, se

7. Lliclla: mantilla o manta cuadrangular usada por las mujeres para cubrir la cabeza, o se la de-
jan caer solo sobre los hombros.



52 Carlos Leyva Arroyo

trata de su padre. El sentido de la frase contenida en el globo, de algiin modo,
sentencia el destino, el porvenir del pequefio.

5a. vifieta. Plano medio, aparecen las imdgenes de un nifio y una mu-
jer. De acuerdo con la continuidad narrativa del relato se puede inferir que se
trata de la misma mujer y del mismo nifio que aparecen en las vifietas previas.
Los globos sin perigrama en torno al pequefio indican, debido a la presencia
de signos musicales, que éste se encuentra cantando (L. Gasca y R. Gubern,
1991: 396). Esta idea se encuentra reforzada por la boca entreabierta, el mi-
créfono que sostiene con la mano derecha y su atuendo (chaleco bordado y
pafioleta). Por otro lado, la mujer muestra una gran sonrisa, aplaude y dice
«jEso ... asi!», expresiones que se utilizan en el Pert para «guapear»3 duran-
te la interpretacion de una cancion. De esta forma, la mujer incentiva el desa-
rrollo de las cualidades artisticas del infante.

6a. vifieta. Plano medio, muestra a la misma mujer de la vifieta prece-
dente hablando con un varén de torso desnudo. La conversacion tiene como
escenario una construcciéon pues muestra las columnas de hierro y él sostiene
una pala con la mano izquierda. Su apariencia, la herramienta y el lugar le
atribuyen al varén la condicién laboral de «obrero de la construccién». De
otro lado, el plano muestra una situacién de intimidad entre dos personas que
se atraen mutuamente. Donde él —con los ojos cerrados y la boca sonriente en
un gesto facial que expresa complacencia y confianza (L. Gasca y R. Gubern,
1991: 127)— invita a la mujer diciéndole «Olimpita, te invito al coliseo este
domingo, o si no nos vamos a Chosica, ;que te parece?». Frente a estas pala-
bras, ella, con una expresién similar, potenciada por la mano en la barbilla, en
un ademdn que expresa cierta reflexién y coqueteria (L. Gasca y R. Gubern,
1991: 1006), le responde «Voy a pensarlo cusqueiiito, a lo mejor acepto».

7a. vifieta. Plano americano, presenta cuatro personajes, dos adultos,
un nifio y un perro, en contraplano. El varén y la mujer adultos estdn abraza-
dos por la cintura en una tipica actitud de enamorados. Se trata de los mismos
de la vifieta anterior que al parecer buscan un lugar para vivir juntos, decisién
que se infiere de lo que él dice, «Aqui en el barrio del pasaje ‘Bondy’ forma-
remos nuestro hogar amada Olimpia». Por otro lado, el pequefio acompafiado
de un perro sigue a su madre y como muestra de su conformidad con la deter-
minacién de vivir en aquel lugar afirma: «‘Que bacén esta el barrio mama’,
hay bastante (sic) nifios con quien jugar».

8a. vifieta. Plano de conjunto. Presenta el tipico anuncio luminoso a la
entrada de un cine, un teatro o un local de especticulos que dice «Hoy, hoy
La Huaytita y su Hijo». De acuerdo con la continuidad narrativa de la histo-

8. Guapear: animar a musicos o cantantes utilizando ciertas frases o palabras, durante la inter-
pretacion de un tema determinado.
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ria se trata de la mujer y del nifio que aparecen cantando en la quinta vifieta.
Es importante destacar que al lado de los nombres de los artistas anunciados
aparece una estrella que busca simbolizar que se trata de «estrellas del espec-
taculo». También, aparecen siluetas de personas que entran o estdn paradas
frente a la entrada del local. De las caracteristicas del anuncio y de las silue-
tas aglomeradas se infiere que «La Huaytita y su hijo» son artistas exitosos.

9a. vifieta. Plano entero, continuacién narrativa de la vifieta previa,
muestra al hijo de La Huaytita ataviado con una pafioleta y chaleco bordado
con motivos huancainos. El nifio aparece cantando y bailando ante una mul-
titud de espectadores. Las lineas cinéticas, el micréfono en la mano derecha,
las siluetas y los simbolos musicales en torno a un globo sin perigrama asi lo
sugieren. Es interesante destacar el texto del globo que dice «Huancayo que-
rido ... Huancayo adorado mi corazdn te has robado», pues representa una pa-
rodia de la cancidn titulada «Santiago querido» interpretada por el cantante
chileno Leopoldo Dante Teves, «L.eo Dan». Por consiguiente, no se trata del
texto literario de ninguna cancién folkldrica sino de la recreacién humoristi-
ca de una cancién pop que estuvo de moda durante los afios 70.

10a. vifieta. Plano medio, presenta una escena familiar donde figuran
el padre, la madre y doce nifios. Por el texto del globo del varén, que dice
«Olimpia, tenemos que parar la mano, bueno es culantro, pero no tanto», se
infiere que se encuentra preocupado por la cantidad de hijos que tienen y es
el momento de evitar la concepcién. Pero, el gesto de sus manos lo presenta
sereno y comprensivo. Por otro lado, el rostro de la mujer se muestra impavi-
do, mientras que el de los nifios presenta la comisura de los labios hacia arri-
ba en gesto de alegria. Sin embargo, el globo que sale de un nifio no identifi-
cado que pregunta «Mami ... ;hay para comprar pan?» permite suponer que
ante tan numerosa prole existen grandes carencias economicas. Idea que es re-
forzada por la imagen de otro nifio que sostiene entre las manos un tazén (;en
actitud de pedir comida?). Esta situacién sugiere que la mujer, La Huaytita, ha
dejado el mundo del espectdculo, ya no es la estrella y ahora es madre de una
familia numerosa.

1la. vifieta. Plano medio, muestra en primer término el estereotipo del
villano que es reforzado por los ojos desorbitados (L. Gasca y R. Gubern,
1991: 94, 686) y por el globo que dice «j Vamos Lorenzo rapido con los limo-
nes!, jCarajo!». En segundo término se muestra la imagen de un nifio, Loren-
70, que carga sobre los hombros una gran bolsa a través de la calle y en me-
dio de automéviles. Esta vifieta sugiere la idea que se trata de un nifio traba-
jador cuya labor es transportar bultos y paquetes en los mercados populares

9. Huancaino: perteneciente o relativo a Huancayo, ciudad ubicada en la sierra central del Pe-
rd, capital del departamento de Junin.
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limefios. La imagen del «nifio trabajador» representa, en este caso, sacrificio,
valor, fortaleza, trabajo pero también abandono, pobreza, miseria y explota-
cion. El niflo, Lorenzo, es condenado, por diferentes circunstancias de orden
social, a buscar su propio sustento y a ayudar al mantenimiento de su hogar,
aunque ello implique exponerse a situaciones vejatorias y peligrosas.

12a. vifieta. Plano de conjunto, presenta el rostro del mismo nifio de la
vifieta precedente, viendo o imaginando a unos musicos y cantantes. Ante es-
ta vision exclama: «Que grandes son trataré de llegar, algtin dia a ser como
ellos». Es importante observar que si bien el texto del globo advierte admira-
cioén y una intencién de emulacion, el gesto facial, con la mirada hacia un la-
do y la boca sonriente, mostrando los dientes, insinda la idea de maquinacién
de maniobras astutas que pocas veces son atribuibles al estereotipo de un ni-
flo inocente (L. Gasca y R. Gubern, 1991: 127). Un aspecto técnico de esta vi-
fieta que debe destacarse es la intencion, algo inconsciente, de utilizar el split-
screen para presentar simultdneamente tres personajes y tres acciones cone-
Xas.

13a. vifieta. Plano medio. Se aprecia la conversacion de dos persona-
jes. Uno de ellos, Lorenzo, de apariencia adolescente, con cabello largo y con
gesto complaciente y amistoso, dice: «Ya domino la tumba y gemelos e inte-
gro los coros jestoy en el camino correcto?»; frente a lo cual el otro persona-
je, de apariencia adulta y con una mirada que expresa concentracion, piensa:
«Este cholito llegard muy lejos» y luego responde «Si, Lorenzo estas en la
senda correcta persevera ya te llegara tu oportunidad». Se infiere de este did-
logo que el personaje mayor es un musico, cantante o artista consagrado que,
a modo de sabio (;ordculo?) que estimula al discipulo a continuar sus pasos,
le entrega la posta en forma de guitarra eléctrica.

14a. vifieta. Plano entero, se observa a lo que parece ser un arquero de
fiitbol en actitud de saltar y atrapar una pelota, el texto del globo solamente di-
ce: «jMial», expresion que representa control y suficiencia ante el disparo del
adversario. Es necesario precisar que ningtin rasgo fisico del personaje permi-
te reconocer que se trata de Lorenzo, el joven de la vifieta previa. Por las si-
luetas dispuestas en forma escalonada que aparecen en segundo término se de-
duce que la actividad del arquero se estd desarrollando ante gran cantidad de
publico, lo cual podria significar que se trata de un cotejo profesional. Esta
afirmacion se ve reforzada por el letrero que dice «Confecciones Vega», que
representa la publicidad de una tienda limefia de articulos deportivos, hoy ca-
si desaparecida, cuya estrategia publicitaria era anunciar en diversos estadios.

Hasta aqui, el personaje central del cémic, Lorenzo, no aparece clara-
mente definido, pero se lo encuentra insinuado. Es conveniente resaltar que
en todas las vifietas examinadas el tratamiento de la dimensién temporal ha si-
do muy concentrada, es decir que en muy pocas vifietas se han resumido los
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primeros afios del protagonista. No se presenta mayor informacién sobre al-
gunos aspectos de su vida ni se ha creado ninguna atmdsfera dramadtica. Sin
embargo, las inclinaciones, tanto artisticas como deportivas, y el porvenir del
protagonista ya estdn delineados por completo.

Por otro lado, se hace evidente una serie de situaciones de pobreza y
de continuo esfuerzo por lograr superar una condicién inicial. Ademds, se pre-
senta a un protagonista que se ha trazado una meta y que orienta sus esfuer-
zos hacia la consecucién de la misma. Asi, el trabajo, en cualquiera de sus
multiples expresiones, se plantea como la forma mads eficiente de lograr el bie-
nestar y alcanzar el progreso.

El matrimonio y la actividad artistica

15a. vifieta. Plano americano, presenta la imagen de un varén y una
mujer tomados de la mano, en actitud de bailar. Ella luce un vestido de noche
largo y él viste smocking. El vestuario, la actitud facial y corporal de ambos
remiten a una escena romdntica de alguna pelicula holliwoodense. Se los ha
tratado de representar segtin los estereotipos del repertorio propio del cémic
pero sin estilizarlos demasiado pues perderian los rasgos caracteristicos de los
personajes reales. Debido a las siluetas que aparecen en segundo término se
infiere que Lorenzo y Dora estdn en medio de una fiesta o reunién social. Ella
le dice «Lorenzo, te amo me haces la mujer mas feliz del mundo» a lo que €l
responde «Dora carifio mio gracias por darme la dicha de tener tu amor» lo
que permite suponer que puede tratarse de un evento en el cual ambos perso-
najes expresan publicamente sus sentimientos mutuos, COmo en una ceremo-
nia matrimonial.

16a. viiieta. Plano de conjunto, muestra a Lorenzo, el personaje cen-
tral, acompafado por otro individuo en aparente estado de ebriedad, lo que se
deduce por el modo en que llevan puesta la ropa, por el gesto facial (L. Gas-
cay R. Gubern, 1991: 46, 47) y por las botellas en sus manos. Ademads, esta
idea se encuentra reforzada por el contenido del globo: «jjGozar que el mun-
do se va acabar!! Hip, hip».

17a. vifieta. Plano medio, continuacién de la vifieta precedente, apare-
ce Lorenzo sentado frente a un vaso y agarrando una botella con la mano de-
recha. En una actitud meditabunda y de mondlogo interior, el globo dice: «Ca-
rajo, me lleno de hijos y no tengo ni michi de chamba, mi mujer estd ‘paran-
do’ la olla y yo aqui con la vergiienza chupandomela jmiércoles! Tengo que
hacer algo ...». En seguida pensard: «Carajo, y los chicos se van al colegio
con las ‘tabas’10 rotas». El personaje toma conciencia de su situacion.

10. Tabas: zapatos.
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18a. vifieta. Los autores vuelven a utilizar la técnica del split-screen
para presentar dos situaciones conexas, en este caso dos planos medios cor-
tos. En primer término aparece un personaje hasta el momento desconocido,
con expresion facial de confianza y autosuficiencia. En segundo término estd
ubicado Lorenzo, que canta y, por la presencia de lineas cinéticas, se puede
decir que se mueve (;baila?). Luce una camisa o camiseta que presenta innu-
merables adornos lo que permite pensar que puede tratarse de un vestuario ar-
tistico. Ademads, el globo sobre su cabeza contiene la letra de la cancién que
canta: «Viento vuelve a ser como ayer como aquellos dias». Todo esto permi-
te inferir que se trata del inicio de su carrera como cantante de «musica chi-
cha».

19a. vifieta. Primer plano, aparece Lorenzo abrazando a otro persona-
je, a quien nombra como Alfonso. El gesto facial de Lorenzo expresa alegria
y cierta confianza, en cambio el otro personaje, por sus cejas fruncidas y cai-
das hacia afuera estaria expresando cierta tristeza, alguna pesadumbre o algin
sufrimiento. Los globos son elocuentes y presentan una situacién afortunada,
que puede ser denominada de transito y continuidad. Alfonso le dice a Loren-
zo «Bien, Lorenzo te toco tu turno, ya estas en la senda del éxito todo queda
en familia»; ante lo cual éste responde: «Gracias Alfonso ‘Chacal’ prometo no
defraudar la dinastia, chaca chaca que tu iniciaste». No se dan mayores datos
sobre a qué se refiere Lorenzo cuando habla de la «dinastia chaca chaca» ni
tampoco de a qué «turno» se refiere Alfonso.

20a. vifieta. Plano americano, muestra a Lorenzo con un gesto de au-
tosuficiencia y complacencia flanqueado por dos mujeres jovenes que lo abra-
zan. La mujer que estd a su derecha le dice «Chacaldn, ‘te pasaste, eres toda
una estrella’». Frente a lo que él responde «;;Y ahora, a Huancayo y Huanca-
velica!l». Es importante destacar que ella ya no se refiere a él como Lorenzo
sino como «Chacalén». Aparece un nuevo sujeto, el artista, el cantante. Ha
ocurrido una metamorfosis. Ya no es Lorenzo quien se sube al escenario y
canta sino «Chacal6n». Por otra parte, las palabras del hasta aqui Lorenzo se
refieren a dos ciudades ubicadas en la sierra central peruana. Parece que la in-
tencidn de los autores es dar a entender que ya triunfé entre las clases popu-
lares limefas y ahora su siguiente destino son las ciudades mencionadas. Nue-
vamente, aparece en el extremo superior derecho, una estrella como simbolo
de éxito.

21a. vifieta. Plano medio, aparece en primer término un personaje con
anteojos que canta «Si estoy llorando es porque te has ido a otros brazos»
mientras que Lorenzo, ya convertido en Chacal6n, concentrado, piensa «Este
muchacho tiene calidad y estilo original, pero todavia no es su momento, lle-
gard lejos». Al otro lado Alfonso, con su peculiar expresion facial entre pesa-
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dumbre y alegria, se limita a decir «Bien ‘Vico’». Esta vifieta trata de signifi-
car que Chacaldn sentencia el porvenir musical de Vico.

22a. vifieta. Plano medio, presenta a Chacal6n cantando y acompafdn-
dose con una guitarra. El globo sin perigrama sefiala el texto de la cancion que
canta: «Nunca pensé en quererte tanto». Por las siluetas que aparecen detrds
se infiere que estd entre muchas personas.

23a. vifieta. Plano americano, muestra la misma escena anterior pero
ahora ya no se nota la imagen de Chacal6n sino que todos los personajes, pu-
blico incluido, estdn representados por siluetas sombreadas.

24a. vifieta. Plano americano en contrapicado que resalta la figura de
Chacalén, quien como en las dos vifietas precedentes aparece cantando,
acompafidndose de una guitarra eléctrica, «Si tu eres el milagro no creas que
te aceptaré, estoy sufriendo de amor». Su gran sonrisa, su cabello suelto, su
figura estilizada, la guitarra entre sus brazos y los grandes signos musicales
detras suyo le dan la apariencia de ser una estrella de rock.

25a. vifieta. Plano entero, aparece Chacalén bailando y cantando «Pue-
blo joven, pueblo joven, pueblo joven». Por su expresion corporal da la im-
presién que se encuentra en un estado extdtico, cercano al paroxismo, entre-
gado totalmente a la interpretacién de la cancién. Hay que destacar que por
primera vez el cantante aparece acompafiado por otros musicos, lo que le da
cierto sentido de pertenencia a un conjunto mds grande, el cual, probablemen-
te, lidera. Por su expresion facial los musicos también comparten el estado de
felicidad y éxtasis del cantante. Hay que destacar que las burbujas y la estre-
lla que inundan el escenario confieren a este plano cierto sentido de vordgine
y triunfo.

26a. vifieta. Primer plano, presenta en primer término a un personaje
con el estereotipo del villano (L. Gasca y R. Gubern, 1991: 94) que, movien-
do un ldpiz y utilizando un idioma exético (L. Gasca y R. Gubern, 1991: 512)
dice: «jReussir, mon ami Chacalon! Firmar c’est contrate!». Chacaldn, vesti-
do con traje y corbata, estd concentrado leyendo unos papeles y piensa: «No
se que miércoles dird este franchute,!! pero el contrato estd en castellano». En
el fondo de la vifieta se notan siluetas de personas. Por todos los elementos se
puede afirmar que el contrato que lee el cantante ha concitado la atencién pu-
blica.

27a. vifieta. Plano americano, muestra a Chacalén, vestido con traje y
corbata, ante la prensa. Es de suponer que ha dado una conferencia ante re-
porteros de television y fotdgrafos y se encuentra algo cansado por lo cual di-
ce: «Bueno, por hoy basta de fotos, quiero estar solo, sefiores». Con esta ac-
titud el personaje demuestra suficiencia y gran manejo de sus relaciones con

11. Franchute: francés.
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los mass media, lo cual permite inferir que se trata de un cantante con mucho
éxito y prestigio.

28a. vifieta. Plano medio, presenta a Chacaldn, vestido de traje, con ca-
bellera larga, gesto alegre y autosuficiente hablando con otro personaje, Vic-
tor, también de traje. La expresion facial de Victor es de pesadumbre. Por el
gesto de sus manos se puede inferir que ambos estdn saluddandose o sellando
algun trato. Los globos hacen explicita la situacion, Chacalén exclama «Su-
pongo que ahora las condiciones econdémicas, serdn equitativas, Victor», a lo
que éste responde «Lo que td digas Chacaldn, jlo vales!». De todo esto se de-
duce que estan estableciendo una relacién contractual en la que el primero ha
conseguido condiciones econémicas favorables.

29a. vifieta. Plano medio, aparece Chacalén acompaiado de otros dos
personajes. Los tres estdn sentados en torno a una mesa sobre la cual hay dos
tazas y un cigarrillo encendido sobre un cenicero. Al fondo se aprecia un te-
levisor encendido. Por la expresion corporal de Chacalén, éste explica algo
importante a sus acompaiiantes. El texto de los globos hace explicito el carc-
ter de la conversacion, el cantante dice «Compadre, escucha, ya sé, nuestro
grupo se llamard, ‘La Nueva Crema’, ya estd, ni hablar compadre», a lo que
otro personaje responde «jBacdn ... chocherita, ahi queda!», mientras el tele-
visor emite «Para el pan ... crema de ...». De esta situacién y didlogo se de-
duce que los tres personajes le estdn buscando un nombre a una agrupacion
musical y Chacalén, como lider, ha establecido que se denominard «La Nue-
va Crema», idea que es aceptada por los demds integrantes. Es importante
destacar que la voz eléctrica (L. Gasca y R. Gubern, 1991: 446) que emite el
televisor parece insinuar el nombre que tomara el nuevo conjunto.

30a. vifieta. Plano medio, presenta la conversacion de Chacalén con un
nuevo personaje, quien con gesto alegre y seguro dice: «Chacalén, te hago
una propuesta, conmigo te vas arriba compadre». El cantante, que aparece
concentrado, al escuchar las palabras de su interlocutor responde: «Si tu lo di-
ces Juan ‘acepto’ que no sea muy arriba no mds ‘he’». Sin embargo, como en
otras vifletas, no se dan mayores datos sobre el tema preciso de la conversa-
cién.

Es conveniente anotar que este nuevo personaje es representado con el
cuerpo pequeflo y la cabeza grande. Ademads, los gestos faciales, de algiin mo-
do, reflejan cierta picardia. Mds alld de la caricaturizacién y estilizacién de la
figura de un personaje real, esta forma de representacién sugiere la idea de un
duende que, a modo del muqui,'? ofrece grandes riquezas a cambio de muy
poco.

12. Muqui: duende minero andino.
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3la. vifieta. Plano medio presenta a los mismos personajes y con
atuendos similares a los utilizados en la vifieta vigésimo octava, es decir a
Chacalén y a Victor vestidos de traje, pero ya no hacen ningtin pacto. El can-
tante dice: «Victor, creo que me merezco un aumento, ya son dos afos de tra-
bajo y nada que ver, ‘el mono con la plata baila’ y las campanas dicen: ‘dan y
den’». Ante esta demanda Victor contesta: «No se que responderte Chacaldn,
las cosas estdn un poquito feas y no hay plata»; negativa ante la cual el pri-
mero replica «Entonces lo lamento pero me quito para otros lares y aqui no
pasé nada, adiosito». De éste didlogo se infiere que ambos personajes estan
disolviendo el contrato que hicieron, debido a que Chacalén reclama mejores
condiciones econdmicas. Es importante examinar el empleo del perigrama del
globo que sale de Victor, con el que se trata de expresar titubeo, consternacién
y extrafieza pero que por tratarse de un perigrama dentado se identifica con
los globos electromagnéticos, propios de la voz metdlica o voz eléctrica (L.
Gasca y R. Gubern, 1991: 446). Es evidente que el dibujante no maneja de
forma adecuada las convenciones del discurso del cémic, sin embargo, el ar-
tificio utilizado cumple una funcién efectiva aunque puede conducir a error.

32a. vifieta. Plano medio, aparece Chacalén tocando una guitarra y
bailando acompanado de otro personaje que también baila. Ambos personajes
demuestran alegria. Hay que destacar la «V» que el nuevo y anénimo perso-
naje realiza con los dedos de la mano. Este simbolo es utilizado con frecuen-
cia en ciertas producciones audiovisuales para hacer alusién a la victoria.
Vuelven a aparecer las estrellas para simbolizar el éxito en el espectaculo.

33a. vifieta. Plano general largo en el que se muestra un baile proba-
blemente animado por el conjunto musical que lidera Chacalén. En primer
término aparece una pareja en pleno baile y con gesto alegre. Hay que poner
en relieve el gesto que hacen con las manos ya que al apuntar hacia diferen-
tes lados con los dedos indices estdn haciendo alusién a una supuesta carac-
terfstica coreografica de la «musica chicha». Al fondo se aprecia seis siluetas
que bailan y tocan instrumentos. De la silueta del centro sale un globo que
contiene el texto de una cancién que dice: «No es facil perdonar a una mujer
que uno ama». Se ha tratado de representar un baile multitudinario, lleno de
«bote a bote» donde todos los asistentes bailan y se divierten, el cual es ame-
nizado por Chacalén y su conjunto musical, «La Nueva Crema».

34a. vifieta. Plano entero en picado, Chacal6n aparece sobre el escena-
rio y ante €l gran cantidad de publico que le lanza, lo que parecen ser, serpen-
tinas. Cuando éste anuncia «Y con todo carifio para mis hermanos migrantes,
vael tema ... jjsoy provinciano!!», desde la multitud surge un globo con del-
ta compartido que simboliza que todos gritan al unisono el titulo de la cancién
mencionada. Hay que resaltar el gesto de sefialar con el dedo indice que ha-
cen algunos individuos del publico y que también es realizado por el cantan-
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te desde la tarima. Es como si al sefialar al otro se estableciera y fortaleciera
un canal efectivo de comunicacion.

35a. vifieta. Plano medio, muestra a un personaje de espaldas, sentado
ante un escritorio, que escucha por el teléfono solamente la palabra «jQuebra-
dos!», ante lo cual dice: «;Carajo ... hasta cuando nos van a joder estos mal-
ditos piratas de cassetts?, estamos perdidos». La accién continda en la si-
guiente vifieta.

36a. vifieta. Primerisimo plano del rostro de Chacalén, que se muestra
sereno, y dice, dirigiéndose al espacio en off en el cual estd el personaje de la
vifieta anterior: «A mal tiempo buena cara jefe, pero como usted sabe, yo ten-
go que seguir en la lucha, con su permiso, me retiro». Ambas vifietas tratan de
representar la quiebra de un negocio en el cual estaba implicado Chacalén.
Ante semejante situacion éste decide continuar su propio camino.

37a. vifieta. Plano medio corto, aparece un personaje de espaldas ha-
blando con otro, que viste traje y tiene el semblante alegre. Por los didlogos
se infiere que el cantante ha firmado otro contrato y el nuevo personaje estd
muy contento por ello. El texto de los globos dice: «Mi firma estd estampada
seflor Lozano», «Bienvenido Chacalén a la familia de la productora Marka-
huasi». Como consecuencia de la quiebra de la otra empresa, el cantante bus-
¢6 y encontré nuevos horizontes artisticos y econémicos.

38a. vifieta. Plano medio, muestra a Chacalén vestido de smocking con
la mirada orientada hacia arriba y con un gesto concentrado y solemne. Esta
acompafiado de una mujer ataviada con un vestido de novia. Debido a la con-
tinuidad narrativa de la historia se supone que se trata de Dora y que son los
protagonistas de una ceremonia nupcial religiosa, la cual no solamente repre-
senta el refuerzo de su vinculo marital, la formalizacion de su unién ante la
iglesia sino también cierto estatus social y solvencia econémica.

39a. vifieta. Plano americano, presenta a dos parejas vestidas de traje,
que bailan. Apuntan con los dedos indices de las manos hacia cualquier par-
te, simbolo utilizado para identificar que estan bailando «musica chicha», pro-
bablemente interpretada por Chacalén. Es ilustrativo el texto del globo que sa-
le de uno de los personajes: «Después de bailar cumbia, nos vamos al segun-
do piso a seguirla con el ritmo huaylash». Estdn siendo participes de una fies-
ta, de una gran celebracion.

40a. vifieta. Plano americano, continuacién de la vifieta precedente.
Aparecen dos personajes hablando. Uno de ellos con gesto sorprendido dice
«jEsta gran boda es como en los mejores tiempos!», a lo que el otro, con los
simbolos del estereotipo del borracho (botella y vaso) responde «Salud Vic-
tor, que se beba y viva por Chacalén y Dora, los eternos novios».
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Estas tres tltimas vifietas se complementan y dan a entender que Cha-
calén y Dora se han casado en una ceremonia religiosa y luego de ésta se rea-
liza una gran fiesta.

4la. vifieta. Plano medio, Chacalén, con gesto concentrado, estd sen-
tado frente a un escritorio y se dispone a tomar un lapiz para escribir lo que
estd pensando: «Hum ... Dora, mi vieja Esther, Gladys, Juan Carlos, José Ma-
ria ... tengo que tenerlos a todos, es mi deseo». En un ambiente casero, el can-
tante, tal vez convertido nuevamente en Lorenzo, trata de escribir algo donde
se incluya los nombres de todos los miembros de su familia. Tal vez presien-
te que algo grave estd por ocurrirle.

42a. viiieta. Plano americano, Chacaldn, vestido con camisa floreada,
aparece cantando y bailando, acompaiado de un personaje que toca una gui-
tarra eléctrica y de otro que abre la boca (;canta?) y baila. Sugiere que a pe-
sar de sus presentimientos su vida profesional no sufre alteracién alguna. Hay
que resaltar que en esta vifieta aparece el primer cartucho que se relaciona di-
rectamente con la historia y sugiere una nueva situacién y crea cierto suspen-
$O.

En este segundo momento, aparece definitivamente la figura del per-
sonaje central. Lorenzo, ya convertido en Chacalén, ahora se presenta com-
pleto, con todas sus caracteristicas, tanto personales como artisticas. Los au-
tores han planteado algunas situaciones dramdticas para darle alguna intensi-
dad a la historia; por ejemplo, cuando aparece ebrio, cuando se muestran sus
relaciones con la prensa o se representa la fiesta que sigue a su matrimonio re-
ligioso.

Después de pasar por situaciones de pobreza y superar problemas que
le condujeron hasta los abismos del alcohol, el protagonista ha logrado triun-
far. Ha conocido y conquistado el amor. Su trabajo y esfuerzo le han permiti-
do vencer todos los obstdculos que se le presentaron y ha conseguido el éxi-
to. Ha logrado ser reconocido por propios y extraios. Estos triunfos le permi-
ten decidir sobre lo que econdmicamente le resulta mds conveniente. Ya no
estd supeditado a los deseos de otros, ahora dicta las reglas. Su nueva condi-
cion social le permite exigir excelentes condiciones econdmicas y celebrar
fastuosamente su matrimonio religioso. Su fama hace posible que pueda con-
gregar mucha gente en los «bailes chicha», donde se presenta. Su alegria es
desbordante. Su prestigio y fama son inocultables e inobjetables. Es un triun-
fador, un hombre de éxito en el mundo artistico musical, un idolo. El «mucha-
cho pobre» ha logrado progresar.
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La agonia y muerte

43a. vifieta. Plano entero, muestra a Dora y Chacalén, nuevamente
transformado en Lorenzo, en una actitud violenta. El aparece con un gesto de
dolor en la cara, que es reforzado por las manos sobre el pecho. Ella, por otro
lado, extiende los brazos en actitud de sorpresa y con la intencién de ayudar.
La violencia de la escena es insinuada por la taza que vuela por los aires y el
liquido que contiene se derrama. Aunque el perigrama del globo correspon-
diente a Dora puede representar la voz metdlica, aqui se refiere a una expre-
sién de conmocién y desconcierto. Ella grita «Lorenzo, Lorenzo ... que tie-
nes mi amor!!», a lo que éste responde «No es nada no es nada ...». Esta reac-
cion encierra cierta actitud de valentia y coraje.

44a. vifieta. Plano americano, continuacién de la vifieta precedente.
Lorenzo/Chacalén aparece representado mediante el estereotipo del dolor: las
gotas de sudor, la mano izquierda crispada y tensa y con la mano derecha tra-
tando de apretarse el pecho. Ademads, en torno a su cabeza aparecen unas li-
neas, a modo de rayos, que refuerzan la idea de dolor que presenta el perso-
naje. La situacién de desgracia, incertidumbre y sufrimiento se hace explicita
en el texto del globo: «Dora ... llama al médico el dolor es fuerte».

45a. vifieta. Plano americano, muestra a Lorenzo/Chacalén tendido so-
bre una camilla y conducido hacia un centro asistencial por una enfermera
(cruz en el brazo, uniforme blanco y «sombrero» sobre la cabeza). Ambos per-
sonajes estdn acompafiados por otros dos, uno que va adelante y pide «Oxige-
no ... pronto» y otro que sostiene o empuja la camilla. La situacién de emer-
gencia médica es puesta en evidencia por el globo de la enfermera que dice:
«jA un lado, este hombre necesita tratamiento urgente!».

46a. vifieta. Plano medio, continuacion de la accion anterior, muestra
a Lorenzo/Chacaldn sobre una cama, con la cabeza recostada sobre una almo-
hada (L. Gasca y R. Gubern, 1991: 34), luego de haber recibido la atencién
médica adecuada pues presenta una mascarilla de oxigeno y una manguera.
Ante €l aparece el estereotipo del médico, del sabio (bata blanca, bigotes o
barbas y gafas [L. Gasca y R. Gubern, 1991: 81]) que mira al paciente y pien-
sa, «Hasta que pasa algo asi recordamos que todos hemos de morir» y luego
suplica: «Dios, no te lleves a este hombre, tiene mucho que hacer».

47a. vifieta. Primer plano, Lorenzo/Chacalén aparece en solitario y so-
bre un fondo negro. Se aprecia una voz en off que dice «jjDemasiado tarde!!».
Por todos estos elementos se infiere que el cantante ha fallecido.

48a. vifieta. Plano general largo que muestra en el centro un ataid que
es transportado a la altura de la cabeza (;llevado en hombros?) por una mul-
titud de personas de las cuales solamente se distingue su silueta. Por los del-
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tas de los globos y por los signos musicales se puede afirmar que dos perso-
nas estdn cantando. La primera, una cancién cuya letra dice: «Soy un provin-
ciano que se levanta muy temprano a trabajar ha, ha, ha, ha». Y la segunda:
«Que dolor siente mi corazén es por ti, te quiero amor, te quiero». Por la pre-
sencia de un ataud, de multitud de personas y de referencias a las canciones
del repertorio de Chacaldn, se deduce que se trata del cortejo flinebre que
acompafia los restos mortales del artista.

49a. vifieta. Plano general corto, en primer término aparece una larga
columna de personas que proviene de los cerros. En segundo término, estd la
imagen de Chacaldn, entre las nubes, con gesto alegre y sereno, tocando una
guitarra eléctrica y con alas, simbolo, este tltimo, que representa bondad y
santidad (L. Gasca y R. Gubern, 1991: 34). Por otro lado, el primer individuo
de la fila, cuyo rostro presenta claros rasgos indigenas, va llorando (L. Gasca
y R. Gubern, 1991: 138) y dice: «Desde el cielo nomds nos seguird cantan-
do». El segundo de la columna muestra una expresion facial que traduce pe-
sadumbre (L. Gasca y R. Gubern, 1991: 127). Todo esto permite deducir que
todos los miembros de la fila sienten pena por la muerte del cantante.

Este tercer momento, se inicia con una situacion sumamente dramati-
ca. El personaje central estd enfermo. La secuencia posee gran tensién pues
cada una de la vifietas presenta diversas fases de los cuidados que recibe Lo-
renzo/Chacalén. Mientras las vifietas iniciales (/-/4) no presentan mucha in-
formacion sobre sus primeros afios de vida, las ultimas (43-47) muestran
abundancia de detalles sobre los momentos finales del cantante. Por una par-
te, la representacion del cortejo fiinebre sugiere la idea de cudn importante y
querido fue Chacal6n. Por otra, la dltima vifieta plantea explicitamente que
Lorenzo Palacios siempre estard, alld donde esté, acompafiando a sus admira-
dores. El cantante se vuelve omnipresente.

Muere en la cispide de su éxito, la fama nunca le abandona. No vuel-
ve a conocer la miseria. Fallece joven y hasta el dltimo momento es acompa-
flado por la mujer que mds ama, su esposa, quien hace todo lo posible por sal-
var su vida. Su triunfo como cantante le permite triunfar como ser humano y,
segun el imaginario religioso catdlico, alcanzar el cielo.

Estructura del discurso iconico

Para establecer la estructura narrativa del discurso icénico nos hemos
basado en las propuestas que hace Efrain Morote!3 para analizar discursos de

13. Efrain Morote, Aldeas sumergidas: cultura popular y sociedad en los Andes, Cusco, Centro
de Estudios Regionales Andinos Bartolomé de las Casas, 1988.
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indole mitica.!* De este modo, en el aspecto iconico de «La Historia de Cha-
cal6n» (véase Anexo 1) se han podido identificar los siguientes motivos:

1.

2.

4a.

10.

11.

12.

Una mujer joven, luego de un largo viaje, llega a una gran ciudad (vi-
fletas 1-3).

Tiene un hijo con un hombre joven. El padre, en medio de abrazos y
mimos, sentencia el destino del nifio que debera ser artista (cantante)
(vifieta 4).

El nifio empieza a desarrollar sus cualidades artistico-musicales co-
mo cantante incentivado y guiado por su madre. Tempranamente co-
noce la popularidad y la fama (vifietas 5, 8, 9).

La madre se relaciona sentimentalmente con otro hombre. El nifio vi-
vird con la pareja (vifietas 6, 7).

La mujer se convierte en madre de una familia numerosa (viiieta 10).
La familia del nifio atraviesa situaciones de pobreza debido, entre
otras cosas, al gran nimero de hijos (vifieta 10).

Ante la pobreza, el nifio sale a la calle en busca de trabajo. Realiza
distintas labores. Pasa penurias y soporta abusos (vifieta 11).

El nifio tiene como idolos a musicos y cantantes. Anhela ser como
ellos (vifieta 12).

El nifio aprende a tocar distintos instrumentos musicales de percu-
sion. Para saber si sus esfuerzos estan bien orientados, consulta con
un «sabio» (;ordculo?), que le augura un buen porvenir (viieta 13).

El nifio, ya convertido en adolescente, se convierte en arquero de un
equipo de fitbol profesional (virieta 14).

En medio de gran pompa, el personaje principal se une maritalmente
con una mujer joven (vifieta 15).

No consigue empleo y busca refugio en el alcohol pero toma concien-
cia de su situacion (vifietas 16, 17).

Secundado por un personaje importante en el ambiente artistico ini-
cia una carrera como cantante profesional (virieta 18).

. La metodologia planteada por Morote Best consiste en dividir el discurso en distintos moti-

vos. En un estudio comparativo de diferentes versiones de un relato permite establecer la
cantidad de variantes, ausencias o adiciones que sufre el relato a medida que cambia el con-
texto geogrdfico, sociocultural o histdrico. Este procedimiento hace posible examinar los
cambios o permanencias en cada una de sus partes, pues en ellas se afiaden o suprimen sim-
bolos que, en ciertos casos, alteran o refuerzan su sentido. Ademads, posibilita rastrear la pre-
sencia, ausencia o recurrencia de ciertos motivos antiguos (ya sean de origen biblico, abori-
gen ancestral, etc.) en relatos que han llegado hasta nosotros que tras «sobrevivir a una épo-
ca de feroz intolerancia tuvieron que revestirse de ornamentos mimetizantes y galas defensi-
vas» (E. Morote 1988, p. 242).



13.

14.

15.

16.

17.

17a.

18.

19.

20.

21.

22.

23.

24.

25.

26.
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Un pariente, que previamente incursioné en el ambiente artistico, re-
conoce su triunfo inicial. Frente a lo cual, el novel cantante se consi-
dera como parte de una dinastia de exitosos artistas populares (viiie-
ta 19).

Triunfa como cantante y es rodeado por mujeres. Busca extender su
éxito a otros lugares. Experimenta una metamorfosis: deja de ser Lo-
renzo para convertirse en Chacalén (virieta 20).

Conoce a un cantante mds joven y, como en tiempos precedentes hi-
cieron con él, Chacalén augura al novel artista un futuro promisorio
(vifieta 21).

Su éxito sigue en ascenso (vifietas 22, 23, 24, 25). Desde el extranje-
ro reconocen su calidad interpretativa (vifieta 26). Se convierte en un
cantante importante (vifieta 27). Estos triunfos le permiten exigir me-
jores condiciones econdmicas. Cobra conciencia de su valia profesio-
nal (vifieta 28).

Forma su propia agrupacién musical. Inicia su vida como cantante
profesional independiente y exitoso (vifieta 29).

Una persona (;duende?) le propone un trato que le serd beneficioso
(vifieta 30).

Se distancia de quien le da un trato econdmico que no considera jus-
to (virieta 31).

Sus logros como cantante y lider de su propia agrupacién musical
contindan in crescendo (vifietas 32, 33, 34).

Se mantiene fiel a la persona (;duende?) que le dio la posibilidad de
desarrollar su carrera. Pero, frente a serios problemas no tiene mds al-
ternativa que alejarse (vifietas 35, 36).

Conoce a otra persona (;empresario?) que le permite continuar su
éxito como cantante (vifieta 37).

Formaliza su relacién marital ante la iglesia que le permite reforzar
el estatus social adquirido. A este acontecimiento le sigue una gran
fiesta, un gran festejo (virietas 38, 39, 40).

Continda con su carrera artistica sin mayores inconvenientes. Sin em-
bargo, presiente que algo grave estd por ocurrirle. Redacta su testa-
mento (vifietas 41, 42).

En presencia de su esposa sufre un ataque al corazén. Es conducido
a un hospital donde médicos y enfermeras tratan de salvarle la vida
(vifietas 43, 44, 45, 46).

Muere. Innumerables seguidores acompaiian su cortejo flinebre ento-
nando las canciones que le dieron fama (visietas 47, 48).

Después de morir sube al cielo, se transforma en dngel y sigue can-
tando para sus admiradores (viiieta 49).
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Estructura del discurso escripto

A continuacion presentamos la estructura del discurso textual de «La

Historia de Chacalén», para lo cual se analizé el texto de los cartuchos inser-
tos en cada vifieta (véase Anexo 2). Se lograron identificar los siguientes mo-

tivos:
1.

2.

10.

I1.

12.

13.

14.

Una mujer joven llega, desde tierras lejanas, a una gran ciudad (vifieta
2).

Se afinca en un sector popular urbano e inicia su lucha por alcanzar el
reconocimiento dentro del espectdculo musical andino-serrano en Li-
ma (vifieta 3).

Conoce a un hombre con quien tiene un hijo. Al poco tiempo muere el
padre (vifieta 4).

La joven madre, que es artista, contintia en la lucha por lograr recono-
cimiento dentro del espectdculo musical y por mantener a su hijo. In-
culca al nifio el amor por la musica y el trabajo (vifieta 5).

La joven madre se relaciona con otro hombre con quien luego se uni-
rd maritalmente. Instalan su residencia en un sector popular urbano. El
nifio vivird con la pareja (vifietas 6, 7).

El nifio expresa sus cualidades artisticas. Acompafiado de su madre
canta en «coliseos» y en actuaciones organizadas en la escuela a la que
asiste (vifietas 8, 9).

La mujer tiene 18 hijos (vifieta 10).

Ante la numerosa cantidad de hermanos, el nifio se ve en la obligacion
de trabajar en distintos oficios (vifieta 11).

Mantiene su aficién por el folklore andino pero le empieza a gustar la
«musica tropical», el rock y la balada (vifieta 12).

Realiza distintas labores no musicales para estar cerca del ambiente
musical. Se convierte en musico y corista. Integra algunos conjuntos
musicales (vifieta 13).

El nifio, ya adolescente, trabaja como zapatero y destaca como futbo-
lista aficionado. Se vuelve hincha del club de fiitbol «Alianza Lima»
(viieta 14).

Conoce a una joven mujer. Se enamora y luego se casa con ella (vifie-
ta 15).

Atraviesa numerosos problemas econémicos y busca refugio en el al-
cohol. Su esposa le brinda apoyo y le ayuda a superarlos (viiietas 16,
17, 18).

Su hermano menor triunfa como cantante profesional (vifieta 18).
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15. Ante la desercién de su hermano menor, un misico/empresario le ha-
ce una propuesta para que sea el cantante de una prestigiosa agrupa-
cion musical (vifieta 18).

16. El musico/empresario lo bautiza con un nombre artistico. Ocurre una
metamorfosis, deja de ser Lorenzo para convertirse en Chacaldn, el
cantante (vifietas 19, 20, 28). Sus triunfos en varias partes del pais le
permiten exigir mejores condiciones econémicas pero renuncia ante
las continuas negativas (vifietas 31, 32).

17. Alterna su presencia como cantante en distintos grupos musicales (vi-
netas 21, 22, 23, 25).

18. Su calidad interpretativa es reconocida por productores cinematografi-
cos extranjeros (vifieta 26).

19.Forma su propia agrupacién musical (vifieta 29).

20.Un empresario disquero le hace propuestas que incrementardn su éxi-
to artistico y econdémico (virieta 30).

21.Logra el éxito artistico (viieta 33).

22.Se mantiene fiel con el empresario disquero que le permitié ascender
en su carrera hasta que, ante la quiebra financiera, no tiene mas reme-
dio que continuar por otros caminos (vifieta 35).

23.No se liga a un solo empresario (vifieta 36).

24.Conoce a un empresario de espectdculos que le permite mantenerse co-
mo cantante y continuar su carrera artistica en forma ascendente (visie-
ta 37).

25.Se casa en ceremonia religiosa. Le sigue un gran festejo (vifietas 38,
39).

26.Contintia su carrera sin mayores problemas. Sin embargo, presiente
que algo grave estd por ocurrirle. No quiere dejar desamparada a su fa-
milia. Redacta su testamento. Prepara un video con instrucciones so-
bre el destino de su conjunto musical (vifieta 41).

27.Delante de su esposa sufre fuertes dolores en el pecho. Es conducido a
un hospital donde no es tratado adecuadamente por médicos y enfer-
meras. Regresa a casa (vifietas 43, 44).

28. Ante su continuo malestar es trasladado a otro hospital donde los mé-
dicos tratan infructuosamente de salvarle la vida (vifietas 45, 46).
29.Muere y la noticia de su muerte se difunde rdpidamente (vifietas 47,

48).

30. Sus seguidores acompaiardn tanto el velorio como el cortejo fiinebre
(vifieta 48).

31.Dias antes de morir, ante el presentimiento de lo que le sucederia,
nombra a su hijo como su sucesor (vifieta 49).
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32. A pesar de su muerte las canciones que canté continuardn siendo apre-
ciadas por sus seguidores. Chacalén continuard vivo en su obra, en las
canciones que interpretd (vifietas 49).

Estructura del discurso escripto-icénico

A continuacion presentamos la estructura del discurso escripto-icénico
de «La Historia de Chacalén» la cual evidencia la forma en que ambos discur-
sos se complementan para formar una unidad de sentido auténoma. Para esto
se tomd como base la estructura del discurso textual debido a que contiene
mayor cantidad de datos de indole biografica que el iconografico pues, como
ya lo plantedramos paginas atrds, probablemente éste dltimo en un inicio fue-
ra concebido Unicamente como refuerzo del primero.

Los motivos que han podido ser identificados y que conforman la es-
tructura del discurso escripto-icénico son los siguientes:

1. Una mujer joven luego de un largo viaje desde tierras lejanas, llega a
una gran ciudad.

la. Se afinca en un sector popular urbano e inicia su lucha por alcanzar
el reconocimiento dentro del espectdculo musical andino-serrano en
Lima.

2. La mujer tiene un hijo con un hombre joven.

2a. En medio de abrazos y mimos, el padre sentencia el destino del nifio
que segun su designio deberd ser artista (cantante).

2b. Al poco tiempo el padre muere.

3. La joven madre continda en la lucha por lograr reconocimiento den-
tro del espectdculo musical y por mantener a su hijo. Inculca al nifio
el amor por la musica y el trabajo.

3a. El niflo empieza a desarrollar sus cualidades artistico-musicales co-
mo cantante incentivado y guiado por su madre. Tempranamente co-
noce la popularidad y la fama.

3b. El nifio expresa sus cualidades artisticas. Acompafiado de su madre
canta en «coliseos» y en actuaciones organizadas en la escuela a la
que asiste.

4. Lajoven madre se casa con otro hombre. Instalan su residencia en un
sector popular urbano. El nifio vivird con la pareja.

5. La mujer tiene 18 hijos.

5a. La mujer se convierte en madre de una familia numerosa.

6. La familia del nifio atraviesa situaciones de pobreza debido, entre
otras cosas, al gran nimero de hijos.

6a. El nifio tiene que trabajar en distintos oficios. Pasa penurias y sopor-
ta abusos.



Ta.

I1.

11a.

12.

12a.
13.

14.

15.

15a.

16.

16a.

17.

18.

19.

20.
20a.
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El nifio tiene como idolos a musicos y cantantes y anhela ser como
ellos.

Mantiene su aficion por el folklore andino pero le empieza a gustar
la «mtisica tropical», el rock y la balada.

Realiza distintas labores no musicales para estar mds cerca del am-
biente musical. Se convierte en musico y corista e integra algunos
conjuntos.

El nifio aprende a tocar instrumentos musicales de percusion.

Para saber si sus esfuerzos estan bien orientados, consulta con un «sa-
bio» (;ordculo?) que le augura un buen porvenir.

El niflo, ya adolescente, se convierte en arquero de un equipo de fiit-
bol profesional.

El nifio, ya convertido en adolescente, trabaja como zapatero y des-
taca como futbolista aficionado. Se convierte en hincha del club
«Alianza Lima».

Conoce a una joven mujer. Se enamora y luego se casa con ella.

En medio de gran pompa se une maritalmente con una mujer joven.
Atraviesa problemas de indole econémica y busca refugio en el alco-
hol pero toma conciencia de su situacidn. Su esposa le brinda apoyo
y le ayuda a vencerlos.

Su hermano menor triunfa como cantante profesional.

Ante la desercién de su hermano menor, un musico/empresario pres-
tigioso le propone ser el cantante de una agrupacién musical.
Secundado por un personaje importante en el ambiente artistico ini-
cia una carrera como cantante profesional.

El musico/empresario le bautiza como Chacalén. Triunfa en diversas
partes del pais. Esto le permite exigir mejores de trabajo. Cobra con-
ciencia de su valia. Luego, se distancia porque no le dan un trato eco-
némicamente justo.

Triunfa como cantante y es rodeado por mujeres. Busca extender su
éxito a otros lugares. Sufre una metamorfosis, deja de ser Lorenzo
para convertirse en Chacalén.

Un pariente, que previamente incursioné en el ambiente artistico, re-
conoce su triunfo inicial. Frente a lo cual, el novel cantante se consi-
dera como parte de una dinastia de exitosos artistas populares.
Conoce a un cantante mds joven y como le sucediera a Chacaldn, el
ahora artista exitoso, le augura un futuro promisorio.

Alterna su presencia como cantante en distintos grupos.

Desde el extranjero reconocen su calidad interpretativa.

Su calidad interpretativa es reconocida por productores cinematogra-
ficos extranjeros.
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21.
22.

23.
23a.

25.
26.

26a.

217.

28.

29.

30.

30a.

30b.

31.
31a.
32.
33.
34,
34a.
35.

35a.
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Se convierte en un cantante importante.

Forma su propia agrupacién musical. Inicia su vida como cantante
profesional independiente y exitoso.

Un empresario disquero le hace una propuesta que acrecentara su éxi-
to.

Una persona (;duende?) le propone un trato que le serd beneficioso.
Alcanza el éxito artistico.

Se mantiene fiel al empresario disquero que le permitié ascender en
su carrera hasta que, ante la quiebra financiera, no tiene mas remedio
que abandonarle.

Se mantiene fiel a la persona (;duende?) que le dio la posibilidad de
desarrollar su carrera. Pero, frente a serios problemas no tiene mds al-
ternativa que continuar por otros caminos.

No se liga a un solo empresario.

Conoce a otro empresario que le permite mantenerse como cantante
y continuar su carrera en forma ascendente.

Formaliza su relacion marital ante la iglesia. A este acontecimiento le
sigue una gran fiesta, un gran festejo.

Continda su carrera sin mayores inconvenientes. Presiente que algo
grave estd por ocurrirle. Redacta su testamento.

Prepara un video con instrucciones sobre el porvenir de su conjunto
musical.

Nombra a su hijo como su sucesor.

En presencia de su esposa sufre un ataque cardiaco. Es conducido a
un hospital donde es maltratado por médicos y enfermeras. Regresa
a casa.

Se queja de intensos dolores en el pecho.

Ante su continuo malestar es trasladado a otro hospital donde los mé-
dicos tratan infructuosamente de salvarle la vida.

Muere y la noticia se difunde rapidamente entre sus seguidores.

Sus seguidores acompafian tanto el velorio como el cortejo flinebre.
Una multitud de seguidores acompaiia el cortejo flinebre entonando
las canciones que conformaban su repertorio.

Después de morir, sube al cielo se transforma en dngel y sigue can-
tando para sus admiradores.

Chacalén continuard vivo en su obra, en las canciones que interpre-
to.



CapiTuro III

Chacalo6n: industria cultural,
mito e identidades populares

CHACALON Y LA INDUSTRIA
CULTURAL FONOGRAFICA CHICHERA

En esta seccion se examina la forma en que se ha configurado la ima-
gen de Lorenzo Palacios Quispe, Chacal6én, como idolo popular a partir de su
intervencién, como solista y lider de su propia agrupacién musical, en la in-
dustria cultural fonogréfica chichera. Por un lado, se analizan algunos meca-
nismos que componen los diferentes procesos implicitos en este tipo de indus-
tria (seleccion de intérpretes y repertorios, determinacion de audiencias, estu-
dios de mercado, etc.) que hacen efectivos la demanda y el consumo de su
oferta cultural por un publico especifico. Por otro lado, también se pretende
determinar el rol que juegan los compositores al momento de disefiar y pro-
poner sus creaciones, las cuales al ser interpretadas serdn asumidas como ve-
hiculo de identificacién entre el cantante y su audiencia.

A continuacién nos aproximaremos a las actividades de las empresas
culturales fonogréficas chicheras, especialmente, Discos Hordscopo del Perti,
para determinar su contribucién en la creacién de la imagen de Chacalén, co-
mo idolo musical popular y como héroe cultural. Esto nos permitird aproxi-
marnos a la dindmica interna de esta construccién pues no se la ve como algo
espontdneo sino que su aparicion y desarrollo, en un primer momento, respon-
de a una planificacién econémica destinada a obtener ganancias pecuniarias.

La carrera artistica de Lorenzo Palacios, como se afirm¢ pdginas atrds,
se inici6 en el «Grupo Celeste», dirigido y representado por Victor Casahua-
mdn, quien fundé el conjunto musical con la tnica finalidad de realizar pro-
ducciones fonogréficas destinas a cubrir la demanda discografica del momen-
to. Pero, ante la buena recepcion del producto y debido a la presién del publi-
co, Casahuamadn se ve ante la necesidad de organizar la agrupacién para ani-
mar bailes en distintas partes del pais. Esto le obliga a poner un nombre «mas
comercial», que sea ficilmente recordable, a sus cantantes y que los distinga
del publico, del hombre ordinario. Es asi que Palacios es rebautizado como
«Chacalén», con lo cual querfa darse a entender que se trataba del hermano
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mayor del cantante Alfonso Escalante Quispe, apodado «Chacal».! Sobre las
circunstancias en que se le empieza a llamar con este apelativo Palacios Quis-
pe conto:

El nombre de Chacalén viene cuando yo llego a grabar, hace 20 afios atrds,
con el Grupo Celeste y no tenia sobrenombre asi que me dicen si tu hermano
es Chacal tu serds Chacal6n.2

Aflos después Chacalon se vinculard con Discos Horéscopo del Pert,
una empresa mediana dedicada a la produccién de fonogramas de «musica
chicha» y balada. La relacion del cantante con esta compaiiia es de capital im-
portancia en la creacién de su posterior imagen y sienta las bases para su tras-
cendencia en el 4mbito musical popular.

Discos Horéscopo del Pertd fue organizada por Juan Campos Mufioz,
quien destind gran parte de su capital familiar para la constitucién de este ne-
gocio. Es importante examinar el modo en que Campos plantea el estilo de
trabajo de su empresa, pues permite conocer la forma en que disefia los dis-
tintos productos que lanzara al mercado. No sigue ninguno de los patrones es-
tablecidos y apuesta por férmulas distintas, lo cual se hace evidente en la elec-
cion del nombre de su empresa:

Para poner el nombre al negocio nos pusimos a barajar nombres. Todo el
mundo decia nombre tal, no sé qué o no sé cudnto. Yo dije (...) tenemos que
trabajar sobre cosas reales y concretas. ;Qué es real? Lo que a la gente le gus-
ta y lo mds dificil hay que hacerlo y por lo tanto hay que ponerle un nombre
dificil, que no tenga nada que ver con la musica y que sea largo. Porque dicen
que lo corto pega, mentira. Hay que ir por lo mds dificil. Entre todos los nom-
bres que habiamos propuesto buscamos lo mds largo. «Horéscopo» resultd ser
el nombre mds largo. Ese le pusimos.3

1. Respecto a los origenes de este sobrenombre Hurtado escribe:
«La sefiora Olimpia [Quispe, madre de ambos cantantes] siempre los mandaba a la parroquia
del padre Juan y como recompensa por ir al catecismo pasaban peliculas de ‘catchascan’ que
en ese entonces tenfan gran acogida, como ‘Los Tigres del Ring’. En ese film un actor pelén
[cabeza rapada] hacia el papel de ‘Chacal’. Cierta vez, al enterarse ella que Alfonso se ha-
bia portado mal con Lorenzo le rapé el pelo de castigo. Jorge, un amigo del barrio, le dijo
que se parecia a ‘Chacal’. De ahi €l y toda su familia se quedaron con el apodo» (Wilfredo
Hurtado, «LLa musica chicha en los 90’s», en Revista Mdrgenes. Encuentro y debate, ano VII,
No. 13/14, Lima, noviembre 1995, p. 172.

2. Beto Ortiz, «Un mito llamado Chacalén», en Panorama, programa periodistico dominical,
Panamericana Television, Lima, 3 de julio 1994.

3. Juan Campos, entrevista, Lima, 20 de agosto 2002.
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Como parte sustancial de la constitucién del negocio, Campos y su
equipo determinaron a qué publico objetivo orientarian sus actividades, lo que
luego les permitiria disefar estrategias adecuadas para el desarrollo de sus
productos y para la planificacién de sus operaciones de distribucion. Al res-
pecto el empresario afirmé:

Cuando lanzamos (nuestros primeros conjuntos de musica chicha) apunta-
bamos a la clase popular porque nos parecia la mds comercial, era la gente a
quien mds le gusta la diversion porque pensar en San Isidro, eso no funciona-
ria. Ni ahora ni nunca. Hicimos esas producciones (...) pensando en la clase
popular (J. Campos, 2002).

Una vez iniciadas las actividades de Discos Hordscopo del Pert se
desplegé una intensa campaiia de promocién de sus productos. No se hicieron
mayores reparos en los costos. Se buscd que las agrupaciones y solistas ten-
gan la suficiente presencia en los mass media pues se debia vencer el estigma
que era «musica sin ningdn valor», «una moda pasajera» y una «musica para
empleadas del hogar y ‘cachaquitos’»* y, por ende, no se le daba mayor im-
portancia. Con esta finalidad, Campos estableci6 relaciones comerciales con
ciertas empresas de radio, televisién y prensa escrita.

Se invirtié mucho dinero porque no solamente se trataba de la produccién
sino también de lograr el apoyo en radio, television y periédicos. En todas las
emisoras de radio tenfa que regalar 4 6 5 discos para que me ayuden. Para lo-
grar el boom de la chicha no tuve ayuda de nadie. Eso nos costé mucha plata.
No lo buscaron los artistas sino yo, a base de amistades, de dinero, de licor. En
radio Unién tenfa trece horas que me costaban un montén de plata. Se promo-
cionaba a varios grupos. En Radio Inca yo alquilé tres horas. Comencé con una
hora en la madrugada y asi llegué a tener las tres. Radio Inca se levanta con la
chicha. Indirectamente ellos nos deben a nosotros y no al revés. Porque es con
mi chicha que surgen. Al comienzo, fuimos los que produciamos discos quie-
nes alquildbamos espacio después los que hacian bailes y luego los mismos
grupos. (...) Lanzdbamos los discos un mes antes que salgan a la venta. Pro-
curdbamos que lleguen a todas las radios, con problemas por supuesto, pero
cuiddbamos que lleguen.(...) Nosotros fuimos a la television. Ellos nunca nos
buscaron porque la chicha nunca les gusté. Asi, me converti en productor de
canal cuatro [América Television]. Todas las semanas teniamos hora estelar, de
siete a ocho de la noche, los dias viernes. Casi un afio estuve ahi, pero no pu-
de sostenerlo. Hordscopo lleg6 a tener dos programas en la television, en el ca-
nal cuatro y en el canal siete [Televisién Nacional del Perd] (J. Campos, 2002).

4. Diminutivo de cachaco: soldado joven que cumple el servicio militar.
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Pero la intervencién de Campos no se limité a labores administrativas
0 a organizar las estrategias promocionales de la empresa, sino que lleg6 a ser
decisiva al momento de definir el estilo musical de las agrupaciones y de ele-
gir los repertorios que serian grabados. Sus conocimientos, criterios, simpa-
tfas y preferencias determinarian el rumbo de la «miusica chicha» hasta me-
diados de los afios 80.

Manejabamos las producciones de 15 grupos. No eran muchos pero todos
eran seleccionados. Para seleccionarlos escuchaba lo que tenfan y si no me
gustaba se los decfa. Me trafan los temas y yo los escogia. Yo les decia esto va
y esto no va. Me trafan 50 de los cuales yo escogia cinco. Se tenia que esco-
ger tanto las canciones que hablaban del trabajador como del amor. Procuraba
que los discos sean variados. (...) Cuando empezamos a trabajar con el grupo
Alegria, éste llega con una cumbia limefia y yo le digo «no compadre haz lo
que tud sabes hacer, graba Solterito» o sea mds pegado al sitio de donde vienen,
a la sierra. Ahf influia yo. (El grupo) Maravilla me trae una cumbia lenta y yo
le hago grabar Antahuara, algo mds ligero (J. Campos, 2002).

Ante el éxito de las actividades de Discos Hordscopo del Pert, otras
empresas, que también destinaban sus productos al mismo ptiblico, entran en
competencia. Lo que permitié incrementar la cantidad de «mdusica chicha»
que se difundia en Lima. Aparecen nuevas agrupaciones y los «bailes chicha»
se realizan en nuevos y distintos lugares. Se inicié un periodo de auge para las
agrupaciones musicales chicheras. Pero esta situacién, de algiin modo, afectd
a la compaiifa dirigida por Campos,

Teniamos bastantes problemas con la otra empresa disquera INFOPESA
de Alberto Maravi. Ahi nace el grupo «Los Chipis», dirigidos por Tito Mauri,
que copiaba los discos de «Los Shapis» que nos habia costado a nosotros la
publicidad, la produccién. Esa empresa copiaba todo, era mi sombra. Compe-
tlamos solamente con ella porque el resto de empresas eran muy chiquitas,
muy pequeifias (J. Campos, 2002).

De esta forma, Discos Hordscopo del Pert se convirtié en la compafiia
disquera mds importante en explotar la «musica chicha». Sus productos logra-
ron ocupar una posicién importante en el mercado y sus ventas alcanzaron ni-
veles extraordinarios. Sin embargo, el modelo productivo disefiado y emplea-
do eficientemente por Campos no presentaba la solidez necesaria para enfren-
tar las condiciones cambiantes del mercado.

Nosotros trabajdbamos el producto. Nosotros apostdbamos por nuestro
producto. Al artista no le costaba grabar con nosotros. Nosotros le pagdbamos.
Nosotros corriamos con todos los gastos de los musicos, de la sala de graba-
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cion y le regaldbamos los discos. Nosotros grabdbamos en la mejor sala, tenfa-
mos a los mejores musicos de apoyo (J. Campos, 2002).

Desde algin tiempo atrds existian en Lima empresas pequefias que
orientaban sus actividades a la organizacion de «bailes chicha». Se trataba de
las «promotoras de especticulos», que empezaron a beneficiarse con las cam-
paiias publicitarias impulsadas por Discos Hordscopo del Perd. El objetivo de
las primeras era ofrecer un servicio y el de la segunda vender un producto. Al
respecto Juan Campos (2002) afirmé: «Nosotros produciamos los discos y la
vida profesional de los artistas dependia de las promotoras».

El modelo que seguia la empresa tenia por caracteristica que el artista
Unicamente asuma la creacion y la empresa costee los gastos de grabacion, fa-
bricacién, promocion y la distribucién-venta. En esta forma de produccion fo-
nogréafica:

(...) si tiene suerte el artista, es decir, si su obra tiene, para la empresa, cuali-
dades comerciales, puede pasar a ser su artista exclusivo y ambos celebrar un
contrato por un tiempo determinado, en el que las ganancias que el artista es-
peraba obtener no serdn muchas.5

El mercado de «musica chicha» cambiaba, se modificaba, adquiria
otras caracteristicas. La relacidén entre empresas/musicos/ptiblico tenia que to-
mar un nuevo rumbo, pero Discos Hordscopo del Pert no pudo adecuarse a
las nuevas condiciones. Sus pérdidas eran elevadas y, después de aproxima-
damente 15 afios de actividad, se vio obligada a cerrar. A pesar de esto, el
boom que habia originado se constituia en el fendmeno artistico y sociocultu-
ral mas importante del Perd durante las tres tltimas décadas del siglo XX.

Uno de los proyectos mds importantes y ambiciosos que tuvo Discos
Horéscopo del Pert estuvo constituido por la organizacién de la agrupacion
«La Nueva Crema», con la finalidad que esté dedicada tinica y exclusivamen-
te a la grabacion de discos sin que realice ningtn tipo de presentacion publi-
ca. Para conseguir tal objetivo contratan a Lorenzo Palacios, Chacalén, como
vocalista.

Nosotros hicimos el grupo («La Nueva Crema») solamente para vender
discos, sin pensar que iba a ser una nueva agrupacion. Inclusive el nombre nos
costd a nosotros ponérselo, igualito que «Hordscopo». Qué dijimos, qué nom-
bre le ponemos, porque habia que ponerle un nombre. También, igual, la mis-
ma férmula. Busquen lo mds dificil y lo que no tenga nada que ver con la mu-

5. César Bolanos, La miisica nacional en los medios de comunicacion electronicos de Lima me-
tropolitana, Cuadernos Cicosul, No. 18, Lima, Universidad de Lima, 1995, p. 81.
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sica. Se dijeron los nombres tal, tal, tal. Lo malo o lo bueno era que yo siem-
pre decidia y salié «La Nueva Crema», que no tiene nada que ver con la mu-
sica. Cuando el grupo sali6 se llamaba «La Nueva Crema» nada mds. Luego,
vendria recién lo de «Chacalén y La Nueva Crema».

Chacalén entra a «Hordscopo» porque estdbamos buscando un cantante y
alguien me dice que hay un tipo que tiene buena voz. Vamos a probarlo, le di-
go. Y asf lo agarramos porque ya no tenfa nada que hacer con la musica. Esta-
ba fuera. Estaba tocando tumba. Ya no tenfa nada que ver como cantante por-
que dicen que era indisciplinado, malcriado. Pero conmigo nunca se port6 asi
(J. Campos, 2002).

Pero, a pesar que los sistemas de distribucién y promocién disefiados
e implementados por Discos Horéscopo del Perti procuraban tener una cober-
tura de indole nacional algunos de sus artistas, como Chacalén, no lograban
salir del 4mbito limefio y desarrollaban sus actividades principalmente en la
capital. Lo cual, sin causar mayor perjuicio a la empresa, le imponia ciertas
restricciones para diversificar su oferta en el resto del pafs.

Nosotros produciamos los discos y la vida profesional de los artistas de-
pendia de las promotoras. Por ejemplo, [el grupo] «Los Shapis» tuvieron mds
horizonte que Chacal6n porque pegaban en la selva, en el norte, en el sur. Cha-
calén, en cambio, era mds reducido porque lo tenia una empresa a la que le in-
teresaba explotarlo en Lima, que no salga a otro sitio. A €l lo llamaban, por
ejemplo, de Piura y no podia salir porque estaba contratado por una empresa
que lo explotaba acd, en Lima (J. Campos, 2002).

Respecto al modo en que Chacalén trabajaba su repertorio con la fina-
lidad de llegar al ptiblico y hacerlo comercialmente atractivo, es preciso acer-
carse a examinar su estrecha colaboracion con algunos compositores como
Augusto Loyola, Alberto Bedrifiana, Carlos Condezo, Casimiro Medina, etc.;
entre los cuales destaca, como el mds importante, Carlos Calderén Caceda. La
importancia de este dltimo radica en que no solamente entregaba las obras que
el cantante requeria, sino que le hacia los arreglos musicales y le ayudaba a
organizar la ejecucidn de los temas. Calderdn logrd captar las caracteristicas
del estilo de Palacios, conocié bien sus posibilidades vocales, supo de sus
gustos y compuso para él.

Yo trabajé con Chacalén desde que se inicid, era como si nos comprendié-
ramos, como si estariamos compenetrados. Yo trabajé con Chacalén (...) des-
de el afio 1973. Estuvimos trabajando 5 ¢ 6 afios antes que Juan Campos lo lla-
me para hacer su propia agrupacioén. Yo estaba compenetrado con él. Yo sabia
lo que él [Chacal6n] queria. Yo dictaba las armonias, yo le dictaba el corte, yo
le decia hazlo asi. Para cuadrar un tema nos encerrabamos, Chacalon, Victor
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Solis [Chobi] y yo. Era necesario que yo esté ahi porque conocia el timbre, el
gusto.b

La experiencia, intuicién y conocimiento de Calderén respecto de las
preferencias del ptblico hicieron que le sea posible componer gran cantidad
de obras que facilmente encontrarian aceptacion y éxito al ser interpretadas
por Chacal6n.

Yo combino la armonia, la voz, el contenido y el ritmo, las trabajo tristes,
con el marco musical, alegre. O sea, triste la introduccién, alegres las picadas.
Eso es lo que le gusta a la gente, a los seguidores del estilo.

El estilo de Chacal6n pega por la forma de interpretacion y por el mensa-
je. Los temas no son inventados, todos tienen que ver con las vivencias. No
son obras que son una fdabula, un cuento. Por ejemplo, el tema «Clemencia» es
de vivencia. Por donde yo vivo hay amigos que han tenido esos problemas. Ca-
si todas mi obras estdn inspiradas en vivencias. Siempre me inspiro en la vida
social. La introduccidn del fuston la hago sentimental y luego la picada la ha-
go alegre. Eso es lo que le gusta a la gente (...) Por mi propia experiencia se
lo que le gusta al publico. Yo sé que el pueblo peruano es bien sufrido (C. Cal-
derén, 2002).

Calder6n, como compositor, logré sintonizarse con los requerimientos
estéticos de Palacios. Se compenetré con €l, se convirtié en su alter ego mu-
sical. Comprendi6 que las canciones que interpretaba Chacalén necesitaban
poseer ciertas caracteristicas para ser comprendidas y apreciadas y, por ende,
representar los gustos de una audiencia tan particular como la que asistia a los
«bailes chicha», donde se presentaba. Las letras debian ser sencillas y expre-
sar los sentimientos de la gente y reflejar sus vivencias. La musica debia in-
vitar al baile y tener cierta carga dramdtica que permita una interpretacion sol-
vente y adecuada con las posibilidades expresivas del cantante y del conjun-
to musical. Por otra parte, las letras tendrian que ser lo suficientemente nove-
dosas para no saturar, para no repetir, para evitar ser monétono y no salirse de
los marcos de la moda que habia instituido.

A Chacal6n le gustaban los coros, y yo le capté la idea. Le gustaban los to-
nos bien agudos, me decia «compadre un poquito mds altito» y los coros ya se
encargaban de subirlo. Chacalén captaba algunas cosas de su estilo de los dis-
cos que, a veces, se pasaban por la radio. Era un cantante muy versatil. Cuan-
do yo le llevaba los temas €l procuraba sacarles partido. Las letras las acomo-
daba a su estilo, cuando las letras eran grandes él querfa cortarlas. El querfa ex-
presarse del modo mds facil. Entonces, habfa que acomodarlas. (...) Chacalén

6. Carlos Calderon, entrevista, Lima, 3 de septiembre 2002.
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preferia las canciones que le lleguen al bobo [corazon], al sentimiento. Te di-
go esto porque yo estuve ahi cuando el montaba voces. Yo habia llegado en €l,
es como si a €l le sucediera. Por eso yo hacfa mis temas para que a él también
le lleguen. A €l le gustaba eso, por eso es que acudia siempre a mi para las
obras. Las obras de otros compositores las agarraba asi y las cantaba, eso se ve
en el interés puesto frente a la obra. Yo no le entregaba la obra y ya, sino que
trabajaba con €l y el director musical. Nos encerrdbamos en su cuarto. Después
de ahf recién pasdbamos a ensayar con toda la gente (...) Se puede decir que
Chacal6n tenfa un compositor a su servicio (J. Calderdn, 2002).

«LAS CANCIONES QUE CANTABA»:7
CONSTRUCCION BIOGRAFICA
E IDENTIDAD SOCIOCULTURAL

A continuacién se analizardn los textos de algunas canciones interpre-
tadas por Chacalén con la finalidad de poner en evidencia aquellos elementos
que aluden a momentos y situaciones que, de alguna manera, pueden ser re-
lacionadas con la vida del cantante y que probablemente fueron tomadas en
cuenta para la elaboracién de «La Historia de Chacal6n». A través de estos te-
mas, que reiteradamente aparecen en sus canciones, el mismo cantante contri-
buye a la construccién de su propio relato biografico en el cual se asigna cier-
tas caracteristicas que lo representan como un individuo que logré progresar,
que consiguid triunfar sobre las duras condiciones que le tocé vivir. En cier-
to sentido, el mismo Chacalén, a través de sus canciones, construye su propio
mito8 en el que se sintetizan aspiraciones, conocimientos, etc. de un grupo so-
cial especifico que ve en la imagen del cantante la encarnacion del progreso,
del triunfo ante una realidad adversa.

La seleccion de los textos de las canciones a ser analizadas, que como
cualquier otra corre el riesgo de ser arbitraria, ha sido realizada procurando

7. Verso de la cancién «Interesada» interpretada por Chacalén e incluida en su produccion
«;Soy feliz!».

8. «Los mitos llegan a ser tan personales e intransferibles como los suefios: s6lo su duefio pue-
de recitarlos, y mueren con su inventor. En un sentido mds filoséfico, Unamuno decia: ‘jPues
claro, pues claro! Soy un mito que me estoy haciendo dfa a dia, [...] y mi obra es hacer mi
mito, es hacerme a mi mismo en cuanto mito. Que es el fin de la vida hacerse un alma’. Bien
conocido es el caso Gobineau, quien tras haber cultivado el mito de la raza aria dedicé sus
esfuerzos a probar que €1 mismo descendia del famoso pirata noruego Ottar Jarl. Y en gene-
ral los mitos, como toda construccién intelectual, son obra del individuo, y sélo por una fuer-
te institucionalizacion de la transmision cultural pueden llegar a convertirse en distintivo de
un grupo, como podemos observarlo en la historia de los fundadores de religiones o nacio-
nalidades» (Martin Sagrera, Mitos y sociedad, Barcelona, Labor, 1969, p. 91).
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dar mayor importancia a los temas que, de algiin modo, contienen ciertos ele-
mentos que pueden sugerir la representacion de ciertos momentos de la vida
del cantante (véase Anexo 3). Por otro lado, se debe precisar que la cantidad
de canciones que tratan sobre el tema amoroso en el repertorio de Chacalén
es muy grande y presentan gran riqueza y complejidad. Sin embargo, no va-
mos a indagar en todas ellas ya que por su amplitud y, sobre todo, porque no
ponen en evidencia posibles situaciones biogréficas, escapan a los limites de
nuestra investigacion.

Seguidamente procederemos a analizar las canciones seleccionadas en
relacién con el contexto biografico del cantante e intentaremos ubicarlas en la
continuidad narrativa de «La Historia de Chacalén».

La familia

Desde sus primeras grabaciones como solista, Chacal6n tenfa por cos-
tumbre decir, en algin momento de su interpretacion, el sobrenombre de su
hijo Juan Carlos, apodado «Satoche». Posteriormente, harfa lo mismo con el
nombre de su esposa (Dora), de sus otros hijos (José Maria y Christopher Yas-
hiro) y con el de sus nietos (Kiaryn Esther y Lorenz Alexander). Se debe des-
tacar que reiteradamente se refiere a sus hijos varones y en muy pocas ocasio-
nes a sus hijas: Gladys, Esther, Corina y Karina. De todas formas, y a pesar
de la clara preferencia, hay que sefialar que para el cantante la familia es lo
mds importante, que sus hijos son aquello que mds atesora, que mas quiere.

En las canciones de Chacalén el tema de la familia, la mayoria de ve-
ces, es tratado con nostalgia, como algo irremediablemente perdido y a lo que
desea retornar. La imagen de la madre se muestra carifiosa y los mimos y ca-
ricias le dan una sensacién de felicidad y plenitud al cantante («[...] yo vivia/
junto a mi bohio y a la madre mia/ como aquel entonces en que s6lo era un
nifio/ y en esa pobreza qué feliz yo era» [Viento]). Pero ésta desaparece/mue-
re tempranamente y le deja una terrible sensacién de desamparo («Mamita
linda ;donde estds?/ extrafio tanto tu calor./ Y tan nifio yo era/ cuando td me
dejaste» [Parranda 88]). A esta ausencia se afiade la del padre que desapare-
ce/muere trdgicamente:

(...) yoy mi padre/ (...) viviamos felices/ (...) / Un dia con tristeza (...)/ nos
dejé6 llorando/ (...) para hacerse a la mar,/ nada sabe y se fue./ Una carta (...)
llegd/ sélo saben que el mar se lo tragd/ (...)/ y que serd/ de nuestro hogar
[Llanto de un nifio]).

Esta situacion de completo abandono es relacionada al destino y sus
mandatos («Cuando era pequefio la vida me trat6 mal/ sin tener padre y ma-
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dre yo solo me quedé» [Sin hogar]), frente a lo cual el individuo no tiene mas
opcién que luchar, trabajar, para desafiar y superar aquella fuerza que obra so-
bre él. Esta lucha en solitario le causa sufrimientos y penurias pero no tiene
mds alternativa que seguir adelante («Luchando sin tener nada/ sin familia ni
hogar/ que triste no tener padre/ ni quién me tenga que ayudar» [Sin hogar]),
sin mds ayuda que sus propias fuerzas, que su propio ingenio y fortaleza pues
solamente tiene la esperanza de alcanzar el progreso, de lograr vivir una vida
sin penurias, de llegar a ser alguien («No tengo padre ni madre/ (...)/ sélo ten-
go la esperanza (...)/ de progresar ...» [Soy provinciano]).

La idea que la situacién relatada es veridica y no ficcién, es reforzada
cuando Chacaldén, en «Nifios pobres del mundo», dedica su interpretacion
«para todos los nifios pobres de La Parada® como un dia fue Chacaldn», para
todos «los petizos!0 de la Plaza San Martin» y «para los nifios pobres de Vi-
1la El Salvador que paran de parque en parque para buscar un pedazo de pan
para llevar a su hogar para sus hermanitos». Esta identificacion entre el can-
tante y la situacion que relata es sugerida por una voz dentro de la cancién que
le dice al intérprete «Ya no llores Chacalén si tu nifiez fue dura, asf es la vida
Chacalén, qué le vamos a hacer ...», mientras éste repite entre el grito y el
Ilanto «Nifio pobre, nifio del mundo, levanta la mano, ti eres mi hermano, le-
vanta la mano, td eres mi hermano».

En sus canciones, Chacalén se presenta como un individuo huérfano y
pobre, que desde muy joven ha tenido que enfrentar solitario distintos proble-
mas pues no cuenta con la compaiifa y apoyo de sus padres y familiares mas
cercanos. Esta condicion de «orfandad» origind que se vea obligado a traba-
jar en distintos oficios y sufrir todo tipo de contrariedades y abusos. Para so-
breponerse a esta situacién cuenta tinicamente con su trabajo, con el cual tra-
ta de desafiar los designios y mandatos del destino. Sin una familia que le
apoye, lucha solo frente al mundo, empefia sus mds caros esfuerzos por salir
adelante, por lograr «ser alguien».

Hay que destacar que en la estructura escripto-icénica de «La Historia
de Chacal6n» el tratamiento del tema familiar es planteado de forma similar
a lo expresado en las canciones: el nifio queda huérfano (motivos 2 y 2a), en-
frenta situaciones de pobreza (motivo 6), soporta abusos y atraviesa penurias
(motivo 6a). Ante estas circunstancias la inica opcién que tiene es luchar, tra-
bajar duramente (motivo 8) para conseguir progresar y lograr el triunfo anhe-
lado (motivo 15a).

9. «La Parada» es la denominacién popular que recibe el Mercado Mayorista No. 1 de la Mu-
nicipalidad Metropolitana de Lima, ubicado en el distrito de La Victoria.
10. «Petizo»: apelativo con el que se conoce a los «nifios de la calle» limefios.
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A modo de conclusidn, se puede decir que existe una estrecha relacion
en el tratamiento del tema familiar tanto en el cémic como en las canciones.
En ambos casos se alude a la existencia de un estado originario donde el se-
no familiar le confiere al individuo una situacién de «bienestar» y «felicidad»
pero al destruirse el dambito familiar debido a la muerte/desaparicién de uno o
ambos padres, este individuo sufre «carencias» y «penurias». Para tratar de
superar esta situaciéon impuesta por el destino es condenado a trabajar dura-
mente con la finalidad de recuperar el estado perdido.

La migracion

Otra temadtica de indole biogréfica recurrente en el repertorio de Cha-
calén es la migracién. Esto ha sido tratado de dos formas: una, como afioran-
za del pueblo lejano. Se recuerda el terrufio donde todo era felicidad, paz y di-
cha («junto a mi familia viviamos felices/ sembrando, cosechando y/ yo ju-
gando con mi rebafiito/ en un pueblo chiquito de nuestro Pert» [Llanto de un
nifio]). Alli, también, quedé el gran amor:

Yo naci en un pueblito, en un pueblito chiquito/ nos rodeaban muchos ce-
rros y tan sélo un caminito./ Alld en mi pueblito, chiquito y bonito/ se quedd
mi corazén, mi amor/ pero algin dia yo volveré [Pueblo chiquito]).

Esta idea de «pueblo chiquito», apacible y hermoso contrasta con la
idea de traslado hacia una gran ciudad, cadtica y desordenada, «donde todo es
dinero y hay maldad», en busca de nuevas condiciones de vida.

La otra forma de tratar la migracién ha sido ver a la ciudad como tie-
rra de oportunidades, a donde el individuo tiene que llegar dispuesto a traba-
jar duramente y pasar penurias antes de lograr las metas propuestas. El traba-
jo es concebido como la tinica forma de superar la pobreza y sus consecuen-
cias:

De un pueblito ya muy pequefio/ vengo en busca de progresar/ muy tem-
prano por la mafiana/ me levanto a trabajar.// Si el destino de todos los pobres/
es trabajar sin descansar/ ya no habrd mds pobreza/ ni amargura ni en qué pen-
sar.// (...) Si tu quieres progresar/ tienes ti que trabajar [A trabajar].

La fe religiosa para conseguir los objetivos de superacion y la realiza-
cion individual en el amor se suman al trabajo como ideales para alcanzar la
felicidad («Busco una nueva vida en esta ciudad/ (...)/ Con la ayuda de Dios
se que triunfaré/ y junto a ti mi amor feliz seré» [Soy provincianol).

Pero, la idea del traslado fisico no es tinicamente hacia lugares donde
existen mejores condiciones de vida material sino que también se instiga a
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buscar un mundo nuevo, que tal vez estd mds alld de todo lo conocido. Ahi no
existe la desventura ni el dolor. Un lugar donde por el mero hecho de ser hu-
manos se puede aspirar a ser feliz:

Partirds a lo lejos en busca de un amor nuevo/ donde no haya esclavitud/
s6lo hombres que aman y luchan/ llevados por un cruel destino.// Y ser mds
humano/ por nuestra nobleza/ y asi hoy tendremos/ la paz y la dicha [La paz y
la dichal.

En las canciones de Chacaldn los sitios donde tienen que vivir los mi-
grantes recién llegados a Lima, los «pueblos jovenes», son vistos como luga-
res modestos, exentos de envidia, donde impera el trabajo arduo y reina la paz
y la felicidad:

Hay lugares modestos, modestos pero unidos/ donde no existe riqueza
donde no existe la envidia.// Tan s6lo con el sudor de tu frente labras tu porve-
nir./ Este es mi pueblo joven, pueblo joven.!!// Donde mis hermanos trabajan
sin cesar/ y asi en su humilde casa reina paz y felicidad [Parranda 88]).

Asfi el «pueblo joven» se convierte en un espacio muy cercano a los
ideales ascetas franciscanos de la pureza, donde si bien no hay riqueza ni co-
modidades existen la paz y la felicidad. Es interesante constatar cémo se con-
traponen reiteradamente las representaciones del pobre (trabajador, no envi-
dioso, feliz y en paz), con las del rico (holgazdn, envidioso, infeliz y atormen-
tado).

El tema de la migracién y del establecimiento de los migrantes en Li-
ma no es muy desarrollado en la estructura escripto-iconica de «La Historia
de Chacalén». Por un lado, el traslado fisico, la migracién, es apenas aludido
(motivos 1y 1a). Por otro, las practicas culturales de los migrantes en la ciu-
dad (motivo 3b) asi como la vida en los «pueblos jovenes» (motivo 4) son tni-
camente insinuadas. También, es conveniente destacar que en la continuidad
narrativa iconica del cdmic el cantante se identifica con los migrantes («mis
hermanos migrantes») a quienes les dedica el tema «Soy provinciano» con el
cual todos se sienten representados (vifieta 34).

Se puede afirmar, entonces, que el tratamiento del tema migratorio en
las canciones y en «La Historia de Chacalén» no se corresponden plenamen-
te. Debido a que las primeras presentan un mayor desarrollo del asunto, lo re-
lacionan con otros aspectos de la vida social, le imprimen otros matices y le

11. La frase que refuerza la idea de identificacion entre cantante y su cancién es «mi pueblo jo-
ven» que al ser repetida varias veces le otorga, sin ninguna ambigiiedad, un sentido de per-
tenencia a aquel lugar.
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confieren otros sentidos. En cambio, la segunda apenas lo alude a pesar de la
gran importancia que tiene como condicién bdsica para que los individuos
pertenecientes a las clases populares no-limefias, puedan alcanzar una condi-
cion de bienestar y abundancia, el progreso anhelado.

La borrachera

Es muy interesante la forma en que las canciones de Chacal6n tratan
la relacién entre consumo alcohdlico y separacidn/ruptura de los amantes. Pri-
mero, se debe establecer que quien canta es un varén enamorado de una mu-
jer. Ella se ha convertido en el ser mds importante de su vida, en el centro de
sus afectos, en el pretexto para ser feliz. El la ama con pasién, la quiere con
todas sus fuerzas y sentidos. Pero, por alguna razén, ella parte, le abandona,
se aleja, ante lo cual el amante se siente perdido, cree morir con el corazén
desgarrado por la pena pues sabe o presiente que la decisién tomada por la
duefia de sus sentimientos es irrevocable. Ocurrird, entonces, que la mujer se-
rd considerada culpable de todo lo malo que le ocurra a quien la ama y que no
es correspondido. Motivado por su abandono, €l beberd, se emborrachard y,
de esta forma, expresard el dolor y afliccién que siente por el amor perdido
(«Las cantinas son testigos de toditos mis sufrimientos/ la mujer que era mia
me eché al vicio al marcharse» [Por tu mala cabezal). Pero esa situacion de
abandono, de desamor, de frustracién no es algo que sea una experiencia sin-
gular, patrimonio de un solo individuo pues existen, en su circulo de amigos,
otras personas que han experimentado una situacién similar y, por ende, estan
en condiciones de comprender a quien intenta ahogar sus penas en la bebida
y tratan de hacerle entender que su condicién es pasajera y que debe mirar al
futuro con optimismo:

Deja de sufrir amigo mio/ tienes que olvidar si ella se marché/ tomaremos
mds mucha cerveza/ pues a mi también mi amor también me dej6.// La vida es
asi, si un amor se va/ mafiana veras otro amor vendra [Tema para un amigol).

Frente a esta visién de la borrachera asociada con el dolor y el sufri-
miento como una forma de expiar culpas de otros tiempos, aparece, en las
canciones de Chacaldn, la imagen de una ingesta alcohdlica con fines lidicos.
El trago se asocia con la fiesta, con la diversidn, con la solteria, con el ena-
moramiento, con la felicidad, con la capacidad para valerse por si mismo y ser
duefio de sus decisiones:

Gracias a Dios soy soltero,/ vidita soy soltero.// Qué les importa si me ale-
gro/ si me emborracho es porque quiero/ que les importa si me alegro/ si tomo
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es con mi plata.// Soy solterito vivo feliz/ soy solterito no pido na’ [Solterito y
feliz].

Como se ha podido apreciar, las canciones del repertorio de Chacaldn,
por una parte, asocian el consumo alcohdlico con la separacién de los aman-
tes y por otra con la diversién. En la estructura icénica de «La Historia de
Chacalén» el licor estd asociado con la diversién (vifieta 16) y la celebracion
(vifieta 40) pero también con la evasion de los problemas de indole econémi-
ca por los que atraviesa el protagonista (vifieta 17). En este sentido, la corres-
pondencia entre el contenido de las canciones y el comic se manifiesta par-
cialmente. Es probable que la relacién desamor/consumo alcohdlico no sea
claramente establecida en este dltimo debido a que la presencia de la «espo-
sa», considerada como el amor tnico y verdadero, se manifiesta activa y vital
en toda la obra.

El fatbol: el «Alianza Lima»

Coémo se afirmd pdginas atrds, Chacalén siempre hizo alusién a sus
simpatias por el club de fiitbol «Alianza Lima». Esta preferencia fue constan-
temente planteada en muchas de sus canciones mediante frases intercaladas
entre las estrofas en las que daba vivas a su equipo («Asi, asi al ritmo del
Alianza, al ritmo del Alianza. (...) La Victoria esta de fiesta. Alianza Lima,
corazoén» [Clemencia]) o dedicaba su interpretacion a algin futbolista («Va-
mos Alianza Lima, corazon. La rica Victoria. Para mi recordado Pechito Far-
fan (...) Casanova, Escobar y Caico Gonzdlez» [La otra]. Sobre su aficién por
el «Alianza Lima» y su amistad con sus integrantes, a quienes les rinde home-
naje por su tragica muerte en un accidente aéreo en diciembre de 1987, Cha-
calén afirmé:

(...) fui muy pata de ellos. De Casanova, Pechito Farfdn y Escobar. Ademas,
soy bien hincha del Alianza. Desde que naci. Siempre voy al estadio para alen-
tar a mi equipo. Pierda o gane siempre estoy con ellos.!2

En la estructura escripto-iconica de «La Historia de Chacal6én» la tni-
ca alusidn al deporte estd expresada en los motivos 11 y 11a que presentan al
cantante como arquero de un equipo de fiitbol profesional y como hincha del
«Alianza Lima». Con esta representacion se pretende hacer evidente y remar-

12. Ursos Huapaya «Lorenzo Palacios: el hombre y la leyenda (entrevista)», en La Repiiblica,
Lima, 23 de agosto 1992, p. 17.
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car sus preferencias por la préctica de determinado deporte y su predileccion
hacia uno de los clubes de fiitbol mds populares del Pert.

La pobreza

Chacalén consigui6 triunfar como artista, llegd a conquistar la fama y
la fortuna. Desde aquella condicién se preocupé por la suerte de la gente de
su barrio, por esas personas que, probablemente como €l lo fue algtin dia, no
tienen riqueza alguna. Debido a esto pide que no les falte nada, que no haya
pobreza, que el trabajo no sea considerado como un castigo y que todos sus
esfuerzos sean recompensados:

Hoy como quisiera que no falte nada/ y esa pobreza que no azote a nadie/
Hoy como quisiera ser de los que tienen/ ese pan del dia que los pobres piden.//
Hoy como en mis suefios sufren mis hermanos/ trabajan noche y dia y no tie-
nen nada [Mis hermanos].

En las canciones de Chacaldn la delincuencia no es vista como una ac-
tividad inherente a la voluntad humana, al libre albedrio de los individuos si-
no como una consecuencia de las condiciones sociales y de los mandatos del
destino. Por un lado, el individuo trata de encontrar la solucién a sus proble-
mas econémicos pero no logra hallar empleo, un lugar donde pueda vender su
fuerza de trabajo. Esta situacion le causa malestar, desazén. Ante las respon-
sabilidades tiene que buscar la forma de cubrir sus necesidades personales y
familiares. Frente a estas condiciones se ve obligado a delinquir, a romper las
leyes, atentar contra los bienes y la integridad de las personas pero esto no lo
hace porque lo disfrute, sino que se convierte en el inico modo posible para
ganarse la vida:

Una mafiana sali a buscar .../ yo un trabajo./ Al no hallarlo me sent{ .../
defraudado.// Que voy a hacer si el destino es asi/ asi en el mundo tuve yo que
afrontar.// El destino me cambid/ por otro rumbo me fui/ cometiendo sélo el
mal/ pero no fue por maldad/ sino por necesidad, necesidad (Por maldad).

Por las precarias condiciones socioecondémicas en que los individuos
pertenecientes a las clases populares viven no es muy dificil, nada extraio que
muchos de ellos, en algiin momento de su vida, se hayan dedicado a activida-
des consideradas ilicitas para conseguir los recursos suficientes para sobrevi-
vir. En ciertos sectores sociales la linea que separa lo ilegal de lo no-ilegal es
muy delgada, cualquiera la cruza facilmente y nadie estd libre de cometer al-
gln acto delictivo ante una necesidad. Por lo tanto, se comprende, aunque no
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se justifica, que en alglin momento y ante una circunstancia apremiante un in-
dividuo delinca, se vuelva «choro».

En las canciones de Chacalén son frecuentes las alusiones a la pobre-
za y sus consecuencias. En ellas no se pretende dar una explicacién a aquella
situacion ni plantear una alternativa politica frente a tal problematica, pero si
se trata de hacer evidente, sin ninguna ambigiiedad, una condicién social. Por
otra parte, en la estructura escripto-iconica de «La Historia de Chacalén» se
presenta al inicio algunos motivos (/a, 4, 6, 6a y 13) que aluden a una condi-
cion de pobreza. En cambio, en el resto de motivos se presentan situaciones
consideradas importantes (negocios y fama) y personajes que ya no represen-
tan individuos pertenecientes a las clases populares sino que por su vestuario
son considerados de un estatus social elevado. La condicion inicial del can-
tante es la de un «muchacho pobre» pero gracias a su trabajo, a su esfuerzo
logra progresar y acceder a otro estado socioeconémico, lo cual es represen-
tado por el uso de trajes, insistiéndose que el protagonista ya no es «pobre»
sino que se ha «superado».

La correspondencia del tratamiento del tema de la pobreza entre el
contenido de las canciones y «La Historia de Chacal6n» se manifiesta parcial-
mente. Mientras que en las primeras siempre estard presente, Como una cons-
tante, en la segunda se presentard tenuemente y luego desaparecera. Es proba-
ble que su mera alusién solamente sea para plantear un estado inicial que lue-
go se transformard, debido a la activa participacién del protagonista, en una
condicién de triunfo y progreso.

Premonicion de la muerte

En algunas de sus canciones, Chacalén dice ciertas frases que aluden
a su muerte, a lo que pasard cuando ya no esté entre sus admiradores y a la
continuidad de su obra cuando deje de existir.

El dia en que yo me muera del cielo bajardn otros nuevos cantadores y asi
Chacal6n y La Nueva Crema nunca morirdn [Por un capricho]; El dia que yo
me muera se mueren los ruisefiores/ y del cielo bajaran otros nuevos cantado-
res como yo [Son cubano].

En estas frases se ha pretendido ver que el cantante tiene una premo-
nicién de su muerte y, de alguna manera, plantea que es un buen cantor y que
quienes continden su estilo, después de su muerte, tendrdn que ser tan buenos
o mejores que él y asi su obra serd reconocida y continuada. Espera, entonces,
que su obra trascienda a su propia vida.
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En «La Historia de Chacalén» el cantante es representado como un in-
dividuo con ciertos poderes que le confieren la facultad de conocer el futuro
a través de sefiales que solo él ha podido descifrar mediante intuiciones y sen-
saciones. Es asi como sabe que algo estd por ocutrrirle y, por lo tanto, no quie-
re dejar desamparada tanto a su familia como a su agrupacion musical. Redac-
ta, entonces, su testamento y plantea el derrotero que debe seguir «La Nueva
Crema». Trata de anticiparse a los hechos, a su inevitable ausencia.

Se puede decir, a modo de conclusién, que existe correspondencia en-
tre el contenido del cdmic y ciertas canciones, en cuanto a la atribucién de po-
deres premonitorios al cantante, los cuales le permiten a éste anticiparse, to-
mar las medidas mds adecuadas para superar ciertos problemas que atin no se
manifiestan. Tales atributos le confieren a Chacaldn la capacidad de dominar
su entorno inmediato, incluso mds alld de su propia muerte.

«LA HISTORIA DE CHACALON»:
ENTRE LO SIMBOLICO,
LO MEDIATICO Y LO MITOLOGICO

Una primera aproximacion a «La Historia de Chacalén» nos coloca an-
te un comic que representa diversos aspectos de la vida de un cantante de
«musica chicha». Pero, un examen mas detenido nos ubica frente a un relato
con caracteristicas miticas. Su estructura narrativa,'3 cada vifieta, cartucho y
globo le confieren al personaje principal caracteristicas heroicas, presentes en
los héroes miticos de todos los tiempos y en todas las culturas,!4 contextuali-
zadas en Lima durante la segunda mitad del siglo XX.

«La Historia de Chacalén» y el mito

Hasta la actualidad no se ha logrado establecer una definicién exacta y
clara de mito debido a que «eso equivaldria a suprimir su mismo ser, que con-
siste en una presentacion cognoscitiva de una realidad oscura y dindmica» (M.
Sagrera, 1969: 16). Hasta el momento no ha sido posible «encontrar una sola
definicién susceptible de encuadrar los tipos y todas las funciones de los mi-
tos, en todas las sociedades arcaicas y tradicionales» (M. Sagrera, 1969: 17).

13. Véase Otto Rank, El mito del nacimiento del héroe, Buenos Aires, Paidés, 1961, pp. 79-80.
14. Geoffrey Kirk, El mito: su significado y funciones en la antigiiedad y otras culturas, Barce-
lona, Paidés, 1985.
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Con la finalidad de aproximarnos al andlisis de «La Historia de Cha-
cal6n» como discurso mitico vamos a utilizar la siguiente definicién propues-
ta por F. Perroux, para quien:

El mito es una representacién motriz de la vida. Representa el mundo, mas
en un lenguaje que permite modificarlo. Estd cercano a la experiencia religio-
sa. Se compone de afirmaciones inmediatas en nombre de un absoluto; com-
porta imperativos que no admiten réplica; concentra todos los instintos y sen-
timientos para proyectar el ser humano sobre una trayectoria (M. Sagrera,
1969: 75).

Al mito se le ha atribuido una cualidad atemporal, fuera del tiempo y,
por ende, de la historia. Sin embargo, como una forma del pensamiento, del
conocimiento humano, el mito es necesariamente historico, «tiene una rela-
cion esencial con el tiempo» (M. Sagrera, 1969: 55). El origen de esta oposi-
cion entre lo temporal y lo atemporal radica en un primer término en que «el
mito expresa lo que es comun a todo tiempo» y, por ello, logra volverse tras-
cendente, de alglin modo, a cada tiempo singular, particular. Al respecto, Hu-
bert y Mauss escribieron:

(...) los acontecimientos de los mitos se sitian al parecer, fuera del tiempo o,
lo que viene a ser lo mismo, en la extension total del tiempo (M. Sagrera, 1969:
55).

De esta forma, la temporalidad absoluta y la total exclusién de la di-
mensioén temporal terminan acercandose hasta identificarse.

En segundo término, por un lado existe un componente estrictamente
subjetivo, ya que los seres humanos buscan representar la finitud de su exis-
tencia, su coherencia con una condicién temporal, perecedera pero, por otro
lado, tratan de escapar de esta condicion.

«La Historia de Chacalén»:
el mito del progreso

Un atento examen del contenido de «La Historia de Chacalén» permi-
te descubrir que se trata de una version del mito del progreso,'5 que ha sido
adaptada al contexto social popular limefio de fines del siglo XX.

15. El anilisis de este mito encierra gran complejidad pues en él se concentran factores de indo-
le politica, econdmica, religiosa y filosofica cuyo examen escapa a los objetivos del presen-
te trabajo.
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En el mito del progreso se condensan las aspiraciones de un grupo so-
cial por alcanzar el bienestar, espiritual o material, y por tener una vida de
prosperidad, abundante y tranquila. Lo cual genera una serie de practicas cul-
turales que movilizan a los individuos en la bisqueda de aquel estado ideal.
Este mito implica, a la vez, una condicién originaria de escasez y pobreza des-
de la cual se busca llegar, mediante diversos medios, a un nivel superior de
bonanza y riqueza. Sin embargo, la meta siempre estd en movimiento, en nin-
glin momento esta fija y, por lo tanto, el ansiado progreso nunca es alcanzado
pues esa transformacion gradual de las condiciones, la marcha hacia delante,
hasta el estado anhelado, esperado, sofiado, no tiene término asignable, es
eterna. Molist al constatar la permanencia de ciertos motivos miticos a través
de los siglos, afirma que «el mito de la felicidad y del progreso estd en rela-
cion directisima con el mito del paraiso perdido».16

En diversos motivos que componen el discurso escripto-icénico de
«La Historia de Chacalén» aparece de forma explicita el papel del trabajo co-
mo tnica forma de lograr el ansiado progreso. Esta concepcidn del trabajo co-
mo medio para progresar estd muy presente en la canciones que componen el
repertorio del cantante («Si el destino de todos los pobres/ es trabajar sin des-
cansar/ ya no habrd mds pobreza/ ni amargura ni en qué pensar.// A trabajar, a
trabajar/ si td quieres progresar./ Si td quieres progresar/ tienes ti que traba-
jar./ Tienes que tu trabajar» [A trabajar]; «Soy muchacho provinciano/ me le-
vanto bien temprano/ para ir con mis hermanos/ ay, ay, ay a trabajar.// (...) S6-
lo tengo la esperanza ay, ay, ay/ de progresar ...» [Soy provincianol]).

Para los sectores populares limefios la estrecha relacion entre trabajo y
progreso estd sustentada en su propia experiencia vital. Frente a situaciones
de desempleo, carencia de vivienda, imposibilidad de acceso a los servicios
basicos, etc. se convirtieron en vendedores ambulantes, abrieron talleres de
confecciones, montaron tiendas, se transformaron en comerciantes, constru-
yeron sus hogares en lugares inhdspitos, etc. Cambiaron la fisonomia de la
ciudad y le dieron impulso a la economia del pais. Surgieron asi, desde los
sectores populares limefios, personajes exitosos que en base a su trabajo y te-
s6n consiguieron ocupar un lugar importante en la economia peruana.l’

Los individuos ven en la relacién trabajo/progreso el motor que orien-
ta sus esfuerzos y le da sentido a sus vidas. Esto ha hecho que otros factores
no sean tomados en cuenta al momento de referirse a la bisqueda del progre-

16. Esteban Molist, Enciclopedia de la mitologia, Barcelona, De Gassé editor, 1959, p. 10.

17. Sobre estos «<hombres exitosos» migrantes pobres que llegaron a tener grandes capitales y fa-
ma se ha escrito mucho en el Perd. Uno de los libros mds importantes al respecto es «El Je-
fe. De ambulante a magnate» escrito por José Marfa Salcedo y que cuenta la historia del em-
presario textil Juan Diaz Arce.
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so individual. Adams y Valdivia, en una investigacion realizada entre empre-
sarios considerados informales de origen migrante en Lima, encontraron que:

(...) estos pequeflos empresarios priorizardn dentro de las cinco opciones que
hacian referencia a los principales factores que explican el progreso de una
persona. De hecho, la totalidad de ellos sefial6 «su propio ingenio, esfuerzo y
trabajo» como el de mayor importancia, seguida por lo general por «el grado
de educacion y nivel de capacitacion» y «los recursos materiales y econémi-
cos con que cuenta», ambas en un mismo nivel de importancia. Quedaron re-
legadas al cuarto y quinto lugar: «las influencias y relaciones con autoridades,
funcionarios, empresarios y grupos de poder» y «la suerte y el azar», respecti-
vamente.

(...) Es el trabajo y esfuerzo de la persona el principal medio para progresar.!8

«LLa Historia de Chacalon» cuenta, entonces, una version del mito del
progreso que estd presente en el imaginario y en la vida cotidiana, pasada y
futura, de las clases populares limefias. Esta caracteristica es parte de un com-
plejo de relatos compuesto por biografias de cantantes folkléricos («El Pica-
flor de los Andes» [Victor Alberto Gil Mallma], «El Jilguero del Huascardan»
[Ernesto Sdnchez Fajardo]) y de empresarios «informales» exitosos. El mito
del progreso también estd presente en peliculas cinematograficas como «El
Rey» y «Los Shapis en el mundo de los pobres» dirigidas por Juan Carlos To-
rrico; en telenovelas como «Los de arriba y los de abajo» dirigida por Michel
Gomez; y, en numerosas historias que se transmiten oralmente en mercados,
bares y fiestas, que lo mantienen vigente.

La funcionalidad del mito

Como se ha podido comprobar «La Historia de Chacalén» presenta
una version del mito del progreso y por tal motivo a continuacién se exami-
nard, someramente, su relacion con el grupo social al cual representa.

Como se afirmé, la audiencia chacalonera estd compuesta fundamen-
talmente por los «achorados»,!9 gente que vive en los cerros, en los «pueblos
jovenes», la «gente sufrida», migrantes o hijos de migrantes serranos en Li-
ma. Muchos de estos individuos trabajan como vendedores ambulantes, obre-

18. Norma Adams y Néstor Valdivia, Los otros empresarios. Etica de migrantes y formacién de
empresas en Lima, Lima, IEP ediciones, 1994, 2a. ed., p. 114.

19. Achorado: «(...) es la palabra que se utiliza en jerga para referirse al individuo que ostenta
una conducta que se considera ‘lumpenesca’, es decir, de aquellos que se encuentran a caba-
llo, de idea y de venida con constante frecuencia, entre la calle y la prisién» (Jorge Thieroldt,
«La cultura chicha como un nuevo y desconcertante nosotros», en revista Debates en Socio-
logia, No. 25-26, Lima, 2000-2001, p. 192).
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ros de construccién, empleados de servicio doméstico, obreros de pequefias
empresas, etc. Dedicados a negocios legales o ilegales. Pero, también estan
los empresarios de extraccidon campesina serrana que han conseguido «triun-
far» en la capital: los «reyes» del zapallo, la papa, del pollo, etc. En fin, todos
estos sujetos se convirtieron en admiradores de Chacalén. Personas que si
bien se vinculan, en alguna forma, con los principios y roles de la «cultura
criolla limefia» mantienen la perspectiva propia de los migrantes «de extrac-
cién campesina, étnica y culturalmente definidos dentro de la matriz andina»
(N. Adams y N. Valdivia, 1994: 108). Es decir, que su estilo de vida y aspira-
ciones sociales, culturales y politicas son distintas a las planteadas por la «cul-
tura criolla limefia». Esto hizo que ante el nuevo contexto desarrollen una éti-
ca, expresen nuevos valores y se definan nuevas practicas culturales (N.
Adams y N. Valdivia, 1994: 103-104).

Estos individuos, por ende, se perciben, se sienten diferentes. Su feno-
tipo es distinto, su cuerpo no es similar al de los estereotipos de la cultura me-
didtica global; sus ocupaciones son percibidas como burdas, poco refinadas.
Sus aspiraciones y formas de conseguir lo que anhelan son distintas a las prac-
ticadas por las élites econémicas y burocraticas. Muchas cosas en ellos son di-
ferentes: su forma de diversion, de apreciar la musica, de ver a sus idolos, su
modo de hablar, de consumir alcohol, de relacionarse con el sexo opuesto, sus
comidas, sus restaurantes, la ubicacion de sus casas, su acceso a los servicios
bésicos, etc.20 En otras palabras, una serie de condiciones sociales y étnico-
culturales hacen que estos nuevos limefios se autoperciban como «otros», co-
mo distintos de los «criollos limefios».

De esta forma «La Historia de Chacal6n» se convierte en un vehiculo
mediante el cual estos nuevos limefios buscan unirse, cohesionarse frente a
una «cultura hegemonica», que todavia los considera extrafios, delincuentes,
violentos, borrachos, miseros, limpenes, «informales» y «huachafos».2! De
esta manera, ellos se identifican con lo que ven y leen. Observan en las pagi-
nas del cémic algo que conocen, préximo y familiar. Se reconocen, se apro-
ximan entre si. Se diferencian del resto de la sociedad. Es asi que Stern afir-
ma:

En virtud del mito, el hombre mds inculto y mds egoista se siente ligado al
conjunto del grupo por un lazo religioso, por una responsabilidad personal y
directa, completada por una sancién implacable (M. Sagrera, 1969: 84)

20. Véase Néstor Garcia, «El consumo cultural: una propuesta teérica», en Guillermo Sunkel,
comp., Consumo cultural en América Latina, Bogotd, Convenio Andrés Bello, 1999, pp.
26-49.

21. Huachafo(a): cursi.
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Si los «criollos» consideran a Chacalén como un cantante de mal gus-
to, desafinado, feo y gordo, si en su figura, en su apariencia ven todos aque-
llos rasgos que desaprueban, si sus canciones no significan nada entre ellos y
si los logros del cantante como individuo no tienen ningtin significado (Hur-
tado, 1995: 27). Los «novolimefios» ven en cada uno de los elementos que és-
te proyecta motivos de identificacidon, emblemas frente al resto de la sociedad.
De esta forma, el discurso mitico del progreso implicito en «La Historia de
Chacalén» sirve a los «novolimefios» como elemento para dar sentido a sus
esfuerzos cotidianos, para soportar las duras condiciones de vida y para dife-
renciarse como grupo social.

Es probable, entonces, que «La Historia de Chacalén» sea un elemen-
to cultural de gran complejidad que permita comprender que los otrora mi-
grantes han logrado conformar pricticas, costumbres y formas de ver el mun-
do con rasgos propios, muy particulares, basados en elementos provenientes
de distintos lugares del drea cultural andina y de la cultura de masas interna-
cional y han logrado articular una manifestacioén cultural que puede ser con-
siderada «novolimefia». Asi, la historia de Chacaldn, el cantante de «musica
chicha» mds representativo e importante, es una de las principales manifesta-
ciones de la existencia, vigencia y continuidad de la cultura «novolimefia».

«La Historia de Chacalén»:
mito y escritura

Posteriormente a la publicacion y difusion de «La Historia de Chaca-
16n», aparecen de forma independiente otros dos relatos: «El dngel de los po-
bres. Lorenzo Palacios Quispe, el inolvidable Chacalon»22 y «Papd Chacal6n
canta en el cielo»23 que si bien tenfan otra concepcion narrativa y otras inten-
ciones editoriales, contenian en lineas generales el mismo discurso. Salvo pe-
queifias diferencias de estilo y de presentacion tratan de contar la misma his-
toria, con idéntica estructura, con los mismos eventos y personajes. Estos re-
latos trataron de recoger, de fijar las distintas versiones de lo que se decia en
los barrios populares limefos, en las calles entre los vendedores ambulantes,
en las celebraciones de toda indole, en los mercados y en los «bailes chicha»
sobre las hazanas de Chacalon. En el ambiente flotaban las mismas noticias,
los hechos mds intimos de la vida del cantante eran de dominio publico. Se
hablaba de cuan bueno, amoroso padre, trabajador, «huasca»?* «pendejo y

22. Gerson Alberto, «El dngel de los pobres. Lorenzo Palacios Quispe, el inolvidable Chacalén»,
en Revista Onda Tropical, No. 21, Lima, junio 1999, pp. 2-5.

23. Ursos Huapaya, Papd Chacalon canta en el cielo, Lima, Onda Tropical, s.a.

24. Huasca: borrachera, borracho.
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achorado»25 y «lo sufrido» que era. Muchas personas decian, y atn dicen ha-
ber compartido alguna vivencia con el cantante. Que les dijo esto o hizo lo
otro. Nadie pone en duda lo que afirman, todos escuchan y respetan lo que
ellos dicen.

De este modo, «La Historia de Chacalén» al ser una publicacién escri-
ta, fija el relato de indole mitico, el cual queda asi establecido, las ambigiie-
dades se resuelven y asumen un solo sentido. Es asi, que un imaginario colec-
tivo configurado por deseos, frustraciones, creencias, aversiones y obsesiones
de los individuos que componen un grupo social son fijadas a través de la es-
critura. De esta forma, la palabra escrita, el mensaje graficado sobre el papel
se coloca sobre la palabra oral. Mediante la escritura, el discurso mitico y los
personajes implicados adquieren prestigio y se inmortalizan.

«La Historia de Chacal6n»
y la representacion biografica

Si examinamos la relacién del cémic y el discurso biografico elabora-
do sobre Chacal6n en periddicos y revistas se puede notar cierta coincidencia,
muchos puntos en comtn, muchas formas de contacto. Al parecer, los autores
del cémic, al basarse en este tipo de «documentos» han tratado de ser «obje-
tivos», su intencion no fue falsear la «realidad». Pretendieron dar cuenta de la
biografia del cantante, para ello sintetizaron los materiales que tuvieron a su
alcance y los plasmaron en una nueva «historia». Buscaron realizar una nue-
va representacion de la biografia del cantante. Sin embargo, este discurso ela-
borado con base en documentos con caracteristicas como las sefialadas deja
espacio para la especulacion. Sobre esta tension entre lo real y lo imaginario
se realiz6 «La Historia de Chacalén», como representacion biografica del can-
tante.

Sobre la vida de un individuo real, histérico, de carne y hueso, se ha
construido un discurso, si bien basado en hechos cuya existencia puede ser
comprobada, contiene distintos elementos que pueden ser considerados «fic-
ticios». Pero, éstos no son totalmente «imaginarios», no han sido creados de
forma arbitraria, antojadiza pues son la sintesis de una serie de creencias, te-
mores, conocimientos y esperanzas presentes en un grupo social especifico,
en un momento de su historia. En base a estos factores se han planteado y de-
lineado los posibles pasajes de la biografia del personaje a quien por su ubi-
cacioén en la estructura socioecondémica o por su pertenencia a un grupo étni-
co-cultural se le atribuyen ciertas cualidades que, en muchos casos, van mas
alld de su existencia vital. De esta forma se (re)crean situaciones, personajes,

25. Pendejo y achorado: persona que hace alarde de viveza y agresividad.
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actitudes, frases, anécdotas, como formas discursivas elaboradas para exaltar
la figura del cantante, para darle una presencia, para conferirle sentido, para
ver en €l cumplidos sus deseos, sus anhelos, para hacerlo suyo y para formar
parte de él. Es en este espacio, si bien planteado en coherencia con una exis-
tencia histdrica concreta, donde se exponen cuestiones que estdn presentes en
todos los tiempos y en todas las sociedades humanas. Es asi que «La Historia
de Chacalén», en un primer momento, expone acontecimientos histdricos y
busca constituirse en una aproximacion biogréafica «objetiva» pero, en un se-
gundo momento, debido a la cantidad de «hechos ficticios» que contiene ter-
mina convertida en un relato de indole mitolégica que condensa, actualiza an-
tiguos mitos, autéctonos y fordneos, presentes entre un importante sector de
las clases populares limefias.

«La Historia de Chacalon» y su relacion
con otros aspectos de la mitologia popular

Si bien «La Historia de Chacalon» como tema central, trata del mito
del progreso en su desarrollo aparecen otros elementos de cardcter mitico con
los cuales se organiza un discurso coherente. Es asi que sirve como un cam-
po donde se articulan, se hacen evidentes preocupaciones presentes en la hu-
manidad de todos los tiempos. De esta forma, éste comic como cualquier otro
relato de indole mitico pone de manifiesto:

(...) los modelos culturales a los que cada cultura se adapta, y constituye asi
como el alma de esa cultura, que la sostiene, conserva y perpetua, segtn el jue-
go dialéctico de las superestructuras y las infraestructuras (M. Sagrera, 1969:
75).

En seguida se examinardn sucintamente algunos motivos de cardcter
simbdlico que se hacen evidentes en «La Historia de Chacalén» que, de algtin
modo, combina elementos procedentes de diversas culturas y cuyo andlisis
excede los limites de la presente investigacidon y que serd objeto de un traba-
jo posterior.

Es pertinente precisar, como ya se anotd, que en la construccion del re-
lato se han utilizado elementos iconograficos pertenecientes al lenguaje for-
mal del comic y del lenguaje cinematografico, lo cual ha contribuido a dismi-
nuir su ambigiliedad. Sin embargo, los simbolos empleados en la construccion
de «La Historia de Chacalén» poseen un cardcter polisémico y deben ser in-
terpretados en el contexto de las clases populares limefas de origen migrante
de finales del siglo XX.
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La simbolistica popular tiene (...) una gran frondosidad que es susceptible
de notarse no s6lo en las representaciones pldsticas o en las danzas sino, y prin-
cipalmente, en el lenguaje. Desde luego, esta simbolistica, no es coincidente.
Como mero ejemplo, en pueblos mds o menos préximos, tenemos que el 0so
en el Brasil es simbolo de molicie, del desaseo, de la falsa amistad, de la intri-
ga, de la deslealtad (...) mientras que en el Perd, el mismo animal simboliza
(...) la fuerza, la paciencia, la lujuria incontenible, un aspecto de la muerte y
la burla de todas las cosas que parecen merecer respeto.20

Una primera idea que sugiere el relato es la presencia de elementos to-
témicos encarnados en la presencia del chacal comun (Canis aureus) y que tal
vez encuentre articulacién con la gran presencia zooldgica en mitos y relatos
populares del drea andina. Probablemente, el chacal asuma algunas caracteris-
ticas del comportamiento del zorro, pero solo investigaciones mds profundas
y un sélido corpus de informacién permitirdn acceder a la respuesta.

Un segundo motivo importante es la idea del ordculo que se articula
con la préctica comtn en la sociedad limefia de recurrir a «brujos» o «adivi-
nos» para conocer el futuro, para que lean el destino.

Otro motivo presente es el relacionado con el mito de eterna la juven-
tud. Se puede notar que Chacalén se mantiene joven a través de todo el rela-
to. Su esposa no envejece y la representacion de su madre es la de una mujer
joven y fuerte. Esta forma de representar al héroe se articula con el «mito del
dios joven portador de esperanzas y casi siempre sacrificado» (E. Molist,
1959: 10).

Un ultimo motivo es la conversién de Chacalén en dngel con lo cual
se pretende argiiir que todos los «buenos» encuentran salvacién y van al cie-
lo y, por lo tanto, que es un «santo» y merece que se le rinda culto. Lima es
una tierra de santos catolicos, de iglesias, de centros ceremoniales prehispani-
cos, de gigantescas procesiones, donde es muy comun la conformacién de
cultos «informales» debido a una fuerte religiosidad, tanto de parte de los mi-
grantes como de los «criollos limefios». La consideracién de esta relacion
puede arrojar evidencias que permitan comprender la probable emergencia de
un nuevo culto de cardcter religioso popular.

Estos motivos, entre otros, presentes en «La Historia de Chacal6n»,
pueden brindar interesantes entradas para aproximarnos a conocer las diver-
sas formas en que la nueva cultura limefia construye sus simbolos y represen-
ta sus aspiraciones, anhelos, conocimientos y frustraciones. Para lo cual utili-
za elementos propios y fordneos en un contexto urbano con fuerte anclaje

26. Efrain Morote, Aldeas sumergidas: cultura popular y sociedad en los Andes, Cusco, Centro
de Estudios Regionales Andinos Bartolomé de las Casas, 1988, pp. 212-213.
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campesino rural andino ancestral y con decisiva influencia de los mass media
transnacionales.



A modo de conclusion

Como se ha visto, en la construccion de Chacalén como «héroe cultu-
ral» han jugado un papel de gran importancia los mecanismos de promocién
utilizados por la industria cultural fonogréfica y los mass media. Es importan-
te destacar que este cantante fue inicialmente «creado» para llegar a un publi-
co objetivo compuesto basicamente por migrantes o hijos de migrantes que
viven en los «pueblos jovenes» que rodean Lima. El surgimiento de Chaca-
16n, entonces, se debe a una necesidad de la industria cultural chichera que te-
nia como principal finalidad obtener ganancias econémicas mds que difundir
una préctica cultural y sus aspectos concomitantes.

Por una parte, los «bailes chicha» que ameniz6 el cantante lograron di-
fundir eficientemente los productos discograficos y crear el espacio social de
encuentro con caracteristicas peculiares en el cual se realizaron practicas cul-
turales que fueron identificadas con Chacalén.! Ademads, su propia imagen fue
concebida y disefiada para cubrir la demanda del ptiblico frente al individuo
que interpreta las canciones que aprecia y disfruta. Es asi que, en un primer
momento, fue un producto, como cualquier otro, disefiado para cubrir una de-
manda del mercado. Sin embargo, en un segundo momento, tal vez por su
imagen y por el despliegue simbdlico del progreso y del éxito social implici-
to en la letra y musica de sus canciones, la audiencia empieza a identificarse
con €l y lo incorpora a su imaginario, a su forma de ver el mundo.2 El cantan-
te, entonces, devuelve a su audiencia lo que ésta quiere ver, lo que aprecia,
mediante lo cual logra que en torno a €l se congregue y se particularice fren-
te a otros grupos sociales. Los «novolimefios» ven reflejados en Chacalén lo
que anhelan ser, la encarnacién del progreso, del triunfo en una sociedad ex-
cluyente. Pero, estos individuos no quieren alcanzar el éxito en los mismos
términos oficiales, hegemdnicos, sino de acuerdo a sus propias condiciones y

1. Apareci6 «lo chacalonero» tanto en la forma de comportamiento social de los asistentes a los
bailes asi como en un /ook varonil especifico.

2. Las caracteristicas de la metamorfosis que sufrié Chacalén que le transformaron de idolo
musical popular a héroe cultural faltan ser determinadas con precisién. Un estudio en este
sentido permitird conocer la incidencia y aceptacién del mensaje medidtico en ciertas audien-
cias y durante un momento histdrico determinado.
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valores socioculturales. El cantante, de este modo, se convierte en un héroe de
estos sectores sociales.

«La Historia de Chacal6n» inicialmente fue concebida como parte de
un gran complejo de productos culturales que existia en torno al cantante. Sus
autores tuvieron la intencién de aprovechar la coyuntura de los actos conme-
morativos por el aniversario de su fallecimiento. Sin embargo, por una serie
de condiciones, entre ellas, la falta de informacién fidedigna en torno a la vi-
da y trayectoria de Chacaldn, la concepcidn de sus creadores se orienta hacia
el uso de los estereotipos proporcionados por el lenguaje del cdmic y del cine
contemporaneos para representar las diferentes facetas de la vida del cantan-
te. Para cubrir los vacios de informacién se utilizaron imédgenes estereotipa-
das y conferirle asi mayor presencia, relevancia y prestigio. De tal forma, la
seleccion de cada encuadre, gesto, trazo, etc. busca hacer del personaje y de
su figura algo grandioso y dramdtico. Se traté de borrar, atenuar y modificar
el referente social inmediato al cual pertenecia el cantante. Mediante estas for-
mas de representacion se le dio una experiencia vital distinta, acorde con
aquello que los lectores esperaban leer, sobre todo en relacién con los ideales
de éxito social, los cuales sea dicho, estdn condicionados y determinados por
la ideologia hegeménica.3 Este afdn de los creadores por sintonizarse con el
gusto y peculiaridades del ptiblico generé el desarrollo de un producto acor-
de con las necesidades simbdlicas de su audiencia para lo cual recurrieron a
la «ficcién» y asi construir la vida de una estrella de la musica que surge des-
de los sectores mds bajos de la sociedad y con trabajo arduo e ingenioso logra
alcanzar el éxito. Le atribuyen actos y hazafias que solo pueden ser realizadas
por héroes culturales, vence escollos que solamente tienen sentido en el dm-
bito de un contexto social, con soluciones también determinadas por esta per-
tenencia. De este modo, un producto cultural que pretende difundir un discur-
so biografico sin mayores pretensiones termina transformdndose en una ver-
si6n del mito del progreso en la cual Chacaldn se convierte en el protagonis-
ta, en el centro en torno al cual confluyen los anhelos, temores, angustias y
conocimientos, presentes entre las clases populares limefias de origen migran-
te, de fines del siglo XX, que con su trabajo cotidiano buscan superar caren-
cias y tristezas y lograr una existencia de abundancia y alegria, expresioén de
su progreso en la vida y frente a sus semejantes.

3. Romian Gubern, Espejo de fantasmas. De John Travolta a Indiana Jones, Madrid, Espasa
Calpe, 1993, p. 13.
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Version completa del comic
«La Historia de Chacalén»
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Dos personajes de la pluma conocidos del
mundo del espectdculo de [ escena, musical de la cumbia
peruana y de la farindula, con gran esfuerzo, sacrificio y perseverancia ponen por primera
vez y a la fuz del dia en manos de miles de seguidores y amantes de la cumbia peruana
“LA HISTORIA DE LAS ESTRELLAS” en caricatura. Del pueblo y para el pueblo.

Ofreciendo en su primera edicion; la vida del desaparecido e inofviduble Lorenzo
Palacios Quispe “Chacaldn” como homenaje por estar cumpliendo un aro de su sentida y
prematura partida al descanso eterno, el cual fuera considerado el Rey de (o Miisica Chicha”
idolo indiscutible del pueblo popular, de origen de cuna fiumilde, llena de tempestades y que
desde muy tierno saboreara la pobreza, hambre y miseria, y que fueron justamente dichas
penuarias que [0 acicatearon para imponerse con su talento natural para el canto popular
de la miisica tropical peruana. Con f¢ y valor inclaudicable hasta alcanzar, fa fama, po-
pularidad y éxitcs. Cual fiel testigo fueron las calles y callejones def barrio def pasaje "L
Bondy” perteneci :nte af populoso distrito de fa Victoria *La Rica Vicky*. “Chacalon” que
con su cantd de voz lustimera, quejumbrosa y alegron llevard mensaje de fe y esperanza
de un futuro mejor, especialmente af habitante inmigrante provinciano, al informal; al
matginado y al desposeido de fa fortuna.

Siendo sindicado por ello, por ef pueblo popular o monstruo de mil cabezas, como
el abanderado de este canto tropical peruano.
Jue tanto el arraigo popular Racia este gran idolo que sus fandticos, seguidores, le crearon
un eslogan muy peculiar de identificacion *de cuando, “Chacalon” canta bajan los cerros”.
Por esto y todo lo demiis este gran idolo popular del canto de la cumbia peruana “jamds
morird porque estard en el recuerdo de todos por que desde ef mds alld, seguird cantando
y congregando multitudes con [a posta dejada a su hijo, José Maria “Chacalon Junior”,

DIRECITOR.

DIRECTORIO r -
Historietn de las Estrefias Proximamente estardn des-
Ado 1 - NI - Mayo 1995 fitando en la “Histotieta de las
Directores: Félix Melgarejo Rios estrellas” los idolos popula-
Victor Rengifo Diaz , ;
Asesores: Dr. Pedro G. Lépez Vaila- res del ﬂrrr!amento musical
dares, Dr. Alfredo Bercera Escobedo de la cumbia, folklore, salsa

Oficinas y recepcién: jr. Puno 612 y rock nacional.
Interior 9 - Lima I - Telf. 427-8340 \ )
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A CHOSICA I QUE . —
! TE BRECE P

VOY A PENSARLO

CUZQUEN (D, A LO
MEJOR ACEPTO. -
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mx E':‘ ESTE. BMEEHLOS / i Esta vez Olimpiacon
PASAJE BONDY FORMA esta nueva relacion

i NVESTRO MOGAR marital, decide cam-

1A biarde residencia del
AMADA m Cerro San Pedro al
Pasaje "Carlos Bon-

di* situada en las

my 1) faldas del Cerro Sa

/ QUE BACAN ESTA EL BARRION| Cosme situado enel

m m :::A Ay BASTANTE NINGs | e Coeme
! = QUIEN JUGAR. y el pasaje "Bondi"

o ' seria fieltestigo de

sus primeras
inquietudes artis-
ticas musical de

~ Lorenzo Palacios
U (Chacalon).
- ==] HUANCAY) QUERIDO.. . )

HUANCAYD ADORNDO
MICORAZON TE HAQ
BADO

Cuando apenas frizaba
fo 5 ahos de edad
Lorenzo Palacios (Cha-
calén)yacantabaentos
coliseos los huaynos de
moda impussto por los
mas connotados inter-
pretes. como: "PicaFlor
de los Andes, Jiguero
del Huascaran, Flor
Pucarina®, enre olros.
Ainstancia de sumadre
Olimpra "La Huaytita*
que lo hacia compartir
escenario junio a ella,
donde le tocaba
prasentarse.

En 1a etapa de sus

aulas escolares de
sus comienzoserala
figura obligada para
animarcuantas velia-
das secelebrard, por
aniversarios, fieslas

profesores de umo.
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OLIMPIA , TENEMOS QUE
PARAR LA MANO, BUENO
ES ClMNTRO 7RO NO

Su madre Olimpia Quispe resullo ser
una mujer fuerte y fecunda, por lo que
en poco tiempo conformd una familia
numerosa llegando a ser compuesto
por 18 hermanos, teniendo en su
mayoria inclinaciones artisticas musi-
cales e interpretativas.

‘\K /
@ ) | VAMOS LoRrenzo

RAPIDO OON 108 LIMONES;

( Ante dwhn cirunsiancias y apremiantes
pot cierto Chaaalén como hermano mayor a

muy tierna edad empieza a trabajar para
ayudar an ol sustenio distio a sus padres
con lubores de kistrabotas. vendedor de
Irutas entre otios.
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Aprendi¢ a distribuir
Sus quehaceres de
estudio trabajo y sus
aficiones de inter-
prete de nuestro
foiclor andino que
con el correr del
tiempo fue
cambiando, por las{¥
influencias de ritmos

foraneos que empe-
zaban imperar poresos
tiempos comola guara-
cha, el danzén, la
rumba, elmambo, elbo-
lero montuno, todos
ellos ritmos afro-cuba-
nes, y por ende la cum-
bia colombiana, el rock,
la balada, entre otros

Abrumado portodas
eslas influencias-de
musicas caribefas ~
Chacaloncrecebaje
sus sombras, hasla
que el fin lo gana el
ritmo def mambo del
recordado Pérez
Prado, y del
Guarachero Nelson
Pinedo.
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YA Dosino [xtumba y) £ eTe oiouo
GeMmeloS e Mﬁegov LLEGARA MIN LEXS.
|08 CoroS ¢ esto S1,Lo0ENZ0
en el eaning o ESTAS 6K /A
COR RQCTO P ENDA %RA
u ool

7 iy

Lorenzo Paiacios en la elapa de su
adolescencia musical hizo de cargador de
instrumentos para estar cerca delo que mas
\ (0] amaba la musica tropical el motivo de sugs

AN

desvelos, integrando diferentes grupos, yen
los albores de su juventud ya integrara como
l corista y tumbador.

Ya joven, Lorenzo y en espera de una oportunidad
como medio de vida o subsistencia tenia el oficio de
confeccionista de calzado. El cual aiternaba con su
deporte favorito el futbol destacando notoriamente
como guardapiolas (arquero) e hincha a muerte del
Club de sus amores "Alianza Lima” los grones de la
"Rica Viki*
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DeRA CARING NIC
aRpeias Pk DARNE

caeom& AME Me HAcel
M
P A DierA DeTeneR

LA MUK MAS FelZ pel

MOA OL . '-r

‘\4/ )

2

Y en ese devenir
de sus correria ju-
veniles, en el bar-
rio de su infancia
de!l Cerro San
Pedro, 7 de
Octubre.

Conoceria a la
joven y guapa,
Dora Puente, de la

cual quedaria
prendado e
iniciandose los

e

-Tu AMOK.
w

)

flineos corres-
pondiente con
visos de un ro-
mance franco y
sincero que los
llevaria a unir sus
vidas mardalmen-
te, el cual poco
después lo contir-
maria casandose
civilmente en la
ciudad de Huan-
cayo.
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Ya tenfa la compaiia esperada a su lado, luego
llegaria los primeros hijos y por ende las
responsabilidades que no tardarian en agobiario por
que los chivos o actuaciones no le aicanzaban para
cubrir las necesidades de su familia a pesar de
contar con la ayuda de su esposa Dora Puente

CARAJ0, ME LLEND
DE HIJOS ¥ NO TENGD
NI MICHI DE CHAMBA, M1
MUJER ESTA PARANDO LA
OLLA ¥ YO AQUI CON LA
VERGUENZA, CHUPANDOMEA!
\ /MIERCOLES !
TENGD QUE HACER

Hecho que lo llevaria al consumo de licor
endemasiay afrec Jjentaramigos de dudosa

conducta. \ ALEO- e

> &

7 ﬂ P77 £ earnb, ¥ 108
it Y foS CHILS SE VAN

vl A 9 AL LOLEID CoN

LASTABAS'ROTAS
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: ?2%@

Después de cumpliry superado dicho impase,
‘Lorenzo® comprobé el gran amor que le
profesaba suiesposa"Dora® no abandondndole
en ningtin instante motivandole a seguir en fa
brega en busca de su oportunidad, hacia el
éxito en el mundo del espectaculo musical
tropical peruano. Ya en esos tiempo su
hemano menor Alfonzo Escatante Quispe
mds conocido como*Chacal” triunfaba en el
grupo "Celeste"” de Victor Casahuaman,’

Hasta que ha "Lorenzd'se le presenta ia gran
oportunidad de su vida, como asignado por
el destinc de parte de la persona de Victor
Casahuaman Director del prestigiado grupo
cumbiambero "Celeste” que ya triunfaba a
nivel nacional, el cual le hace la propuesta .
para grabar con su grupo “Celeste” ante la |,
dasercién de su cantante titular, Alfonzo
Escalante “Chacal” su hermano menor que
en asos momentos se encontraba de periplo
de actuaciones con su grupo “Las Estrellas”

por el centro. del pais.

>t
)-
/
- ]
6_/




110 Carlos Leyva Arroyo

RAc1AS Bl 115‘0"r ACA
pROMETD NO GEFRALOR LA
PINASTIA | CHACA cch
Tul lﬂm

\\(

Esendsta patte del camino enqua
Lotenzo Palacios Quispe recibe el
seudénimo artistico de Chacalén
en alycién a su harnano monor
Altonso que ie lamaban Chacal y
que a él como hamang mayor le
cormspandatia dcho seudénimo
y l do aslo nacido del ingenio y
crealiva de Viclol
Cauhulmi anle a nocoudad
de conlat con un nombre de lci
recordacién y prenunclacion pam
3u lenzamento antistico el mundo
musical lropical, necional.

1V AHORA, A HUANCAYO )
Y HUANCAVELICA 1/ 7‘/}

ﬂ-\

J
)

AN \

La fecha de la grabacion llegaria y donde Chacalén

demostré que era poseedordeunavoz singulary comercial

con el tema “Viento" con el grupo "Celeste®, con resultado

de grandes exllos rotundos," y en las presentaciones

personales | do el ) car como virtud

que poseia, logtando que cada evenlo alcanzard éxitos
osicos sin igual (

—————————
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31 Estoy oy

FSTC MUCHA CH O
Ig ENG CAlIDAD ggsTd DU €3 Pergued

pIgaL | PER HAR WIDO.@
ToDAVIA a?rgg 37«02,592,03&
2 MM A '
ioeas 1% )
)

(3

Y ’ G
“Chacalén”ya conf; day 1 i d * Y
su gran calidad P va, y sin promiso a la vista / /’ /l," /1 g /# ’
dacide grabar con los diferentes grupos que io soficiten / , 71 ‘

entre ellos encontraria a Juan Arana misico y director del | g 4, A / //

¥/ /i w v

grupo "Haway Quinte” det barrio del Ermitaiio del distrito de |

grandes abastos de esos tiempos, y donde lione la 'opoﬂunidad ds,

-

Independancia, cuna de la cumbia andina, dicha solicitud seria para ng)
i i para los i g de los
A

& o =
SO0 i A

\ {

%

CAS (3> 0 S A :
AN 4!!4'
g £ "‘\\

aRemar oscenarios con su hermeno mayor Allonso
Escalarte "Chacal'y Viclor carrasco "Vico™ que en 6508
tisrmpos hacia sus pinitos en dicho grupo.
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Luego seguiria elgrupo San 5 @

Ldsarode Ldzaro Machuca ‘ 8 @ @
grabandoeltema“Pagards®
pocodespués grabaria con
ei *Super Grupo® de!
talentoso guitarrista Lenner
Mufioz varios temas con
éptimos resultados,

éspacialmenta el tema Hit *Mi Pueblo Joven" que |
fuera considerada como el de mayor éxito de la
temporada de esos arios, tema que le valiera para
interesaraproductorsscinematogréﬁcosfrancesés,
para un documental de dicho tema, y por ende
ganando Chacalén gran pres tigio.

(/3 REUSSIR, MON AN
CHACALON /

FIRMAR C'EST

C(ONTRATE ,
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Dichos éxitos propiciarian que
Victor Casahuamén le solicite
para grabar un Lampley con el
grupo "Celeste” en el cual

SUPONGO QUE Atiora |
LASCONDICIONES ECONO,
MICAS, SERAN EQUITA-
TIVAS, victoR

incluirian los temas Hits,
como “"Viento®, ‘Mi
Lamento", "“Comoun Ave",
entreotras, lograndoanivel
nacional e internacional
éxitos y record de venta
hasta ahora no igualados.
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COMPADRE, ESCUCHA, YA £,

NUESTRD GRUPD SE LLAMAR,

“LA MUEVA CREMA’, YA ESTA ,
N1 HABLAR COMPAIRE.

Luego en ese ir y venir conoceria 8 Luis Carballo primera
guitarra de esos fiempos de i ical ambos

enformaruna ag dodeelioel
grupo la"Nueva Crema® nombre nacido de la inspiracion de
todos los componentes del grupo en formacion, que se
encontraban raunidos en un cafetin, justamente en esos
v \ momentos anunciaban en 1a TV. la conocida marca de la
) - i (O A Agign | "

) P
| de la denominacion de dicho grupo tropical.

$ITa [0

dieces
Aup

“acepTo
QUE NO

LORENZO, T& HAGD UNA
& PROPUESTA, CONMIGO TE
VAS ARRIBA COMPADRE

-

9 Luego apareceria Juan Campos,
A——-] empresario discografico del sello

*Horéscopo® haciéndoles propuestas muy
interesantes y tentadoras, para grabar
para su selioy précticamente empezando

en estos menesteres con Chacaldn y la
Nueva Crema.
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VICTOR, CRED QUE ME
MEREZCO UN Amaﬁxq YA SON
D0S ANOS DE TRAB’S0 Y NADA

UE VERZEL MONO CON LA
quan&v LASCAMPANAS

CEN:"DANY DEN".

ENTONCES LO L AMENTC
PERO ME GO PARA
OTRDS LARES Y AQU
NO PASO NADA,
ADI0STO.

Confirméndolo con las
continuas giras que realizaria
con el grupo “Celeste® por
todo el pals especiaimente
en las provincias de
Huancayo, Huancavelica
entre otros, con
concurrencias
multitudinarias, sacando
conclusiones Chacalén que
habia llegado el momento de

* d—tt

pedir alguna mejora economica de parte de
Victor Casahuaman, ya tenia 2 aflos de duro
bregary en su haber productivo 2L ompley y 45

Rdiscos chicos exitosos en su mayoria, pero al solicitarle

dicha peticlon y no recibir una respuesia satisfaclorla a sus
intereses Chacaidn decidiria separarse de dicho grupo .
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Y es aqm donde Chacalén conslgua sus mas grandes éxios
su lama y prestigio,
dando le de ello los 5 lanpl; I3 que grabé, con temas que

pautas, el tema “Soy P

que hiciaron delirar a varias generaciones.

~ e
e A '
A=
0 - g //////4 ¥
. /// 2, ;

que luera considerado como el himno de los Wi il
provincianos radicados en nuestra capital y temas como: “Ven
i Amor®. "Ese Amargo Amor®, “ta Pazy La Dicha™, entre otros

N

e A0 s MY ful fuoom\la]

I“ RS MM“ qo( odlo ‘A.

l 2

7 K ‘- : /
" = 4
.

=3

' m : /////

7
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AR

¥ CON TODO CARINO PARA
ms HERMANOS. MIGRANTES,
ELTEMA...

iS0v PROVINUIANO =

"

:‘ e S

T - 4
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@ J CARALG ... HASTA
CUANDD NS VAN HA JODER

ESTOS MALDITCS PURATAS DE
CASSETTS 3DE($8mMPERDI

Fueron ocho afios fructiferos de
logros de grandes éxitos , hasta
que hicieronsu aparicion fos piratas
y Rageadores de los temas en
casset, llevando a la quiebra a
grandes casas discograficas enire
ellos encontrindose el sallc
‘Horéscopo” de Juan Campos,
" motivo por el cual “Chacaién® de
mutuo acuerdo con dicho
empresario se libera de todo
compromiso queddndose como
Independiente.

A MALTIEMP) BUENA

CARA JEFE PER) COMO

USTED SAEE Y0 TEN6O

QUE SEQUIR EN LA LUCHA,

CON SU PERMISO, ME 48
RETIRD.

*Chacalén® ya con la madurez
y prestigio adquirido en ese
buen trecho del camino
racorrido con su grupo “La
Nueva Crema® es solicitado
para actuar en los diferentes
escenarios de las provincias
de todo el Peri, por
empresarios como Yke-
Santos, Pablo Segura, Pascual
Natividad, (finado), Segundo
Rodriguez entre otros.
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ENVENIDO [oag

ML FIRMA ESTA hA FAMIIA g I

MPADA SENOR
ESTfOlKNO

D

Lorenzo Palacios “Chacalén® ya confama y experlancia con su Grupo
*La Nueava Crema"” es solicil par las ds anwe!
Nacional, hasia quo Gilberto Lozano. Dwoctoerema ds 1a Promotora
MARKAHUASI, se le p an af camino h

para inlegrarse como excl sivo s su orden, con acuerda de contratos \

Y “Chacatén® dande
inicioa éstaetapadasucar )rnmlslica de altemar internacionalmente
con grupos . como los TITANES DE COLOMBIA, (Hildemars de ||
/e ta. Leo Ddn, de Argentina con dxilos sin pracedanies, de
logros en dicha promotora por once afos conseculivos y que salo la
ntina

rematura muerte iruncaria.

AEnz0 A

n' tenia una prom

hecha consigo mismo de llevaral
alar a su sefora esposa Dora
Puente la mujer que le ayudé en
las buenas y en las malas sin,
desesperarse y siempre sin
perder la fa en él, ya le habia| ,
asegurado la casa propia en Los| \
Barrios Altos (Santo cristo), habial
llegado la hora de cumplic con e} <‘

matrimonio religioso para quel P
Dios selle la relacién que los unia >
por més de 20 afioe y o hizo a lo|
grande, extendié nds de 2,000 -

< #

de cerveza para los invitados en

R
N S
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daspues de by nm a9
(; eeml».e c Mo Hua

§‘ {)

-
<

/

§ uniocal ospeculmema instalado para dicha

as AL Seaunoo prs

o

o
/,

acasi 6n de tres pisos con ambisntes

les para poder disf de los gustos
musicales vaniados, chcha, salsay foklor, la
boda se celebrs en la iglesia de fa Merced,
donde sus padrinos fueron sus hijos mayores
Alochay Gladys, fue apotedsico multitudinario,
fue acompafiada por et pueblo popular & que
le habia ungido como idolo mdximo de la
musica "chicha”

Alul iR, o,

BODAES
-lcoﬂ° EN [0S "% por LorEN

TIEMPOS I £ emos (lovies.

809. se babAy ViVE
7

Y 0oRA L OS.
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a carrera artistica de "Chacalgn” 1uegoy
de ello siguié su curso normal, salvo con
algunas actitudes de Chacalén no)
usuales en él, como el de preparar su

UM...
DORA, MI VIEJA

THER , GLADYS, VA testamento y distribuir sus bienes o

CS?.LOSE.To,sé M:fA . N Incluso grabar un Spot donde él indicaba

) e ol destino de su grupomusical"La Nueva
mGOQ(ETENEQLOS‘ * Luego de su muerte.

ATODS, £S MI DESED

EL ACCionanDE clincAaLod
S16010 SU CURSD por nas nEsTE
HasTa Lue....
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Un diamiérooles de undia 22de Junio de 1994
ancontrindose descansando en su hogar
“Chacalén’ empieza a sentirse malcon fusites
doiores ol Pacho aleflando & sus lamiiares,
sspecialmenta a suesposa Dora Puenie quien
lg brinda los primeros cuidados

121

\NVVN/V

i7LOREN2D, LORENZO.., <

QUE TIENE M1 AMOR //

pasandoie los dolores pero a las
pocas horas, le regrasaria mds
intensamente, por lo que deciden
llevario al hospital o clinica mas
cercana de mas credivilidad
escogiendo la clinica "Villaran®
donde le tratarén despectivamente
los médicos y enfermeras de tumo,
optando “Chacalén® por propia
voluntad de retirarse de dicho
nosocomio de atencién médico, a
sucasa perdiendoeltiempo preciso
en su atencion.
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Hasta que en su desesperacién contactaron con médicol
amigo de la familia el cual aconsejaria llevarte a 1a Clinical
“Javier Prado” por que hasta esos momentos Chacalon'}
ya venia sufriendo desvanecimientos, en el trayecto se
ravaria sufriendo un coma diabético, produciéndole

7 A UN LADD, ESTE
HOMBRE NECES(TA tRATR -
" MIENTO URSENTE /

HASTA QUE PASA ALGD ASI™
RECORDAMOS QuE TUDOS
HEMOS DE MORIR

dos paros cardiacos
mortales, los galenos de
dicha Clinica hicieron
todo loposible de salvarle
de lamuerte, pero ya era
demasiado tarde.

A

“‘.‘,!’y--'.
‘ /S
(&}

DIOS, N TE LLEVES

A ESTE HOMBRE, )
TIENE MUCHO OuE ~1
HACER ,
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Todo habia concluido, Lorenzo
Palacios “Chacalén” habia muerto
undiaviernes 24 de junic de 1994.

iDEMASIADO
TARDE//

porqueya su arte habfatraspuesto nuestras fronteras, ddndole cobertura mundia! de su desesoentodes
los medios de comunicacion, su deseso fue muy sentido, especialmente por elpueblo popular y de todos

! La noticia de sumuerte conmociond a todo el puablo peruano e incluso al mundo musical internacional,
los que tubieron Ia suerte de tratarlo, siendo conquistado por su sencillez y trato cordial.

Dos dias le velaron en su casa de los Barrios Altos por cerca de diez mil
sequidores, los cuales se duplicarian el dia del entierro que mas de 20,000 se
congregaron para acompafar hasta su morada final en el cementerio el Angel sito
en los Barrios Altos, el recorrido demord cinco horas con ¢anticos de sus éxitos
que impuso en su dilatada carrera artistica, €1 hombros a paso lento a pedido
exprofeso de su legidn de seguidores que lo acompanaban. -
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‘Chac Iﬁ oMo p emoni umuerte encargoé a su hijo

1José Mar| d14 fealcagddtmlapot

demdopo l por | q ue "Chacalén® Junior, g iendo los |

s de su padre gn e las pau t artislicas musicales

d ; d p I lemoL nzo Palacios Chal calOn 'Rey de |
ich

A/// naens,

VIV PR
 S0EN R
1 ERD SUS CANCIONES
A (UEDARON TARA SEGUIR
G| DELETTANINGS. S
U7 ST CONCNE

[ Thelegend of
g LorerZo Ralacios
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ANEXO 2

Transcripcion del discurso escripto
de «La Historia de Chacalon»

Lima de 1942: de la bella provincia de Ayacucho llega Olimpia Quispe, bella
muchacha con virtudes para el canto y el baile andino. Mds tarde destacaria con el seu-
dénimo artistico de la Huaytita. (vifieta 2)

Llegando a nuestra capital, (Olimpia) decide afincarse en el distrito del Agus-
tino, recomendado por sus cooprovincianos lo hace en el Cerro San Pedro 7 de octu-
bre donde una vez instalada empieza su lucha en el mundo del espectdculo musical an-
dino en post de un sitial, el cual lo conseguiria poco tiempo después no sin muchos es-
fuerzos. (viiieta 3)

En una de las reuniones de tertulia, tendria la oportunidad de conocer a, Lo-
renzo Palacios que la subyugaria y seducirfa, enamordndose perdidamente, llegando a
unirse maritalmente, naciendo de dicha unién, Lorenzo «Chacalén» al poco tiempo
quedando trunco por perder la vida Lorenzo en un grave accidente. (vifieta 4)

Olimpia Quispe si bien quedé adolorida jamds declind en su lucha por la vida
diaria con coraje y gran valor sigui6 Adelante tenfa juventud y su talento artistico y
ahora por quien luchar su hijo Lorenzo a quién inculca desde sus primeros afios fe in-
claudicable y amor por la musica nuestra y el trabajo. (vifieta 5)

Posteriormente Olimpia con su raudo quehacer artistico musical conoceria a
Silverio Escalante joven cusqueflo de profesion constructor de obras (albaiiil) impac-
tdndole por su sencillez y don de gente de bien naciendo una relacién de amistad que
poco después se transformarfa en un sentimiento mds profundo, (el amor entre ambos),
por lo cual deciden unir sus vidas maritalmente. (vifieta 6)

Esta vez Olimpia con esta nueva relacion marital, decide cambiar de residen-
cia del Cerro San Pedro al Pasaje «Carlos Bondi» situada en las faldas del Cerro San
Cosme situado en el distrito de la Victoria, el Cerro San Cosme y el pasaje «Bondi»
serfa fiel testigo de sus primeras inquietudes artisticas musical de Lorenzo Palacios
(Chacalon). (vifieta 7)

Cuando apenas frizaba lo 5 afios de edad Lorenzo Palacios (Chacalén) ya can-
taba en los coliseos los huaynos de moda impuesto por los mds connotados interpre-
tes, como: Picaflor de los Andes, Jilguero del Huascardn, Flor Pucarina, entre otros. A
instancia de su madre Olimpia «La Huaytita» que lo hacfa compartir escenario junto a
ella, donde le tocaba presentarse. (vifieta 8)

En la etapa de sus aulas escolares de sus comienzos era la figura obligada pa-
ra animar cuantas veladas se celebrard, por aniversarios, fiestas civicas, etc. por sus
profesores de turno. (vifieta 9)

Su madre Olimpia Quispe result6 ser una mujer fuerte y fecunda, por lo que
en poco tiempo conformé una familia numerosa llegando a ser compuesto por 18 her-
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manos, teniendo en su mayoria inclinaciones artisticas musicales e interpretativas. (vi-
fieta 10)

Ante dichas circunstancias y apremiantes por cierto Chacalén como hermano
mayor a muy tierna edad empieza a trabajar para ayudar en el sustento diario a sus pa-
dres con labores de lustrabotas, vendedor de frutas entre otros. (vifieta 11)

Aprendié a distribuir sus quehaceres de estudio trabajo y sus aficiones de in-
terprete de nuestro folclor andino que con el correr del tiempo fue cambiando, por las
influencias de ritmos fordneos que empezaban imperar por esos tiempos como la gua-
racha, el danzon, la rumba, el mambo, el bolero montuno, todos ellos ritmos afro-cu-
banos, y por ende la cumbia colombiana, el rock, la balada, entre otros. (vifieta 12)

Abrumado por todas estas influencias de musicas caribefias Chacalén crece
bajo sus sombras, hasta que el fin lo gana el ritmo del mando del recordado Pérez Pra-
do, y del Guarachero Nelson Pinedo. (vifieta 12)

Lorenzo Palacios en la etapa de su adolescencia musical hizo de cargador de
instrumentos para estar cerca de lo que mds amaba la musica tropical el motivo de sus
desvelos, integrando diferentes grupos, y en los albores de su juventud ya integrara co-
mo corista y tumbador. (vifieta 13)

Ya joven, Lorenzo y en espera de una oportunidad como medio de vida o sub-
sistencia tenfa el oficio de confeccionista de calzado. El cual alternaba con su deporte
favorito el fltbol destacando notoriamente como guardapiolas (arquero) e hincha a
muerte del Club de sus amores «Alianza Lima» los grones de la «Rica Viki». (vifieta
14)

Y en ese devenir de sus correrias juveniles, en el barrio de su infancia del Ce-
rro San Pedro, 7 de octubre. Conoceria a la joven y guapa, Dora Puente, de la cual que-
darfa prendado e inicidndose los flirteos correspondiente con visos de un romance
franco y sincero que los llevaria a unir sus vidas maritalmente, el cual poco después lo
confirmaria casdndose civilmente en la ciudad de Huancayo. (vifieta 15)

Ya tenia la compafifa esperada a su lado, luego llegaria los primeros hijos y por
ende las responsabilidades que no tardarfan en agobiarlo por que los chivos o actua-
ciones no le alcanzaban para cubrir las necesidades de su familia a pesar de contar con
la ayuda de su esposa Dora Puente. (vifieta 16)

Hecho que lo llevaria al consumo de licor en demasia y a frecuentar amigos de
dudosa conducta. (vifieta 17)

Después de cumplir y superado el dicho impasse, «Lorenzo» comprobé el gran
amor que le profesaba su esposa «Dora» no abandondndole en ningtin instante moti-
véandole a seguir en la brega en busca de la oportunidad, hacia el éxito en el mundo del
espectdculo musical tropical peruano. Ya en esos tiempos su hermano menor Alfonzo
Escalante Quispe mds conocido como «Chacal» triunfaba en el grupo «Celeste» de
Victor Casahuaman. (viiieta 18)

Hasta que ha «Lorenzo» se le presenta la gran oportunidad de su vida, como
asignado por el destino de parte de la persona de Victor Casahuamdn director del pres-
tigiado grupo cumbiambero «Celeste» que ya triunfaba a nivel nacional, el cual le ha-
ce la propuesta, para grabar con su grupo «Celeste» ante la desercion de su cantante ti-
tular, Alfonzo Escalante «Chacal» su hermano menor que en esos momentos se encon-
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traba de periplo de actuaciones con su grupo «Las Estrellas» por el centro del pais. (vi-
fleta 18)

Es en ésta parte del camino en que Lorenzo Palacios Quispe recibe el seudd-
nimo de artistico de Chacalén en alusion a su hermano menor Alfonso que le llama-
ban Chacal y que a él como hermano mayor le corresponderia dicho seudénimo y to-
do esto nacido del ingenio y chispa creativa de Victor Casahuamdn ante la necesidad
de contar con un nombre de ficil recordacién y pronunciacién para su lanzamiento ar-
tistico al mundo tropical, nacional. (vifieta 19)

La fecha de grabacion llegarfa y donde Chacalén demostré que era poseedor
de una voz singular y comercial con el tema «Viento» con el grupo «Celeste», con re-
sultado de grandes éxitos rotundos, y en las presentaciones personales influyendo el
tremendo carisma como virtud que posefa, logrando que cada evento alcanzard éxitos
apotedsicos sin igual (reventones). (vifieta 20)

«Chacal6n» ya con la fama lograda y con el reconocimiento de su gran cali-
dad interpretativa, y sin compromiso a la vista decide grabar con los diferentes grupos
que lo solicitan entre ellos encontrarfa a Juan Arana musico y director del grupo «Ha-
way Quinto» del barrio del Ermitafio del distrito de Independencia, cuna de cumbia an-
dina, dicha solicitud seria para ocasiones especiales, para los comerciantes mayoristas
de los grandes abastos de esos tiempos y donde tiene la oportunidad de alternar esce-
narios con su hermano mayor Alfonso Escalante «Chacal» y Victor Carrasco «Vico»
que en esos tiempos hacia sus pininos en dicho grupo. (vifietas 21, 22, 23)

Luego seguiria el grupo San Ldsaro de Lazaro Machuca grabando el tema «Pa-
gards» poco después grabarfa con el «Super Grupo» del talentoso guitarrista Lenner
Muiioz varios temas con 6ptimos resultados, especialmente el tema Hit «Mi Pueblo jo-
ven» que fuera considerada como el de mayor éxito de la temporada de esos afios, te-
ma que le valiera para interesar a productores cinematograficos franceses, para un do-
cumental de dicho tema, y por ende ganando Chacaldn gran prestigio. (vifietas 25, 26)

Dichos éxitos propiciarian que Victor Casahuaman le solicite para grabar un
lompley con el grupo «Celeste» en el cual incluirian los temas Hits, como «Viento»,
«Mi lamento», «Como un ave» entre otros, logrando a nivel nacional e internacional
éxitos y record de venta hasta ahora no igualados. (vifieta 28)

Luego en ese ir y venir conoceria a Luis Carballo primera guitarra de esos
tiempos de ritmo tropical acordando ambos en formar una agrupacién cumbiambera
naciendo de ello el grupo la «Nueva Crema» nombre nacido de la inspiracion de todos
los componentes del grupo en formacién, que se encontraban reunidos en un cafetin,
justamente en esos momentos anunciaban en la TV la conocida marca de la mantequi-
lla (Crema de Oro) el cual motivaria para la creacion de la denominacién de dicho gru-
po tropical. (vifieta 29)

Luego aparecerfa Juan Campos, empresario discogréfico del sello «Hordsco-
po» haciéndoles propuestas muy interesantes y tentadoras, para grabar para su sello y
préacticamente empezando en estos menesteres con Chacalén y la Nueva Crema. (vifie-
ta 30)

Confirmandolo con las continuas giras que realizaria con el grupo «Celeste»
por todo el pais especialmente en las provincias de Huancayo, Huancavelica entre
otros, con concurrencias multitudinarias, sacando conclusiones Chacalén que habia
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llegado el momento de pedir alguna mejora econémica de parte de Victor Casahua-
madn, ya tenfa 2 afios de duro bregar y en su haber productivo 2 Lompley y 45 discos
chicos exitosos en su mayoria, pero al solicitarle dicha peticién y no recibir una res-
puesta satisfactoria a sus intereses Chacalén decidiria separarse de dicho grupo. (viiie-
tas 31, 32)

Y es aqui donde Chacalén consigue sus mds grandes éxitos musicales cum-
biamberos consolidando su fama y prestigio, marcando pautas, especialmente el tema
«Soy Provinciano» que fuera considerado como el himno de los inmigrantes provin-
cianos radicados en nuestra capital y temas como: «Ven mi amor», «Ese amargo
amor», «La paz y la dicha», entre otros que hicieron delirar a varias generaciones. (vi-
fleta 33)

Fueron ocho afios fructiferos de logros de grandes éxitos, hasta que hicieron su
aparicion los piratas y flageadores de los temas en casset, llevando a la quiebra a gran-
des casas discograficas entre ellos encontrandose el sello «Horéscopo» de Juan Cam-
pos, motivo por el cual «Chacalén» de mutuo acuerdo con dicho empresario se libera
de todo compromiso queddndose como independiente. (vifieta 35)

«Chacal6n» ya con la madurez y prestigio adquirido en ese buen trecho del ca-
mino recorrido con su grupo «La Nueva Crema» es solicitado para actuar en los dife-
rentes escenarios de las provincias de todo el Perd, por empresarios Yke Santos, Pablo
Segura, Pascual Natividad, (finado), Segundo Rodriguez entre otros. (vifieta 36)

Lorenzo Palacios «Chacalén» ya con fama y experiencia con su Grupo «La
Nueva Crema» es solicitado por las diferentes promotoras a nivel nacional, hasta que
Gilberto Lozano, director gerente de la Promotora MARKAHUASI, se le presenta en
el camino haciéndolo propuestas para integrarse como exclusivo a su orden, con acuer-
do de contratos ventajosos y tentadores, aceptando finalmente «Chacalén».dando ini-
cio a ésta etapa de su carrera artistica, de alternar internacionalmente con grupos co-
mo los TITANES DE COLOMBIA (Hildemaro de Venezuela, Leo Dan, de Argentina
con €xitos sin precedentes, de logros en dicha promotora por once afios consecutivos
y que solo la repentina y prematura muerte truncarfa. (vifieta 37)

«Chacal6n» tenfa una promesa hecha consigo mismo de llevar al altar a su se-
fiora esposa Dora Puente la mujer que le ayudé en las buenas y en las malas sin deses-
perarse y siempre sin perder la fe en €l, ya le habia asegurado la casa propia en Los
Barrios Altos (Santo Cristo), habia llegado la hora de cumplir con el matrimonio reli-
gioso para que Dios selle la relacién que los unia por mds de 20 afios y lo hizo a lo
grande, extendié mds de 2000 invitaciones, con mds de 500 cajas de cerveza para los
invitados en un local especialmente instalado para dicha ocasion de tres pisos con am-
bientes especiales para poder disfrutar de los gustos musicales variados, chicha, salsa
y folclor, la boda se celebré en la Iglesia de la Merced donde sus padrinos fueron sus
hijos mayores Atoche y Gladys, fue apotedsico multitudinario, fue acompafiado por el
pueblo popular el que le habia ungido como idolo maximo de la musica «chicha». (vi-
fletas 38, 39)

La carrera artistica de «Chacal6n» luego de ello siguid su curso normal, salvo
con algunas actitudes de Chacaldn no usuales en €1, como el de preparar su testamen-
to y distribuir sus bienes e incluso grabar un Spot donde él indicaria el destino de su
grupo musical «La Nueva Crema». Luego de su muerte. (vifieta 41)
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Un dia miércoles de un 22 de junio de 1994 encontrandose en su hogar «Cha-
calén» empieza a sentirse mal con fuertes dolores al pecho alertando a sus familiares,
especialmente a su esposa Dora Puente quien le brinda los primeros cuidados pasan-
dole los dolores pero a las pocas horas, le regresaria mds intensamente, por lo que de-
ciden llevarlo al hospital o clinica mds cercana de mds credibilidad escogiendo la cli-
nica «Villardn» donde le trataron despectivamente los médicos y enfermeras de turno,
optando «Chacalén» por propia voluntad de retirarse de dicho nosocomio de atencién
médico, a su casa perdiendo el tiempo preciso en su atencion. (vifietas 43, 44)

Hasta que en su desesperacion contactaron con médico amigo de la familia el
cual aconsejarfa llevarle a la clinica «Javier Prado» por que hasta esos momentos
«Chacal6n» ya venia sufriendo desvanecimientos, en el trayecto se agravaria sufrien-
do un coma diabético, produciéndole dos paros cardiacos mortales, los galenos de di-
cha clinica hicieron todo lo posible para salvarle de la muerte, pero ya era demasiado
tarde. (vifietas 45, 46)

Todo habia concluido, Lorenzo Palacios «Chacalén» habia muerto un dia vier-
nes 24 de junio de 1994. (vifieta 47)

La noticia de su muerte conmocioné a todo el pueblo peruano e incluso al
mundo musical internacional, porque ya su arte habia traspuesto nuestras fronteras,
dandole cobertura mundial de su deceso en todos los medios de comunicacion, su de-
ceso fue muy sentido, especialmente por el pueblo popular y de todos los que tuvieron
la suerte de tratarlo, siendo conquistado por su sencillez y trato cordial. (vifieta 48)

Dos dias le velaron en su casa de los Barrios Altos por cerca de diez mil segui-
dores, los cuales se duplicarfan el dia del entierro que mds de 20000 se congregaron
para acompafiar hasta su morada final en el cementerio el Angel sito en los Barrios Al-
tos, el recorrido demor¢ cinco horas con cdnticos de sus éxitos que impuso en su dila-
tada carrera artistica, en hombros a paso lento a pedido ex profeso de su legion de se-
guidores que lo acompafiaban. (viieta 48)

«Chacal6n» como premonicién a su muerte encargé a su hijo José Maria de 14
afios fuera el encargado de tomar la posta dejado por él, por lo que «Chacalén» Junior,
siguiendo los deseos de su padre sigue las pautas artisticas musicales dejadas por el
eterno Lorenzo Palacios Chacalén «Rey de la Musica Chicha». (vifieta 49)

Para nosotros Chacalén siempre seguird vivo, porque se ha ido en cuerpo, pe-
ro sus canciones quedaron para seguir deleitdndonos. (vifieta 49)

Asi concluye: The legend of Lorenzo Palacios, Chacaldn. (vifieta 49)






ANEXO0 3

Transcripcion del texto de las canciones
interpretadas por Chacalon

VIENTO!

Viento vuelve a ser como ayer

viento vuelve a ser como ayer

como aquellos dias en que yo vivia

junto a mi bohio y la madre mia

como aquel entonces tan solo era un nifio
y en esa pobreza que feliz yo era.

Viento vuelve a ser como ayer
para sentir el comienzo de mi vida,
el comienzo de mi historia.

Viento ...
Y ahora para toda América el super ritmo del grupo Celeste.

Viento vuelve a ser como ayer

viento vuelve a ser como ayer

como aquellos dias en que yo vivia

junto a mi bohio y la madre mia

como aquel entonces tan solo era un nifio
y en esa pobreza que feliz yo era.

Viento vuelve a ser como ayer

para sentir el comienzo de mi vida,
el comienzo de mi historia.

1. En Grupo Celeste, La leyenda continiia ... CD, Lima, Gran Coleccién El Popular, 1998.
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PARRANDA 882

Y esta es la parrandita con Chacalon y La Nueva Crema, para Producciones Marka-
huasi.

Es de noche ... miro el camino

llego con ansfas hacia mi destino (bis)

Pienso que mafiana llegaré,

pienso que mafiana yo estaré

donde me espera mi dulce hogar

donde me espera mi dulce hogar

soy solo, soy solo un hombre que gana la vida corriendo
porque yo soy tan solo, solo un chofer

porque yo soy tan solo, solo un chofer.

Hay cartero, cartero llévate esta carta. Vamos Alfredo Anchupallo por el rico Huan-
cayo.

El cartero ha llegado y trajo una carta
la he leido y me dices olvidate de mi
mi vida se extingue leyendo tu adi6s.
sino vienes yo siento un inmenso dolor.

Ay, cartero, ay, cartero 1lévate esta carta porque en ella
le digo no te olvidaré mi vida se extingue leyendo tu adids
sino vienes yo siento un inmenso dolor.

Cartero por favor,

entrégale esta carta

Cartero por favor,

y dile que yo la quiero (bis).

Que siga la fiesta, que siga la fiesta. Vamos Oscar Gamarra. Nos vamos al rico La-
chaqui.

Escucha mi lamento, escucha tu mi voz

y dime lo que siente tu amante corazén (bis)
Sientes tal vez por mi un gran carifio

0 es que solo me miras como un nifio
Olvida eso vida mia, yo te quiero cada dia,
cada dia mds y mds.

2. En Chacalén y La Nueva Crema, Un homenaje del idolo del pueblo: Chacalon, vol. 1, CD,
Lima, Rosita Producciones, CD Rosita 349, s.a.



Miisica «chicha», mito e identidad popular

Olvida eso vida mfa, yo te quiero cada dia,
cada dia mds y mads.

Y nos vamos a Ayacucho Alfredo Rivero. Y a seguir bailando
los zapatos. Ay, shur, ay, shur.

Hay lugares modestos, modestos pero unidos
donde no existe riquezas donde no existe la envidia
Hay lugares modestos, modestos pero unidos
donde no existe riquezas donde no existe la envidia

Tan solo con el sudor de tu frente labras tu porvenir
Tan solo con el sudor de tu frente labras tu porvenir
este es mi pueblo joven, pueblo joven
este es mi pueblo joven, pueblo joven.

Donde mis hermanos trabajan sin cesar
Y asi en tu humilde casa reina paz y felicidad.

135

... hasta que se gasten

Y este es el stiper, siper grupo de La Nueva Crema y para Producciones Markahuasti.

Vamos Jorge Lozano.

Cuando siento que me miras tu rostro veo sonreir
siento que te quiero mas y mas

al sentir tus caricias no puedo soportar

yo no puedo callar

te quiero amor, te quiero amor, te quiero

lo sabes tu, lo sabes tu muy bien, te quiero,

te quiero oh, oh, te quiero.

Vamos (...) Vamos a Progreso, Uchiza, Culebras y Tocache. Y para Tingo Maria. Y nos

vamos a Santo Cristo.

Nadie conoce el mundo nadie conoce el alma
la vida tiene sus cosas que hay veces son caprichosas
nadie, nadie conoce el mundo en que vivimos

Nadie conoce ... el mundo
nadie conoce ... el alma
la vida tiene sus cosas que hay veces son caprichosas (bis).

Vamos Romdn Gdmez, Cara de Olla, el ronco. Prrrr ...

Quiero ser de ti, quiero
sentir de tus ojos el fuego
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perdéname, ay perdéname

por ser como soy

perdéname, ay perdéname

no te quise herir

porque te quiero tanto amor

porque en mis suefios vives tu

porque no puedo estar sin ti
perdéname, perdéname, perdéname ...
perdéname, perdéname, perdéname ...

Ay, ay, ay si tu vida estd llena de pobreza no tengas pena ni vergiienza. Te lo dice Cha-
calon y La Nueva Crema. Casimiro y Beto.

Si tu vida estd rodeada de pobreza no tengas pena, no tengas vergilienza
se que es triste y es muy dura esta vida
(...) y ponte a luchar

También soy pobre muy pobre como tu

tengo a mi madre, a mi esposa y a mis hijos

que me piden mds y no les puedo dar

que me piden mds y no les puedo dar

pero se luchar, se luchar

y triunfaré un destino nuevo mi vida ha de tener
Se que solo as{ luchando triunfaré

Se que solo asi luchando triunfaré.

Vamos José Maria, Cristopher Yashiro y Satochi. Ese Beto. Buena Casimiro. Vamos a
Trujillo a la familia Veldzquez. Oscar Gamarra. Joe Lozano.

Mamita linda donde estds
extraiio tanto tu calor (coro)

Y tan nifio yo era

Cuando tu me dejaste (coro) (bis)

Cada vez que te veo en mi mente se forma

un lugar, lindo suefio donde me sonries y me dices, mamita,
hijo de mi alma, al sentir tus caricias

Veo que ya tu no estas.

Y siempre, siempre para Producciones Markahuast del Papd Gilberto Lozano. Con
mucho sabor. Agarra, hombre.

Viento vuelve a ser como ayer
viento vuelve a ser como ayer
como aquellos en yo vivia
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junto a mi bohio y a la madre mia
como aquel entonces en que solo era un nifio
y en esa pobreza que feliz yo era.

Viento vuelve a ser como ayer
para sentir el comienzo de mi vida,
el comienzo de mi historia

Y ahora si vamos a la ciudad de Dios, al Lucero de Santa Anita, Asi es mi Tierra, a la
rica Victoria, San Cosme, El Agustino, Canto Grande, Comas. Parrandeando, parran-
deando con La Nueva Crema. Ataja chino Dante. Camina para el atropello caiiandon-
ga.

SIN HOGAR?
Ya no llores, ya no sufras Chacalon

Cuando era pequefio la vida me trato mal
Sin tener padre y madre yo solo me quede
Cuando era yo pequefio la vida me trato mal
Sin tener padre y madre yo solo me quede

Luchando sin tener nada

sin familia ni hogar

que triste no tener padre

ni quien me tenga que ayudar (bis)

Sufriré (coro)

Por luchar

Triste estoy (coro)
Sin hogar (bis)

Cuando era pequefio la vida me trato mal
Sin tener padre y madre yo solo me quede
Cuando era yo pequefio la vida me trato mal
Sin tener padre y madre yo solo me quede

Luchando sin tener nada

sin familia ni hogar

que triste no tener padre

ni quien me tenga que ayudar (bis)

3. EnChacal6n y La Nueva Crema, Pa’la gente del barrio!, vol. 1-2,CD, Lima, Sonolux, 2001.
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Sufriré (coro)

Por luchar

Triste estoy (coro)
Sin hogar (bis)

Sufriré, sufriré, lucharé por mi hogar

Sufriré (coro)

Por luchar

Triste estoy (coro)
Sin hogar (bis)

SOY PROVINCIANO*

Para todos mis hermanos provincianos que labran el campo para buscar el pan de sus
hijos y de todos sus hermanos. Te canta Chacalon y La Nueva Crema. jAtaja!

Soy muchacho provinciano
Me levanto bien temprano
Para ir con mis hermanos
Ay, ay, ay a trabajar.

No tengo padre ni madre

Ni perro que a mi me ladre

Solo tengo la esperanza ay, ay, ay
De progresar ...

Busco una nueva vida en esta ciudad
Donde todo es dinero y hay maldad
Con la ayuda de Dios se que triunfaré
Y junto a ti mi amor feliz seré

Feliz seré, oh oh oh

Feliz seré, oh oh oh

Busco una nueva vida en esta ciudad donde todo es dinero y hay maldad con la ayu-
da de Dios se que triunfaré y junto a ti mi amor que feliz seré ...

Soy muchacho provinciano
Me levanto bien temprano
Para ir con mis hermanos

4. En Chacalén y La Nueva Crema, El Rey ... ;Vive!, CD, Lima, Gran Coleccién El Popular,
1998.
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Ay, ay, ay a trabajar.

No tengo padre ni madre

Ni perro que a mi me ladre

Solo tengo la esperanza ay, ay, ay

De progresar ...

Con sabor, sabor Satochi. Tu también Nicanor hombre ...
Busco una nueva vida en esta ciudad

Donde todo es dinero y hay maldad

Con la ayuda de Dios se que triunfaré

Y junto a ti mi amor feliz seré

Feliz seré, oh oh oh
Feliz seré, oh oh oh

NINOS POBRES DEL MUNDO3

Y este es un mensaje para todos los niiios pobres del mundo. Te lo dice Chacalon y La
Nueva Crema ...y la promotora Markahuasi.

Para todos los petizos de la Plaza San Martin.

Que futuro le espera a los nifios de hoy

Si por pequeiiitos no le dan atencién (bis)

Desde muy temprano salen a recorrer

Plazas y calles, a ver si hay de comer (bis)

No conocen escuela no conocen hogar

Y todos se olvidan que un difa un nifio fuimos (bis)

Para los nifios pobres de Huancayo, para los nifios pobres de Ayacucho, para los ni-
flos pobres del Cusco, para los niiios pobres de Puno, para los nifios pobres de Villa

El Salvador que paran de parque en parque para buscar un pedazo de pan para lle-
var a su hogar para sus hermanitos.

5. En Chacalén y La Nueva Crema, Nifios pobres del mundo, vol. 111, casete, Lima, Produccio-
nes Musicales Katty, K-SET 037 stereo, 1995.
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Que futuro le espera a los nifios de hoy

Si por pequeiiitos no le dan atencién (bis)

Desde muy temprano salen a recorrer

Plazas y calles, a ver si hay de comer (bis)

No conocen escuela no conocen hogar

Y todos se olvidan que un dfa un nifio fuimos (bis)

Y para todos los nifios pobres de La Parada como un dia fue Chacalon.
Nifio pobre, nifio del mundo (coro) (bis)

Toma mi mano tu eres mi hermano

Toma mi mano tu eres mi hermano. (bis)

Niflo pobre, nifio del mundo levanta la mano tu eres mi hermano.

Nifio pobre, nifio del mundo levanta la mano tu eres mi hermano, levanta la mano tu
eres mi hermano.

Ya no llores Chacalon si tu nifiez fue dura ast es la vida Chacalon que le vamos a ha-
cer ...

LLANTO DE UN NINOS

Y ahora si viene el llanto de los nifios, de Juan Carlos y José Maria y toda La Nueva
Crema!

Quisiera que volvieran esos dias

cuando yo y mi padre

junto a mi familia viviamos felices
sembrando, cosechando y

yo jugando con mi rebafiito

en un pueblo chiquito de nuestro Perd.

Un dia con tristeza a todos juntos

nos dejoé llorando

y en Lima y un trabajo y un amigo

ya lo estd esperando para hacerse a la mar,

6. EnChacal6n y La Nueva Crema, Pa’la gente del barrio!, vol. 1-2,CD, Lima, Sonolux, 2001.
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nada sabe y se fue.

Una carta para mi madre llegd
solo saben que el mar se lo tragd
por qué seiior (coro)

el se nos fue

y que serd (coro)

de nuestro hogar.

Y ahora si nos vamos al Seiior de Muruhuay de Tarma. Compadre Alejandro Navarro,
hombre.

Quisiera que volvieran esos dias
cuando yo y mi padre

junto a mi familia viviamos felices
sembrando, cosechando y

yo jugando con mi rebafiito

en un pueblo chiquito de nuestro Perd.
Un dia con tristeza a todos juntos

nos dejo llorando

y en Lima y un trabajo y un amigo

ya lo estd esperando para hacerse a la mar,
nada sabe y se fue.

Una carta para mi madre llegd

solo sabe que el mar se lo tragd

por que seiior (coro)

el se nos fue

y que serd (coro)

de nuestro hogar.

Con ldgrimas en los ojos voy buscando a mi padre y a mi madre y a mi rebafiito que
en mi pueblo dejé en un rincon de nuestro Peru

Una carta para mi madre llegd
solo saben que el mar se lo tragd
por que seiior (coro)

el se nos fue

y que serd (coro)

de nuestro hogar ...
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PUEBLO CHIQUITO’

Ay, ay, ay, ay, ay. Chacalon y La Nueva Crema, para que sufras. Pueblo chiquito de
Quillabamba, Aguas Calientes, Wiro, para mi Cusco querido. (...)

Yo naci en un pueblito, en un pueblito chiquito

nos rodeaban muchos cerros y tan solo un caminito.
Alld en mi pueblito, chiquito y bonito

se quedd mi corazén, mi amor

pero algin dia yo volveré

Aunque te encuentres lejos de mi

pueblo chiquito yo volveré.

Vamos William, Javier Astete, seiiora Elodia por Cusco.
Caminos sofiadores. Vamos José Maria tu también oye Satochi.
Vamos Quibe.

Ay, camino, caminito tu que llegas al pueblito
cuéntale a mi dulce amada que muero por un besito
Alld en mi pueblito, chiquito y bonito.

se quedd mi corazén, mi amor

pero algin dia yo volveré

Aunque te encuentres lejos de mi

pueblo chiquito yo volveré.

Alld en mi pueblito, chiquito y bonito
se quedd mi corazén, mi amor

pero algin dia yo volveré

Aunque te encuentres lejos de mi
pueblo chiquito yo volveré.

A TRABAJARS

Con mucho cariiio para la Cruz de Exaltacion de San Lorenzo de Quinti y para toda
la comunidad, te canta Chacalon y La Nueva Crema.

De un pueblito ya muy pequeiio
Vengo en busca de progresar

7. En Chacalén y La Nueva Crema, En memoria del gran Papd Chacalon, CD, Lima, Produc-
ciones Discos Hor6scopo del Perd, CD 2010.
8. En Chacalén y La Nueva Crema, Seleccion de éxitos, vol. 3-4, CD, Lima.
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Muy temprano por la mafiana
me levanto a trabajar.

Si el destino de todos los pobres
Es trabajar sin descansar

Ya no habrd mds pobreza

Ni amargura ni en que pensar (bis)
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A trabajar, a trabajar muchachos no crean que con el amor se mantiene a la mujer.

De un pueblito ya muy pequeiio
Vengo en busca de progresar
Muy temprano por la mafiana
me levanto a trabajar

Si el destino de todos los pobres
Es trabajar sin descansar

Ya no habrd mds pobreza

Ni amargura ni en que pensar (bis)

A trabajar, a trabajar (coro)
Si tu quieres progresar

Si tu quieres progresar (coro)
Tienes tu que trabajar. (bis)
Tienes que tu trabajar.

Si el destino de todos los pobres
Es trabajar sin descansar

Ya no habrd mds pobreza.

Ni amargura ni en que pensar (bis)

A trabajar, a trabajar (coro)
Si tu quieres progresar

Si tu quieres progresar (coro)
Tienes tu que trabajar (bis)

Tienes que tu trabajar.
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LA PAZ Y LA DICHA®

Vuelve nuevamente tu grupo amigo de la Nueva Crema.
Con sabor, con sabor José Chanamé

Partirds a lo lejos en busca de un amor nuevo
donde no haya esclavitud

s6lo hombres que aman y luchan

llevados por un cruel destino.

Y ser mds humano
por nuestra nobleza

y asi hoy tendremos
la paz y la dicha (bis)
la paz y la dicha

la paz y la dicha.

Qué estards haciendo, oye, Satochi

Partirds a lo lejos en busca de un amor nuevo
donde no haya esclavitud

solo hombres que aman y luchan

llevados por un cruel destino.

Y ser mds humano
por nuestra nobleza

y asi hoy tendremos
la paz y la dicha (bis)
la paz y la dicha

la paz y la dicha.

El dia que yo me muera al escuchar esta linda melodia tus ojos, tus ojos se llenardn
de ldgrimas tu corazon se estremecerd. Te lo dice Chacalon y toda La Nueva Crema.
Ese Nicanor.

Solo hombres que aman y luchan
llevados por un cruel destino.

Y ser mds humano
por nuestra nobleza

y asi hoy tendremos
la paz y la dicha (bis)

9. EnChacal6n y La Nueva Crema, Pa’la gente del barrio!, vol. 1-2,CD, Lima, Sonolux, 2001.
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POR TU MALA CABEZA!0
Vamos cantinero, dos mds!

Las cantinas son testigos de toditos mis sufrimientos
Las cantinas son testigos de toditos mis sufrimientos
la mujer que era mia me echd al vicio al marcharse

la mujer que era mia me eché al vicio al marcharse.

La mujer que tanto queria me echd al vicio al marcharse hoy tengo mis dos consuelos
que son José Maria y Satochi.

Las cantinas son testigos de toditos mis sufrimientos
Las cantinas son testigos de toditos mis sufrimientos
la mujer que era mia me echd al vicio al marcharse

la mujer que era mia me eché al vicio al marcharse.

Ella se fue jamds volverd
por ella sufro y me emborracho
Ella se fue jamds volverd
por ella sufro y me emborracho

Este es Chacalon y La Nueva Crema para que sufrds ya.
Ella se fue jamds volverd

por ella sufro y me emborracho

Ella se fue jamds volverd

por ella sufro y me emborracho.

Ese Beto.

10. En Chacalén y La Nueva Crema, En memoria del gran Papd Chacalén, CD, Lima, Produc-
ciones Discos Horéscopo del Pertd, CD 2010.
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TEMA PARA UN AMIGO!!

Deja de sufrir amigo mio, deja de llorar si un amor se va otro vendrd. Este consejo te
lo da Chacalon y La Nueva Crema. (...) Vamos José Maria y tu también oye Satochi.

Deja de sufrir amigo mio

tienes que olvidar si ella se marcho
tomaremos mds mucha cerveza

pues a mi también mi amor también me dejo.

La vida es asi, si un amor se va
mafana veras otro amor tendras.
La vida es asi, si un amor se va
mafana veras otro amor tendras.

Vamos Cristian Talaviiia. Nos vamos para Huaycdn.

Deja de sufrir amigo mio

tienes que olvidar si ella se marcho
tomaremos mds mucha cerveza

pues a mi también mi amor también me dejo.

La vida es asi, si un amor se va
mafana veras otro amor tendras.
La vida es asi, si un amor se va
mafana veras otro amor tendras.

Nos vamos para Paramonga.

SOLTERITO Y FELIZ!2

Feliz aniversario a mis hermanos de Radio Super FM de Pucallpa te lo dice Chaca-
lon y La Nueva Crema. Vamos Florian Rodriguez, Ricardo Solis, Juan José Ponce, Ni-
no Sdnchez, Denni (...) del rico Pucallpa.

Gracias a Dios soy soltero,
vidita soy soltero (bis)

11. En Chacal6n y La Nueva Crema, En memoria del gran Papd Chacalon, CD, Lima, Produc-
ciones Discos Horéscopo del Pert, CD 2010.

12. En Chacalén y La Nueva Crema, ;Soy feliz!/, casete, Lima, Discos Prodisar, Cass. 2055 ste-
reo, s.a.
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Que les importa si me alegro

si me emborracho es porque quiero
que les importa si me alegro

si tomo es con mi plata.

Soy solterito vivo feliz
soy solterito no pido na’ (bis)

Soy solterito vivo feliz
soy solterito no pido na’ (bis)

Yo tengo una china que me quiere enamorar
Yo tengo una china que me quiere enamorar

Vamos Mdximo Bedon. Tu también Leoncio Oliva. Vamos Satochi también tu oye Jo-
sé Maria.

Gracias a Dios soy soltero,
vidita soy soltero (bis)

Que les importa si me alegro
si me emborracho es porque quiero
que les importa si me alegro

si tomo es con mi plata.

Soy solterito vivo feliz
soy solterito no pido na’ (bis)

Vamos Jorge Lozano.

Soy solterito vivo feliz
soy solterito no pido na’ (bis)

Vamos Satochi y tu también oye José Maria.

Soy solterito vivo feliz
soy solterito no pido na’ (bis)
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CLEMENCIA!3

Nuevamente te canta Chacalon, Chacalon, Chacalon y La Nueva Crema. No te equi-
voques.

Que gran dolor sent{ al saber que tu
que te ibas a casar con el otro
nunca me dejes solo

porque seria capaz de matarme

por ti.

A gritos te pido carifio

que tu le tengas clemencia

a mi pobrecito amor

ay, que sufre y llora por ti (bis)

Satochi, José Maria, Christopher Yashiro, la pequeiiita Kiaryn Esther. El nifio de oro
Lorenz Alexander y Louis Carlos.

Que gran dolor sent{ al saber que tu
que te ibas a casar con el otro
nunca me dejes solo

porque seria capaz de matarme

por ti.

A gritos te pido carifio

que tu le tengas clemencia

a mi pobrecito amor

ay, que sufre y llora por ti (bis)

Asi, asi al ritmo del Alianza, al ritmo del Alianza (...) Miguel Angel Arrué y la rica
Victoria

A gritos te pido carifio

que tu le tengas clemencia

a mi pobrecito amor

ay, que sufre y llora por ti (bis)

La Victoria estd de fiesta. Alianza Lima, corazon.

13. En Chacalén y La Nueva Crema, No es fdcil perdonar, casete, Lima, Producciones Elsi, K-
SET 0.172 stereo, s.a.



Miisica «chicha», mito e identidad popular

LA OTRA 4

Vamos Alianza Lima, corazon. La rica Victoria.
Para mi recordado Pechito Farfdn.

No uso traje de novia
ni un ramito de azahar
nunca tuvo la boda
que sofid con su amor

Con su traje de novia
y un ramito de azahar
nunca tuvo la boda

que sofid con su amor

La llaman la otra, la otra (coro)
y no saber que sufre y que llora
La llaman la otra, la otra (coro)
no saben que sufre.

Porque me quiere de verdad, sin jurarme ante el altar (bis).
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Vamos Javier Marcatoma, el iinico Rey de la Papa y punto. Satochi, José Maria, Cris-

topher Yashiro y la pequeiia Kiaryn Esther.

No uso traje de novia
ni un ramito de azahar
nunca tuvo la boda
que sofid con su amor

Con su traje de novia
y un ramito de azahar
nunca tuvo la boda

que sofid con su amor

La llaman la otra, la otra (coro)
y no saber que sufre y que llora
La llaman la otra, la otra (coro)
no saben que sufre.

Porque me quiere de verdad sin jurar ante el altar (bis).

14. En Chacalén y La Nueva Crema, Un homenaje del idolo del pueblo: Chacalon, vol. 1, CD,

Lima, Rosita Producciones, CD Rosita 349, s.a.
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Vamos Alfredo Anchupallo por Huancayo.

La llaman la otra, la otra (coro)
y no saber que sufre y que llora
La llaman la otra, la otra (coro)
no saben que sufre.

Casanova, Escobar y Caico Gonzdlez.
Chacalon y La Nueva Crema.

MIS HERMANOS!5

Y ahora para los hermanos Jaime y Meliton Dolores te lo dice Chacalon y La Nueva
Crema.
Para que sufras.

Hoy como quisiera que no falte nada

y esa pobreza que no azote a nadie
Hoy como quisiera tener los que tienen
ese pan del dia que los pobres piden.
Hoy como quisiera tener los que tienen
ese pan del dia que los pobres piden.

Vamos Satochi, tu también oye José Maria. Juancito Lima aun sigues por caminos ex-
trafios. (...)

Hoy como en mis suefios sufren mis hermanos
trabajan noche y dia y no tienen nada

Hoy como quisiera tener los que tienen

ese pan del dia que los pobres piden.

Hoy como quisiera tener los que tienen

ese pan del dia que los pobres piden.

Y ahora en el vacilon el Chino Dante. Vamos Jorge Lozano. Vamos Chicho nos vamos
al Mercado de Frutas niimero. 2 de Pucallpa.

15. En Chacalén y La Nueva Crema, ;Soy feliz!/, casete, Lima, Discos Prodisar, Cass. 2055 ste-
reo, s.a.
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POR MALDAD!6
Una mafana sali a buscar yo un trabajo ...
Entiende, entiende no me confundas soy Chacalon y La Nueva Nueva Crema.
Ay, ay corazon ... busco trabajo y no lo encuentro que voy a hacer si el destino es asi.

Una manana sali a buscar ...
yo un trabajo (coro)

Al no hallarlo me senti ...
defraudado (coro) (bis)

Que voy a hacer si el destino es asi
Asi en el mundo tuve yo que afrontar

El destino me cambid

Por otro rumbo me fui
Cometiendo solo el mal

Pero no fue por maldad

Sino por necesidad, necesidad (bis)

Una manana sali a buscar ...
yo un trabajo (coro)

Al no hallarlo me senti ...
defraudado (coro) (bis)

Que voy a hacer si el destino es asi
Asi en el mundo tuve yo que afrontar

El destino me cambid

Por otro rumbo me fui
Cometiendo solo el mal

Pero no fue por maldad

Sino por necesidad, necesidad (bis)

Y ahora si con el vacilon tu Luis Nicanor Bedriiiana. Vamos Satochi y tu también oye

José Maria. Pascual Saldarriaga. Vamos Juan Campos. Vamos Claudio Mordn ... ese
Beto.

16. En Chacalén y La Nueva Crema, Seleccion de éxitos, vol. 3-4, CD, Lima.
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SON CUBANO!7
Ajd. Esta parrandita es con sabor a Cuba, chico. Te lo dice Chacalon.

Hace tiempo que vengo sufriendo por ti cielito lindo

Y hoy vengo a demostrarte con loca pasiéon mi amorcito Esther
Si tu me desprecias te juro que me tiro al suelo y me pongo a llorar
Si tu no me quieres

Me voy a morir

Cielito lindo

Me voy a morir

Si tu no me quieres

Me voy a morir

Cariflo mio

Me voy a morir

Si tu no me quieres

Me voy a morir

Cielito lindo

Me voy a morir

Si tu no me quieres

Me voy a morir

Vamos Victor Atarama Quesquen, Radio Catacaos.

No hables de tu marido mujer,

No hables de tu marido mujer

mujer de malos sentimientos

todo se te ha vuelto un cuento

porque no ha llegado el momento fatal.

Mugjer pendenciera de la vecindad

De la vecindad, de la vecindad oye, de la vecindad

Mugjer pendenciera de la vecindad

Ay, no hables nunca de tu marido que el chisme nunca gana, mujer
Mugjer pendenciera de la vecindad

Ay, de la vecindad, de la vecindad, oye no seas chismosa

Mugjer pendenciera de la vecindad

Mugjer pendenciera de la vecindad

Vamos Fujimori andino de Huachupampa y para Producciones Markahuasi.

17. En Chacalén y La Nueva Crema, Un homenaje del idolo del pueblo: Chacalon, vol. 1, CD,
Lima, Rosita Producciones, CD Rosita 349, s.a.
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Virgen de Regla te llevo en mi canto

Virgen de Regla oh mi devocién

virgencita santa que estds en el cielo

cuida tu mi billete con tu proteccién

Madrecita linda que estds en el cielo, que estds en la tierra
y en mi corazon.

Oh, mi reina ya quitame lo malo
Quitame lo malo y échalo en el mar

Oh, mi reina ya quitame lo malo
Quitame lo malo y échalo en el mar
Quitame lo malo y échalo en el mar (bis)

Para mis hermanos miisicos Los Compadres, Los Guaracheros de Oriente y el Trio La
Rosa.

Quiéreme cielo lindo quiéreme

Quiéreme

Quiéreme cielo lindo quiéreme

El dia que yo me muera se mueren los ruisefiores

y del cielo bajaran otros nuevos cantadores como yo
Quiéreme cielo lindo quiéreme

Quiéreme

Quiéreme cielo lindo quiéreme

El dia que un cantador se llegue a (...) un gallo

ese dia me muerde un caballo y dejo de ser quien soy de verdad
Quiéreme cielo lindo quiéreme

Quiéreme

Quiéreme cielo lindo quiéreme

Yo no canto con muchachos porque me falta el respeto
yo canto con hombres viejos porque si me falta les meto su chiquita
Quiéreme cielo lindo quiéreme

Los Compadres

Quiéreme cielo lindo quiéreme

Los Guaracheros del Oriente

Quiéreme cielo lindo quiéreme

El Trio La Rosa

Quiéreme cielo lindo quiéreme

Alalaleile le lo la. Vamos Walter Zimbron, El Indio Mayta, no seas picon. Piura,
Catacaos. Vamos Javier Garrido.

Nadie se salva de la rumba cualquiera lo lleva hasta la tumba
Nadie se salva de la rumba cualquiera lo lleva hasta la tumba
La rumba no tiene raza para la rumba no hay color
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la rumba se baila en casa, aunque haga frio o calor

Cuando suena la campana cualquiera marca el compds

yo he visto bailar un perro en la comparsa de atrds

Nadie se salva de la rumba cualquiera lo lleva hasta la tumba
Nadie se salva de la rumba cualquiera lo lleva hasta la tumba
Nadie se salva de la rumba cualquiera lo lleva hasta la tumba
Nadie se salva de la rumba cualquiera lo lleva hasta la tumba

Vamos compadre Juan Castro y comadre Celia por La Casita, La Casita de Carton.

El otro dia yo fui a casa de un babalao

Babalao, babalao, babalao

Ay, el otro dia yo fui a casa de un babalao
Babalao, babalao, babalao

para que mirara mi cuarto a mi que estaba amarrao
Babalao, babalao, babalao

Y me miro con un osito

Y yo te voy a mirar

Que (...)

Y la letra que a ti te salga la caserita la va a guiar.

Busca la flor y la letra que ahorita Guaya la vaya a llover (...)

Ay, quien a visto nifio blanco con collar de la Merced.

Para confecciones Oscar Tafarel. Ataja con sabor a Cuba. Oye Nicanor.

El mango mangiié
Oh, mangiié
El mango mangiié
Oh, mangiié
El mango mangiié
Oh, mangiié

Ahora con ustedes

Wicho en los timbales

Ahora con ustedes Carlos Rodriguez

Con ustedes Cucho en el bongo

Ahora Melvin el Hicitario

Y ahora Casimiro en el bajo, Torombolo

Y se va alistando Kike en el organo, Esmeralda Checa

Para Margarita Heraldo en Boston de nacionalidad colombiana.

Chubi, Esther y Roger. Satochi, José Maria, Cristopher Yashiro y la pequeriita Kiaryn
Esther en Piura, Catacaos (...)
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En este libro se analiza el comic titulo-
do La historia de Chacalén y se lo vincu-
la con el desarrollo de la mésica «chi-
cha» en Lima, Per0, al finalizar el siglo
XX.

El texto examina el mito del progreso
y los modos en que la industria cultural
surgida en torno a la misica «chicha»
ha contribuido a hacer del cantante pe-
ruano Lorenzo Palacios Quispe, «Chaca-
l6n», un héroe cultural popular.

Se intenta, ademds, entender el papel
de este personaje en la construccién del
mito que le roded. Con fal finalidad se
utiliza el andlisis textual, el andlisis de la
imagen y la investigacién musicolégica
para interpretar esta forma cultural mar-
ginal necesaria para el reconocimiento
identitario, poniendo de relieve la cen-
tralidad de lo popular como polo nece-
sario para entender la totalidad de una
cultura.
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