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ABSTRACT

En esta tesis titulada: “El fendmeno televisivo en el Ecuador Caso: Ecuavisa - TC
Television”, se trata de explicar, en cierto modo, el impacto social que ha producido a
inicios del nuevo siglo este medio de comunicacion que ha transformado el tiempo vy el

espacio de los televidentes.

En las dltimas tres décadas hemos asistido a una explosion de la comunicacion,
encabezada por la television no solo en el Ecuador sino en el mundo entero, es por ello que,
dentro de cada pais los medios masivos ganan mayor presencia, de ahi que ya no sean

considerados el cuarto poder del Estado, sino que forman parte del primero, del Poder.

Para el desarrollo de esta investigacion se ha analizado la estructura de propiedad de
dos empresas informativas: Ecuavisa y TC Television, medios con considerable capacidad
de persuasion en el ambito nacional. Ademas, estas cadenas permanecen relacionadas a
reconocidos grupos de poder econémico, el primero de ellos a la familia Alvarado Roca,
propietarios de Editores Nacionales y por ende, han influenciado ideol6gicamente por mas
de cuatro décadas en nuestra poblacion a través de sus medios escritos y audiovisuales; en
lo que respecta a TC Television, esta estacion es propiedad del Grupo lsaias, exitosos
empresarios de origen libanés, que estan vinculados con diversos sectores productivos y por

tanto, manejan una de las mas grandes fortunas del Ecuador.

En las lineas que se presentan a continuacion se reflexionara sobre la organizacion de
estas televisoras, a partir de lo cual, se aspira a crear un espacio de debate sobre la
articulacién existente a nivel politico-econémico y los mass media, lo que nos facilitara una
mejor comprensién de como el poder mediatico, en gran medida es controlado por dichos
grupos, asi estaremos en capacidad de cuestionarnos: ¢por qué cada medio dice de una
manera o silencia por conveniencia determinada noticia? De esta forma podremos enfrentar
a los “sutiles mantos informativos” a los que estamos expuestos, al desconocer que no todas

las empresas periodisticas trabajan independientemente de los intereses de sus propietarios.



A Carlos y Magda,
mis padres



AGRADECIMIENTOS

A mi familia, por su apoyo e incentivo para lograr este triunfo
en el ambito académico.

A Juan Fernando Terdn y José Laso, maestros y amigos,
quienes con su orientacion y conocimientos han contribuido
para el buen término de esta tesis.

A mis maestros, que con su sapiencia inculcaron los
conocimientos necesarios para desarrollar el trabajo que a
continuacién presento.

A la “Universidad Andina Simoén Bolivar”, por impartir una
educacion integral que llena las expectativas de quienes
Ilegamos avidos de conocimientos y por demostrarnos una
vez mas, que sin duda, es un centro de excelencia académica.



TABLA DE CONTENIDOS

Abstract 4
Dedicatoria 5
Agradecimientos 6
Introduccion 9
CAPITULO I: EL FENOMENO TELEVISIVO
EN EL ECUADOR
1. Importancia y trascendencia del tema 16
2. Por qué y para qué estudiar las formas y estructuras de propiedad de la television 34
3. Larelacién de propiedad de la television con el poder. Diferentes enfoques histéricos 43
4. El régimen de propiedad y modelos de television en el Ecuador 54
4.1Television estatal 55
4.2 Television privada 56
4.3 Television local y nacional 58
4.4 Television satelital y por cable 60
4.5 El debate sobre la television publica actual 63
5. Historia de los marcos legales en el Ecuador 68
6. Razones por las que se escogieron los canales Ecuavisay TC Television 76
7. Diferentes formas de constitucién empresarial de la television ecuatoriana 83

CAPITULO 2: ECUAVISA - TC TELEVISION

2.1 Los origenes de Ecuavisa 87
2.2 La estructura de propiedad de Televisora Nacional C.A. Ecuavisa 96
2.3 Composicion del capital accionario en Ecuavisa 97

2.4 La relacion econdmica entre Ecuavisa - Univisa y otros sectores productivas 98

2.5 El aparecimiento de TC Television 100



2.6 La estructura de propiedad de TC Television Canal 10 106
2.7 Composicion del capital accionario en TC Television 107

2.8 Vinculo entre TC Television — TV Cable y otros sectores productivos 108

CAPITULO 3: EL CASO FILANBANCO EN
LOS MEDIOS DE COMUNICACION

3.1 Resefa de la crisis bancaria 113

3.2 Tratamiento noticioso del caso Filanbanco 126

CAPITULO 4: CONCLUSIONES

4.1 Conclusiones 149
Bibliografia 155
Anexos

Anexo 1: Manifiesto de la Television Publica 158

Anexo 2: Requisitos para obtener una concesién de television 161

Anexo 3: Contrato entre Corporacién Ecuatoriana de TV Canal 2y
Televisora Nacional C.A. Canal 8 167

Anexo 4: Arbol Genealdgico de la familia Isaias 170



INTRODUCCION

Por carecer de informacion que trate sobre la historia econdmica de la television
ecuatoriana que, es el medio que domina el mundo del periodismo, se propone realizar un
analisis de la estructura de propiedad de dos canales, razon por la que se plantea como tema

de investigacion: ”El fendmeno televisivo en el Ecuador: Caso Ecuavisa-TC Television”.

Ante la carencia del suficiente material bibliografico que se refiera sobre esta tematica,
surge la necesidad por conocer los intereses que se desarrollan tras el medio audiovisual, lo
gue nos permitird explicar y comprender la linea editorial de Ecuavisa y TC, al tratar
especificamente sobre la crisis bancaria, esta es la razon por la que resulta importante
analizar quiénes realmente son los que dominan a la pantalla chica, para poder entender de

esta manera su funcionamiento.

Se propuso, entonces, realizar un trabajo sistematizado que tuvo como base la
investigacion, para lo que se debid recurrir directamente a las dos televisoras, al igual que
consultar sobre la bibliografia que aborda esta tematica, con lo que se permitio la
recopilacién del material necesario para desarrollar esta tesis que, entre las técnicas
empleadas cont6 con la observacion, con la que se recolectd informacion que
posteriormente fue procesada; la recopilacion documental con la que se obtuvieron datos a
partir de textos escritos y que estan publicados tanto en libros, revistas, diarios y las
noticias presentadas en los diferentes espacios informativos de Contacto Directo,

Televistazo y El Noticiero; ademas de entrevistas con preguntas abiertas que son el



procedimiento que permitid recurrir directamente a las fuentes que en el presente caso

fueron los comunicadores, propietarios y gerentes de los dos canales.

El objetivo general de esta tesis consistio en demostrar como los vinculos que existen
entre la empresa televisiva y sus propietarios, influye directamente en el producto
comunicacional que a través de ellos se emite, especialmente si hay relacién con otros
sectores productivos de la sociedad, con lo cual, se responde a la pregunta central de este
trabajo que es, conocer si es qué la estructura de propiedad tiene injerencia en el

desenvolvimiento del medio, en este caso de Ecuavisay TC Television.

Para develar como la relacion medios y poder se hace presente en nuestras televisoras,
partimos del hecho que se produjo a finales de la década de los noventa, durante la
presidencia de Jamil Mahuad, periodo en el que el Ecuador afrontd un colapso en su
sistema bancario, el que ocasion6 el cierre de varias entidades entre ellas de uno de los
bancos, aparentemente mas solidos, el Filanbanco S.A. que debid cerrar sus puertas al

enfrentar problemas de liquidez.

Dicha entidad bancaria desde sus origenes permanecio ligada a la familia Isaias
Dassum, con lo que deja al descubierto que cada vez en nuestras sociedades se consolida
una estrecha relacién entre el poder, la politica y los medios de comunicacion, en donde

éstos ultimos, se encuentran supeditados a los intereses de sus propietarios

En este contexto, debemos sefialar que entre las cadenas televisivas que lideran el

mercado nacional estdn Ecuavisa y TC Television, que por cierto, no han sufrido cambios
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en su administracion, sino por lo contrario, han tenido una tendencia expansiva de sus

propietarios quienes manejan a su vez otros medios de comunicacion y empresas.

Tanto Ecuavisa como TC Television son televisoras que pertenecen a reconocidas
familias, los Alvarado y los Isaias respectivamente, grupos con poder mediatico y con
decisiva ingerencia en el sector de las telecomunicaciones. Por eso, y pese a las dificultades
para desarrollar la investigacion que a continuacion detallamos, el caso que evidencia la
presencia de la trilogia: “banca, medios de comunicacion y poder”, se hace notorio

particularmente con el tratamiento noticioso que se dio al controversial tema de Filanbanco.

Los ejemplos de lo paraddjico que resulto el tratamiento del colapso bancario en las dos
cadenas televisivas son multiples, toda vez que la lectura que se desprende de este suceso,
denota que al informar sobre la quiebra de Filanbanco S.A. estuvieron en juego los
intereses econdmicos y politicos de sus propietarios, con lo que se cuestiona tanto la
imparcialidad, asi como la pluralidad de las dos empresas que en sus noticiarios

frecuentemente reproducian los discursos de los Isaias y Alvarado segin su conveniencia.

Las informaciones que se presentan en los dos medios pese a tratar sobre el mismo
asunto, manejan explicaciones completamente contradictorias, a decir de Ecuavisa la
quiebra de Filambanco se origind porque sus ex accionistas, los hermanos Roberto y
William Isaias Dassum, solicitaron préstamos de liquidez al Banco Central para utilizarlos
en el salvataje de dicha entidad financiera, pero, los administradores privados desviaron los
préstamos para invertirlos en sus empresas y en la de sus amistades, a siete afios plazo con

un interés del 0%.
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En TC Television se sostiene que la crisis de “El Banco del Ecuador” fue consecuencia
de los fendbmenos internos y externos que liquidaron la infraestructura del pais, la moneda
se devalio con relacion al délar y fundamentalmente porque el Estado, convirtiéo a

Filanbanco S.A. en un “recolector de la basura bancaria”.

Los periodistas de Ecuavisa y Vistazo, cuestionan que Filanbanco haya sido entregado
“voluntariamente”, pues la entidad estaba practicamente quebrada, con obligaciones
pendientes con el Estado, depositantes y acreedores internacionales. EI Noticiero de TC,
afirma que tras haber entregado “voluntariamente” el banco al Estado, no hubo un solo
cliente perjudicado, a nadie se le negd su acreencia, ya que la entidad estaba en pleno
funcionamiento en todo el pais, de ahi que a los cuatro meses de haber pasado Filanbanco a

la administracion estatal de la AGD, tenia un balance saneado y con importantes utilidades.

Ecuavisa da por hecho que los principales causantes de la quiebra de Filanbanco S.A.
fueron los hermanos Isaias Dassum, ahora préfugos en Estado Unidos, TC Television es
enfatico en acusar a las autoridades econémicas de ese entonces por haber ocasionado el
cierre de esta entidad, mientras que Roberto y William Isaias, sostiene la televisora, son
victimas de una permanente campafia de descrédito promovida por Juan Falconi Puig quien
fue el mentalizador de la fusion de Filanbanco con la Previsora, con lo que conllevo a la

eminente quiebra del que fuera considerado “El Banco del Ecuador”.

En el procedimiento noticioso que se da al informar sobre el “Caso Filanbanco”, se
hace presente “el poder”, que se ve reflejado en la postura adoptada por los dos medios que

no informan con total independencia de los intereses financieros de sus propietarios, razon
12



por la que se convierte a la television en un instrumento politico, econémico, simbolico e

ideoldgico que esté al servicio de las clases dominantes.

En la tesis titulada “El Fendémeno televisivo en el Ecuador Caso: Ecuavisa-TC
Television” presentamos cuatro capitulos, que son el esbozo inicial de una investigacion,
poco estudiada, que por su repercusion en el campo mediatico debera continuar, mas aun
cuando tenemos conocimiento que la prensa no actla independientemente del grupo de
poder que le sostiene y que en muchos de los casos persuade 0 manipula las informaciones
que en ella se emiten, a propdsito Ramon Reig sefiala: “toda informacion es poder y por eso

hablamos del poder de la informacién”.

En el primer capitulo explicamos a base de los aportes tedricos de reconocidos
investigadores la relacion que existe entre la propiedad de la television con el poder,
realizamos un recorrido por la historia, regimenes de propiedad de este medio que en el
Ecuador aparecio en julio de 1959 y segun la Ley de Radiodifusion se la denomin6 como
“una industria de publicidad”, caracteristica que responde al modelo de propiedad
comercial privado, que deja en evidencia que tras cada informacion hay una empresa e
intereses de sus propietarios que muchas veces son los que determinan la seleccién de las
noticias y el sesgo que se le imprime a cada una de ellas, ademas, estudiaremos las formas

y estructuras de propiedad que rigen a la pantalla chica.

En el segundo capitulo la tematica que se aborda, esta relacionada con la organizacion

de Ecuavisa y TC Television, segun el CONARTEL, el pais cuenta con 246 canales de

13



television abierta, aunque los medios que lideran el mercado son seis estaciones entre ellas,

las dos televisoras que han sido objeto de nuestro analisis.

Al realizar una breve resefia de los dos medios debemos sefialar que Ecuavisa, aparecio
en 1966 ligada a la familia Alvarado (Canal 2 de Guayaquil) y a los Mantilla (Canal 8
Quito). Pero, a inicios de 1987 se constituyé Televisora Nacional C.A. Ecuavisa, cuyos
accionistas son: Corporacion Ecuatoriana de TV S.A. (Grupo Alvarado), Cristina Mantilla
Mosquera y José Amador Tome. Ecuavisa permanece vinculado con importantes medios
escritos que son publicados por ENSA, ademas del sistema de television codificada

terrestre “Univisa”, la sefial de “Telemundo” entre los méas conocidos.

TC Television fue fundada en 1969 por Ismael Pérez Perazo, poco después pasd a
pertenecer a la Filantropica, mas tarde conocida como Filanbanco S.A. de Nahin Isaias
Barquet, a mediados de los noventa cambi6 el nombre Telecentro por TC Television, en la
actualidad todas sus acciones pertenecen a Estéfano Isaias Dassum, para resguardar las
empresas y el patrimonio de sus hermanos, Roberto y William, quienes desde hace cinco
afios enfrentan problemas judiciales por presuntos malos manejos en la administracién de
Filanbanco. Esta televisora esta relacionada con: Editorial Unimasa, las imprentas
Rocafuerte y Maxigraf, Radio Carrousel, Radio Super K800, TV Cable, Cable Noticias,
CN3, Gamavision, Cable Noticias, Skytel, Satnet y desde que llegé el libanés Emilio Isaias
(Meme Kozkaya), abuelo de los Isaias Dassum, han permanecido vinculados al comercio,
ademas de tener una considerable participacién de su capital econdmico en inmobiliarias,
aseguradoras, automotrices, mineria, en la azucarera AZTRA, entre otras, asi como por

haber desempefiado un papel decisivo tanto en la banca nacional como extranjera.
14



El tercer capitulo se refiere al colapso financiero que origind que 17 entidades bancarias
cierren definitivamente sus puertas, con el respectivo perjuicio para sus depositantes, a raiz
de que el gobierno de Jamil Mahuad decretase “el feriado bancario”, que produjo al Estado
ecuatoriano un gasto excesivo e inatil del que se desconoce su monto exacto. En este
capitulo nos remitiremos a realizar un andlisis comparativo entre los discursos sustentados
por los periodistas de las dos cadenas que en sus diferentes noticieros o espacios de opinion
han mostrado su sesgo y su postura definida al referirse al “Caso Filanbanco”, con ello
queda en evidencia la falta de imparcialidad asi como de pluralidad de estas dos empresas

informativas que han actuado en respuesta a los intereses de sus accionistas.

Finalizaremos esta investigacion con las conclusiones que demuestran que la television
se ha convertido en un eficaz instrumento econdémico, politico e ideoldgico que esta al
servicio de las clases dominantes, este medio, se ha transformado de esta manera en un
fendmeno institucional por ser una entidad extremadamente influyente, por su
representacion simbdlica, asi como por ser agente de promocion de bienes y servicios, pero

sobre todo, por participar directamente del financiamiento de instituciones de poder.

Es asi, como determinados grupos intentan limitar, condicionar o anular la libertad de
expresion de ciertos periodistas, ya que dichos grupos amenazan con presiones de diverso
tipo especialmente econémico, para de esta manera consolidar su capacidad de persuadir y
manipular a los preceptores, si bien no son todos, son los mas influyentes quienes se ven
comprometidos con la linea editorial del medio para el que laboran y no con los valores

fundamentales de la comunicacion que son: objetividad, pluralidad e imparcialidad.
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CAPITULO |

EL FENOMENO TELEVISIVO
EN EL ECUADOR

“De la noche a la mafiana una nueva cajita se
introduce en el hogar, y de ahi en adelante
todo ocio se organiza en torno a ella™.
Umberto Eco

1. IMPORTANCIAY TRASCENDENCIA DEL TEMA

La television ha transformado la naturaleza misma de la comunicacion, ya que con ella
se produce un cambio radical que nos conduce de la palabra escrita a la imagen, o dicho
cambio se origina porque es mas complejo comunicarnos a través de simbolos, toda vez
que para ello, necesitamos compartir similares codigos, mientras que la imagen es pura y
simple representacion visual que puede ser entendida independientemente de la lengua que

de acuerdo a nuestro lugar de origen practiquemos.

Para referirnos a este medio, que sin duda, desempefia un papel trascendental en el
campo mediatico, es necesario citar los aportes de varios autores que desde diversas
perspectivas tedricas de pensamiento, explican como ha influenciado y cambiado el mundo
desde que aparecidé este innovador invento llamado “television”, el que por cierto,
rapidamente ha logrado cautivar la atencién de millones de espectadores que se fascinan
con sus elementos audio-visuales y en torno a la cual, se han producido los mas

controversiales debates.
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Desde de perspectiva sustentada por el semiélogo Umberto Eco, perteneciente a la
Escuela Estructuralista de la comunicacion, al referirse a la television concluye que:
“Dependiendo de las circunstancias socioculturales, existen diversos cédigos o,
mejor reglas de competencia e interpretacion. EI mensaje tiene una forma
significante que puede llenarse con diferentes significados. Asi surgio la
sospecha que el emisor organizaba la imagen televisiva en virtud de sus propios
cddigos, que coincidian con los de la ideologia dominante, mientras que los
destinatarios la llenaban con significados aberrantes, segun sus co6digos

culturales particulares™.

Una apreciacion diferente es la de Giovanni Sartori quien en su libro titulado: “Homo
Videns: La sociedad teledirigida”, comenta que los seres humanos desde nifios, nos
habituamos, a la vez que preferimos, estar frente a una pantalla encendida durante horas de
horas, antes que aprender a leer y escribir, “la television sustituye a la baby sitter, (es ella la
primera en encender la television) y, por tanto, el nifio empieza a ver programas para

adultos a los tres afios™.

A juzgar por el autor italiano, la television modifica la relacion entre entender y ver,
anteriormente estdbamos habituados a que se nos presente lo que ocurria en el mundo a
través de relatos, es decir por escrito, ahora estamos acostumbrados a que se nos muestren,
por lo tanto, a ver estos acontecimientos con lo que el relato esta practicamente en funcion

de las imagenes gque nos transmiten a través de la pantalla. En este contexto Sartori sustenta

'ECO, Umberto. ;Tiene la audiencia efectos perniciosos sobre la television?. Italia, 1977: 90.
2SARTORI, Giovanni. Homo Videns. Madrid, Taurus, 1998: 36.
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la tesis que: “la televisidn no es solo un instrumento de comunicacién; es también, a la vez,
paideia, un instrumento antropogenético, un medium que genera un nuevo anthropos, un

nuevo tipo de ser humano™?,

“Nos encontramos en plena revolucion multimedia. Esta revolucion esta
transformando al homo sapiens, producto de la cultura escrita, en un homo
videns para el cual la palabra ha sido destronada por la imagen, es decir, de lo
visible sobre lo inteligible, lleva a un ver sin entender que ha acabado con el

pensamiento abstracto, con las ideas claras y distintas™.

Como lo refiere Sartori, el “homo sapiens™

se desenvuelve en un mundus intelligibilis,
en el que priman conceptos y concepciones mentales que son completamente diferentes al
mundo que captamos a través de nuestros sentidos, es decir, al mundus sensibilis del “homo
videns”. “En suma, lo visible nos aprisiona en lo visible. Para el hombre que puede ver (y

ya esté), lo que no ve no existe™®.

Paraddjicamente a las frecuentes criticas a las que permanece expuesta la television,
desde la concepcion de Herbert Marshall McLuhan, “el profeta del futuro”, y mayor
defensor de la pantalla chica, nos comenta como en nuestras sociedades el consumo de los

medios masivos es la segunda actividad predominante en todo hogar.

zSARTORI, Giovanni. Homo Videns. Op. Cit.: 36.

Ibid.

*De este modo clasificaba Linneo a la especie humana en su Sistema de la Naturaleza, de 1758.
Fisiolégicamente, el homo sapiens no posee nada que lo haga unico entre los primates (el género al que
pertenece la especie de la raza humana). Lo que hace Unico al homo sapiens es su capacidad simbélica; lo que
indujo a Ernest Cassirer a definir al hombre como un animal simbdlico.

®SARTORI, Giovanni. Homo Videns. Op. Cit.: 84.
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El ensayista canadiense parte de la premisa de que los medios de comunicacion son las
prolongaciones tecnoldgicas de nuestro sistema nervioso central, con lo que proclama la
crisis de la comunicacidn escrita en la era de la cultura visual, en donde, la television se
convierte en el mas importante de todos los medios, ya que a través de ella se logra hacer

permeables a los individuos, toda vez que acaba con la supremacia visual.

El tedrico de la Aldea Global” observé que “la television es, sobre todo, una extensién

"8 A lavez

del sentido del tacto que implica una mayor interaccion entre todos los sentidos
afirma que este medio estd constituido por cientos de lineas y puntos de los cuales el
televidente esta en capacidad de captar algunos de ellos, con lo que se requiere una mayor

participacion activa y creativa para llenar los espacios del mosaico® de lineas y puntos que

permiten formar las imégenes.

“La imagen de televisidn ofrece al telespectador unos tres millones de puntos
por segundo a quien la recibe. De éstos, acepta solo algunas docenas por
instante, con las cuales hace una imagen... La imagen del cinescopio requiere
que a cada instante cerremos los espacios de la malla mediante una participacion

convulsiva y sensorial”*.

"Revisar el texto de Marshall McLuhan y B.R. Powers, La Aldea Global, Barcelona, Gedisa, 1991. El
ensayista desarrollé estudios sobre la comunicacion de masas, en donde explica que gracias a los avances
tecnoldgicos de las Ultimas décadas, la globalizacién del entorno sera el resultado de las comunicaciones
mundiales, es decir que a través de una interdependencia electrénica de las comunicaciones modernas todo
puede funcionar sin la intervencion del hombre.

*MCLUHAN, Marshall. Comprender los medios de comunicacion. Barcelona, Paidés Comunicaciones, 1994:
338.

Mcluhan Illama mosaico a esta clase de acercamiento a la historia, vinculandola asi con las técnicas de la
television. La imagen del cinescopio, dice, es una serie de puntos que el vidente activa colocandolos en una
imagen simultanea, como si fuera un mosaico.

\MCLUHAN, Marshall. Comprender los medios de comunicacion. Op. Cit.: 319.
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McLuhan en sus escritos cataloga a los medios de comunicacion como “frios” y
“calientes”, los primeros son de baja definicion y poca informacion, por tanto son
incluyentes, con lo que requieren de una mayor participacién del publico, el medio frio por
excelencia es la television. “El medio caliente es aquel que extiende, en alta definicion, un

tnico sentido. La alta definicién es una manera de ser, rebosante de informacion™*.

Estos estudios se complementan con el comentario de Manuel Castells quien expresd
que por la baja definicion de la pantalla chica, los televidentes deben Ilenar los huecos de la
imagen con lo que participan de forma mas emocional en lo que miran a traves de ella:

“Esta participacion no contradice la hip6tesis del menor esfuerzo, puesto que la
television atrae a la mente asociativa/lirica y no supone el esfuerzo psicologico
de recuperar y analizar la informacion a la que hace referencia la teoria de Ebert
Simon. Por ello, Neil Postman, estudioso de los medios de comunicacion,
considera que la television representa una ruptura histérica con la mente
tipografica. Mientras la imprenta favorece la exposicion sistemética, la

television se adapta mejor a la conversacién ocasional”*2.

John Thompson plantea que la vision en la television es basicamente unidireccional:
“Los individuos que aparecen en la pantalla pueden ser vistos por
telespectadores a los que no pueden ver; los teleespectadores, a su vez, pueden
ver a los individuos que aparecen ante ellos, pero los teleespectadores no pueden

ser vistos por éstos. El tipo de propiedad pulblica creada por la television se

“MCLUHAN, Marshall. Comprender los medios de comunicacién. Op. Cit.: 43.
2CASTELLS, Manuel. La Sociedad en Red. Madrid, Alianza Editorial, 1998: 364.
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caracteriza, entonces, por un contraste fundamental entre productores y

receptores en términos de visibilidad e invisibilidad”*.

La televisién como consecuencia de la riqueza visual de sus sefiales simbdlicas, abre
espacio a una innovadora relacion entre propiedad publica y visibilidad que, en palabras de
Thompson, a hecho que este medio al igual que el cine, preste singular énfasis en el sentido
de la vision, ya que las bandas sonoras estan combinadas con las bandas visuales que dan
como resultado complejas imagenes audiovisuales, entonces, permite a los perceptores ver
personas, acciones y acontecimientos, asi como, oir la palabra hablada y otros sonidos. La
propiedad publica de estos medios ha hecho posible que todo suceso esté en capacidad de

ser visto u oido por los demas.

En respuesta a los frecuentes adelantos tecnoldgicos que se producen en los mass
media, se da paso a una innovadora forma de “propiedad publica mediatica”, en la medida
en que éstos “se hacen mas omnipresentes, las nuevas formas de propiedad publica van
gradualmente complementando y, posteriormente extienden, transforman y desplazan, las

formas tradicionales de propiedad ptblica™.

“El desarrollo de los media ha credo formas de propiedad publicas nuevas,
completamente diferentes de la propiedad publica tradicional basada en la co-
presencia. La caracteristica fundamental de estas nuevas formas es que, con la

ampliacion de la disponibilidad ofrecida por los media, la propiedad publica de

BTHOMPSON, John. Los media y la modernidad. Barcelona, Paidés Comunicacion, 1998: 173.
“Ipid.: 170.
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los individuos, las acciones o acontecimientos, dejan de vincularse al hecho de
compartir un lugar comdn. Una accion o acontecimiento puede ser hecho
publico a través de la grabacidn, y transmitida a otros que no estan fisicamente

presentes en el tiempo y espacio en el que ocurre™®®.

La pantalla chica ha logrado traspasar los espacios publicos y privados, para
paulatinamente convertirse en la gran industria cultural de los ultimos afios, alrededor de
ella y toda su empresa, giran poderosos capitales que en paises como el nuestro se han
constituido en un gran negocio en donde, lamentablemente, mas importan las ganancias
para sus propietarios que las producciones de calidad que tanto beneficiarian y demandan la

mayoria de telespectadores.

El colombiano Omar Rincén, critico de la televisién, recalco que:
“El aparato dejo de ser admirado para transformarse en objeto alabado, en el
nuevo altar donde se revelan las verdades modernas, se documentan las nuevas
maneras de ser dioses y las inimaginadas formas que ha tomado la fe en nuestros
tiempos. Cada noche le cumplimos la cita, le rendimos culto, le adoramos, le
dormimos y le celebramos. Desde entonces, la pantalla ya no se llena de
imagenes y sonidos sino de formas culturales, deseos colectivos, necesidades
sociales, expectativas educativas, rituales de la identidad; la tele se convirtio en

la institucién social y cultural méas importante de nuestras sociedades™®.

*THOMPSON, John. Los media y la modernidad. Barcelona, Op. Cit.: 169.
*RINCON, Omar. Televisién Pdblica: del consumidor al ciudadano. Bogota, Convenio Andrés Bello,
2001:11.
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En el Ecuador el 11 de julio de 1959, gracias a la iniciativa de la organizacion “Hoy
Cristo Jesus Bendice”, méas conocida como H.C.J.B. se presentd la primera sefal televisiva
que cubrié toda el area de la ciudad de Quito. EI “31 de julio sali6 al aire el primer
programa completo basado en la version de la serie radial titulada ‘Adelante Juventud’, Giff

Hatwell hizo de Ingeniero de Control y Ginny Hartwell de Cdmara No. 1"’

De acuerdo con el Decreto Ejecutivo 951 emitido por el Presidente Camilo Ponce
Enriquez y tras la solicitud de Linda Zambrano y su esposo José Rosenbaum, quienes
trajeron los primeros equipos de transmisiones en circuito cerrado, nacié en la ciudad de

Guayaquil “Telecuatro”, hoy conocido como “Telesistema”, el primer canal del Ecuador.

“En agosto de 1959 se celebraba el sesquicentenario de la Independencia. Se
organizo una gran feria en los jardines del Colegio Americano y fue all4 donde
la UNP llevo los equipos de la HCJB, para que los quitefios pudieran ver
television en blanco y negro. En 1960, el Canal 4 obtuvo permiso para operar.
Asi, la television nacio en el Ecuador llena de bendiciones, que la volvieron,

por entonces, milagrosamente aburrida™*®.

El modelo de propiedad que rige a la pantalla chica en el Ecuador, se ha constituido en
patrimonio de ciertos grupos privilegiados que no solo controlan el terreno audiovisual,
sino que mantiene un monopolio que ha creado un espacio en el que se afianza el vinculo

entre: economia, finanzas, informacién, telecomunicaciones y la empresa en general.

MORA, Alba Luz. La television en el Ecuador. Guayaquil, Editorial AMAUTA, 1982: 82.
8_ASO, José. “La television en el Ecuador”. Hoy 15 afios. Quito, 1997: 144,
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La primera empresa televisiva comercial que empez6 a funcionar en el pais fue:
“La Compafiia Ecuatoriana de Television, formada por Jaime Nebot Velasco,
José Rosenbaum y la Publicidad Palacios. Era la Feria de Octubre en Guayaquil,
y asi llego la television al puerto. Un convenio con la Casa de la Cultura, y alli
se instald la antena. La prensa de la época celebra este advenimiento con el

mismo fervor que la llegada del primer avién™*°.

Al igual que en la mayoria de paises latinoamericanos, en el Ecuador impera una
cultura visual y oral, de ahi que pese a haberse desarrollado afios mas tarde que la prensa y
la radio, la television ha alcanzado un despegue inusitado, tal como lo revela la siguiente
estadistica: “Segun los datos de IBOPE, el 95% de hogares de Quito y Guayaquil tienen
televisor. Mas de la mitad de ellos cuentan con mas de dos televisores, pero solo el 15%

tienen lavadora, Internet el 2.5%, teléfono el 46% y suscripcion a un periédico el 2.1%"%.

“Asi entra la television a formar parte de la impresionante red de comunicacion
de un pais pequefio como el nuestro; junto con la prensa y la radio comienza a
cubrir practicamente todo el territorio nacional. Los nifios nacen arrullados por
la television, quiza nodriza de su soledad. Nuestra cultura se vuelve urbana. El
pais se electrifica y la television forma parte como el perrito atado a la cerca,

también del Ecuador rural, multiétnico y pluricultural.

¥_ASO, José. “La television en el Ecuador”. Op. Cit.: 144.
“RUBIANO, Roberto.“Una mirada critica a la TV nacional”. Diners (Quito), 239, abril 2002: 17.
'L ASO, José. “La television en el Ecuador”. Op. Cit.: 144.
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Nuestras sociedades han estado y permanecen influenciadas por este medio audiovisual,
que ha dado respuesta a una estrategia concreta a traves de la cual, los diversos
acontecimientos son sometidos a un determinado proceso de elaboracion y tratamiento

desde la propia estructura del poder informativo.

“En el comienzo, la tele fue un aparato grande en blanco y negro que lleg6 a los
hogares para convertirse en el centro de todas las miradas, a €l se le hacia
reverencia, se le tenia horario, se le usaba segun las reglas; se instalé en lo mas
publico de casa, la sala; se convirtié en simbolo de prestigio y llegd a ser el
nuevo fuego alrededor del cual reunirse. Paso el tiempo y ese aparatico tomd
todas las formas, colores y estilos y poco a poco se fue metiendo a lo mas
privado del hogar, abandoné los lugares publicos de la casa y se convirtié en un

electrodoméstico personal muy privado, muy intimo”%.

En el mundo moderno nadie cuestiona el poder atribuido a la pantalla chica para
legitimar los procesos sociales, el Ecuador ha sido un evidente ejemplo de ello, gracias a su
influencia entre otros factores, se ha contribuido para el triunfo o destitucién de presidentes,
sin embargo, no es una regla que los candidatos que mas aparecen en este medio, sean los
que obtengan el triunfo electoral, tal como ocurri6 en las Gltimas elecciones con Alvaro

Noboa, de ahi la sentencia de Lorenzo Vilches: “la televisién influye pero no decide”?,

22RINCON, Omar. Televisién Publica: del consumidor al ciudadano. Op. Cit.: 11.

ZRevisar libro de Lorenzo Vilches. Manipulacién de la informacién televisiva. Barcelona, Paid6s, 1989.
Para el autor, las elecciones no se ganan en la television, este medio es sin duda poderoso y puede tener gran
influencia en la opinion publica y por tanto en el electorado, pero no hasta el punto de decidir victorias
aplastantes o derrotas catastroéficas.
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El caso Bucaram Ilama nuestra atencion pues, deja ver que gracias al poder mediatico
de sus propagandas emitidas a través de la pantalla, y la tarima principalmente, logré llegar
a Carondelet, pero por sus equivocaciones politicas magnificadas en este aparato, debio

enfrentarse a la reaccién de la ciudadania que logré destituirle del cargo que ejercia.

“Abdala Bucaram siempre tuvo una mala relacién con la prensa. Hay que
recordar que fue electo en 1996 con la oposicion del 90% de los editorialistas.
Durante su gobierno, por primera vez en la historia del Ecuador, los periddicos y
noticieros televisivos mas prestigiosos se opusieron al presidente. Cuestionaron
su estilo de gobierno chabacano, y la imposibilidad de tener dialogos en los que
se discutan y debatan diferentes opiniones. Los periodistas estuvieron al frente
de la oposicion democratica a Bucaram cuando denunciaron la corrupcion de su
gobierno y rechazaron su uso de la cultura de masas y de las imagenes

televisivas como sustituto a los dialogos sobre sus politicas estatales”?*.

El lider roldosista consider6 que los medios, a lo largo del golpe de Estado de 1997, “se
convirtieron en tribunales inquisitoriales”, pues toda declaracion en su contra se transformo
en evidencias que mas tarde serian los principales argumentos para su destitucion e indico
que: “La prensa fall6 frente a la sociedad, frente a sus principios y dio paso a prejuicios, al
envilecimiento de las creencias colectivas que han rezagado la capacidad reflexiva de la

colectividad, en especial de los sectores medios de la sociedad y de la propia prensa”®.

*DE LA TORRE, Carlos. “Los Medios Masivos de Comunicacién Social el Populismo y la Crisis de la
Democracia”. Ecuador Debate 49 (Quito): 19.
®BUCARAM, Abdala. Golpe de Estado. Panamé, PREdiciones, 1997: 20.
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Con su peculiar estilo Abdald Bucaram logré lo que Andrea Schedler denomina
“subvertir el poder de las palabras a través del poder de las imagenes”, asi las
deliberaciones politicas pasan a un segundo plano y se desarrollan detras del escenario, en
tanto las formas teatrales pasan al centro de la politica, asi esta actividad, sufre de la
intromision y la ocupacion de formas extrafias a ella como son: el teatro, el rock, los
deportes, la farandula y la publicidad, fue asi como “durante su corta presidencia Bucaram
representd sus actos de gobierno como un show de television en los que el poder se

dramatizaba en espacios de la cultura popular como el fatbol y la cultura de masas”?®.

Gonzéalez Requena dice que este medio tiende a producir un efecto de espectacularidad:
“Lo que importa no es ya que sea verdad lo que la television dice, sino que lo
que es nombrado por television es materia relevante de espectaculo. Sea verdad
0 mentira, es relevante. EI mundo espectacular, construido por el discurso
televisivo dominante —en el que todo, los hombres y los objetos, se ofrecen al
espectador—y en el mundo real —siempre brutal- se parecen pero divergen, no se

superponen del todo™*’.

El espectaculo es, para Jesus Gonzélez Requena, la realizacion de la operacion de

seduccion® y ésta, es el ejercicio de un determinado poder, de ahi que todo poder debe,

*DE LA TORRE, Carlos. “Los Medios Masivos de Comunicacién Social el Populismo y la Crisis de la
Democracia”. Op. Cit.: 20.

2"GONZALEZ Requena, Jests. El discurso televisivo: espectaculo de la posmodernidad. Madrid, Signo e
imagen, 1992: 138.

%8Revisar texto de Gonzalez Requena, El discurso televisivo: espectaculo de la posmodernidad. Para el autor
los elementos para una situacion de seduccién son: una mirada, una distancia, un cuerpo que se exhibe
afirmando como imagen que fascina, pues lo que pretende el cuerpo que se exhibe es seducir, es decir, atraer
—apropiarse- de la mirada deseante del otro.
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necesariamente, espectacularizarse pues solo pervive y se asienta el poder capaz de hacerse
desear sustenta el autor:
“Porque lo sabian, los monarcas absolutistas convertian en espectaculo para sus
subditos incluso sus mas nimias actividades cotidianas. Y por eso, también, el
nazismo alcanzé tan asombroso dominio en lo escenografico. Pero estos
ejemplos no deben velar lo esencial: si todo espectaculo instituye una relacion
de poder, excepcion hecha de uno, como veremos enseguida, el poder es,

esencialmente generador de espectaculos”?.

Al referirse al poder otorgado a la television el profesor uruguayo Roque Faraone,
sentencia que la pantalla chica, se ha constituido en una actividad extremadamente
influyente, en un vehiculo de representacién simbdlica, en el agente de circulacién de
bienes y servicios, a la vez afirma que éste medio, participa también de esa dependencia de
la estructura social, del financiamiento a cargo de instituciones de poder y recibe la

influencia que ejerce constantemente la ideologia.

Faraone argumenta que aunque la coyuntura internacional (intelectual y politica) sea
desfavorable, cualquier reflexion tedrica que intente racionalizar, asi sea parcialmente,
sobre este fendmeno institucional llamado television, tiene como Unico destinatario (del
mensaje tendiente a esa eventual racionalizacién) el Estado (y los poderes que a su vez,
pueden ejercer alguna influencia sobre éste, como es el caso de los partidos politicos, la

opinion puablica, las universidades, los medios de comunicacion, entre los mas importantes).

PREQUENA Gonzélez, Jesus. El discurso televisivo: espectaculo de la posmodernidad. Op. Cit.: 60.
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“La television ha llegado a ser, en el mundo entero, un fenébmeno de masas, vertiginoso
e incontenible, que ha alterado habitos, afectado comportamientos, difundido mitos e
influido poderosamente en toda la estructura social™. Es asi como la comunicacién y la
pantalla chica, como su maxima exponente, estan en condicidn de superar cualquier limite

que no sea la frontera que ponga la creatividad e ingenio de la mente humana.

“La television, en si misma, es comprendida como un sistema de distribucion
audiovisual, preferentemente doméstico, en el que coexisten diversos dialectos
audiovisuales, mensajes heterogéneos (noticieros, publicidad, filmes, concursos,
deportes, debates, teleseries, telenovelas, docudramas, talk shows) y cuya
especificidad intrinseca, la constituye el directo, esa simultaneidad entre emision

y recepcion del programa™!.

Omar Rincén ha sefialado que la pantalla chica como medio del siglo XX, lugar
privilegiado de la cultura y la sociedad contemporanea, comenzd a estudiarse a partir de los
afos cuarenta, desde entonces, aparecen publicaciones de la incidencia de este medio en la
conducta, actitudes y comprensiones de la gente, analisis que se ha concentrado en lo
televisivo-industrial y su funcién cultural y educativa, el panorama de los estudios sociales
por los que ha atravesado el medio se resume en los siguientes términos:

e 50s /Teoria de los efectos: Se centra en el estudio de las intencionalidades y poder
ilimitado de los productores de mensajes audiovisuales, se acepta la gran influencia de

dichos mensajes en los comportamientos y comprensiones de la gente.

“RUBIANO, Roberto. “Una mirada critica a la TV nacional”. Op. Cit.: 21.
SIRINCON, Omar. La televisién Piblica: del consumidor al ciudadano. Op Cit.: 14.
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¢ 60s /Teoria de mediadores / usos y gratificaciones: Se tiende a matizar la incidencia de
los medios audiovisuales segun los filtros que establecen los lideres de opinion en las
decisiones de los individuos de la comunidad; también, desde la psicologia se afirma que
el efecto televisivo no es tal, porque la gente tiende a rechazar aquello que le produce
incomodidad y no le permite ninguna satisfaccion ya que acepta mas facilmente aquello
que le causa agrado y que de alguna manera le genera una gratificacion en su consumo.

e 70s /Anélisis del mensaje: El objeto de estudio se mueve de los productores y las
audiencias al mensaje como objeto posible de investigar en cuanto a las estructuras
ideoldgicas presentes, las tendencias del poder y modelo social prescrito y las claves de
lectura que se promueven en detrimento de otras alternativas. Se analiza la estructura de
los mensajes basados preferentemente en el develamiento de lo ideoldgico que existe en
ellos, asi como el caracter industrial que marca la produccién de lo audiovisual.

¢ 80s /Las audiencias: Los estudios analizan las diversas posibilidades de comprender los
mensajes, esta perspectiva se interesa tanto en la construccion discursiva del lector como
en la relacion entre los textos televisivos y los sujetos reales. Stuart Hall (1973) enfatizd
en los momentos de la codificacion y la decodificacion: lectura dominante, lectura
negociada y lectura oposicional, mientras David Morley (1980) investiga las diversas
formas de negociacion y resistencia. Umberto Eco busca el modo en que el lector se
encuentra inscrito en los textos: Mode of Address (relacion texto-lector) y Preferred
Reading (lector dominante). La Teoria Critica (Adorno y Mattelart) busca estudiar las
formas de comprender y explicar los textos por parte de las audiencias, dentro de las
cuales se privilegia la lectura critica como las ubicadas culturalmente. En Latinoamérica

(Martin Barbero y Fuenzalida) se comienza a pensar a las audiencias como sujetos y
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comunidades activas capaces de replicar a las intencionalidades industriales e ideoldgicas
de los medios. La idea es que las audiencias son complices de los procesos de dominacién
comunicativa pero a su vez resisten y replican, de ahi nace una corriente que investiga los
usos populares de lo masivo en la vida cotidiana y la revalorizacion de las otras maneras
de leer de los sujetos sociales.

90s /Analisis del consumo: La mirada se dirige hacia los procesos culturales y las
mediaciones (Garcia-Canclini, Orozco, Martin-Barbero) que participan en los procesos de
comprension, interpretacion y uso de los mensajes audiovisuales. La unidad de consumo
bésico es la familia. El analisis tiende a observar las maneras como se articulan las
I6gicas comerciales de la produccion con las I6gicas culturales del consumo. Se comienza
a pensar en las diversas temporalidades, la presencia de lo cultural como lugar del sentido
comunicado y las competencias comunicativas que despliegan las audiencias.

Los estudios, en la actualidad, se dirigen hacia la relacion entre los textos televisivos y los
contextos culturales donde se realizan, a partir de lo cual, la television se convierte en el
eje de la reflexion social y el medio de mayor incidencia sobre las agendas publicas, las
formas de la politica, los estilos de producir saber y las maneras de comprender el mundo
(Bourdieu, 1998; Sartori, 1999; Castells, 1999). Esta es la explicacion que de acuerdo a lo
que escribe Omar Rincén en su libro “Television Pablica: del consumidor al ciudadano”,

nos permite apreciar las investigaciones que se han desarrollado alrededor de este medio.

“Lo maés importante para la vida son el agua, la comida, la salud, la energia, la
educacién, el ambiente, los derechos humanos, la economia... esta evidencia de
la realidad nadie la discute, sin embargo, sin la televisién tampoco podriamos

vivir porque ella es necesaria para la vida porque genera conversacién social,
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mucha cotidianidad simbdlica y mundos paralelos para gozar e imaginar. La
television es una invencion humana que se ha convertido en parte fundamental
de nuestra vida diaria, de nuestras formas de construir el simbolo y de nuestras
maneras de crear comunidades de sentido; ademas, sirve para muchas cosas:
comer, hablar por teléfono, estar con la pareja, consentir a los nifios, dormir,
sofiar, llorar, aburrirse, divertirse, por lo que hace en su actuacion cotidiana, por
lo que hacemos con ella y por su significatividad para encantar la vida es que la

television es lo més importante de lo menos importante™,

En el Ecuador de similar manera a lo que ha ocurrido en la mayoria de los paises de
nuestro continente:

“La television nacia bajo el modelo norteamericano. Television privada. Sin

embargo, desde entonces hasta hoy, el Estado —duefio de las frecuencias- se

reservaba el derecho de concederlas y la television ofrecia espacios, para

programas estatales de educacion y salud”®.

Los medios masivos, especialmente la television comercial, han puesto en marcha la
toma de posiciones empresariales para el desarrollo de las mas modernas y sofisticadas
tecnologias de comunicacién que han hecho posible, a criterio de Marcial Murciano, la
uniformizacion de los modelos empresariales, la estandarizacion de la produccién de

contenidos y la mercantilizacion ampliada del proceso comunicativo.

*2RINCON, Omar. Televisién Publica: del consumidor al ciudadano. Op. Cit.: 16.
3LASO, José. “La television en Ecuador”. Op. Cit.: 144,
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Con la creciente aparicion en el sector de la comunicacion del capital financiero, con la
consiguiente pérdida de pluralidad y de transparencia empresarial, asi como con una
paulatina y constante adquisicion de periddicos y revistas, de emisoras de radio y de
participaciones en canales por parte de los grupos de poder nacionales e internacionales, se
comprende lo importante que representa para ciertas personas contar con un medio masivo
que difunda su ideologia, de ahi se argumenta el comentario del empresario y banquero
Fidel Egas, quien ha incursionado en esta actividad y fue enfatico al manifestar: “Quiero

realmente influir en la sociedad. Por eso me interesan los medios”**.

A proposito, en recientes publicaciones, en las que se refieren a los nombres de los 50
hombres més poderosos del planeta, no encabeza la lista insignes politicos, artistas o
personajes de actualidad, el indiscutible primer puesto es para “Bill Gates, patron de
Microsoft y es quien domina los mercados estratégicos de la comunicacion y se dispone a

controlar las autopistas de informacion™>>.

Cada vez es mas solida la relacion existente entre los poderes econémico-politico y la
prensa en general, pues resulta innegable la ingerencia de ciertos grupos en el
desenvolvimiento de los mass media, aspecto que debe ser discutido, estudiado e
investigado por las Facultades de Comunicacion Social y que nos permitira reparar en que
la Estructura de la Informacion Periodistica es la que encierra la respuesta a la pregunta:

¢ qué esta detras de la pantalla? y por ende, de los mensajes que a través de ella se emiten.

¥RICAURTE, César. “Si me interesa ganar influencia”. Lideres (Quito), 3 febrero 2003: 3.
**CHOMSKY, Noam y Ramonet, Ignacio. Cémo nos venden la moto. Barcelona, Incaria, 1997: 56.
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Con esta tesis se propone formular un analisis critico de la formacion econémica de dos
medios televisivos con poder regional y vinculados con otros sectores productivos tal como
es el caso de Ecuavisa 'y TC Television, para contribuir asi, en esta discusion y lograr que
una tematica de total vigencia sea analizada, para que de esta manera se evidencien los

compromisos que se gestan tras la estructura de propiedad de estas cadenas televisivas.

2. POR QUE Y PARA QUE ESTUDIAR LAS FORMAS
Y ESTRUCTURAS DE PROPIEDAD DE LA
TELEVISION

“Ecuavisa y TC Television son de los pocos canales que no han sufrido cambios
determinantes en su administracion durante los ultimos afios. Sin embargo, vale
la pena destacar la tendencia expansiva que ha acompariado a sus grupos de
propietarios quienes, ademas de las televisoras, manejan otros medios de
comunicacion. Tal es el caso del grupo Alvarado, duefio de revistas como
Vistazo, Estadio, Hogar, Jovenes, entre otras. Al grupo lsaias, por su parte,

pertenecen empresas como Satnet y TV Cable”®®,

Los medios masivos de difusién, paulatinamente, se han convertido en los constructores
de la realidad, cada vez ésta, se ve representada en ellos y el publico se ha acostumbrado a
creer que lo que no esta en los medios simplemente no existe, esto en gran medida porque
cada vez estamos inmersos en un mundo mas mediatico, por lo que el poder atribuido a los
mass media, no es solo el poder de hacer, sino el poder de contar, de transmitir, de

transformar la realidad en discurso, tal como lo explicaba con certeza Pierre Bourdieu,

%6« a TV nacional tiene cambios”. Hoy (Quito), 20 enero 2003: B6.
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quien al referirse sobre este tema expreso que, los periodistas que invocan las expectativas
del publico para justificar esta politica de simplificacion demagdgica (contraria al propdésito
democrético de educar e informar divirtiendo) con ello, logran proyectar sobre él sus propia
vision e inclinaciones, particularmente cuando el temor de aburrir les induce a otorgar
prioridad al combate sobre el debate, a la polémica sobre la dialéctica y a recurrir a
cualquier medio para privilegiar el enfrentamiento entre las personas (los politicos, en

particular) en detrimento de la confrontacion entre sus argumentos.

Para el sociélogo francés Pierre Bourdieu lo que constituye el nucleo fundamental del
debate es la tematica relacionada con el:
“Déficit presupuestario, reduccion de los impuestos o deuda externa. Dado que
lo esencial de su competencia consiste en un conocimiento del mundo politico
basado més en la intimidad de los contactos y las confidencias (e incluso de los
rumores y los cotilleos) que en la objetividad de la observacion o la
investigacién, son propensos, en efecto, a circunscribirlo todo a un terreno en el
gue son expertos, y estan mas interesados por el juego y los jugadores que por lo
gue esta en juego, mas por las cuestiones de mera tactica politica que por la
sustancia de los debates, mas por el efecto politico de los discursos en la ldgica
del campo politico (la de las coaliciones, las alianzas o los conflictos entre
personas) que por su contenido (a veces incluso llegan a inventarse y a imponer

a la discusion meras cortinas de humo)™’.

S’BOURDIEU, Pierre. Sobre la Television. Paris, Anagrama, 1997: 129.
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En este contexto, resulta oportuno meditar sobre la importancia de introducirnos en el
conocimiento del poder asi como de los intereses que estan detras de cada uno de los
medios masivos, ya que practicamente ningin canal, radio o prensa actia de forma
independiente, la mayoria, o casi la totalidad de ellos, estan relacionados a una gran
empresa influyente de la comunicacion que es la que, por cierto, le permite su

supervivencia econdmica.

Los teleespectadores deberian conocer quiénes son en realidad los que les hablan a
través de la pantalla, sus propietarios y las coyunturas politicas vigentes para poder
comprender la intencionalidad de la programacién que diariamente llegan hasta nuestros
hogares y a la que frecuentemente criticamos por carecer de transparencia, mas aun si
reparamos que:

“Todo sistema lleva implicito el poder; en el terreno de la informacién es un
poder para persuadir a los ciudadanos con el fin de que el sistema se mantenga
esencialmente estable. Por eso decimos que la informacién es poder y por eso

hablamos del poder de la informacion”.

El antropdlogo estadounidense Marvin Harris manifestd que se puede llegar a
“controlar el pensamiento”, no solo cuando se oprime a la sociedad, sino cuando se la invita
a sumarse a grandes eventos del poder, que es una participacion que se lleva a la practica a

través de la gran estructura informativa.

®REIG, Ramén. Medios de Comunicacién y Poder en Espafia. Barcelona, Paidés Comunicaciones, 1998; 22.
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Resulta oportuno estudiar la “estructura de poder”®

que rodea a un medio de
comunicacion nos permite analizar si en ellos se informa con objetividad, ya que es comdn
que éstos, no den a conocer su postura politica que en la practica difiere con la realidad. No
obstante, si estamos inmersos en un periodo de campafia politica como a finales del afio
2002, debemos reparar en: “;por qué TC no plantea abiertamente su postura politica, en vez
de estar invitando a los noticieros, en proporcion mucho mayor que todo el resto de canales,
a politicos roldosistas?”*. Esta critica resulta oportuna, ya que se cuestionan los lazos de
amistad existentes entre los lideres de esa agrupacién politica y la familia Isaias, en tal caso
no hay duda que con el consenso tacito de ciertas élites, el mercado y los interese

economicos, se llega a determinar la seleccion de las noticias y el sesgo que se imprime a

cada una de ellas.

Precisamente, uno de los asuntos méas debatidos y materia de preocupacion permanente

de quienes estan ligados al periodismo, radica en hacer un analisis de la objetividad e

imparcialidad con la que los medios presentan sus informaciones y que en reiteradas

ocasiones ha sido motivo de severas discusiones. Por ello, manifiesta Ramonet, resulta

subjetivo cuestionarnos ¢qué es verdadero y qué es falso? de ahi que el autor reflexione en
los siguientes términos:

“El sistema en el que evolucionamos funciona de la manera siguiente: si todos

los media dicen que algo es verdad, es verdad. Si la prensa, la radio o la

%Segun Bartra, la estructura de poder es la correlacion de fuerzas que, en un momento dado, existe entre las
clases sociales (y sus fracciones) y cuya manifestacién explicita radica en la participacion real en los aparatos
del Estado y cuya capacidad de negociacién para la toma de decisiones estd determinada, como se ha dicho,
por el control de la estructura y la superestructura; su funcion bésica es la de asegurar que se mantenga el
modo de produccion dominante.

“RICAURTE, César. “En cuestion de politica la TV debe transparentarse”. El Comercio (Quito). 8
septiembre 2002: C3.
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television dicen que algo es verdad, eso es verdad incluso si es falso. Los
conceptos de verdad y mentira varian de esta forma l6gicamente. El receptor
tiene criterios de apreciacion, ya que no puede orientarse mas que confrontando
unos media con otros. Y si todos dicen lo mismo est& obligado a admitir que ésta

es la verdad™*.

Este controversial tema frecuentemente nos permite plantearnos preguntas sobre la
relacion que debe existir entre la informacién y la verdad, para todos es conocido que las
informaciones que nos presentan los medios pasan por dos cuestiones: la credibilidad y la
fiabilidad, que son a decir de Ignacio Ramonet, ciertas garantias ligadas a la ética, a la

virtud, a la deontologia y a la moral de la informacién.

“La verdad, incluso si no es siempre facil de determinar nitidamente, es un
criterio que deberia seguir teniendo una gran trascendencia en materia de
informacién. Pero hoy el sistema es ajeno a esta cuestion. Considera que la
verdad y la mentira no son criterios pertinentes en materia de informacion y

permanece totalmente indiferente frente al problema”*.

En este sentido y si tomamos como ejemplo a Ecuavisa, hay que referirse a uno de sus

programas: “La TV que promociona a su director Freddy Ehlers, mientras habla de

143

pluralismo y apertura para el resto de las candidaturas”™”, ademas la mayoria de sus

productos comunicacionales son una suerte de publireportajes que promueven a las

“RAMONET, Ignacio. La tirania de la comunicacion. Barcelona, Temas de Debate, 2000: 51.
A2 i -

Ibid.: 55.
“RICAURTE, César. “En cuestion de politica la TV debe transparentarse”. Op. Cit.
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empresas que auspician a este espacio, a esto se suma, la guerra abiertamente declarada
entre el candidato presidencial Alvaro Noboa y el propietario de Ecuavisa, Xavier Alvarado
Roca, asi como con los periodistas Tania Tinoco y Carlos Vera, quienes atacaron
fuertemente en sus espacios informativos al empresario guayaquilefio y el peso de sus

comentarios, sin duda, repercutio en el resultado electoral adverso para Noboa.

“En el ultimo periodo eleccionario, por las limitaciones en el gasto electoral la
campafa ha sido menos mediatica de todas las del altimo periodo democratico,
con la sola excepcion de 1979. Pese a ello, la television ha incrementado su

influencia como la gran productora de los imaginarios sobre los candidatos™*.

La argentina Beatriz Sarlo quien ha investigado temas de periodismo advierte que:
“La politica y los politicos se construyen en la television (secundariamente,
como rebote, en la radio), del mismo modo en que la politica se construia, hasta
la década del cuarenta de este siglo, en los diarios y la escena de las
instituciones. El politico habla como los astros del star system audiovisual y usa

los mismos clisés que los locutores del show de noticias™.

Los televidentes estamos supeditados a enfrentarnos a “sutiles mantos informativos”,
mientras los medios de difusion frecuentemente nos reiteran su profesionalismo,
objetividad e imparcialidad al realizar su trabajo, aunque lo realmente honesto por parte de

la prensa y algunos periodistas, seria asumir una auténtica independencia que incluso les

“RICAURTE, César. “Coémo son los candidatos en TV?”. El Comercio (Quito), 13 octubre 2002: C1.
®SARLO, Beatriz. “El Audiovisual Politico”. Punto de vista (Buenos Aires), diciembre 1991: 41.
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haria contar con mas adeptos y les permitiria ganar la credibilidad, que es una recompensa a

su tarea cotidiana de orientar a un pais entero.

“lgual que nos interesa saber las circunstancias que rodean a una persona
determinada que despierta nuestra curiosidad, admiracion o atraccion, es
también importante conocer el poder que respalda a los medios que nos
acompafan a diario y en los que depositamos en muchas ocasiones nuestra
confianza. En definitiva la estructura informativa se interesa por los entresijos

de los medios de comunicacién, algo que esta oculto al pablico en general”*.

Solamente al conocer la estructura de poder que estd detras de cada informacion,
podremos saber qué es lo que influye en la manera de informar de cada medio, para
descubrir asi, qué ocultan las palabras e imagenes que nos muestran en las pantallas, porque
una manera de demostrar el poder e ingerencia de las élites sobre los medios de

comunicacion se reflejan, precisamente, en la forma en que son emitidos sus mensajes.

Se torna necesario, por lo tanto, referirnos al concepto de estructura, que desde el
Estructuralismo se sostiene que: “es una serie de elementos articulados, es decir,
interconectados, organizados de forma que si alguno o algunos de ellos sufre alteraciones el

247

conjunto se vera afectado™’, esta descripcion no es sino una abstraccidn tedrica para

explicarnos lo que ocurre en la realidad.

**REIG, Ramén. Medios de Comunicacién y Poder en Espafia. Op. Cit.: 11.
bid.: 19.

40



En el mundo de la informacidn existe una estructura de poder que en el fondo, indica
Reig, “es un claro poder constituido”, que se evidencia en la linea editorial de la prensa en
general. Por eso, no debemos admirarnos cuando los reporteros, articulistas o comentaristas
deban regirse a las imposiciones de la empresa informativa a la que pertenecen, aunque
esto, cuando llega a ser identificado por el publico, en reiteradas ocasiones tiende a restarle

la credibilidad no solo al periodista, sino a la empresa informativa para la que trabaja.

“La estructura de fondo de un medio o de un grupo informativo del que ese
medio forme parte, puede verse alterada debido a movimientos internos entre los
elementos que la constituyen. Sin embargo, esa alteracién no sera, por regla
general, esencial sino coyuntural, en el sentido que significara cambios en una

dindmica ya prevista, en nuestro caso, la que marca la economia del mercado™*®.

Bourdieu explica que tras la cara visible de lo que leemos en los diarios, escuchamos en
las radios 0 miramos en la televisién, mas aln en Ecuavisa y TC que son dos cadenas
privadas, existe un rostro que es tanto 0 mas importante de lo que el publico ve, es decir,
“su administracion, que de ser bien llevada, puede ubicar al medio masivo en un sitial de
privilegio dentro del competitivo negocio de las comunicaciones o por el contrario,

sepultarla en la indiferencia ciudadana”*.

“Grupos mas poderosos que los Estados hacen una razzia en el bien mas

preciado de las democracias: la informacién. ¢Impondrén su ley al mundo

*®REIG, Ramén. Medios de Comunicacién y Poder en Espafia. Op. Cit.: 20.
“BOURDIEU, Pierre. Sobre la television. Barcelona, Anagrama, 1997: 23.
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entero y abrirdn una nueva era en que la libertad del ciudadano no serd méas que

pura ilusién? ¢Estamos manipulados, condicionados, vigilados?”*.

Estos poderosos grupos econdémicos cada vez adquieren mayor control sobre lo que se
difunde en la mayoria de medios masivos, es asi como entre la pantalla chica y el poder se
consolida un indisoluble vinculo que paulatinamente se ha ido afianzando en todas sus
dimensiones, la que nos permite concluir que dicho medio, puede desempefiarse como si
fuese una especie de “conciencia” 0 a su vez, como un elemento “neutro”, que permanece
al servicio de determinados grupos con los que esta relacionado y a partir de ello, llegan a
determinar lo que se debe 0 no comunicar, esta es la razon para que se cree una suerte de

“filtro™*, que incluso tiende a deformar la capacidad de abstraccion del ptblico.

“Con ello se corre el riesgo (de hecho ya ocurre) de que, entre los intereses de
las grandes empresas y la seleccion de los contenidos atribuida a las Ilamadas
audiencias, cuyos imaginarios gustos parecen un mandato imperativo para los
programadores y los responsables de edicidn, la anhelada pluralidad informativa
acabe consistiendo en presentar distintas versiones de lo mismo -una especie de
variada uniformidad- o en ofrecer distintas modalidades de lo que Ramonet ha

denominado un pensamiento Gnico™.

S9CHOMSKY, Noam y Ramonet Ignacio. Cémo nos venden la moto. Op. Cit.: 64.

*'Noam Chomsky en su libro “Los guardianes de la libertad”, sefiala que la informacion que surge de los
grandes medios, debe atravesar cinco filtros antes de ser publicada: el grado de concentracién de la propiedad
y el beneficio de las empresas, la dependencia de la publicidad como fuente de ingresos, la dependencia de la
informacion proporcionada por el gobierno, las empresas y los “expertos”, las correcciones sugeridas por los
grupos de presién y el anticomunismo como religion nacional.

*2ROCA, José. Politica y comunicacién. Madrid, Los libros de la catarata, 1999: 83.
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Toda comunicacion implica poder, de ahi que esta actividad mediada por la television y
por la prensa en general no ha podido mantenerse al margen de dicho poder, que ha hecho
que la empresa informativa permanezca sujeta a los valores imperantes del mercado que

son los que deciden e influyen directamente en el desenvolvimiento de los mass media.

3.LA RELACION DE PROPIEDAD DE LA
TELEVISION CON EL PODER. DIFERENTES
ENFOQUES HISTORICOS

“Los medios de comunicacion poseen una estructura determinada y son de propiedad

privada en la mayorfa de los paises, estatal en algunos y mixta en otros pocos”>®

, estos
medios, al igual que Ecuavisa 'y TC, estan sujetos a distintos intereses de grupos con poder

politico y econémico.

“Los grandes consorcios televisivos responden a intereses cada vez mas turbios
y sirven como instrumentos para ocultar la realidad y dar valor a lo que no lo
merece o ignorar lo que vale. En la mayoria de los paises se ignoran los valores
que recorren su superficie y se cambian por la publicidad, el discurso de engafio,
la telenovela hipnotizadora. La tarea de difundir y enlazar esas expresiones se
hace cada vez mas dificil y los espacios para esa actividad se enrarecen. Por esa
razon tiene que haber voluntad para romper los muros y tratar de decir y

comunicar lo callado™,

53GRAS,,Flicardo. Los medios en el juego del poder. Colombia, Tercer Mundo Editores, 1991: 131.
*GARCIA, Eduardo. Cultura en México: Visién de un extranjero. En Periodismo y Cultura. Colombia,
Tercer Mundo Editores, 1991: 64.
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En las siguientes lineas expondremos algunos de los enfoques que nos refieren a la
existencia del vinculo entre los medios de comunicacién con el poder, mas aun al
considerar que “Los medios ya no son el cuarto poder sino que forman parte del primero,
del Poder, dando lugar a una estructura en la que entidades financieras, empresas de

telecomunicaciones y otras ajenas al mundo de la comunicacién forman un entramado”®°.

La relacion entre el poder y la comunicacion ha sido motivo de constantes debates
desde hace aproximadamente un siglo atras. Ignacio Ramonet asevera que los medios en los
ultimos afios han ganado posicion y se han logrado convertir en “instrumentos de gran
influencia (que pueden hacer que las cosas cambien) por encima de un buen numero de

poderes formales”®.

“En cualquier caso, nos pareceria importante plantear la cuestion de la propiedad
de los medio para saber de donde venian los mensajes, quién los elabora, qué
sentido y qué consecuencias podia entrafiar la recepcion de éstos en los espiritus

y en las mentes de aquellos que los recibian™’.

Michel Foucault en su libro “Vigilar y Castigar”, argumenta como los mecanismos de
“poder” han permitido dar lugar a una “sociedad disciplinaria”, en la que “la visibilidad de
unos pocos por la mayoria ha sido reemplazada por la visibilidad de la mayoria por unos

pocos, y cuya muestra de poder soberano quedaba sustituido por la normalizacién del poder

*REIG, Ramén. Medios de Comunicacién y Poder en Espafia. Op. Cit.: s.p.
*®RAMONET, Ignacio. La tirania de la comunicacién. Op. Cit.: 32.
*"Ibid.: 143.
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de la contemplacién™®. La imagen que evidencia la relacion entre poder y visibilidad fue el

159

“Panoptico de Bentham™ en el que la visibilidad implicaba un medio de control, aspecto

similar a la comunicacion medidtica que ha sido utilizada con el propdsito de vigilar.

El enfoque propuesto por Foucault fue cuestionado en la medida en que el Panoptico:
“Hace a mucha gente visible por unos pocos, permitiendo ejercer el poder sobre
una mayoria sometida a un estado de permanente visibilidad, el desarrollo de los
medios de comunicacion proporcionaba los medios mediante los que muchas
personas pueden reunir informacion sobre unos pocos y, al mismo tiempo,
hacerlos aparecer ante la mayoria; gracias a los media, son fundamentalmente
aquellos que ejercen el poder, quienes quedan sujetos a cierto tipo de visibilidad.
Sin embargo, este nuevo tipo de visibilidad mediatica es muy distinto del tipo de
espectaculo que Foucault distinguia en el mundo antiguo y en el Antiguo
Régimen, ya que la visibilidad de los individuos y acciones esta actualmente
separada del hecho de compartir un lugar comun; a partir ahi, ha quedado

disociada de las condiciones y restricciones de la <interaccion cara a cara>".

Los medios de comunicacién gracias a las tecnologias transparentan el ejercicio del
poder, mientras que este, busca ser exaltado a través de la prensa en general:
“Los medios de comunicacion, al modificar las viejas relaciones entre lo

publico, lo privado y lo intimo, han creado un nuevo espacio publico mediatico

®FOUCAULT, Michel. Vigilar y Castigar. Madrid, Siglo Veintiuno Editores S.A. 1994: 175,

%°E| “Panéptico de Bentham” tiene en la periferia, una construccion en forma de anillo; en el centro una torre,
con anchas ventanas que se abren en la cara interior del anillo. La construccion periférica esta divida en
celdas, este panoptico es prototipo y paradigma de dicho poder, es espacio de disciplina y vigilancia.
®*THOMPSON, John. Los media y la modernidad. Op. Cit.: 179.
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que no puede ser pensado desde el espacio publico de todos. Ese es también el
espacio de la politica. Antes de las tecnologias de comunicacion, la propiedad
publica estaba ocupada no con la visibilidad del ejercicio del poder, sino con su
exaltacion. Los mediadores, entre las tentaciones de ocultamiento en el ejercicio
del poder y la demanda social de visibilidad, son los periodistas. No son
maquinas, sino seres humanos que miran las cosas con sus 0jos Yy las relatan con

sus palabras y que también asumen riesgos”®".

Si analizamos la influencia que ejerce el poder sobre los medios masivos, en el caso
especifico del Ecuador, la mayoria de grupos econdmicos se han preocupado por tratar de
reproducir su ideologia o de mantener su dominio con relacion a las otras clases sociales a
través de estos medios, los que en mas de una ocasion han estado al servicio de dichos
grupos para difundir sus ideas y al estar presente en ellos, han podido sobresalir, ganar

mayor status y mantenerse vigentes en las actividades productivas del pais.

“Se han estudiado los efectos de la comunicacion asimétrica, del poder en la
comunicacion, de la comunicacibn como dominacion, porque toda
comunicacion cumple una relacion de poder. Por eso, hasta ahora la
comunicacion mediada por la television no puede librarse del poder que implica
gue ésta esté sujeta por los valores imperantes del mercado de la cultura y del

mercado en general”®.

*'LASO, José. ¢Sintomas?. Hoy (Quito), 16 marzo 2003: A4.
®2CAMARENA, Margarita y VALDEZ, Andrés.”El poder de la television esta en la audiencia”. (1997): s. p.
Online. Internet. 19 noviembre 2002.
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Desde que aparecid la primera sefial de television en el Ecuador, el Estado ha reducido
considerablemente su compromiso social, en gran medida por la dependencia exterior, a la
vez que el medio audiovisual, como sistema privado de control social, ha crecido en
importancia, en cobertura geogréfica, en extension de audiencia, en tiempo de emision, en
influencia popular y por consiguiente, en su carécter de vehiculo de promocién politica y de
conservacion de imagen de prestigio de ciertos lideres, que la hacen ver como si fuese un
verdadero y posiblemente, el principal “aparato ideolégico de Estado”, en términos
althusserianos, aunque en este momento, tenemos que hablar, segin Roque Faraone, de un

pequefio Estado nacional con menos poder que en tiempos del filésofo francés.

“Como instrumentos que hacen posible la comunicacion y, por tanto, el conjunto
de las relaciones sociales, los medios son objeto de un extendido fetichismo en
la sociedad capitalista contemporanea, donde se les atribuyen cualidades
positivas 0 negativas, que estan lejos de poseer por si solo, independientemente
del uso que se les asigne y de las relaciones de propiedad que se establezcan
sobre ellos. Tanto los que se maravillan como los que se aterran por el poder de
‘los medios’ olvidan que este poder es solo un reflejo de las condiciones sociales

en que éstos operan™®®,

Al decir poder, no nos referimos al poder econémico o politico con el que a simple vista
relacionamos a este término, el que frecuentemente resulta coyuntural, a juzgar por Ramoén
Reig, el poder estable es el que esta articulado entre si, ya que perdura en el tiempo y es el

gue lo conforman las empresas de las finanzas, las telecomunicaciones, la construccion, la

$3TAUFIC, Camilo. Periodismo y lucha de clases. Quito, Productora de Publicaciones, 1987: 30.
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electricidad, la energia y la informacion, ésta Ultima serd motivo de nuestro analisis ya que
para todos es conocido que ella era y es poder. Esta ha sido la razén para que se comente
que: “Al legitimar el orden institucional la prensa se institucionaliza a si misma y devela al
actor final lo publicado: quién enfoca es el poder, del cual la gran prensa forma parte. Una

vez mas se devela que el poder de los medios surge de su condicién de medios del poder”®,

Por su influencia en toda estructura, el poder es “considerado como un elemento con
capacidad para tratar de persuadir e influir sobre la ciudadania gracias a que posee los
resortes socioecondmicos e informativos para ello”®. Dicho poder se ha consolidado
paulatinamente, para lo cual necesita de una ideologia que es “un sistema de
representaciones sometida al sesgo de una perspectiva y de un interés particular”®. Esta
ideologia, que puede ser definida como otro tributo del poder, es el nicleo central de la

cultura masiva tal como lo explica Reig.

“Las estructuras no han matado al hombre ni las actividades del sujeto. Lo que
mata la actividad informativa de la persona, condicionando por tanto a la
sociedad, son los intentos manipulativos o manipuladores que proceden de la
imposicion. Porque las estructuras solamente pueden vivir en un sistema social y
humano, libre y responsable. El ser de las estructuras es la estructura del

individuo libre y responsable comprometido en sociedad™®” .

**BRIGUET. Daniel. El poder de los medios: los medios del poder, Rosario, Anuario Vol. 1. Departamento de
Ciencias de la Comunicacion Social, UNR, 1998: 3.
®*REIG, Ramén. Medios de Comunicacion y Poder en Espafia. Op. Cit.: 24.
66 i -

Ibid.; 27.
*’SANCHEZ-BRAVO, Antonio. Manual de Estructura de la Informacion. Madrid, Fundacién Ramén Arces,
1992:70.
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La television como el poder desde sus origenes, han demostrado que estan
estrechamente interrelacionados, la empresa periodistica, frecuentemente, permanece sujeta
a presiones externas que son las que en reiteradas ocasiones han determinado hasta donde
llega la tan anhelada libertad de expresion que:

“Es una libertad concedida por el poder y, en consecuencia, limitable por el
poder o incluso anulable por él; es la libertad de un grupo reducido de
personas: periodistas y empresarios; y es ejercitada como una manifestacion

individual de libertad”®,

Los periodistas producen divulgacion de informacion no por libertad, sino en respuesta
a su deber y funcién social, pero este proceso involucra a toda la sociedad por lo que:
“El Estado debe de contemplar como una de sus funciones esenciales la de
proteger, entre otros derechos de la ciudadania, el derecho de informar y ser
informado, pues el ejercicio de un derecho fundamental de las sociedades
modernas no puede quedar reducido a lo que dicten las leyes de un mercado
controlado por un reducido oligopolio; tanto mas cuanto la creciente
complejidad del mundo hace imprescindible la informacion —en cantidad y
calidad- para intentar no solo gobernarlo democraticamente, sino simplemente

para poder comprenderlo y vivir en é1”%.

Todo comunicador y medio en general debe adoptar una posicién politica para que asi,

el publico conozca a que debe atenerse al optar por su propuesta periodistica, ya que

8EXENI, José Luis. “Autorregulacion del Periodismo: Reto Impostergable”. iconos: Revista de la FLACSO
(Quito), 5, (1998): 50.
®ROCA, José. Politica y comunicacién. Madrid, Los libros de la catarata, 1999: 84.
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ninguna informacion es inocente, sino todo lo contrario, cada noticia viene cargada de
intencionalidad, aunque lamentablemente por la falta de criterio de los perceptores muy

rara vez se llega a descifrar el real contenido de los mensajes.

“Los medios solo sirven para que esas élites vean transcritos sus discursos y sus
boletines, ¢quién les informa, quién les previene, quién les dice los resultados
reales de sus politicas o la ausencia de ellas en el pais? Esas élites también son
las culpables de la deriva que ha tomado la prensa porque, gracias a su poder,

han incidido para que se ocupen en prioridad de ellas”".

La medios actian como un grupo de presién que pueden llegar a condicionar las
acciones de ciertos personajes publicos, de ahi, que en una de sus alocuciones al referirse al
papel desempefiado por ellos, el Presidente Lucio Gutiérrez aseverd que: “cuando la prensa
habla puede causar terremotos, pero cuando la prensa calla, se puede convertir en complice

de la corrupcion”™

, con ello se demuestra su influencia en la cotidianidad de los pueblos.

“El escenario en el que se desarrolla el periodismo en relacion con el poder a
decir del investigador chileno José Joaquin Brunner, se identifica con cuatro
antitesis: oposicion entre competencia y monopolio, entre libertad y control,

entre mercado y Estado y entre espectaculo y realidad”"%.

%“Un mea culpa necesario”. El Comercio (Quito), 21 julio 1996: A3.

! Ecuavisa. Noticiero Contacto Directo. miércoles 19 marzo 2003.

?BRUNNER, José Joaquin. “Comunicacién y politica en la sociedad democratica”. En Medios de
Comunicacion en tiempos de cambio, Contribuciones 2, Fundacion Konrad Adenauer-Ciedla, Buenos Aires,
1996: 15.
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La primera antitesis, tal como lo explica Brunner, tiene que ver con la tentacién de
concentracion del poder sin control, tanto de los actores politicos como de los medios de
comunicacion, en una tendencia encaminada hacia el manejo oligopdlico de la

representacion y de la informacion.

La segunda hace referencia a la tension entre la libertad ilimitada que se atribuyen tanto
los media como los periodistas y la amenaza permanente de control y regulaciones desde el

poder politico al ejercicio de la mencionada libertad.

La tercera oposicion se plantea segun la explicacién de José Joaquin Brunner, como
“ceguera colectiva”: los medios, con la mirada puesta en el mercado, advierten sobre los
peligros de la concentracién del poder por parte de los partidos politicos, sin admitir los
riesgos de la concentracion de la propiedad de los medios; y los politicos, con la obsesion
por dominar el Estado, exigen apertura y transparencia en la comunicacién, resistiéndose

sisteméaticamente a promoverlas en la politica.

Finalmente, la cuarta antitesis asume la forma de un “pacto del espectaculo” en el que
los politicos tienen la enfermiza necesidad de “estar en escena”, es decir, por aparecer en
los medios (especialmente la television); mientras los periodistas terminan hechizados con
la realidad que producen y llegan sinceramente a creer que solo existe —0 merece existir- lo
gue se difunde en los medios; actitudes ambas que limitan notablemente no solo su
percepcion de la realidad, sino fundamentalmente la participacion social tanto en la

comunicacion como en la politica.
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En esta controversial relacion que cada vez se consolida entre poder y comunicacion, se
evidencia que no se pueden evitar los vinculos entre contiendas y compromisos, disensos y
pactos, divorcios y complicidades tanto entre periodistas, propietarios de los medios de

informacion y quienes ejercen el poder.

“A ello se afiade muchas veces escandaloso, descontrolado y poco ético transito
del periodismo a la politica y de la politica a los medios de comunicacion, con
nocivas idas y venidas, que asume la forma de curiosas metamorfosis y vulgar
mimetismo de politicos que se vuelven periodistas y comunicadores que se
dedican a la politica, usando en los dos casos a los mass media como propositos
particulares y la informacion con fines utilitarios. Casos como éstos abundan en

nuestro medio y son de sobra conocidos™".

En la actividad politica de nuestros paises, varios periodistas han aprovechado
habilmente a los medios como predmbulo para candidatizarse para algln cargo de eleccion
popular y por la familiaridad que se construye con la audiencia a través de ellos, los
resultados para estos personajes en la mayoria de ocasiones han sido favorables. Gracias a
su programa en Radio Tarqui, Gustavo Herdoiza lleg6 a ser Alcalde de Quito, Polo
Baquerizo de TC, logré ocupar una curul en el Congreso, la diputada Cinthia Viteri se dio a
conocer en la pantalla chica afios atras cuando conducia un programa de ayuda social,
Freddy Ehlers del programa “La Televisidén”, gano la eleccion de Parlamentario Andino,
distincion que la comparte con la también periodista Juana Vallejo, Alfonso Harb

comentarista deportivo fue recientemente electo diputado, al igual que Vicente Olmedo del

* BRUNNER, José Joaquin. “Comunicacion y politica en la sociedad democrética”. Op. Cit.:16.
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desaparecido programa “Dentro y Fuera” y como ellos, en la Gltima eleccién de 2002, los
ejemplos estan a la orden del dia, ya que cada vez son mas los comunicadores que forman
parte del controversial grupo de periodistas que de la noche a la mafana optan por

“hacerse” politicos, o de los politicos que deciden incursionar en la actividad periodistica.

Muchos de estos profesionales buscan obtener protagonismo y es asi como sucumben
frente a la gente que ostenta el poder real, que como lo explica Chomsky, son los duefios de
la sociedad, es decir, un grupo bastante reducido, esas élites, el mercado y los intereses
econdmicos son los que en reiteradas ocasiones determinan el sesgo de las informaciones
gue nos transmiten a través de las grandes empresas informativas. “Estamos hablando del

poder financiero empresarial, es decir el que controla los medios de informacion”™.

“La prensa esta para informar, evaluar, orientar, criticar, pero nunca para gobernar. Otra
cosa es que abunden periodistas que, sin tapujos morales, salten de la opinion a la asesoria

politica camuflada, evadiendo el costo ético de tal decision”">.

“Influyentes socidlogos y politdlogos sostienen que la television atenta contra la
democracia. Pierre Bourdieu en un libro reciente dice que la television es ‘un
peligro para la politica y la democracia’. Por su parte, Giovanni Sartori sostiene
que la televisién esta transformando el sentido de la politica y de la democracia
porque personaliza la politica, la representa como un espectaculo y se basa en

apelaciones no racionales y emotivas. Pierre-André Taguieff argumenta que la

“CHOMSKY, Noam y Ramonet, Ignacio. Cémo nos venden la moto. Op. Cit.:19.
RAMOS, Hernéan. “La prensa no es igual al poder politico”. EI Comercio (Quito): A4.

53



television ha transformado al populismo en telepopulismo, esto es una forma de
video-demagogia: el demagogo actla sobre su audiencia dejandose ver mas que

haciéndose entender”’®.

Es necesario insistir, una vez mas, en el papel fundamental que desempefian los medios
masivos de comunicacion en regimenes democraticos, en los que mucho importa el
periodismo e informacion. “La comunicacién es la continuacion de la politica por otros
medios, y la politica es el escenario de la comunicacion para otros fines”, manifiesta a

proposito de esta tematica José Luis Exeni.

“Cuando se hace referencia a nuestra sociedad como ‘sociedad de la
informacién’ y a nuestras democracias como ‘regimenes de opinion’ se esta
planteando, sin duda, el papel de la comunicacion en la creacién de
comunidades informadas, la representacion de éstas en el ambito pablico y el
aporte de los media en la formacion de agendas de discusion y reforma y en la

discusion de politicas ptblicas™””.

4. EL REGIMEN DE PROPIEDAD Y MODELOS DE
TELEVISION EN EL ECUADOR

En el Ecuador los sistemas de television por cable y television codificada terrestre se

regulan por la Ley de Radiodifusion y Television, Ley Reformatoria a la Ley de

®DE LA TORRE, Carlos. “Los Medios Masivos de Comunicacion Social El Populismo y la Crisis de la
Democracia”. Op. Cit.:21
""EXENI, José Luis. “Autorregulacion del Periodismo: Reto Impostergable”. Op. Cit.: 51.
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Radiodifusion y Television y su Reglamento General; Convenio Internacional de
Telecomunicaciones (UIT) y sus Reglamentos; el presente Reglamento y demas normas
que sobre la materia expida el CONARTEL. De acuerdo a estos organismos en nuestro pais

se conocen los siguientes modelos de cadenas televisivas:

4.1TELEVISION ESTATAL

Las estaciones publicas o estatales, son las destinadas al servicio colectivo, sin fines de
lucro y no pueden cursar publicidad comercial de ninguna naturaleza. Estos medios
transmiten una programacion cultural, educativa y de asuntos de interés general, tales como
conferencias de indole pedagogico, agricola, industrial, econémico, de desarrollo social, de
servicio a la comunidad, de orientacion al hogar, es decir, que tales programas propicien el
desarrollo socioeconomico y cultural, el sano esparcimiento y los valores esenciales de la

nacionalidad, dentro de un &mbito de integracion y solidaridad ciudadana.

En esté clasificacion encontramos a las estaciones de radiodifusion de servicio comunal,
las que pueden ser estaciones publicas, de television por cable, por satélite y de circuito
cerrado, de audio, video y datos, tal como se especifica en la Ley de Radiodifusion y

Television ecuatoriana.

Las cadenas estatales nacieron al mismo tiempo que las dictaduras de los afios
cincuenta y no han gozado de credibilidad, ni rating (1 a 2%), frecuentemente han sufrido
de mala administracién y deterioro empresarial que ha sido la razén principal que no les ha

permitido su autosustento econdmico, en este escenario se ve reflejado su retraso
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tecnoldgico y a esto, hay que sumar los altos indices de corrupcion a los que han

permanecido expuestas.

El modelo estatal de televisién, en América Latina, ha debido enfrentarse a lo largo de
varias décadas a un minimo presupuesto financiado por el dinero publico y a una
autorizacion tardia para recibir publicidad, aspectos que han dificultado su crecimiento, por
estas razones en nuestros paises este tipo de televisoras han tenido una existencia

sumamente pasajera.

En este continente los canales estatales se vieron obligadas a depender de donaciones
provenientes de programas de gobiernos extranjeros, su personal ha sido mal remunerado y
se han enfrentado a una tecnologia poco desarrollada, muchas veces a causa de influencias
burocréticas y politicas que no han permitido que se promueva esta experiencia, en
respuesta a los intereses creados por parte de los empresarios de cadenas privadas que no

aceptan la libre competencia de programacion.

4.2 TELEVISION PRIVADA

Las estaciones comerciales privadas de acuerdo a la Ley de Radiodifusion y Television,
que rige en nuestro pais, son las que tienen capital privado, funcionan con publicidad
pagada y persiguen fines de lucro. En el Ecuador, este modelo de propiedad de television es
el més conocido y dentro de esta clasificacion se encuentran la mayoria de cadenas

nacionales como es el caso de Ecuavisay TC Television.
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Estas televisoras que privilegian el caracter comercial son fuertemente cuestionadas por
descuidar su responsabilidad social, democrética y ciudadana asi como:

“La construccion del sentido colectivo de la sociedad que es también un asunto

de la television comercial, dada su centralidad cultural, su tendencia hacia el

monopolio en la propiedad, sus banales estilos de construccion de lo social y su

precaria representacion de la realidad politica e histérica”’®.

El modelo privado de television que es financiado con publicidad ha logrado instalarse
en el mercado, a la vez que generan programas relativamente competitivos que provienen
en su mayor parte del suministro del mercado exterior. La dependencia exclusiva de la
emision televisiva fundada en la publicidad sin regulacién del Estado, se caracteriza por
producir una serie de consecuencias que se pueden resumir, conforme a las expresiones del
docente e investigador Roque Faraone, de la siguiente manera:

1. El medio de comunicacion se convierte en una escuela de consumo. Dallas Smyth podia
decir que no se trata de programas de entretenimiento, informacion e instruccion (tal
como lo sostiene la prestigiosa formula reithiana’) con publicidad intercalada, sino que
se trata de publicidad con intercalacidn de programas de entretenimiento, informacién e
instruccion, a esto agrega que no son los medios quienes venden espacio o tiempo a los
anunciadores para que éstos atraigan a sus eventuales clientes, sino que los medios
venden audiencias adiestradas para el consumo y por consiguiente, toda la

programacion esta al servicio de ese adiestramiento.

"®RINCON, Omar. La Televisién Publica: del consumidor al ciudadano. Op. Cit.: 98.

"Esta formula debe su nombre al ingeniero escocés John Reith, quien fue el primer gobernador de la British
Broadcasting Corporation, BBC de Londres, (1922 a 1938) y estableci6 los tres objetivos basicos para toda
programacion en los medios, es decir: educar, informar y entretener. Se puede decir que Reith es el arquitecto
original de los medios de comunicacion de servicio publico.
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2. El proceso de concentracién industrial que la competencia determina por la naturaleza
del sistema econdmico, se incrementa por la necesidad de la inversion publicitaria, que
actuia como acelerador del proceso de concentracion.

3. Los medios televisivos se convierten en estrechos aliados de los empresarios de productos
y servicios industriales que necesitan ser anunciados.

4. Esta alianza productiva (TV-publicidad-industria) configura un poder econémico que
acentla su influjo de control social, que convierten al aparato de poder del Estado en mero
apéndice cada vez mas dependiente. Este proceso se desarrolla paralelamente al aumento
de la presion exterior sobre el pequefio Estado-nacional y dado que esa presion externa
emana de un sistema socioecondmico que a su vez, es el que en Gltima instancia, actla
como referente de dicha alianza productiva, no genera conflictos insolubles.

5. La alianza productiva no solo produce bienes y servicios, Sino que a su vez provoca
mensajes simbolicos y éstos, ademas de ser instrumentales como escuela de consumo y
como aparatos ideoldgicos de Estado (instrumentos de control social), son también, los

vehiculos predominantes generadores de sentido en las sociedades contemporaneas.

4.3 TELEVISION LOCAL Y NACIONAL

De acuerdo al alcance de los medios audiovisuales que conocemos en el Ecuador,
tenemos a las cadenas de television local que son aquellas de menor cobertura, razén por la
que estan en la capacidad de cubrir una determinada zona, generalmente una ciudad o

provincia y pueden ser sintonizadas en la mayoria de casos en UHF.
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La tecnologia del video utilizada por la comunidad local permitid el fortalecimiento de
televisiones locales, estas pequefias estaciones tienen mayores problemas financieros en
comparacion con las cadenas nacionales, aqui cabe formularnos la pregunta:

“¢Como se mantienen los canales pequefios en el aire? Seguramente en algunos
casos obtienen los fondos para operar gracias a aportes de ciertos grupos de
poder que buscan representatividad. Nos referimos principalmente a partidos
politicos. Incluso en 1999 afio dificil para la economia, solo diez de las 231
televisoras existentes quebraron, y en 2001 el nimero se incrementd a 239

televisoras, es decir que en dos afios se crearon 18 canales nuevos”.

Las cadenas de television nacional, generalmente son VHF y de gran alcance, por lo
gue dan cobertura a todo el pais, su programacion es de corte tipicamente urbano, se torna
universal, no focalizado y por esta razon se les cuestiona el hecho de que tienden a olvidar
gue un programa apropiado y fructifero para una region puede no serlo para otra zona, de
ahi la necesidad de revisar los contenidos al considerar que los gustos y necesidades de los

publicos son diversos.

En el caso de Ecuavisa, este canal que es una cadena de televisién nacional, pese a que
por su cobertura podia tener una programacion compartida para todo el pais, desde sus
primeras emisiones, ha mantenido una sefial exclusiva para la regién Costa y otra para la
Sierra, situacion diferente a la que ocurre con TC Televisién, medio que siendo nacional

prefiere mantener la misma programacion tanto para la Sierra como para la Costa.

®nvestigacion Ekos. “;Sabes quién TV?”. Op. Cit.: 30.
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4.4 TELEVISION SATELITAL Y POR CABLE

“¢Aburrido de los programas que trae la television nacional? La alternativa para quienes
buscan un mend mas amplio de programas televisivos es sin duda el servicio de television

pagada o por suscripcion, también conocida como televisién por cable™®.

En el Ecuador este servicio puede ser provisto de tres diferentes maneras: por cable
fisico, por sefial de aire codificada o por satélite, en nuestro pais existen aproximadamente
76 compaiiias que utilizan cable fisico, 28 que prestan sus servicios a través de la sefial de
aire codificada y dos lo hacen por via satelital. “En la SUPTEL no existe un registro oficial
del nimero de usuarios de TV por Cable. Extraoficialmente se conoce que son 150 mil

familias de Quito y Guayaquil cada una con un promedio de 4 miembros por familia”®*.

Se denomina como Sistema de Television por Cable aquel que transmite por linea fisica
sefiales de audio, video y datos, destinado exclusivamente a un grupo particular privado de
suscriptores o abonados del sistema, que disponen de receptores de estas sefiales. Esta
formado por la estacion transmisora, la red de distribucion por linea fisica, los

decodificadores de ser el caso y los receptores de abonado por cable.

En la Ley ecuatoriana se llama Television por Satélite a las estaciones que permiten la
difusion unilateral de sefiales de audio, video y datos desde satélites artificiales de la tierra;
éstas pueden ser de captacion directa por parte del publico en general o codificadas que no

permiten que su recepcién esté dirigida al publico en general.

81| a television de cable usa tres vias en el pais”. El Comercio (Quito), 23 octubre 2001: A8.
82¢_a TV por Cable”. HOY (Quito), 16 marzo 2003: Al.

60



Al comentar, en diversas conferencias, sobre los innovadores avances en la television
por cable y satélite, el francés y especialista en informacion Gerard Thery, explica que
debido a la convergencia tecnolégica entre ordenadores, telecomunicaciones y medios de
comunicacion de masas en todas sus modalidades, se formaron y disolvieron consorcios
globales/regionales a una escala gigantesca. Es asi, como “las compafiias telefonicas, los
operadores de la televisién por cables y las televisiones por satélite compitieron y se

fusionaron para protegerse de los riesgos del nuevo mercado™®.

A criterio de Roque Faraone, ante la ausencia de una politica de servicio publico en
donde no se regula la publicidad, la television abierta tiende a la saturacion publicitaria que
produce una fatiga en los teleespectadores y orienta a muchos de ellos a la adquisicion de
las videocasseteras, para escapar de la publicidad y poder arrendar filmes que pueden ser
vistos sin cortes publicitarios. Esta situacion, es la que favorecio el surgimiento del sistema

de television por abono (cable u otros sistemas) sobre todo en las concentraciones urbanas.

El cable se ha extendido en otros paises por razones diferentes, (en general geograficas
o demograficas) y en algunos casos no se ha ampliado por la acciéon reguladora u
ordenadora del Estado. Pero, seria un error considerar que este sistema de television es una
necesaria consecuencia de la modernizacién tecnolégica, la calidad de los programas de la
television abierta (que sean financiados exclusivamente por la publicidad o que tengan otro
financiamiento publico, socializado) incide en la creacion de una necesidad social que
permita al publico contar con mayores opciones para educarse, entretenerse e informarse a

través de este medio.

83CASTELLS, Manuel. La Sociedad en Red. Op. Cit.: 399.

61



Esta innovadora manera de comunicacion satelital y por cable, son consideradas como:
“verdaderas ventanas al mundo globalizado donde los televidentes pueden ver canales de
Estados Unidos, Espafia, Francia, Italia, Alemania, Portugal, muchos de ellos con su

programacion enteramente doblada al espafiol para mayor acceso al gran publico”®.

En nuestro pais el surgimiento del sistema de televisién pagada respondio a la decision de
grandes empresas propietarias de tres canales privados de escala nacional, los servicios por
cable més difundidos y que cada vez cuentan con mayor nimero de suscriptores son: Univisa
y TV Cable, en cuanto al mas conocido medio satelital que presta sus servicios en todo el

Ecuador es Direct TV.

“Los sistemas de televisién pagada tienen ventajas entre si. Por ejemplo, el cable no
experimenta interferencias que si se producen en las sefiales aéreas. Pero las sefiales aéreas

tienen una mejor recepcion y su cobertura llega a lugares en donde no existe el cableado™®.

Frente a esta nueva oferta televisiva nos preocupa que en la pantalla chica nacional que es
numerosa en cantidad, aproximadamente 246 canales en UHF y VHF, pero, fuertemente
criticada por su calidad, esté a punto de enfrentarse a una crisis de impredecibles
consecuencias, ya que paulatinamente se incrementa el nimero de usuarios que se subscriben
al sistema de television pagada y consecuentemente, por la inversién que esto representa
prefieren disfrutar de la programacion que se transmite a través de estos sistemas en vez de

soportar la mediocre calidad de este medio.

$RUBIANO, Roberto. “Una mirada critica a la TV nacional”. Diners 239, (Quito), abril 2002: 22.
85| a television de cable usa tres vias en el pais”. El Comercio. Op. Cit.: A8.
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45 EL DEBATE SOBRE LA TELEVISION PUBLICA
ACTUAL

En estos momentos asistimos a una constante discusion sobre el papel que desempefia
la Television Publica en América Latina, para lo que debemos empezar por precisar que
este modelo de televisora no es sinonimo de la television gubernamental o del Estado. Estas
estaciones aparecieron como respuesta a las diversas y multiples necesidades de los
publicos por contar con medios “alternativos” de comunicacion que den respuesta a la
homogeneizacién en lo cultural, politico e ideoldgico a la que estamos expuestos con los
medios privados, recientes investigaciones demuestran que apenas un 20% de televisoras en
nuestro continente, responden a este modelo de comunicacion que se caracteriza porque son

canales cuya finalidad no es el lucro.

A inicios del siglo XXI la Television Publica se convierte en tema prioritario en la
agenda de reflexion y de accién del campo de la comunicacion y la politica, razon por la
gque Omar Rincon comenta que este modelo, es aquel que privilegia el caracter publico para
superar su vision comercial y ganar su densidad ciudadana, la Television Pablica es aquella
que nos relata como devenimos colectivo social, este interés se ubica en la relevancia
politica, cultural y social que se le da en nuestras sociedades al caracter “publico” del

servicio de television.

La Asamblea general de la ONU, declara al 21 de noviembre como dia mundial de la

television, desde 1995, este tema inmediatamente pasa a constituirse en preocupacion
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politica de dicha organizacion internacional, de esta manera el medio audiovisual alcanzé la

agenda institucional de lo prioritario para el desarrollo, la paz y la democracia.

“La television junto a las mujeres, el ambiente, el respeto a la diversidad étnica
es uno de los temas considerados necesarios para la construccion de la sociedad
plural, equitativa y justa que se quiere, sin embargo, como toda declaracion
hecha al calor del populismo y la ignorancia burocratica, este reconocimiento
politico a la televisién no le ha servido para transformarse en sus procesos de

creacion y actuacion social”®.

Omar Rincon comenta que las televisiones publicas del mundo se reGnen cada afio
alrededor de INPUT (International Public Television Screening), para analizar las
estrategias que gobiernos, sociedades, productores y realizadores quienes estan empefiados
en reivindicar a este medio de comunicacion como un lugar social de todos, una alternativa
audiovisual para el encuentro de la sociedad que permita el fomento de los derechos de los

ciudadanos y el reconocimiento de la pluralidad social que nos habita.

En nuestro continente se practican politicas que estimulan a la privatizacion de este
medio audiovisual, mientras se busca encontrar una mejor gestion y mision para las
televisoras publicas que hasta hace poco, se caracterizaban por su aburrida oferta de
programacion y su alto costo de funcionamiento, esta onda neoliberal, a criterio de Rincén,
apuesta por canales de Television Publica autofinanciados y menos dependientes de los

presupuestos oficiales, lo cual permite que dichas estaciones se vean abocadas a crear

8RINCON, Omar. La Televisién Publica: del consumidor al ciudadano. Op. Cit.: 15.

64



programas que compitan en calidad con las estaciones comerciales en la generacion de

audiencias masivas.

Frente a la critica constante a la funcién educativa y cultural de la televisién no son los
contenidos, ni los politicos, ni los académicos los que deciden lo que es educativo,
manifiesta Rincon, sino que se comienza a repensar la television desde las necesidades y
expectativas de las audiencias. Por esta razon, se acentla la preocupacién por hacer
television de calidad, para crear ofertas especificas para los publicos infantiles que
comienzan a aparecer como una problematica fundamental y brindar mensajes Utiles y
cercanos para los televidentes juveniles, al igual que a los ancianos y todas las minorias
excluidas de la pantalla chica, la Televisién Pablica logra de esta manera, convertirse en el

medio central para la discusion de los proyectos éticos de los diversos paises.

El chileno Valerio Fuenzalida considera que la Television Publica puede y debe estar
constituida por un conjunto de Canales Universitarios tanto privados como del Estado, bien
sean en cable o UHF, los que deben gozar de amplia cobertura geogréafica y de publicos, a
esta clasificacion se suman los Canales Municipales, Canales Regionales (modelo regional-
nacional, el méas claro ejemplo de ello, es la Cadena de Television ARD en Alemania) y los

Canales pertenecientes a la Iglesia bien sean en cable, UHF o VHF.

Estos medios necesitan de un organismo que haga de Consejo Nacional de Television,

que les permita desarrollar una Reforma con nuevos conceptos en programacion,

administracion y financiamiento, a la vez deben someterse a constantes monitoreos y
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estudios, asi como a consejos de participacion, ademas de gozar de autonomia mas del

Estado que del Gobierno porque los fondos del primero de ellos influye politicamente.

Estas televisoras sin fines de lucro nos permiten apreciar que la caracteristica esencial
de un medio puablico no es la propiedad que, tal como lo sefiala Fuenzalida, puede ser
variada, ni cuenta con un determinado contenido ya que pueden ser muy heterogéneos, al
igual que la forma de financiamiento que es diversa y para ello, nos presenta algunos
ejemplos como: la BBC (canon sin publicidad), Televisién Publica Alemana (canon y 10%

publicidad), RAI y RTVE (50% publicidad), TVN (95% publicidad).

La mision y funcién de este tipo de medios es la de promover el pluralismo, al igual que
la sustentabilidad de la democracia politica, dicha funcion de informacion plural se presenta
en una estructura que asegure la direccion autonoma del Gobierno, ademas, debe
practicarse la dependencia de los poderes publicos del Estado, para lo que resulta
indispensable contar con un directorio que internamente represente el pluralismo,
integrando las legitimas diferencias politico-culturales significativas en cada pais, dicho
directorio debe estar constituido por personas con diferentes sensibilidades, pero de mutua

confianza publica que permitan la gobernabilidad empresarial del medio por largos plazos.

En cuanto a los fondos publicitarios, a juicio del tedrico chileno, éstos son
frecuentemente acusados de “establecer” la programacion, mas aln en épocas de
determinismo ideoldgico que produce por si un sesgo, toda vez que la publicidad externa o

el fin de lucro interno de la empresa repercute en las compafiias televisivas, ya que la
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publicidad necesita a la television como la television a la publicidad, ya que entre ellas se

produce una constante interaccion con grandes repercusiones en las sociedades pequefias.

Todo dinero implica poder e influencia, por lo que el financiamiento en una red publica
para que no sea victima de la corrupcion, preferentemente deberia ser autofinanciada por
diversas fuentes como son los fondos concursables publicos y privados, donaciones bien
sea de fundaciones o corporaciones, en lo concerniente a la publicidad se aspiraria que ésta
sea el resultado de la venta de programas y servicios ya que la diversidad de fuentes de
financiamiento equilibra potenciales sesgos, 0 se puede optar por un financiamiento mixto:

con fondos propios, auspicios, donaciones, fundaciones, publicidad, entre otros.

El debate sobre este medio recién empieza y esta propuesta se debera convertir en tema
prioritario de la agenda social y politica en Latinoamerica, tal como ha ocurrido en Chile y
Colombia, en este Gltimo pais, Jesis Martin Barbero, German Rey y Omar Rincon escriben
una declaracion de principios que imaginan una television publica, cultural y de calidad,

este documento constituye el texto fundador y manifiesto de este estudio. (Ver Anexo 1)

Al hablar sobre Television Publica, Omar Rincon sugiere que en nuestros paises se debe
empezar a pensar en los medios y lo publico, que permitan la construccion de una esfera
comun, en la cual se dé reconocimiento social, ejercicio de ciudadania, aspectos en los que
aun falta mucho por trabajar, al igual que en la expresién de identidades que sean el espacio
para reflexionar sobre los diversos modelos de gestion, financiamiento, produccion,
realizacién, narrativas y estéticas de las televisiones publicas y que deben producir

programas llamativos que no descuiden su esencia, es decir, los aspectos relacionados a los
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temas educativos y culturales, para ello, no hay que incurrir en el frecuente error de

trasladar el aula de clase a las pantallas.

“La Television Puablica no puede convertirse en el lugar para el abuso
gubernamental y fuente de burocracia manejada por politicos de saber
aritmético de votos; ineficiencia administrativa que las ha convertido en
empresas sin futuro, en su conceptualizacion y puesta en programacion se
diagnostica un flagrante desconocimiento de la diversidad étnica, la pluralidad
cultural y la multiplicidad de voces que habitan o conforman las identidades
locales, asi mismo, han terminado produciendo tele-basura; programas
efimeros, sin memoria, sin busquedas, sin intenciones, ya que no experimentan
en estéticas, narrativas, tematicas, estilos, sensibilidades. Las politicas estatales
de television, cuando las hay, parecieran siempre estar formuladas para acabar
con la posibilidad de que muchos mas ciudadanos, mas voces, mas tematicas,

més estilos se expresen por la pantalla ptblica™®’.

5. HISTORIA DE LOS MARCOS LEGALES EN EL
ECUADOR

“La television nace en el Ecuador, en 1959, con algunas caracteristicas que la
diferencian en el escenario latinoamericano: la Ley de Radiodifusion la
describid en su origen como ‘industria de publicidad’ (atributo que supervive a

despecho de los intereses del pais). Esta singularidad merece el siguiente

SRINCON. Omar. La Televisién Publica: del consumidor al ciudadano. Op. Cit.: 23.
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comentario de IPAL-UNESCO (1987): ‘La orientacion de la television
ecuatoriana se define claramente en los estatutos que la legislan, los cuales
consideran a las actividades relacionadas con la television como industria de
publicidad. En ningln de los otros casos examinados en este estudio se define a
la television de esta manera. ‘La empresa privada y en especial las élites
poderosas y excluyentes, se aseguraron que el Estado obviara la necesidad de

crear un sistema publico de television™®,

Durante el régimen militar se comenzaron a dictar normas sobre el sistema de
comunicacion televisiva que reputaban como leyes, tanto en lo publico como en lo privado,
por lo que, ante la necesidad de que en el pais se cuente con un ordenamiento legal tanto
para sus medios de comunicacion radiales y televisivos, en el gobierno de Guillermo
Rodriguez Lara, se expidio6 la Ley de Radiodifusion y Television el 2 de abril de 1975, que

se publico en el Registro Oficial No. 785 del 18 de abril de aquel afio.

Dos décadas mas tarde y por la facultad que la Constitucion Politica del Estado otorga
al primer mandatario, en la administracion de Sixto Durén Ballén, se reglamentaron ciertos
aspectos contemplados en la Ley de 1975, con lo que la Ley Reformatoria fue expedida el

20 de abril de 1995 y publicada en el Registro Oficial No. 691 el 9 de mayo de ese afio.

En la sociedad ecuatoriana la televisién ha surgido y se ha desarrollado ante la

indiferencia del Estado, pese a que en todo momento, han habido estrechos vinculos entre

88«_a television en el Ecuador”. (1997): 1p. Online. Internet. 29 noviembre 2002.
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el poder politico y el poder comunicacional ejercido, especialmente, por una minoria

privilegiada de empresarios.

A lo largo de la dictadura militar, nada escapaba al control autoritario, dicha situacion
fue evidente a través de las pantallas que se convirtieron en una muestra constante y por
demaés grosera de un pais convertido en cuartel. En la época civil, las evidencias de esta
estrecha relacién entre poder politico y poder comunicacional cada vez se han tornado

mucho mas sutiles.

Entre las disposiciones generales se establece que tanto el control técnico como
administrativo de las estaciones de radiodifusion, -término que se refiere a todos los
medios, sistemas o servicios de radiodifusion y television-, estardan a cargo de la
Superintendencia de Telecomunicaciones, SUPTEL, institucion que vigilara el correcto

funcionamiento de las mismas.

La concesién de las frecuencias tanto para radio y television, le competen al Consejo
Nacional de Radiodifusion y Television, CONARTEL, que autorizard a través de la
Superintendencia de Telecomunicaciones, SUPTEL, las concesiones de frecuencias para
los medios, sistemas o servicios de radiodifusion y televisién, siempre de acuerdo a las
normas técnicas, administrativas, planes de uso de frecuencias y los convenios

internacionales ratificados por el pais.

Durante la presidencia de Gustavo Noboa, el Congreso Nacional ante la necesidad de

realizar reformas de diversa indole a la Carta Politica del Estado, remite a la Comision
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Especializada Permanente de lo Econdmico, Agrario, Industrial y Comercial, el “Proyecto
de Ley Fundamental para la transformacion Econdmica del Ecuador”, mas conocida como
Ley “Trole”, signada con el N° 21-421, de iniciativa del Ejecutivo, calificada como urgente

en materia econémica.

En cuanto a las reformas a la Ley Especial de Telecomunicaciones se sustituye el
Capitulo VII del Régimen de libre competencia, por el Articulo 38 en el que se dice
textualmente: “Todos los servicios de telecomunicaciones se brindaran en régimen de libre
competencia, evitando los monopolios practicas restrictivas o de abuso de posicién
dominante, y la competencia desleal, garantizando la seguridad nacional, y promoviendo la
eficiencia, universalidad, accesibilidad, continuidad y la calidad del servicio, salvo lo
establecido en los contratos de concesidn vigentes, que podran conceder un régimen de

exclusividad temporal y regulada”.

El régimen de libre competencia observara los compromisos internacionales adquiridos
en el Ecuador en materia de exclusividad regulada de frecuencias, sefiala la Constitucion
ecuatoriana. En el Articulo 39 se trata sobre la “Proteccion de los derechos de los
usuarios”, ya que todo usuario tiene derecho a recibir el servicio en las condiciones
contractuales estipuladas con el proveedor del servicio, ya que dichas condiciones no seran
modificadas unilateralmente sin consentimiento, salvo por fuerza mayor a ser indemnizados

por el incumplimiento a dichos términos contractuales por parte del proveedor del servicio.

El Estado garantiza el derecho al secreto y a la privacidad del contenido de las

telecomunicaciones. Queda prohibido interceptar, interferir, publicar o divulgar sin
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consentimiento previo de las partes la informacion cursada mediante los servicios de
telecomunicaciones, bajo las sanciones previstas en la ley para la violacion de
correspondencia. Los operadores de redes y proveedores de servicios deberan adoptar las
medidas necesarias, técnica y econdmicamente aceptables, para garantizar la inviolabilidad

de las telecomunicaciones.

Finalmente, el Estado determinard a través del reglamento de la presente Ley, los
mecanismos para que los derechos de los usuarios sean garantizados y satisfechos,
incluyendo las modalidades para la solucién de los reclamos. Mediante procedimientos

arbitrales o de mediacion.

En lo referente a la television por cable y televisién codificada, en la Ley de
Radiodifusion y Television ecuatoriana, se especifica que la autorizacion no comprendera
la prestacion de servicios de telecomunicaciones cuya competencia corresponde al Consejo
Nacional de Telecomunicaciones de conformidad a lo establecido con la Ley Especial de

Telecomunicaciones y sus Reformas.

La SUPTEL es la llamada a administrar y controlar todas las bandas del espectro
radioeléctrico, por lo que segun la Ley, la concesion de las frecuencias se otorga mediante

escritura pablica suscrita ante esta institucion del Estado.

Todo concesionario de una empresa televisiva en el Ecuador, deberd regirse a la
Resolucidon y Reglamento que fue aprobado en forma definitiva en la sesién del 21 de

octubre de 1999 y reconsiderado en sesion del 4 de noviembre de dicha fecha, el presente
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Reglamento, entrd6 en vigencia a partir de su publicacion en el Registro oficial.
(RCONARTEL 1003-CONARTEL-99. Registro Oficial No. 325 / 24 de noviembre de
1999). Con lo que quedan derogadas todas aquellas resoluciones, disposiciones y normas
similares o equivalentes, dictadas con anterioridad por el CONARTEL, asi como, por la

Superintendencia de Telecomunicaciones.

Tal como lo especifica la Ley Reformatoria a la Ley Especial de Telecomunicaciones,
en armonia con el articulo 121 de su Reglamento, establecen que los medios, sistemas o
servicios de radiodifusién y television, se regiran por las normas de la Ley de
Radiodifusion y Television, por tanto los medios, sistemas y o servicios de television (por

cable y codificada terrestre), pasan a ser competencia del CONARTEL.

La Ley Especial de Telecomunicaciones prescribe que los servicios de radiodifusion y
television, se sujetardn a la Ley de Radiodifusion y Television, tanto la television por cable
y codificada terrestre son servicios de television y constituyen medios de comunicacion
social que benefician a la poblacion nacional. De acuerdo a los avances tecnoldgicos, s
imperativa la regulacion de todos los ambitos de su competencia; asi como especificar los
niveles de gestion y promover una adecuada aplicacién de esta Ley. En el presente
Reglamento se norma la concesidn, instalacion, operacion, explotacion y control de los
sistemas de television por cable y television codificada terrestre en el territorio nacional, asi

como, los servicios de valor agregado propios de la radiodifusién y television ecuatoriana.

Todos aquellos medios, sistemas o servicios de telecomunicaciones no correspondientes

a radiodifusion y television, incluyendo los respectivos servicios publicos de valor
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agregado, no son de competencia de la Ley de Radiodifusion y Television sino que seran

regulados por el organismo pertinente.

El Congreso Nacional dio paso a las reformas presentadas el afio pasado, por la
entonces diputada Nina Pacari, estas nuevas normas para la radio y la television ecuatoriana
constaran en los cambios a la Ley Reformatoria a la Ley de Radiodifusion y Television, que

son estudiadas por el Ejecutivo.

“La iniciativa, entre otras cosas, regula el funcionamiento de las radios
comunitarias. Estas podran surgir por iniciativa de una comunidad u
organizacion indigena, afroecuatoriana, campesina o cualquier otra, cuyo trabajo
se oriente a la consolidacién intercultural y social, defensa de los valores
humanos e histéricos. Ademas, podran autogestionar el mejoramiento vy
operacion de sus instalaciones, equipos y pago de personal. Esto se hard con

donaciones, mensajes pagados y publicidad”®.

Acorde a estas reformas los requisitos, condiciones, potestades, obligaciones a las que
deben regirse los canales comunitarios, son similares a los que establece la Ley para las
estaciones privadas con fines comerciales. Entre estas reformas, se especifican las
sanciones a los medios que a través de sus programas promuevan violencia fisica y
psicoldgica, en donde se utilice a nifios, mujeres, jovenes y ancianos, igualmente las
sanciones seran para los espacios en donde se motive al racismo, comercio sexual,

pornografia, consumo de drogas, intolerancia politica o religiosa.

89%«Nuevas normas para la radio y TV en camino”, EI Comercio (Quito), 20 septiembre 2002:A9.
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“El director, editor, duefio o responsable de un medio de comunicacion
respondera por las afirmaciones sin pruebas, inexactas que se difundan en contra
de una persona. Quien fuera afectado podré exigir al medio de comunicacion su
rectificacion en forma obligatoria, inmediata y gratuita y en el mismo horario

espacio o tiempo”®.

Entre las normas se dispone que, el operador garantice que todo suscriptor del servicio
de television por cable, esté en la posibilidad de elegir autométicamente entre la
programacion que se presenta en este sistema al igual que en la television abierta. Pese, a
que estas reformas fueron presentadas meses atras, el Congreso dio paso a estas nuevas

normas, a pesar de no contar con el aval de los gremios profesionales de radio y television.

En la practica, los televidentes no tienen garantias para satisfacer sus derechos como
tales, asi lo explica Maria José Troya, ya que de acuerdo a la Ley Organica de la Defensa
del Consumidor, se especifica que “consumidor es quien paga por un servicio, y en la
television abierta no se da esa relacién, cosa que si ocurre con la televisién por cable, que

estarfa sujeta a cumplir con lo especificado en el contrato de prestacién de servicios™.

La Constitucion ecuatoriana no cuenta con una Ley que defienda al teleespectador que
busca programas de calidad, ya que hablar de ello resulta muy subjetivo, comenta Maria

José Troya a la vez que sefiala que en los diferentes espacios de control, si se podria regular

%0«Nuevas normas para la radio y TV en camino”, EI Comercio, Op. Cit.
'Entrevista: Maria José Troya. Directora de la Tribuna del Consumidor. Quito, 5 febrero 2003.
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la programacion que se presenta a traves de las pantallas, sin que esto conlleve a atentar

contra la libertad de expresion.

A criterio de Maria José Toya lo ideal seria optar por mecanismos practicos que
preanuncien una imagen o programa fuerte, ademas de respetar los horarios al emitir una
programacion o publicidad no apta para menores de edad, seria positivo contar con un
“defensor del televidente”, pero que no sea una mala copia de lo que es el “defensor del
lector”, toda vez que su funcién no es justificar al medio, sino, ponerse en la posicion del
publico y para ello, deberia tener independencia de éste, argumenta la presidenta de la

Tribuna del Consumidor.

“En la Ley del Consumidor, lo que si se trata es que la publicidad transmitida a
través de los medios no debe ser engafiosa ni abusiva, tiene que decir la verdad,
en este sentido si hay sancion para el proveedor quien tiene que reparar los

dafios ocasionados a través del mismo medio, e incluso pagar una multa™.

6. RAZONES POR LAS QUE SE ESCOGIERON LOS
CANALES ECUAVISAY TC TELEVISION

“Diariamente, un hogar ecuatoriano pasa frente al televisor un promedio de ocho
horas, lo que equivale al 33% del dia. La television se ha convertido en parte

esencial de nuestra vida; nos despertamos, comemos y dormimos con ella, a tal

%2Entrevista: Marfa José Troya. Op. Cit.
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punto que para muchos jovenes es imposible estudiar sin el ‘arrullador’ sonido

de algtin programa de television”®.

En el pais en la década de los noventa, el nimero de aparatos de television se
triplicaron, estudios revelan que hay un receptor por cada tres habitantes, con lo que el
Ecuador se ubica en el segundo lugar en Latinoamérica en tener el mayor numero de
televisores, por lo que la expansion de este medio es evidente y pese a tener una gran

oferta, seis cadenas son las preferidas entre ellas, Ecuavisay TC Television.

En esta tesis, se propone realizar un andlisis de la historia econdmica de estos dos
canales con cobertura nacional, que por cierto, son reconocidas empresas que cuentan con
gran aceptaciéon por parte del publico, la primera de ellas con un indiscutible amplio
namero de telespectadores serranos y la segunda es una cadena con un numeroso publico,
especialmente, de la region Costa, estos medios representan de cierta manera la

idiosincrasia de los habitantes de dichas zonas.

Los canales seleccionadas para el presente analisis, pese a contar con un presupuesto
limitado, propio de varios medios en nuestro continente, han logrado incursionar en los
avances no solo de tecnologia sino de programacion, que de acuerdo a datos publicados en
la Revista Ekos, en el afio 2002 se proyectaron con una inversién publicitaria de 70
millones de ddlares, ademas, una pelicula costaba 5.000 doélares y por una telenovela se

podia llegar pagar la cantidad de 300 dolares hasta 3.000 délares por cada capitulo.

%Investigacion EKOS. “;Sabes quién TV?”. Ekos (Quito), 2002:29.
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“Ecuavisa ha sido la realizacion de un suefio, la concrecién de la idea de hacer
television de calidad, que ha respondido, en gran medida, a las expectativas cada
vez mas exigentes del publico. Desde su fundacion en 1967, esta cadena se
comprometié a satisfacer a su teleaudiencia, para ello, y a base de un constante

trabajo se convirti6 en un leal y auténtico vocero de la opinién pablica™®* .

Con 35 afios de vida y gracias a la energia tanto creativa como empresarial de Xavier
Alvarado Roca, este medio ha llegado ha transformarse en una auténtica empresa televisiva
de gran posicionamiento en el ambito nacional, razén por la que ha logrado ser reconocida
como “el canal mas prestigioso y creible del Ecuador que ha podido surgir y mantenerse

por la entereza de alguien que avizord la trascendencia de este medio audiovisual”®.

Televisora Nacional C.A. Ecuavisa tiene como misién de ser una empresa competitiva
conformada por personas eficientes y altamente especializadas, con una estructura estable e
integrada en equipos de trabajo motivados y comprometidos con la visién y valores del
medio para que produzca, a la vez que difunda, programas de calidad tanto para el publico
como para sus anunciantes. Con la vision de ser lideres nacionales en la produccion,
difusion de informacion y entretenimiento por televisién, esta cadena poseedora también de
los medios impresos del Grupo Vistazo, ha logrado generar un valor agregado tanto al

personal, como a los clientes y a los accionistas de esta empresa.

*\/ideo: “Memorias 35 afios”. Produccion Rolando Pachana. Libreto Cristian Cortéz. Ecuavisa. 1 marzo
2002.
®MARQUEZ, Lola. “Ecuavisa 35 afios con la gente”. Vistazo 834 (Quito), 21 marzo 2002: 59.
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Pero, si hablamos de propietarios de medios de comunicacion y grupos de poder
influyentes, tenemos obligatoriamente que prestar atencion a la Cadena Ecuatoriana de
television C.A. TC Television Canal 10, televisora representativa de la Costa que cuenta

una con una variada programacion que promueve, a la vez que apoya al talento nacional.

Desde sus origenes TC Television Canal 10, ha permanecido vinculado con la familia
Isaias, que como ya lo sefialamos es poseedora de una de las mayores fortunas del Ecuador
y por ende, ligada a otros sectores econdémicos, razén por la que frecuentemente ha sido
cuestionada su pluralidad y objetividad ya que en méas de una ocasion han debido ser juez y
parte de muchas de las informaciones que transmitian, especialmente, a consecuencia de la

quiebra de Filanbanco S.A.

Los Isaias representan a un verdadero patrimonio que empezo6 a gestarse desde 1912,
afio en que el libanés Emilio Isaias Abihana, lleg6é al Ecuador e incursiond en los mas
variados y exitosos negocios del pais. Ahora, casi un siglo después se puede afirmar que en

todos los sectores productivos del Ecuador esta presente el capital de esta familia.

La cadena privada Ecuavisa con “De la Vida Real” y “Vivos”, lidera el tan codiciado
rating al que se lo conoce como:

“Un tesoro preciado para los canales de television. En el Ecuador solo existe una

empresa oficial que mide la audiencia, Ibope Time. Edgar Duque, gerente de

Ibope, sostuvo que el rating es un porcentaje referido a personas, hogares 0 a un

grupo objetivo, que en un tiempo determinado ven televisién. El rating hogares
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es la audiencia de los televisores encendidos en un canal de TV; mientras que

los grupos objetivos son las personas que ven los programas”®.

Ibope Time sostiene que las series y los espacios de humor son los fuertes de Ecuavisa,
a esto se suman sus noticieros con gran audiencia tanto en la Costa como en la Sierra, en el
caso de TC, gracias a programas como “Ni en vivo ni en directo”, “Mi Recinto” y el talk
show “Maritere en el Ecuador”, favoritos en Guayaquil, han logrado ubicar a esta cadena en

el consolidado a escala nacional, aunque muy por debajo de la otra televisora.

“Ecuavisa tiene una programacién muy variada y en general se la asocia con
produccion nacional y telenovelas brasilefias de gran calidad, lo que le ha
llevado a tener un tercio de participacion en el mercado total. TC se asocia con

programas de concursos y los llamados talk shows™’.

Televisora Nacional C.A. Ecuavisa ha logrado ubicarse en un sitial de reconocimiento,
gracias a telenovelas famosas que marcaron un hito en este género, el mas recordado
ejemplo fue “Café con aroma de mujer”, de ahi en adelante, se abri6 la puerta a las
producciones exitosas en las que se entrelaza el realismo magico con el humor colombiano,
novelas que a propdsito, pasaron a ser de las mas requeridas de América Latina. En el caso
de TC Television, este canal prefiere optar por los libretos previsibles y agotados

provenientes, especialmente, de México y Venezuela.

%A la caza del rating”. EI Universo (Guayaquil), 20 enero 2002: A7.
nvestigacion Ekos. “;Sabes quién TV?”. Op. Cit.:32.
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“Lideres” publico una investigacion el 3 de febrero de 2003, ahi reveld que la fortaleza
de Ecuavisa es su propia infraestructura, el 69% de los programas son enlatados, el 30% es
produccion exclusiva del canal, el 1% es produccion externa (coproduccién o venta de
espacios); en TC priman producciones cdmicas y telenovelas el 46% de la programacion es
produccion exclusiva del canal, el 36% son enlatados y el 18% es produccion externa, este
canal ha establecido alianzas con televisoras extranjeras, de todas maneras piensa fortalecer

la produccion interna sobre todo en lo relacionado al entretenimiento.

“Segun Fabian Ayala, gerente de marketing de Ecuavisa, lo mas importante es el rating
hogares. La parte comercial es de gran interés, porque la publicidad estad dirigida al
comprador™®. En este pais los enlatados son los que dan mayor rating aunque no dan,
precisamente, imagen a un canal, de ahi el comentario del empresario Fidel Egas,
propietario de Teleamazonas: “es lamentable que un programa cultural tenga muchisima

menos sintonia que una telenovela”.

Ecuavisa al igual que TC Television, son dos cadenas que estan empefiadas en obtener
una buena ubicacion en la lista del rating, aunque esto les obligue a recurrir al nada ético y
tan criticado periodismo de crénica roja, situacion que se evidencié en dias pasados cuando
en Cayambe, quemaron vivo a un presunto violador y asesino. Estos dos medios fueron los
unicos que cubrieron la noticia, la que por cierto, fue narrada con total frialdad mientras las
espeluznantes imagenes que transmitian, dejaban ver al hombre agonizante frente a la

camara y con la advertencia de “imagenes sin editar”, no solo que se ganaban la exclusiva,

%A la caza del rating”. EI Universo. Op. Cit.
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sino y lo que es peor, se atentaba contra los derechos fundamentales de todo ser humano,

que frecuentemente son violentados en nuestros medios masivos.

TC pone especial énfasis a sus notas de cronica roja que no solo por el fondo, sino por
la forma en que son tratadas resultan desagradables para la mayoria del publico, particular
al que no nos habia acostumbrado Ecuavisa, por lo que al respecto este medio audiovisual
fue objeto de la siguiente critica: “Llama la atencion la situacion de ese canal, que durante

muchos afios ha liderado la sintonia en noticieros, con altas dosis de credibilidad”°.

Lo que se espera de la prensa es que trabaje con mayor responsabilidad, mas adn si
recordamos las frases de Jeffrey Schrank quien en su libro “Comprendiendo a los medios
masivos de comunicacién”, al referirse a la pantalla chica asever6 que: “la television es
como una droga. Los televidentes habituales son adictos a ella y necesitan su dosis diaria
para salir adelante”*®. Por eso, y por el poder que goza este medio, se deberfan realizar
programas con mayor contenido investigativo, para cumplir asi con los preceptos para los

que fueron creados, es decir, entretener, educar e informar.

A base de los datos proporcionados por el Consejo Nacional de Radio y Television,
CONARTEL, a inicios del aflo 2003 existieron 190 medios televisivos en VHF y 56 en
UHF, es decir 246 canales de television abierta, o que equivale a un promedio de mas de

10 canales por provincia y 81 televisoras por cable.

RICAURTE, César. “El penoso dia en que la TV se hizo eco de un crimen”. El Comercio (Quito), 19 enero
2003: C3.

10SCHRANK, Jeffrey. Comprendiendo a los medios masivos de television. México, Publigrafics S..A., 1989:
212
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Segln una investigacion revelada en la Revista econémica Ekos, el 98% de la inversién
publicitaria del pais se la reparten exclusivamente seis medios audiovisuales como son:

Ecuavisa, Telesistema, Gamavision, TC Television, Teleamazonas 'y Si TV.

7. DIFERENTES FORMAS DE CONSTITUCION
EMPRESARIAL DE LA TELEVISION
ECUATORIANA

“La Empresa Informativa es la explotacion de una organizacion constituida por
un grupo de especialistas que se valen de determinados procedimientos técnicos
para difundir un contenido simbodlico entre un puablico vario, heterogéneo y

disperso, con evidente espiritu de lucro™.,

En el Acta final de la Conferencia de Ginebra sobre la Libertad de Informacion
celebrada en el afio de 1948, se sefiala que “se debe entender como Empresa Informativa a
toda Empresa de Prensa, Cine o Radiodifusion” éste dltimo término a su vez, segun la
Conferencia de Atlantic City, celebrada en 1947, comprendia tanto a las emisoras sonoras,
como audiovisuales, cuya actividad regular consiste en recoger, elaborar o difundir

mensajes de contenido diverso.

Pedro Pinillos y Suarez manifiesta que la Empresa Informativa se forma de la
combinacion de tres fuerzas de gran importancia: Espirituales (ya que toda empresa basa
sus actividades en una serie de motivaciones determinadas, obedeciendo a unas leyes de

tipo ideoldgico, estilista, artistico entre otros aspectos pertinentes), técnicas (tienen que ver

WIPINILLOS Y SUAREZ, Pedro. La Empresa Informativa. Madrid, Ediciones del Castillo S.A., 1975 41.
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con el montaje técnico, es decir, los equipos necesarios para su funcionamiento) y
econdmico-administrativas (de éstas depende la organizacion de toda la empresa, como son
las inversiones, las expectativas, la organizacién contable, las relaciones publicas internas,
los estudios de mercado entre otras, aqui constan los ingresos por venta, transmision,
proyeccién, representacion del producto apto para ser utilizado por el televidente y, la otra

es la proporcionada por la publicidad).

“Lo importante, es que tras cada informacion, tras cada noticia, tras cada
comunicacion, hay una empresa y esa empresa Se mueve en unos ambientes en
los cuales influye y es influida. De ahi, el interés por estudiarla ya que en ella se

mide cémo la empresa influye sobre las masas™'%.

Las empresas Ecuavisa y TC Television como la mayoria de medios masivos en el
Ecuador, pertenecen al sector privado, que es el que comprende a todas aquellas sociedades
con o sin personeria juridica, con o sin fines de lucro y cuyas actividades se desenvuelven

en el campo del Derecho privado.

Es evidente, dice Pedro Pinillos y Suarez, que para la sociedad de masas la Empresa
Informativa constituye un importante bastion en orden a lo que puede suponer:
a) Como medio de distraccion, al ocupar con sus medios el mas amplio ocio del que
disfruta en mayor grado la sociedad.
b) Como medio de informacion, al tener al mundo al tanto de lo que ocurre a su alrededor.

c¢) Como medio de elevacion de la cultura, al incrementar los conocimientos del pueblo.

192PINILLOS Y SUAREZ, Pedro. La Empresa Informativa. Op. Cit.:42.
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d) Como medio de dispersion de la opinidn publica, a través de la explotacion de hechos
con relevancia politica. En una palabra, afiade el autor, la Empresa Informativa
interviene activamente en la vida de toda la poblacion, ya que como muy bien se ha

dicho, el mundo moderno no podria vivir sin energia ni sin informacion.

El Codigo Civil define a la sociedad o comparfiia como el contrato en que dos 0 méas
personas estipulan poner algo en comuin (servicios, industria o trabajo apreciables en
dinero), con el fin de dividir entre si los beneficios que de ello provengan. La sociedad
forma una persona juridica, distinta de sus miembros individualmente considerados. Por el

origen del capital las sociedades pueden ser nacionales, extranjeras y mixtas.

La clasificacion legal de acuerdo a la Ley de Compafias del Ecuador (Art. 2),
contempla las siguientes especies:
1.- Compafiia en nombre colectivo 2.- Compafiia en comandita simple 3.- Compafiia en
comandita por acciones 4.- Compafiia de responsabilidad limitada 5.- Compafiia de
economia mixta 6.- Compafiia accidental o cuentas en participacion 7.- Compafiia holding o

tenedora de acciones 8.-Compafiia o sociedad anénima.

Ecuavisa y TC Television son compafiias anénimas, cuyo capital dividido en acciones
negociables, esta formada por la aportacion de los accionistas, que responden Unicamente
por el monto de sus acciones (Art. 143). Este tipo de compafiias, en nuestro pais, es el mas
divulgado y el mas propicio para desarrollo de las acciones econémicas. En la Ley de
Compafias (Art. 147) se sefiala que estas sociedades se constituyen con dos o0 mas

accionistas. Si contratare compafiia una institucion de derecho pablico o de derecho privado
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con finalidad social o publica (semipublica), por excepcion puede formarse una compafiia

de esta especie con esa sola entidad.

El capital suscrito de la compafiia deberd ser de ochocientos dolares de los Estados
Unidos de América, (de conformidad con las normas puntualizadas en el numeral 4 de los
requisitos para la constitucion de la compafiia de responsabilidad limitada), este capital
debera suscribirse integramente y pagarse en menos un 25% del valor nominal de cada
accion. Dicho capital puede integrarse en numerario o en especies (bienes muebles e
inmuebles) o, incluso, en dinero y especies, siempre que éstas, en cualquier caso,

correspondan al género de actividad de la compafiia.

La sociedad andnima establece un capital autorizado que es el cupo hasta el cual pueden
llegar tanto el capital suscrito como el capital pagado. Este cupo no podra excederse del
doble del importe del capital suscrito. Lo expresado para el caso de aportes consistentes en
inmuebles sometidos al régimen de propiedad horizontal para la construccion de la

compafiia limitada, es valido para la constitucion de la sociedad andnima.

La Ley de Radiodifusion y Television sefiala que para la constitucion de una empresa
televisiva, el Gnico organismo del Estado que autoriza concesiones para operar, explotar e
instalar sistemas de television por cable o television codificada terrestre es el CONARTEL
y ademas se deberd presentar una escritura publica suscrita en la Superintendencia de

Telecomunicaciones. (Ver Anexo 2)
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CAPITULO II

ECUAVISA - TC TELEVISION

“La prensa debe mantener una independencia
politica y econdmica de los grupos de poder, ya
gue esa es la Gnica manera de salvaguardar la
objetividad y el profesionalismo”.

Leonardo Ponce

2.1 LOS ORIGENES DE TELEVISORA NACIONAL
C.A. ECUAVISA

“El 22 de agosto de 1966 en la Cima del Cerro del Carmen, en la ciudad de
Guayaquil se coloco la primera piedra de lo que seria la construccién del nuevo
canal del Ecuador, inspirado en la misma filosofia periodistica de la Revista
Vistazo y el 1 de marzo de 1967 salio al aire como ‘Canal 2 de TV’ que, segun

las mediciones de sintonia ha liderado en todo el pais durante 35 afios™.

El video de Ecuavisa titulado “Memorias 35 afios”, resefia que bajo la direccion del
empresario Xavier Alvarado Roca empez0 a ejecutarse un proyecto ambicioso que estaria
ubicado en el lugar més estratégico de la ciudad de Guayaquil, el Cerro del Carmen. Es asi,
como arranca la construccién del nuevo medio televisivo y en un tiempo récord de cuatro
meses estd listo el edificio, en dos meses se completa el ensamblaje de los equipos
electronicos y de transmision de la RCA y de la General Electric, a lo largo de este lapso el

personal esta completo.

L video: “Memoria 35 afios”. Produccién Rolando Pachana. Libreto Cristian Cortéz. Ecuavisa. 1 marzo 2002.

87



El 1 de marzo de 1967 entra en funcionamiento “Canal 2 de TV”, que con su cobertura
llega a los diferentes hogares del Ecuador con una imagen nitida y un sonido claro,

cualidades que con el tiempo no solo se han mantenido, sino que han sido mejoradas.

Mariano Merchéan Director Nacional de Comercializacion de Ecuavisa, recuerda los
origenes de esta televisora de la siguiente manera:

“Primeramente se cubria solo Guayaquil, al poco tiempo que se decidio llegar a

Quito, Xavier Alvarado tuvo una gran visién de no solo hacer una repetidora,

sino mas bien, hacer un canal de television autonomo, de esta forma Canal 8

cubrfa el centro norte del Ecuador y Canal 2 desde Guayaquil el centro sur*?.

El 21 de junio de 1970 se constituyo la Cadena de Television Nacional Cia. Limitada
Canal 8, conformada por la Compafiia Andnima EI Comercio y Editores Nacionales S.A.
Tras varios meses de preparacion y pruebas, Canal 8 inicié sus transmisiones de
programacion diaria en blanco y negro, con la apertura de este medio, se hizo realidad el

proyecto ambicioso y futurista nacido de la vision y entusiasmo de Jorge Mantilla Ortega.

Al inicio, Ecuavisa Canal 8 fue fundado por Jorge Mantilla Ortega quien ejercia el
cargo de Director del Diario “El Comercio”, mientras que Xavier Alvarado Roca se
desempefiaba como Director de “Vistazo” y “Canal 2 de Guayaquil”, los dos empresarios
de la comunicacion decidieron hacer sociedad. Pero, a mediados de la década del ochenta

Alvarado Roca comprd la mayoria de acciones al Diario Independiente “ElI Comercio”.

2 Video: “Memoria 35 afios”. Op. Cit.
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“Se puede decir que Leonardo Ponce puso la primera piedra de lo que hoy es
Ecuavisa Quito. Dejo la subgerencia de diario EI Comercio y la gerencia de
Radio Quito y se embarcé en la aventura de crear Canal 8. Recuerda que, en
persona, ayudo a instalar las antenas en el Pichincha, abriendo camino con un
camién oruga del Ejército. Luego vino la compra de los equipos, que fueron
adquiridos a la RCA de los Estados Unidos, y lo mas complejo: la salida al aire,

con programas en vivo, porgque en ese tiempo no existia la grabacion en video™®.

Alfonso Espinosa de los Monteros* presentador de Televistazo, se desempefia a la vez
como Vicepresidente de Noticias de Ecuavisa y es quien nos narre que:

“El canal que estaba en la competencia en aquella época leia en los noticieros,

nosotros no, desde el primer dia nos decidimos a hacer periodismo televisado, a

crear la noticia para la televisién, a recurrir a las fuentes con nuestras propias

iniciativas. Eso significé a la vez que, cultivdramos una posicion ética que es lo

que le ha dado solidez a esta empresa como medio de comunicacién™.

Los primeros programas de Ecuavisa tanto para Guayaquil como para Quito, tuvieron
tres objetivos simples y claros: informar, entretener y educar a una sociedad avida de
informacion, en donde se aprovechd al méximo lo novedoso de la television de aquellos

afios. El publico no se limitaba a escuchar por radio, sino que podia observar a los

¥ RUBIANO, Roberto. “Una mirada critica a la TV nacional”. Diners (Quito), 239, abril 2002: 22.

* Es el periodista ecuatoriano que mas tiempo ha laborado en el mismo noticiario de televisién, desde el 1 de
marzo de 1967. Durante todo este tiempo ha trabajado para la cadena televisiva Ecuavisa, razén por la que
ostenta el récord a nivel latinoamericano de permanecer ininterrumpidamente al aire en el mismo canal.

® Video: “Memoria 35 afios”. Op. Cit.
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principales personajes del acontecer nacional y lo més importante, paulatinamente se

familiarizaba con la credibilidad de los talentos de pantalla de aquella época.

Dos personajes representativos de Ecuavisa, nos relatan como empez0 este canal a
constituirse en un medio de difusion, Mariano Merchan rememora los inicios de la
siguiente manera: “Creo que mas que la improvisacion fue lograr aprovechar la experiencia
de todos quienes estdbamos en ese tiempo vinculados con el medio y sobre todo, el gran

carifio y el amor que teniamos por la television™®.

Espinosa de los Monteros recuerda el inicio y los problemas superados por Ecuavisa:
“Fueron afios dificiles, sobre todo por la limitacién de recursos técnicos de
facilidades. Pero, fueron afios hermosos por ser exigentes en cuanto a la parte
creativa y teniamos una libertad absoluta, el publico empezaba a descubrirnos,

valoraba mas que los resultados, los esfuerzos que haciamos™”.

Hubieron momentos controversiales, sobre todo cuando la politica empezaba a influir

en el desenvolvimiento del medio, el propio Espinosa de los Monteros dice que:
“Esto fue cuando el Dr. José Maria Velasco Ibarra se habia declarado dictador
en su Ultimo gobierno el 22 de julio del 70 y habia asumido la alcaldia de
Guayaquil el Dr. Francisco Huerta Montalvo que era muy joven, tenia 30 afios
de edad. El hizo acusaciones que las fundamentd en una exposicion publica en

Canal 2 de TV en Guayaquil, donde hacia referencia a ciertas negociaciones o

® Video: “Memoria 35 afios”. Op. Cit.
" Ibid.
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contratos que se dieron en el gobierno del Dr. Velasco Ibarra, esto motivé una
reaccion de parte del gobierno y el Dr. Huerta fue apresado en el estudio y al
segundo siguiente en que termind su intervencion, nuestras camaras lo
registraron y transmitieron al puablico todo lo acontecido. De nuestra parte,
protestamos porque lo consideramos un atropello desde todo punto de vista a la
libertad de expresion, por haber entrado a la fuerza a un medio de comunicacién

en una actitud poco apropiada para las circunstancia™®.

Al referirse a este suceso José Espinoza, quien se desempefiaba como jefe de la
videoteca de Ecuavisa se acuerda que: “Tuvimos que abandonar el medio porque vinieron

los militares, se aduefiaron del canal y nos sacaron a culatazos™”.

Una vez superados los inconvenientes, el reto era obtener una programacion variada,
fue asi como Ecuavisa se preocupd por transmitir programas de corte periodistico como:
“Vistazos Culturales”, “Mesa Redonda”, “Ante la Prensa”, “Estadio en Canal 2”, “Hogar en
Canal 27, con relacion al primero de estos programas cabe sefialar que “Vistazos Culturas”,
supo ganarse la adhesion de varios televidentes, en este espacio se entrevistaban a artistas
nacionales destacados en actividades como pintura, escultura y musica. La teleaudiencia ya
no se conformaban con mirar el televisor, sino que visitaban los estudios del nuevo canal,
tal es asi que la “Escuelita Cémica” y “El Atardecer Yeye”, marcaron un hito en la
television nacional, “El Show de Shows”, y “El Show de la Tarde”, fueron algunos de los

programas favoritos de esta cadena televisiva.

® Video: “Memoria 35 afios”. Op Cit.
° Ibid.
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Conforme a las expresiones de Leonardo Ponce, la televisién en sus inicios era mas
magica, “la gente acudia al canal para presenciar estos espacios. Programas tan memorables
como el del famoso mufiequito Toqui, hace muchos afios causé la clausura del canal por

hacerle una broma al presidente Velasco Ibarra en época de inocentes™*.

“La Palabra Secreta” y “Escoja su Pareja”, conducido por José Ulloa pusieron la nota
de entretenimiento para los teleespectadores de aquella generacion. Algo muy importante
de resaltar es que las producciones y los comerciales se realizaban en vivo, ya que al no

existir las video caseteras la realizacion de la publicidad demandaba un esfuerzo mayor.

Entre los dramatizados de Ecuavisa se destacan, “El Cristo de nuestras angustias” y
“Cartas de Amor”, con respecto a la primera obra, en ella se reflejaba la resistencia de un
hombre que debid enfrentarse a los avatares de la vida y tanto el autor como protagonista de
este drama fue Alberto Borges, en tanto que el segundo programa, fue protagonizado por
Toty Rodriguez y Alfonso Espinosa de los Monteros, en estas historias semanales de 60
minutos la llegada del video tape agilité el trabajo e incluso el resultado fue mas vistoso. En
cuanto a las escenografias y sus creadores, éstas también se han constituido en parte del

éxito de Ecuavisa por haber contribuido a la magia de la television.

La sefial de Ecuavisa se ha transformado en un poderoso instrumento de comunicacion
masiva, gracias a la tecnologia satelital ha podido presenciar los sucesos en el instante en
que ocurren en cualquier parte del mundo, este medio ha tenido el privilegio de entregar al

Ecuador las imégenes en los momentos trascendentales de la humanidad, tal como ocurrid

19 RUBIANO, Roberto. “Una mirada critica a la TV nacional”. Op. Cit.: 22.
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con: la llegada del hombre a la Luna, confrontaciones bélicas como la “Guerra del Golfo
Pérsico”, sucesos impactantes para el pais como la visita del Papa Juan Pablo II, la firma
del “Acuerdo de Paz con el Per(”, las tragicas inundaciones producidas por el “Fenémeno
del Nifio”, los gloriosos momentos deportivos como el triunfo de Jorge Delgado, las
victorias de Rolando Vera, Andrés Gémez, la histérica medalla de oro ganada por Jefferson

Pérez, la clasificacion de nuestra seleccion al mundial de fatbol, entre los mas destacados.

Con el noticiero del medio dia este canal sali6 al aire y durante 35 afios “Televistazo”,
se ha convertido en el mas antiguo programa informativo de la television nacional que ha
defendido la libertad de expresion, ha investigado y denunciado la corrupcion del Ecuador
y el mundo. Esta cadena televisiva en sus primeras presentaciones “para hacer el noticiero,
utilizaba pelicula de 16 milimetros que una vez revelada se enviaba, por avion, a

Guayaquil, y viceversa, para que las dos ciudades estuvieran informadas”**.

Varias series se han convertido en éxitos, gracias a la pantalla de Ecuavisa entre
algunos de los ejemplos: “El stper agente 86", “Yo amo a Lucy”, “Los Angeles de
Charlie”, “ El Show de Bill Coshy”, “Plaza Sésamo”, “Los Pitufos”, fueron de los espacios
mas destacados que se han podido disfrutar a lo largo de este tiempo a través de esta
televisora que ha procurado mantener una programacion con variedad y equilibrio para
satisfacer todos los gustos y entre ellos, por supuesto, el de las amas de casa, quienes vibran
0 se entristece con las historias de amor que se han presentado a través de esta pantalla con
telenovelas provenientes desde México, Venezuela y Brasil, entre las mas destacadas estan:

“La Tormenta”, “La Heredera”, “Mas Alla de la Muerte”, la denominada novela de las

1 RUBIANO, Roberto. “Una mirada critica a la TV nacional”. Op. Cit.: 22.
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8h00, se ha transformado en todo un suceso: “Leonela”, “La Dama de Rosa”, “Dofia Bella”,
“Xica Da Silva”, “Terra Nostra”, “Lazos de Familia”, “El Clon”, han sido algunos de los
inolvidables éxitos. Esta empresa actualmente cuenta con producciones colombianas
caracterizadas por su originalidad y calidad, Ecuavisa no descuidé la programacién
nacional: “La Chica de Malta”, “Los que Vendran”, “Vuelo 103”, “La muerte llega
mafiana”, “Por amor propio” y proyectos ambiciosos como novelas y miniseries: “Angel o
Demonio”, “Maria Soledad”, “La Baronesa de Galdpagos”, “A la Costa”, “Valeria”,
“Isabela”, “Dejémonos de Vainas”, “La Batalla de Jambeli”, “Angel de Piedra”, fueron

producciones que pese a sus altos costos han logrado salir al aire en esta pantalla.

El decenio del ochenta fue la “década de oro” para esta cadena y connotados artistas
desfilaron en la pantalla de este medio de comunicacion que se preocupd por el publico
joven, televidentes que ahora representan a su audiencia mas importante, razén que motivo

para que presenten en “Video Show”, a los intérpretes que causaron furor en aquella época.

Para los noventa, los gustos de la teleaudiencia cambiaron y Ecuavisa también, esa fue
la década de los grandes adelantos tecnoldgicos, es asi como este medio dejé los estudios y

se decidio a realizar conciertos masivos con la presencia de los cantantes del momento.

Estar en nuestras pantallas es un compromiso en esta labor de todos los dias, una gran
responsabilidad, esa ha sido la razon para que en se hayan forjado figuras que se han
convertido en paradigma de la informacion, entretenimiento y orientacion de la comunidad,
como el genio, pionero y maestro de la television nacional el “Gallo del Cerro” Alberto

Borges, los mensajes del Padre Fernando Amores, las entrevistas de Bernard Fougers, la
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cocina de Maria Rosa, a periodistas como: Gloria Gallardo, Douglas Arguello, Roberto

Aspiazu, Andrés Lopez, Xavier Segarra, entre otros talentos que se forjaron en este medio.

En estos 35 afios de sucesos, programas, personajes e historias, se ha demostrado que en
este tercer afio del nuevo milenio, Ecuavisa se compromete a ofrecer la mejor programacion
para sus televidentes, en la produccién nacional figuran espacios como: “Quién quiere ser
millonario”, “Vivos”, “Pasado y Confeso”, “De la Vida Real”, “Qué Familia”, “Esta
Clarito”, e incursiond con la realizacién del género de moda en todo el mundo, que
transmitido desde Argentina controversialmente hace publica la vida privada es decir, el
“reality show” de la franquicia holandesa “Gran Hermano”, que se sitla entre los
programas con mayor rating de la television ecuatoriana. En noticias, “Contacto Directo” y
“Televistazo”, se han ganado la credibilidad del pablico, al igual que el espacio de opinién
“Cero Tolerancia”, documentales, trabajos de investigacién, deportes, series, miniseries,

largometrajes y super producciones impactantes se pueden disfrutar a través de esta cadena.

“El mérito de este canal no solo es aportar con credibilidad, sino y
fundamentalmente hacer un periodismo libre y responsable, con profesionalismo
y ética que le han permitido que durante este tiempo conquiste su preferencia y
por esa incondicional confianza de la teleaudiencia, este canal ha sido testigo y
participe de la historia del pais. Han sido afios de triunfos y aprendizajes, con
una solida base para aportar retos y poder decir que Ecuavisa es, fue y sera, la

television del Ecuador®?.

12 \/ideo: “Memoria 35 afios”. Op Cit.
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22 LA ESTRUCTURA DE PROPIEDAD DE
TELEVISORA NACIONAL C.A. ECUAVISA

El directorio de Televisora Nacional C.A. Ecuavisa se conforma de la siguiente manera:

= Presidente: Xavier Alvarado Roca

= Vicepresidente Guayaquil: Xavier Alvarado Robles
= Vicepresidente Quito: Leonardo Ponce

= Gerente General: Juan Patricio Jaramillo

= Jefe Técnico: William Sol6rzano

= Jefe Técnico: Xavier Cevallos

= Gerente de Programacion: Iti de Donoso

= Director Creativo: Carlos Luis Jurado

Por medio de un oficio remetido el 12 de febrero del 1987, el Gerente General de
Televisora Nacional Telenacional C.A. Raul Andrade, se dirigié al Director Nacional de
Frecuencias Javier Mufioz, para comunicar que Canal 8 Televisora Nacional, en virtud de
su nueva administracion ha suscrito un contrato de asociacion con Ecuavisa, representado
por Canal 2 de Guayaquil y Corporacion Ecuatoriana, para fines de promocion y
comercializacion, sin que ninguna de ellas pierda su identidad, su propia programacion y su
manejo administrativo interno. En la Superintendencia de Telecomunicaciones reposa el

contrato de afiliacion entre Canal 2 de TV de Guayaquil y Canal 8 de Quito. (ver Anexo 3)

En la actualidad Ecuavisa Quito es una compaiiia limitada, mientras que en Guayaquil
es una sociedad andnima. Televisora Nacional Compafiia de Responsabilidad Limitada
(Telenacional C.Ltda.), se constituyd con esta denominacion mediante escritura publica de

treinta de junio de mil novecientos sesenta y nueve y se halla inscrita en el Registro
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Mercantil, Tomo cien, la Compafiia se constituy6 con un capital de un millén de sucres, de
acuerdo a la informacién proporcionada por la Superintendencia de Compafiias, hasta la
primera quincena del segundo mes de 2003, el capital social de Televisora Nacional C.A.

Ecuavisa era de 300.000 dolares, divididos en acciones por ser una compafia anénima.

Esta estacion responde al modelo comercial-privado, que funciona con el sistema de
television VHF, en cadena con la misma y simultanea programacion que la matriz, el
presidente ejecutivo Xavier Alvarado Roca, es quien ejerce la representacion legal, judicial

y extrajudicial de la compafiia y la administra de conformidad a la Ley.

2.3 COMPOSICION DEL CAPITAL ACCIONARIO DE
ECUAVISA

Esta empresa televisiva en sus inicios repartia su capital accionario entre Xavier
Alvarado Roca en Guayaquil y Jorge Mantilla Ortega en Quito, propietarios de sus
respectivas compafiias que eran completamente independientes. En estos momentos la
composicion del capital accionario en Televisora Nacional C.A. Ecuavisa es la siguiente:

e Corporacién Ecuatoriana de Television S.A.

Accionistas e Cristina Mantilla Mosquera
José Amador Thome

Ana Alvarado Robles

Javier Eduardo Alvarado Robles
Silvia Alvarado Robles

Editores Nacionales S.A.
Inmobiliaria ALCOR
Inmobiliaria ROALVA
Inversiones BG S.A.
Inversiones Nacionales S.A.
Royan Internacional (Panama)

Corporacion Ecuatoriana
de Television S.A.
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Rosa Alvarado Roca
Inmobiliaria ALCOR
Inmobiliaria BG S.A.
Royan Internacional (Panama)

Editores Nacionales S.A.

Cecilia de Alvarado

Xavier Alvarado Roca

Ana Alvarado Robles

Xavier Eduardo Alvarado Robles
Silvia Alvarado Robles

Inmobiliaria ALCOR

Rodrigo Bustamante Granda
Isabel Pefafiel de Bustamante
Ana Bustamante Pefiafiel
Rodrigo Bustamante Pefiafiel

Inversiones BG

Rosa Alvarado Roca
Xavier Alvarado Roca
Alfredo Alvarado Roca
ALCOR

ROALVA

ROYAN

Inversiones
Nacionales

Rosa Alvarado Roca
ROALVA e Francisco Alvarado Roca
e Francisco Alvarado Gonzales

24 LA RELACION ECONOMICA ENTRE
ECUAVISA-UNIVISA Y OTROS SECTORES
PRODUCTIVOS

Ecuavisa es una gran empresa que pertenece a Xavier Alvarado Roca, un “periodista
nato” a decir de Leonardo Ponce, quien explica que esta televisora desde sus origenes se
interesd por desenvolverse exitosamente en el mundo de los medios de comunicacién, ya
que su propietario era hijo del fundador de Revista Vistazo y del Grupo de Editores
Nacionales. Tal como nos lo explica el directivo de esta televisora en Quito, Leonardo

Ponce: “Ecuavisa ha mantenido una independencia politica y econémica, porque por ser un
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medio de comunicacidn, la Unica forma de salvaguardar la objetividad es al no tener ningun

nexo con otros sectores politicos 0 econdmicos™>.

Ecuavisa es la sefial de television abierta, mientras que Univisa “Mé&xima atraccion en
tu TV”, es el sistema de television codificada terrestre, esta empresa inicid su
funcionamiento como “Simoén Cable sin Cable”, pero, el 1 de noviembre de 1994 adopta el
nombre de “Univisa S.A.”, a partir de esa fecha hasta la actualidad presta sus servicios en

varias provincias del pais, el Presidente de esta empresa es Xavier Alvarado Robles.

El Presidente de Editores Nacionales S.A. ENSA es Xavier Alvarado Roca, los
Vicepresidentes son: Rodrigo Bustamante Granda, Francisco Alvarado Roca y Rosa
Amelia Alvarado Roca. La mencionada empresa fund6 el 4 de junio de 1957 “Revista
Vistazo”, impreso que aborda temas de politica, tecnologia y ciencia de la actualidad
nacional e internacional, dicho medio ha logrado posicionarse como “la revista del

Ecuador”, gracias a su independencia politica, su equilibrio, investigacion e integridad.

“Revista Estadio”, desde 1962 es lider en recopilar las diversas disciplinas deportivas;
“Revista Hogar”, a partir de 1964 se especializa en tratar temas relacionados con la mujer
actual; “Revista Generacién 21", aparece en 1996 es experta en abordar los mas diversos
aspectos de interés para los jovenes del nuevo siglo como farandula, musica y los mas
variados eventos de toda indole; “Revista Crecer Feliz”, es la guia practica que a partir de
1987 da las pautas para que los padres contribuyan para el mejor cuidado y desarrollo del

recién nacido desde el momento de su concepcion; “Revista Seventeen”, de reciente

13 Entrevista. Leonardo Ponce. Vicepresidente de Ecuavisa, Quito 24 enero 2003.
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creacion en octubre de 2002, trata sobre una amplia temética de fardndula, moda y otras
actividades referidas a la adolescencia. Las revistas de Editores Nacionales S.A. son
impresas en Ensagrafic, imprenta que pertenece a la familia Alvarado, asi como la cadena
internacional Telemundo en Ecuador. Cabe indicar que todas las compafiias de estos

empresarios se caracterizan por ser completamente auténomas.

25 EL APARECIMIENTO DE LA CADENA
ECUATORIANA DE TELEVISION C.A. CANAL
10 TC TELEVISION

En Guayaquil a los 9 dias del mes de julio de 1969 se constituyo la Cadena Ecuatoriana
de Televisién C.A. Canal 10 (C.E.T.V.), su fundador fue el industrial Ismael Pérez Perazo.
Poco tiempo después, la empresa paso a pertenecer a La Filantropica méas tarde conocida
como Filanbanco, propiedad de Nahin Isaias Barquet. En ese entonces, su cuadro directivo
se constituyd con las siguientes personas: Gerente General Jorge Pérez Pesantez, Gerente

de Ventas Ricardo Game Valdivieso, Jefe de Produccién Nicolas Navas Puy.

“Para su organizacion esta dividido en dos grandes secciones: Operaciones,
cuyos locales se hallan en los cerros Azul y ElI Carmen de Guayaquil y
Administrativa, localizada en el centro de la urbe. Sus departamentos son:

administrativo, produccion, creatividad, ingenierfa, ventas y noticias™.

Los equipos constaban de dos transmisores RCA y Sony ubicados en Cerro Azul y

Cerro EI Carmen de la ciudad de Guayaquil, asi también, se adquirié uno de marca Harris y

' MORA, Alba Luz. La televisién en el Ecuador. Guayaquil, Editorial AMAUTA, 1982: 141.
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gracias a su amplia cobertura, el antes llamado “Telecentro” logré adquirir antenas

repetidoras en todo el pais.

El Consejo Nacional de Radiodifusion y Television, otorg6 a la Cadena Ecuatoriana de
TV C.A. Canal 10 la respectiva autorizacion para la prestacion del servicio de television en
el area de operacion de todo el territorio ecuatoriano, excepto en la Region Insular por no
poseer satélite, la estacién matriz de esta empresa se encuentra en el Cerro EI Carmen de la
ciudad de Guayaquil. Telecentro era un canal regional que nacié con la mision de servir a la
comunidad y por la visién de sus directivos afios después instal6 sus oficinas en Quito, no

solo para ampliar su cobertura, sino para producir con mayor diversidad y calidad.

“Este medio llega con su sefial a ciertas ciudades del Oriente, no asi a Galdpagos
aunque hay que recordar que hace pocos afos atras, se grababa la programacion
de TC Television para transmitirla en la Isla con un dia de retraso, pero, por la
tecnologia satelital hay otro medio televisivo, Gamavision, que cubre estd zona,

por lo que ya no tiene sentido que TC pregrabe los programas™*®.

“Telecentro” para producir un golpe de efecto y posicionarse en la teleaudiencia,
decidido cambiar su nombre comercial por “TC Televisién”, los promotores de esta
innovadora manera de llamar a esta cadena emprendieron en una llamativa y costosa
campafa publicitaria que se caracterizdé por el famoso y recordado “sucuchucupau”. A
partir de ello, esta empresa se empefid en renovarse para lograr ganar y mantener la

aceptacion de los televidentes sobre todo de aquellos que prefieren la produccién nacional.

13 Entrevista: Francisco Suérez, Jefe Técnico TC Television, Quito 10 enero 2003.
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TC Televisién como todo medio de comunicacion busca educar, entretener e informar
al pablico que gusta de programas memorables como el espacio cultural “Ecuatorianisima”,
conducido por el siempre recordado Antonio Hanna, hombre publico que logro resaltar las
bellezas turisticas, la cultura y la esencia de nuestra nacionalidad. En la década de los
ochenta toda la juventud preferia al programa educativo que sirvid de inspiracion a otros
similares, “Quien sabe, sabe”, en donde no solo se ilustraba al publico, se incentivaba a la
sana competencia de los estudiantes de colegios de todos los rincones del Ecuador, sino que
incluso unia a los jovenes de la Sierra y la Costa a través de la sana competencia, tal como

lo sostenian los animadores Francisco Cabanilla y Ana Buljubasich.

En entretenimiento nadie supera al programa simbolo de TC Television, “Haga Negocio
conmigo” conducido por “el eterno perdedor”, Polo Baquerizo, quien por la acogida de su
publico y pese al tiempo transcurrido conserva el estilo, la comicidad, el cogqueteo e incluso
el toque ir6nico para tratar a sus seguidores que por mas de dos décadas y media han
disfrutado de este espacio de concurso. Otros programas creados para la diversién fueron:
“No te lo creo narizon” conducido con el estilo ameno de Carlos Vicente y “Ni en vivo ni
en directo”, que se ha convertido en todo un éxito de la television nacional, esta emision

televisiva comica, originalmente, nacié y gané fama en esta cadena.

TC Television mantuvo informada a la teleaudiencia a través de “El Observador”,
después llamado “Noti 10”, que continu6 con el objetivo de ir el momento oportuno en la
busqueda de la noticia. “El Noticiero”, en la actualidad, trata de abrir las puertas a una
nueva generacion de comunicadores para que con profesionalismo presenten los sucesos

destacados del Ecuador y del mundo. En “El Noticiero al Cierre”, los “amigos invisibles”
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del Dr. Eduardo Manrique, quien pese a su critico estado de salud, comparten por las

noches un programa de informaciones y comentarios singular, ameno e interactivo.

TC Television concibe al periodismo como a un instrumento de servicio a la
comunidad, para ello cuenta con un espacio en “El Noticiero” de gran aceptacién como es
“La reportera del drama”, que busca llegar a las personas a las que los medios no les abren

las puertas para contar sus historias y lograr soluciones para sus lamentables situaciones.

El 10 de febrero de 2003 los noticiaros de TC estrenaron un segmento dedicado a la
comunidad, para ello dividieron las sefiales y crearon no solo un espacio local sino
inclusive regional, pensado para el Ecuador norte y sur, es decir, desde Ambato para arriba
el primero, y el Ultimo, desde esa ciudad hacia abajo, division que se mantiene con “El
madrugador” para la region norte y “El mafianero” para el sur. Asi no solo se propone un
informativo que trate los temas macros que preocupan a las clases altas y medias, sino que
se presentan los problemas de la cotidianidad que afrontan la gente de escasos recursos, en

este espacio de denuncia se busca una inmediata respuesta por parte de las autoridades.

TC busca promocionar exitosas producciones que le permitan alcanzar una proyeccién
internacional, el talk show “Maritere”, ha sido grabado en varios paises del continente en
donde discute sobre problemas internos o familiares, esta produccién que se realizd en el
Ecuador es transmitida a través de la cadena internacional Telemundo. En esta busqueda
para traspasar las fronteras, en febrero se acaba de estrenar la novela “Bésame Tonto”, una
coproduccion peruana, venezolana y ecuatoriana, ademas, se grabé en el pais una serie de

programas para “La Noche es Virgen” conducido por Jaime Bayly y el género de moda
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transmitido desde Argentina, el “reality show” llamado “El Conquistador del fin del
mundo”, que es una competencia en la que intervienen seleccionados deportistas de cinco

paises del continente: Brasil, Chile, Estados Unidos, México y por supuesto el Ecuador.

En cuanto a miniseries, a través de la pantalla de TC Television fuimos testigos de la
produccion de un reconocido puertorriquefio, llamada “Mi conciencia y yo” filmada en el

Ecuador y protagonizada por Oswaldo Rios entre otras reconocidas figuras.

En TC Televisién hay personajes que han sobresalido gracias a su profesionalismo, dos
nombres reconocidos en la produccion son Polo Baquerizo y Frank Palomeque; por su
particular estilo todos recuerdan a Marco Vinicio Bedoya, en tanto Ana Buljubasich se ha
constituido en una de las animadoras mas queridas no solo de TC, sino de la pantalla chica
nacional; en el ambito informativo Jimmy Jairala, Rafael Cuesta y Eduardo Manrique son

figuras que han sabido ganarse la credibilidad de la teleaudiencia.

“TC llega sin discrimen a todo el publico, no es el canal de los pobres o de los
ricos, de los jovenes o de los viejos, es el canal de las masas, no con la
peyorativa acepcion de que es el preferido por la gente de bajos recursos, sino

que se entienda a las masas como a la mayor cantidad de gente™®.

A partir de adoptar al délar como nueva moneda y pese a la debacle del sucre, TC
Television apoy6 a las producciones nacionales, trabajo en pequefios proyectos en cuanto a

los espacios comicos, miniseries, dramaticos, es asi como nacié “A todo dar”, programa

18 Entrevista: Francisco Suérez, Op. Cit.
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boom pensado en la juventud; “Cosas de Casa”, la revista familiar de gran aceptacion entre
las damas e incluso ha llegado a convertirse en la guia espiritual para muchas de ellas; “Mi
recinto”, con un estilo peculiar trata con hilaridad los mas variados temas cotidianos;
“Mariaca en su salsa”, no es solamente un espacio de cocina sino que logra ir méas alla de

los programas especializados en este género gracias a la interaccién con el publico.

“Simplemente Mariela”, es el programa informal de TC Television en donde conocidas
personalidades son entrevistadas por la controversial animadora; “Expedientes”, es una
revista sensacionalista que presenta temas sociales y de variedad que muchas veces han
sido omitidos por los noticieros, este espacio se complementa con “Archivos del destino”,

en donde se lleva a escena hechos judiciales ocurridos en el Ecuador.

“El objetivo de este canal no es priorizar la Cronica Roja, TC Television
presenta los hechos tal y como suceden, nos limitamos a informar y decir las
cosas como son, sin magnificarlas o tergiversarlas, asi se busca apelar a la
conciencia del televidente. Queremos llegar al fondo de la investigacion, para
dejar una leccion y lograr que la gente conozca y esté prevenida sobre ciertas

situaciones que no deben volver a ocurrir nunca mas™*’.

Este canal es uno de los medios preferidos de los televidentes, por su apertura a todo
publico y su estilo singular de hacer television:
“TC no quiere ser la voz de los que no tienen voz, sino que este canal pese a su

caracter comercial, se propone llevar el micréfono a la gente que por su

7 Entrevista: Francisco Suérez. Op. Cit.
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condicion socioeconémica no tiene acceso a los medios, esto es lo que la
competencia no ha entendido y lo que nos hace diferentes a los demas, asi como,

la raz6n para que se tache a nuestra televisora como popular o vulgar®®.

26 LA ESTRUCTURA DE PROPIEDAD DE TC
TELEVISION CANAL 10

El actual cuadro directivo de la Cadena Ecuatoriana de Televisién C.A. Canal 10 TC
Television es el que detallamos a continuacion:

= Presidente Ejecutivo: Roberto Isaias Dassum

= Vicepresidente: Estefania Isaias Plaza

= Gerente General: Jorge Kronfle

= Gerente Regional Quito: Eduardo Torres

= Jefe Técnico Guayaquil: Andrés Pefiafiel

= Jefe Técnico Quito: Francisco Suarez

» Gerente de Programacion Nacional: Blanca Ugarte
= Jefe de Operaciones: Manuel Tanus

La Cadena Ecuatoriana de TV C.A. Canal 10 TC Television es una compafiia nacional
que de acuerdo a su situacion legal esta legitimamente constituida y con concesion para
presentar servicios de television en forma independiente y pablica. Este medio audiovisual
es una compafiia anonima comercial privada y de television abierta que esta legitimamente
constituida segin Resolucion N° 4779 del 9 de julio de 1968 de la Superintendencia de
Compafiias e inscrita en el canton Guayaquil, bajo el N° 432 del Registro Mercantil, que

estd anotada en el # 11443 del Registro.

18 Entrevista: Francisco Suérez, Op. Cit.
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El capital social de la Cadena Ecuatoriana de TV C.A. Canal 10 TC Television
hasta los quince primeros dias de febrero de 2003, es de 240.000 ddlares que estan
divididos en acciones por tratarse de una sociedad an6nima, éste dato ha sido

proporcionado por la Superintendencia de Compafiias.

El Abogado Jorge Kronfle es el Gerente General de TC Television, por tanto, es quien
ejerce de manera individual la administracion activa de los negocios sociales y la

representacion legal, judicial y extrajudicial de la compafiia.

2.7 COMPOSICION DEL CAPITAL ACCIONARIO EN
TC TELEVISION

La Cadena Ecuatoriana de Television C.A. Canal 10 TC Television, pertenecié en sus
inicios al Banco la Filantrdpica, después denominado como Filanbanco “El Banco del
Ecuador”, a la muerte de Nahim Isaias Barquet sus acciones se dividieron entre los
siguientes socios: Roberto Isaias Dassum propietario del mayor nimero de acciones,
seguido de Estéfano Isaias Dassum, Mercedes Plaza de Isaias, Patricia Isaias de Estrada y

Amira Isafas de Anton.

Hasta los primeros dias de febrero de 2003 y de acuerdo a los archivos que reposan en
la Superintendencia de Compafiias, se registra como Unico accionista de TC Television a
Estéfano Isaias Dassum, quien ante los inconvenientes ocasionados por la quiebra de
Filanbanco y para preservar esta empresa familiar, se vio obligado a poner a su nombre la
totalidad de las acciones de éste, al igual que los otros medios audiovisuales de los que eran

propietarios sus hermanos mayores, quienes actualmente enfrentan problemas judiciales.
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2.7 VINCULO ENTRE TC TELEVISION - TV CABLE
Y OTROS SECTORES PRODUCTIVOS

Si nos referirnos a TC Television y los vinculos empresariales que estan detras de este
medio de comunicacion, tenemos que remontarnos a los inicios del siglo anterior, para asi,
comprender las razones que originaron el éxito de este canal, el que por cierto, esta

relacionado con la llegada de los libaneses al Ecuador.

Hace algunas décadas atras en la regién Costa, se gozaba de una economia que
mejoraba notablemente gracias a la produccion del cacao y los impuestos aduaneros, en
aquel tiempo, los resultados del censo de poblacion demostraban que en nuestro territorio
vivian cinco turistas libaneses que incursionaban exitosamente en el comercio. Los
extranjeros para optimizar esta actividad, mejoraron las carreteras costefias Yy
paulatinamente, se convirtieron a base de su perseverancia en familias adineradas de todo el
territorio, esto como mérito a “su trabajo, solidaridad étnica y redes de parentesco que han

llevado a los libaneses al poder econémico y politico™®.

En las postrimerias del siglo XI1X, como consecuencia de los disturbios en el Medio
Oriente, al igual que por la inestabilidad imperante en esa region, se originaron los primeros
movimientos migratorios de los habitantes de esa zona, uno de los sitios favoritos de los
extranjeros fue el Ecuador y el primer éxodo en llegar, trajo consigo a mercaderes que no
hablaban castellano, estos visitantes se dedicaron al comercio ambulante y se ubicaron

principalmente en las zonas rurales.

9 GURPREET, Hayhre. 4El Extranjero Externo?. Quito, Universidad Andina Simén Bolivar, 2000: 4.
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“Los libaneses vinieron y quebrantaron todas las leyes y asi florecieron. Hicieron dinero
a base del contrabando, y ahora estdn usando ese dinero para abrir grandes almacenes y
1’20

empresas”<, este grupo étnico vino con pocos recursos econdmicos y rapidamente se

hicieron ricos, como recompensa a su vision empresarial.

“Antes del estallido de la Primera Guerra Mundial, llegaron cuatro destacados
libaneses. Se trataba de Esteban Antdn lza, Jorge Elias Bucaram, Meme
Kozahya Abihanna y Elias Ward. Meme Kozahya pronto cambio su nombre por
Emilio Isaias, aconsejado por una mujer ecuatoriana que pensé que lsaias

(apellido ibérico) seria mas facil de pronunciar para los ecuatorianos?*.

De este grupo de libaneses Kozahya fue el que vino con menos cantidad de dinero, pese
a ello y gracias a su espiritu emprendedor, el negocio familiar que fundo se constituyo en el
mas exitoso de todos. Emilio Isaias Abihanna vino con 100 ddlares, fruto de las ventas de
todas sus propiedades, lleg6 en octubre de 1912 acompafiado de su esposa Maria Barquet

con quien procre6 ocho hijos. (ver Anexo 4)

El nuevo migrante a su llegada empez0 a trabajar en una finca, méas tarde en un almacén
en el que vendia toda variedad de productos, al poco tiempo se dedicO a exportar cacao a
Francia y asi, lentamente, logro incursionar en la mayor variedad de negocios. Los Isaias se
asociaron a los Kronfle, descendiente de Dimitri Kronfle también comerciante y ancestro

de Jorge Kronfle actual Gerente de TC, los extranjeros empezaron a cultivar arroz, banano

? CRAWFORD, Lois. Los libaneses en el Ecuador. Quito, Imprenta Segura, 1997: 234,
?! Ibid.: 65.
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y otros productos, al poco tiempo de haber llegado al Ecuador los emigrantes ya eran
propietarios de varios negocios, desde aquel entonces, los nombres de estos comerciantes
no aparecian en documentos publicos, sino que optaron por utilizar los nombres de terceras

personas para mantener un perfil bajo.

“En el Ecuador la familia Isaias compr6 cinco o seis estaciones de radio, dos canales de
television y el primer periédico vespertino en Guayaquil La Razén”?*. Es asi como la
industria de los medios de comunicacion dio gran apertura a los recién llegados, los
libaneses no se hicieron esperar para proporcionar tecnologia y en la década de los treinta

se fueron a capacitar en el exterior.

“La familia lIsaias compré un banco de rango secundario llamado La
Filantropica, y mediante la modernizacion de los servicios en los afios sesenta lo
hizo sobrepasar a una institucion mayor, como el Banco de Descuentos. Los
Kozahya también compraron acciones en el Banco Territorial. Al mismo
tiempo, el grupo Isaias y la Iglesia se convirtieron en los mayores accionistas del
banco de punta de Quito, el Banco del Pichincha. Este abrié una sucursal en
Guayaquil en 1973 que pronto sobrepas6é al Banco La Previsora del Estado,

como el banco con los mayores depésitos™?,

Este grupo familiar por su liderazgo se ha constituido en uno de los mas reconocidos en

el pais, especialmente, en las areas relacionadas al comercio, industria, banca, medios de

?CRAWFORD, Lois. Los libaneses en el Ecuador. Op. Cit.: 133.
Zlbid.: 137.
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comunicacion entre otras actividades que los han convertido en una élite social y
econdmica. A partir del secuestro y el fallecimiento de Nahim Isaias Barquet en 1985,
decidieron mantenerse al margen de toda publicidad, esta es la razén por la que han optado
por no aparecer en los noticieros y menos como directos propietarios de los diferentes

negocios de los que son accionistas.

“William con su hermano Roberto tienen participacion en el negocio de las
telecomunicaciones, TV Cable, CN3, TC Television, Cablenoticias, Gamavision y una

empresa de buscapersonas Skytel”**

. Ademas de ser propietarios de Radio Carrousel, Radio
Saper K800, TV Guia, de la revista juvenil “La Onda”, Revista “Mas”, Revista “El Agro”,
Revista “Samboronddn” y la ya desaparecida “La Otra”, Editorial Uminasa del Ecuador,
Maxigraf S.A., Imprenta Rocafuerte, Portador Transteledatos, Portador TV Cable,

Multicom troncalizado, SURATEL que provee de servicios de comunicacion satelital,

Satnet-internet, como proveedor de internet por sistemas de radio troncalizado.

TV Cable es otra de las empresas que son propiedad del Grupo Isaias Dassum, este
modelo de television pagada fue fundado en 1986, fecha en la que inicid la construccion e
instalacion de sus sistemas de cable y aerocable, para llegar con sus redes de distribucion a
varios sectores de las principales ciudades de este pais. En septiembre de 1987, TV Cable
“Mas en tu TV”, abrid sus puertas al publico para entregar lo Gltimo en tecnologia, asi
como, lo mas actualizado en television mundial a sus suscriptores, con lo que ha llevado a
los hogares los mas diversos programas de contenido cultural, familiar, deportes, noticias,

peliculas, musica, entretenimiento y mucho mas.

ey épez presentd la excitativa bajo reserva”. EI Comercio (Quito), 17 junio 2000: A3.
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“Roberto Isaias ha concentrado en sus manos camaroneras, inmobiliarias, aseguradoras;
maneja empresas cerveceras, azucareras, mineras, automotriz’®, a esto se suman:
farmacéuticas, la industria de plasticos del Litoral PLASTILI, Aseguradora Rocafuerte,
Seguros Sermansa, AFP Génesis, Cerveceria Suramericana que produce la cerveza “Biela”,
EICA industria automotriz; en mineria Gribipe, Zamora Gold Corporation que explora en el

cinturén de oro de Nambija; el ingenio azucarero AZTRA, el méas grande del pais, que

gracias a su influencia lo compr6 a un irrisorio precio de 218 millones de sucres.

Después de la muerte de Nahim y Estéfano Isaias Barquet, Roberto Isaias se convierte
en el “nuevo patriarca de la familia” con lo que paso a liderar el Filanbanco, para la década
del noventa dirige el Republic National Banc, uno de los bancos mas reconocidos de los
Estados Unidos, el Republic Banking Corp. de Miami, “ademas poseia Filanbanco Troust
en Panamé, Filanfondos, Almaquil-Filancard, Filancasa de Valores™®. La presencia de
estos empresarios en la banca resultd trascendental, tras la entrega del Filanbanco a la
AGD, esta entidad cerrd sus puertas, aunque muchos opinan que la debacle bancaria fue
ocasionada por el Estado, los Isaias perdieron “El Banco del Ecuador”, en diciembre de

1998, y a partir de ello se han visto obligados a tomar la decision de abandonar el pais.

En el Ecuador se puede decir que no hay sector productivo que no dependa o
permanezca vinculado con el Grupo lsaias, esta familia, como ninguna otra ha logrado
mantener un dominio ideol6gico, econdmico y politico que en mas de una ocasion ha

marcado el destino de nuestro pais.

2 VALLEJO, Radl. Luna de hiel entre Mahuad y Aspiazu. En Bancos y Banqueros, Quito, Editorial El
Conejo, 1999: 106.
% DELGADO, Diego. Atraco Bancario y Dolarizacién. Quito, Editorial Gallo Rojo, 2000: 27.
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CAPITULO 111

EL CASO FILANBANCO EN LOS
MEDIOS DE COMUNICACION

“Lo importante no es tanto lo que dicen los
medios de comunicacion sino por qué lo dicen
de una manera o silencian determinados
acontecimientos™.

Ramon Reig

3.1 RESENA DE LA CRISIS BANCARIA

La crisis bancaria que se produjo en el Ecuador a lo largo de los ultimos afios, ocasiond
que 17 entidades de ese sector cierren definitivamente sus puertas, con el consecuente
perjuicio para los depositantes ya que algunas cuentas de estos ahorristas ain se encuentran
congeladas, en tanto que la cantidad de dinero destinada para el salvataje bancario, a
criterio de varios expertos econémicos, ha sido un gasto excesivo e indtil del que hasta la

fecha se desconoce su monto exacto.

“El diario EI Comercio, uno de los mas grandes del pais, lo calcula entre los 3 a
6 mil millones de dolares. La crisis bancaria y la inmensa cantidad de dinero
gastada para el intento de salvar a los bancos, son al mismo tiempo causa y
consecuencia de la crisis economica. Entre los bancos y clientes ya no existe la

menor confianza™.

PLITMAN, Ruth. La crisis Bancaria en el Ecuador. Quito, Fundacién Friedrich Ebert, 26 abril 2002: 5.
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Esta debacle para la banca nacional entre otras causas fue el resultado de: La
liberalizacion de la Ley Bancaria, las catastrofes naturales, la deuda publica excesivamente
alta, la devaluacion constante del desaparecido “Sucre” en relacién con el dolar, la

inestabilidad politica, la especulacion y la defraudacion.

A base de una investigacion realizada por Ruth Plitman Pauker para la Fundacion
Friedrich Ebert podemos concluir que la crisis financiera se desencadend por ciertos
factores internos como: La liberalizacion del sistema bancario, toda vez que practicamente
fue nulo el control por parte del Estado o la Superintendencia de Bancos, 6rgano destinado
para este fin y consecuentemente, se permitié que los bancos gozaran de mayor libertad
para tomar sus decisiones, a tal punto que frecuentemente realizaban onerosos gastos que

no fueron fiscalizados.

“La cantidad de instituciones financieras aument6. El pequefio mercado
financiero del Ecuador se saturd. Ya que los intereses ya no fueron regulados
por el Estado, las instituciones financieras pudieron fijarlos segln sus antojos.
Habia un canibalismo entre el sistema bancario mediante el instrumento del
interés. Los intereses subieron a la carrera, la rentabilidad de los bancos bajé.

Nadie intervenia™?.

Como consecuencia de estos acontecimientos, advierte dicha investigacion, las agencias
“off shore” fueron legalizadas en el pais, esto origind que los grandes actores financieros

usaron a dichas agencias para sacar ingentes cantidades de capital al exterior. Mediante las

2 PLITMAN, Ruth. La crisis Bancaria en el Ecuador. Op. Cit.: 6.
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transacciones realizadas a través de las “off shore”, resulté menos complicada la

defraudacion de impuestos.

“Lo maés critico fue, tal vez, que se permitio dar créditos a empresas vinculadas con el
respectivo banco. El resultado fue un ‘incesto’ en la aprobacion de los créditos con muchas

empresas fantasmas™.

Ruth Plitman Pauker en su trabajo comenta sobre la presencia de algunos factores a los
que califico como “exdgenos” y decisivos para que la economia ecuatoriana se vea en
dificultades: El conflicto bélico con el Per( causé gastos publicos muy altos, esto llevé a
que el déficit fiscal se incremente exageradamente. Por lo tanto, los interés subieron, los
inversionistas privados fueron desplazados y las empresas ya endeudadas tenian costos
adicionales que disminuyeron sustancialmente sus ganancias, esta situacion creo
inseguridad tanto para el pais como para los agentes econdmicos, fue asi como las

inversiones fueron retenidas.

A causa del conflicto con los vecinos del sur la economia ecuatoriana se debilito, las
transacciones faltantes y los créditos no pagados también perjudicaron a la estabilidad de la
banca, en tanto que la disponibilidad y rentabilidad en este sector bajaron. Ademas, las
inundaciones y las interminables lluvias causadas por el fenémeno “El Nifio” destruyeron
gran parte de la produccién, deterioraron muchas instalaciones y con ello, las empresas
sufrieron grandes dafios que desencadenaron en la quiebra de muchas de ellas, ya que

subieron los gastos publicos por los perjuicios en su infraestructura.

* PLITMAN, Ruth. La crisis Bancaria en el Ecuador. Op. Cit.: 6.
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Otros aspectos determinantes que incrementaron las dificultades en el sistema
financiero se dieron a partir de las crisis internacionales que influyeron para que las
exportaciones se reduzcan considerablemente y por ende, se paralicen las inversiones
extranjeras, a esto se suma que en 1998 cayo el precio del petréleo a niveles impredecibles,
con lo que produjo una balanza comercial desfavorable para el Ecuador. Todo déficit en la
balanza comercial hay que compensar con un exceso en la balanza de capitales, lo cual
significa una importacion de capital, como este pais no recibié casi ninguna inversién

extranjera, la obtencion de un crédito se hizo necesario concluye Ruth Plitman Pauker.

Tanto la globalizacion como el desarrollo tecnoldgico, permitieron que la fuga de
capitales se incremente mas de los niveles a los que estdbamos acostumbrados, este
fendmeno se explica porque frente a la especulacion e intranquilidad politica y econdmica,
la mayoria de ecuatorianos se convencieron que sus ahorros estarian mas seguros en los

bancos del exterior.

La fuga de capitales permitié que la demanda de dolares se aumente, puesto que la
mayoria de transacciones internacionales se realizaron con esta moneda, de este modo
manifiesta Ruth Plitman Pauker, la intranquilidad e inseguridad de la gente que ya no
confiaba en el Sucre, hizo posible que se prefiriera al délar. La deuda externa del Estado y
de los agentes privados fue adquirida con la divisa estadounidense, lo cual aumentd la

demanda de dicha moneda.

“A fines de los afios 90, aumentd la deuda interna, la cual también fue en

dolares. Cada vez se debilitd més el Sucre. Aunque el Banco Central del
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Ecuador intervino varias veces, no se logré bajar la cotizacion. La desconfianza,

la especulacién y las deudas en délares eran demasiado altas™.

Al tener una cotizacion tan elevada de la divisa extranjera, los créditos en el pais
inmediatamente se encarecieron, las empresas en su mayoria ya no estaban en condiciones
de pagar sus deudas y esto ocasiond que muchas de ellas se vean en la obligacién de cerrar
sus puertas, la economia estaba en recesion, por lo que la especulacion al igual que la
desconfianza aumentaron y con ello, se volvié mas dificil devolver los créditos asi como

pagar los intereses.

“En 1993/94 habia un boom de créditos. EI Estado y agentes privados se
endeudaron mucho. El endeudamiento del Estado, significa que éste se
compromete a pagar capital e intereses. Por lo tanto, cierta parte de los gastos
publicos ya tienen su destino y no estan disponibles para otros deberes como por

ejemplo inversiones en el sector de la salud™.

La productividad en el Ecuador se redujo al igual que su competitividad, la deuda en
una moneda en constante alza hizo mas caro el crédito, por lo que se necesitaba una mayor
parte de los gastos publicos para pagar los gastos extraordinarios causados por la
devaluacion. Para conservar la competitividad, la medida inmediata adoptada por el
gobierno era reducir los salarios y con ello, se dio pas6 al mayor empobrecimiento de los

trabajadores, sus familias y el pais en su totalidad.

*PLITMAN, Ruth. La crisis Bancaria en el Ecuador. Op. Cit.: 8.
*lbid.
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“Adicionalmente, con gastos publicos altos suben los intereses, porque hay mas
demanda por capitales. Los intereses altos ahuyentan a los inversionistas
privados (crowding out) y ademas causan costos adicionales a las empresas y
personas ya endeudadas con intereses flexibles. La actividad econémica se
redujo. Cada vez, menos personas se encontraron en la situacion de poder pagar
sus créditos. Las empresas quebraron, mas y mas carteras vencieron, los bancos

tenian menos liquidez™®.

La investigacion propuesta por Ruth Plitman Pauker revela que el sistema financiero
ecuatoriano atravesaba una gran depresion, por lo que apremiaba adoptar medidas que
eviten el colapso en la economia, esto llevdé a que las autoridades intenten frenar la
demanda de ddlares para mantener la estabilidad del Sucre, una posibilidad era elevar las
tasas de interés, con lo que se reducia la masa monetaria, esto cre6 un superavit en la

demanda de dinero y consecuentemente los intereses subieron.

“Se esperaba, que las inversiones serian mas interesantes. La meta era, mantener
el capital ecuatoriano en el pais y atraer capital extranjero. Lamentablemente no
se dieron cuenta, de que una de las razones fundamentales para el desarrollo del
cambio eran la especulacién y la desconfianza. Los intereses elevados resultaron
contraproducentes. En vez de bajar el cambi6 lo aumentd. Y, adicionalmente,
los intereses altos debilitaban a la produccién nacional por inversiones mas bajas

y costos elevados para empresas y personas naturales. A fines del afio 1998, ya

® PLITMAN, Ruth. La crisis Bancaria en el Ecuador. Op. Cit.: 10.
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no se podia sostener el cambio en las bandas cambiarias, aunque ya fueron

modificadas seis veces. El Sucre comenz6 a flotar™”.

El cierre de algunas entidades bancarias fue eminente, por lo que el Banco Mundial
propuso la instauracion de un seguro para los depdsitos, es asi como naci6 la Agencia de
Garantia de Depositos, AGD, que seria financiada por el Banco Central del Ecuador a
través de bonos y dinero, la entidad se proponia garantizar los depdsitos y la administracion
de los bancos amenazados de quebrar o ya quebrados. El seguro de depdsitos se hacia
fundamental para el funcionamiento del sistema financiero, sin embargo, la AGD resultd
contraproducente a juicio de Ruth Plitman Pauker, ya que aumento el riesgo moral al dar

garantia sin limites, lo que incrementaba el riesgo tanto para los bancos como a sus clientes.

La creacion de la AGD produjo desconfianza, los depositantes percibian que la
economia nacional se agravaba, esto llevd a que se retiren grandes cantidades de dinero, la
fuga de capitales y el “colchonbank” aumentaron. La AGD a los pocos dias de su aparicion

debid hacerse cargo de Filanbanco, entidad que practicamente estaba a punto de quebrar.

Con el inicio de 1999, aumentd la inflacion (60.7%) y con ello la fuga de capitales, ya
no era novedad para nadie que los bancos sean liquidados, esta fue la razén para que en el
gobierno de Jamil Mahuad, se decrete un “feriado bancario”, es decir que se congelen todas
las cuentas para no correr el riesgo de que la gente retire la totalidad de sus depositos, el
objetivo era salvaguardar la estabilidad de estas instituciones, entre ellas de Filanbanco

propiedad de los hermanos Isaias Dassum.

"PLITMAN, Ruth. La crisis Bancaria en el Ecuador. Op. Cit.: 12.
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“Nuestros geniecillos de Harvard, por el contrario, evidenciaron su pleitesia al
poder politico y econdmico concentrado en Roberto Isaias, pues, vistas las cosas
a distancia, el descalabro al que nos ha sometido la bancocracia maguadita
comenzo con el caso Filambanco. En aquel entonces, el gobierno no tuvo la
entereza politica ni ‘la firmeza y la disciplina mental’ para resolver la crisis de
dicho banco castigando a los accionistas, protegiendo a los ahorristas y

salvaguardando el dinero del Estado™®.

La medida tomada por Mahuad y que consistia en adoptar una nueva divisa ajena a
nuestra realidad, resto a las autoridades econdmicas influencia en la politica monetaria del
pais, “la transparencia del salvataje bancario fue muy intransparente. Para reestablecer la

confianza y para evitar la alta devaluacién, en el afio 2000 se introdujo la dolarizacion™®.

Fallidos fueron los intentos por frenar la especulacién, ésta afecté a los productos de
consumo masivo y la escalada de los precios fue practicamente diaria. Citemos como
ejemplo el afio 2001, en el Ecuador se presentd una inflacion del 22.4%, intereses de 5.1%
y de 14.55% respectivamente, lo que para una economia dolarizada es demasiado, en aquel
afio hubo un déficit comercial de 447 millones de ddlares, tal como lo devela la

investigacion de la Fundacion Friedrich Ebert.

“La deuda publica era y es demasiado alta y aln contiene graves problemas para

la economia. Los ingresos para el Estado tienen que subir. Hay que traer ddlares

8V ALLEJO, Raul. Luna de hiel entre Mahuad y Aspiazu. En Bancos y Banqueros, Quito, Editorial El Conejo,
1999: 106.
PLITMAN, Ruth. La crisis Bancaria en el Ecuador. Op. Cit.: 16.
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al pais. Por esa razon se confia en mayores ingresos petroleros. Las
transferencias de los emigrantes se convirtieron en el ingreso mas alto del pais,
con mas de 1,45 mil millones de délares superaron a los ingresos petroleros y
exportaciones primarias. Si todos los emigrantes regresasen de una vez, la
dolarizacion seria insostenible por falta de una politica monetaria (por no tener

moneda propia) y fiscal (por el endeudamiento piblico excesivamente alto)”*°.

Tan breve fueron descongeladas la mayoria de cuentas bancarias el perjuicio para los
depositantes fue de tal magnitud, que al recibir los ahorristas su dinero éste estaba
devaluado al cambio actual, es decir 25.000 sucres, por lo que en la practica se les entrego

solo una parte de sus depdsitos reales.

“Empresas pertenecientes a bancos quebrados fueron separadas del patrimonio
bancario. Los bancos no pagaron nada o por lo menos muy, muy poco por los
dafios causados por ellos y el intento del salvataje. En conclusion, el salvataje
fue financiado por los contribuyentes (de impuestos), sin que recibiesen algo o

en todo caso muy poco a cambio™*.

La crisis bancaria que se habia gestado afios atras desencadeno, en 1998, a escasos dias
de que Jamil Mahuad se posesione como presidente, ya que se descubrid que gran parte su
campafa publicitaria habia sido financiada por algunos banqueros como Fernando Aspiazu,

Roberto Isaias entre otros, quienes habian entregado ingentes cantidades para la propaganda

0P ITMAN, Ruth. La crisis Bancaria en el Ecuador. Op. Cit.: 18.
1 Ipid.: 20.
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electoral, éstos personajes al realizar sus “aportes” se afianzaban en a la banca, politica,

medios de comunicacion y sobre todo estrechaban sus vinculos con el poder del Estado.

“Con respecto a Roberto Isaias, es duefio de TC Television, canal en el que
difundié el exit-poll (supuesta ‘encuesta’ a boca de urna) que le ‘hizo ganar’ la
direccion del Estado al binomio Mahuad Witt-Noboa Bejarano, luego de utilizar
el sistema computarizado del mismo Filanbanco. ;Cémo entonces podia negarle
Mahuad algln “favorcito’ a quien le ayudo a ganar la presidencia, aunque lleve,
en incalificable crimen, al colapso a la economia nacional, sumiendo en mayor
miseria a millones y millones de pobres compatriotas? ¢Es imposible que se le
hubiese ‘advertido’ al ‘presidente’ que si no lo ayudan a salvar su banco,
después de varias maniobras financieras, contaba la verdadera historia de cémo

accedi6 al poder el binomio Mahuad Witt-Noboa Bejarano?*?.

A pesar de las medidas adoptas por el gobierno de Mahuad para proteger a la banca y
tras la creacion de la Agencia de Garantias de Depdsitos, la economia ecuatoriana se agravo
a tal punto que Filanbanco, uno de los bancos mas grandes del pais estaba a punto de
quebrar, esto genero la especulacion general que conllevo a que se realicen ingentes retiros
de capital. El banco pasd a saneamiento, es decir, a ser administrado por la AGD, que
empez6 a enfrentarse a graves problemas, a raiz de la creacién del Impuesto a la
Circulacién de Capitales, ICC, que representaba el uno por ciento por el pago de cualquier
transaccion. Esta medida econdmica fue inadecuada, el propio Fondo Monetario

Internacional se opuso a ella, por eso fue temporal.

2 DELGADO, Diego. Atraco Bancario y Dolarizacién. Quito, Ediciones Gallo Rojo, 2000:15.
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En términos de Ruth Plitman Pauker, lo que causo el desbordamiento de la crisis fue la
combinacidn de tres factores que sucedieron casi al mismo tiempo: La creacion de la AGD,
que aumento la disposicion al riesgo por parte de los especuladores y de los bancos; la
caida de Filanbanco, uno de los bancos aparentemente mas sélidos y la introduccion del
uno por ciento, ICC, a todas las transacciones de capitales que trajo como resultado la

acumulacion de impuestos.

En el caso especifico de Filanbanco S.A. de acuerdo a los datos publicados en diario
“El Comercio”, esta entidad, antes de enfrentar los problemas de liquidez financié méas del

40% de los negocios bancarios del pais con lineas de crédito de 500 millones de ddlares.

La Comisién de Control Civico de la Corrupcién CCCC anuncid, tal como lo comenta
Ruth Plitman Pauker, que esta entidad bancaria recibié mas de 800 millones de dolares por
parte del Estado y del Banco Central. Su garantia fue un fideicomiso que consistid en

empresas inmobiliarias y una letra de Filanbanco sobre cuyo valor ain existe confusion.

La CCCC investigo el caso y encontrd irregularidades en la administracion privada, asi
como, abuso de poder y una serie de delitos que fueron descubiertos. Nunca se cobrd la
garantia y los administradores privados del banco, los hermanos Roberto y William Isaias
Dassum abandonaron el pais para radicarse en Estados Unidos, pese a su ausencia fisica, su

poder politico, econémico y mediatico no pierde vigencia.

“Desde diciembre de 1998, Filanbanco fue administrado por la AGD. El banco

fue usado para capitalizar por medio de bonos a cuatro bancos, los cuales no
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aprobaron la auditoria externa (Previsora, Popular, Pacifico y Cofiec). En Julio
de 2001 Filanbanco fue cerrado definitivamente. El Banco del Pacifico es ahora

el tnico banco en manos del Estado que no fue cerrado™.

Frustrados resultaron los intentos por salvar a la institucion que estaba sometida a
poderosas presiones politicas de grupos de poder, en el corto gobierno de Jamil Mahuad el
“Banco Central, decidi6 otorgar una nueva inyeccion de recursos que premio la ineficiencia
empresarial del Filanbanco y que contribuia a perpetuar el poder politico de Isaias, quien

habfa acompafiado en algunos de sus viajes al presidente™.

Raul Vallejo expresa que nos hemos acostumbrado en el Ecuador, a ser testigos de un
“maridaje perverso” entre el dinero y la politica, el que ha sido escenificado a través de los
medios masivos, el caso Filanbanco fue un claro ejemplo de ello, de ahi es oportuna su
reflexion sobre las relaciones que se desarrollan en torno a estos circulos de poder:

“El sefior José Joaquin Franco acta como diputado alterno de Xavier Neira, del
PSC. Juan Franco, hermano del diputado alterno, es gerente general de
Filanbanco. El sefior Carlos Pareja estd vinculado al sefior Roberto Isaias,
presidente de Filanbanco, y también a Febres Cordero. El sefior Roberto Isaias
esta casado con una sobrina carnal de Febres Cordero. Asi es como uno se
explica que, durante la crisis de Filanbanco y mientras el Congreso aplazaba la
aprobacion de la Ley de la Agencia de Garantias de Depdsito, AGD, Febres

Cordero se hubiera comunicado con los miembros del directorio del Banco

3PLITMAN, Ruth. La crisis Bancaria en el Ecuador. Op. Cit.: 31.
¥WALLEJO, Raul. Luna de hiel entre Mahuad y Aspiazu. Op. Cit.: 106.
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Central para sugerir —en su estilo de sugerencia de las cosas- una solucion
favorable a Filanbanco, y que del préstamo subordinado, que significaba que
Isaias perdia el control del banco, se pasara en cuestion de horas —luego de que
Isaias abandond la sesion en donde se buscaba la salida al problema y produjo
un empantanamiento de la negociacién-, a una nueva inyeccién de recursos
publicos en beneficio de una entidad privada controlada en el noventa por ciento

por el mismo™™.

Los medios de comunicacion, la politica y el poder mantienen una entrafiable relacion
gue nos permite apreciar una recomposicion de la forma de actuar de los primeros,
anteriormente, los periodistas estaban mas cerca del poder politico, ahora tienden al poder
econdmico, en ese sentido los medios masivos se han convertido en “industrias
informativas” supeditas a los intereses de sus propietarios y a la infraestructura de poder

que influye decisivamente en su desenvolvimiento.

El fendmeno econdémico ocurrido a fines de la década del noventa, ha sumido al
Ecuador en la mas terrible crisis de los Gltimos afios, ya que ha evidenciado como en
nuestra sociedad prevalecen los intereses de ciertos grupos privilegiados y pese a los vanos
intentos por superar estos inconvenientes, todo nos hace pensar que seguiremos sometidos a
la bancocracia, “neologismo usado para definir un tipo de organizacion social presidida por
los banqueros, quienes, valiéndose de su poder econdmico, llegan a monopolizar el poder

politico y a manejar a su antojo a los poderes del Estado™*®.

VALLEJO, Rall. Luna de hiel entre Mahuad y Aspiazu. Op. Cit.: 114
*NUNEZ, Jorge. Los origenes de la bancocracia. En Bancos y Banqueros, Quito, El Conejo, 1999: 9.
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3.2 TRATAMIENTO NOTICIOSO DEL CASO
FILANBANCO

“La refiida disputa en las pantallas entre los canales de television TC y Ecuavisa,
acusandose de difundir una quiebra bancaria, por un lado, y de incumplir un
contrato con el Estado por otro, revela un caso de abierta contradiccion con las
normas de los cddigos de ética y responsabilidad periodistica. La difusion de la
pugna transgrede principios éticos del periodismo porque se la propaga en los
espacios de los noticieros, los que no deben subordinar el caracter noticioso de

un hecho a los intereses econémicos de sus respectivas empresas™”.

Para nadie es desconocido que los propietarios de TC Television son los empresarios
Roberto y William Isaias a quienes se les involucra con la quiebra de Filanbanco; en tanto
el duefio de Ecuavisa, Xavier Alvarado Roca, estuvo acusado de vulnerar convenios con
una telefonica estatal, “puesto que se le culpaba de enriquecimiento ilicito con los
directivos de Univensa, un consorcio integrado por diario EI Universo y Editores

Nacionales ENSA, editora de la Revista Vistazo™,

Estos antecedentes permiten
comprender porque a partir del 15 de junio de 2000 se origina un enfrentamiento entre los
accionistas de estos dos medios y el resultado de estas rivalidades se ven reflejadas en las

pantallas de sus respectivos canales tanto de television abierta como pagada.

La controversia entre los propietarios de las televisoras se hizo notoria tras la quiebra de

Filanbanco S.A., en donde se aprecia una evidente diferencia de estilos en el tratamiento

BEJARANO, Jaime. “Etica periodistica y pugna en la TV”. El Comercio (Quito), 20 junio 2000: A4.
18«E| caso Univensa se activé en Guayaquil”. EI Comercio (Quito), 16 junio 2000: A3.
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noticioso entre una y otra empresa informativa al referirse sobre este asunto. Por lo cual,
nos centraremos en el analisis de algunas noticias transmitidas en los espacios informativos
de Ecuavisa 'y TC Television, presentados a partir de finales de 1998 hasta los actuales dias,
ademas de los reportajes publicados en la revista quincenal “Vistazo”, propiedad de la

familia Alvarado y el libro “Filanbanco: la verdad”, de la autoria de Roberto Isaias Dassum.

Pese a las limitaciones con las que nos encontramos para realizar la siguiente
investigacion, toda vez que la informacion que debia ser proporcionada tanto por Ecuavisa
como por TC Television resulta “confidencial”, nos proponemos explicar, como los medios
de comunicacién, en la practica, no son lo suficientemente imparciales e independientes de
los grupos de poder, para lo cual compararemos ciertos discursos que sostuvieron, estas
empresas en relacion con lo ocurrido con la crisis en el sistema financiero que fue el
resultado de “la situacion econdmica grave, las especulaciones, fuga de capitales,
corrupcién, peculado, crisis internacionales, deuda externa muy elevada y mucha

inseguridad politica que llevaron al sistema bancario a la peor crisis del siglo™.

El presente andlisis comparativo hace alusion a las causas que originaron los problemas
bancarios y concretamente de Filanbanco. La revista “Vistazo”, se hace portavoz de las
opiniones del presidente de la Comision de Control Civico de la Corrupcion, CCCC,
Ramiro Larrea quien declaré que:

“La impunidad de los primeros accionistas dio luz verde a los administradores

estatales para cometer discrecionalidades; no hubo control de las autoridades y

PLITMAN, Ruth. La crisis Bancaria en el Ecuador. Op. Cit.: 32
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no se iniciaron acciones de cobro. Si la quiebra del banco en manos de los Isaias

fue reprobable, la segunda, en manos del Estado, es insolita”.

En este contexto se sefialan como causas para el cierre de la entidad el hecho de que:
“El Filanbanco de Roberto y William Isaias empez6 a solicitar préstamos de
liquidez al BCE durante el altimo trimestre de 1998. El Central le entregd cerca
de 360 millones de dolares al cambio de la época. La mala cartera de la
institucion, producto de la apresurada adquisicion del Banco de los Andes, la
abultada deuda vinculada y el efecto del fenémeno de El Nifio en el sector

agricola y pesquero de la Costa originaron la crisis™?°.

En el noticiero “Contacto Directo” de Ecuavisa se afirmd que la crisis bancaria,
principalmente la quiebra de Filanbanco fue ocasionada por malos manejos. Para 1998, la
situacion de la entidad era de insolvencia, no de iliquidez, pese a ello este banco se vio en la
necesidad de recurrir a un préstamo de liquidez otorgado por el Banco Central por 424
millones de ddlares, que fueron pagados después a dicha institucion cuando Filanbanco ya

estaba en manos de la AGD.

La explicacion difundida en “El Noticiero” de TC Television, se resume en las
expresiones vertidas por el propietario de esta cadena televisiva, Estéfano Isaias Dassum,
quien al referirse a lo que ocasiono el cierre del Filanbanco comentd:

“Fue aquel un afio en el que los fendmenos internos y externos se ensafiaron con

el Ecuador, practicamente liquidaron su infraestructura, economia y sistema

RONQUILLO, Gisella. “Quién mat6 a Filanbanco”. Vistazo (Guayaquil), 815, 2 agosto 2001:29.
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financiero. El Nifio acabd con la agroindustria del pais, las exportaciones se
fueron al piso, la devaluacion disparé el tipo de cambid y las crisis asiatica, rusa
y brasilera alertaron a los bancos del exterior cuyas lineas de crédito se cerraron
para la banca del pais y consecuentemente para el Filanbanco, que irrigaba el
mayor volumen de crédito en el sector productivo ecuatoriano y manejaba por si

solo el 40% de las lineas de crédito del exterior otorgadas al pais”?.

A su explicacion se afiade lo expuesto por el presunto implicado en la quiebra de
Filanbanco S.A. Roberto Isaias Dassum:

“La situacion de crisis agudiz6 e hizo explosion en el primer trimestre de 1998

al decretar la Junta Monetaria —la primera autoridad del ramo en aquella época-

un movimiento del techo y piso de la banda cambiaria lo cual se tradujo en una

nueva devaluacion o depreciacion de la moneda ecuatoriana, reflejada en un

aumento de la cotizacion del ddlar norteamericano”?2.

“Vistazo” cita como aspectos decisivos para que Filanbanco cierre sus puertas, a la
actitud de sus autoridades privadas que fueron ciegas, sordas e indolentes para cobrar las
deudas de pocos, la investigacion publicada en esta revista sefiala que el banco cojed de una
pata que lo llevé a la perdicion, por el alto indice de la cartera vencida puesto que: “De los

123

100 mayores deudores, solamente seis estan calificados como excelentes pagadores”,

estos deudores aglutinaron el 55% de la cartera, es decir, 550 millones de ddélares

2'E] Noticiero de TC Televisién, declaraciones de Estéfano Isaias, 21 marzo 2003.

2|SAIAS, Roberto. Filanbanco: la verdad. Quito, Maxigraf S.A., 2003: 11.

RONQUILLO, Gisella. “Los 100 mas grandes deudores: 70% es cartera mala”, Vistazo (Guayaquil), 815, 2
agosto 2001: 35.
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distribuidos en los sectores pesquero, camaronero, comercial, de la construccion e industrial
y como si fuese poco, esta entidad financiera por su condicién de banco abierto no tenia

jurisdiccidn coactiva.

El punto de vista de Roberto Isaias Dassum que lo expresa en su libro “Filanbanco: la
verdad” se presenta de la siguiente manera:
“Durante varios afios los ex administradores de Filanbanco hemos sido victimas
de una feroz campafia de descrédito orquestada por personas interesadas en
ocultarle al Ecuador la verdad de lo que sucedi6 en torno al denominado ‘Caso
Filanbanco’. El 2 de diciembre de 1998 hicimos entrega voluntaria del Banco a
la Agencia de Garantia de Depositos —AGD-, sacudido por los embates de una
crisis mundial casi incontrolable y afectado por un estado de iliquidez pese a los
préstamos de liquidez del Banco Central (424 millones de dolares), los que se

cancelaron al instituto emisor oportunamente con pago de intereses diarios”*.

A esta explicacion se afiade que: “De los préstamos de liquidez Filanbanco de sus
propios recursos utilizé 91 millones de délares mas para poder atender pagos y no paralizar
la actividad de la institucion”®. Tras lo que ellos han denominado como la entrega
“voluntaria” del banco a la AGD, esta entidad en el mes de julio del afio 2001 cerr6 sus
puertas y ventanillas, “literalmente quebrado, bajo el peso de la responsabilidad ilegal que

le adjudicé el gobierno de ser ‘banco de bancos’"?°.

*|SAIAS, Roberto. Filanbanco: la verdad. Op. Cit.: 9.
»Presentacion del libro “Filanbanco la verdad”, Estéfano Isaias, Quito, 20 marzo 2003.
|bid.

130



En uno de los reportajes de la revista “Vistazo”, se denuncia que los ex administradores
privados de Filanbanco S.A., los hermanos Roberto y William Isaias Dassum, han desviado
los préstamos de liquidez otorgados por el Banco Central del Ecuador y que debian ser
utilizados en el salvataje de dicha institucion, para invertirlos, inexplicablemente, en sus
empresas, amistades y familiares:

“Los créditos vinculados de los ex accionistas de la entidad, la familia Isaias
Dassum, ascienden a 90 millones de dolares. Estos préstamos, segun informa el
Filanbanco, se habrian reprogramado a siete afios plazo con un interés del 0%,

meses antes de que el banco pasara al control de la AGD” %"

Los creditos de “El Banco del Ecuador” a sus empresas vinculadas, que por cierto hasta
ahora no son cancelados, de acuerdo los informes de los Auditores Deloitte & Touche,
demostraron que a diciembre de 1998, fecha en que la familia Isaias Dassum entreg6
Filanbanco S.A. a la AGD, eran superiores a 654 millones de dolares, por lo que se
cuestiona que la entrega del banco haya sido “voluntaria”, ya que de acuerdo a este
informe, la entidad estaba literalmente quebrada, ademas tenia obligaciones pendientes con

el Estado, los depositantes y los acreedores internacionales.

Existen documentos que se refieren a estos préstamos e indican que en el ex Subgerente
General del Banco Central, Miguel Davila, recibié y ocultd la auditoria de los préstamos de
liquidez, posteriormente el Superintendente de Bancos, gracias a los arreglos de los ex
accioncitas con el gobierno anterior, no develd esta irregularidad al emitir su informe en

noviembre de 2002.

?"RONQUILLO, Gisella. Préstamos en pocas manos. Vistazo (Guayaquil), 816, 16 agosto 2001:34.
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Contradictoriamente a esta lectura de los hechos, en la pantalla de TC se enfatiza que:
“El correcto uso de los créditos recibidos esta debidamente certificados por el
Banco Central del Ecuador. Vale la pena reiterar que al ser entregado el Banco a
la AGD, no habia un solo cliente perjudicado asi como tampoco ninguna entidad
financiera local o internacional. A nadie se le negd su acreencia y quien quiso

retirar sus depésitos lo hizo con entera normalidad”?®,

Este discurso que es presentado practicamente a diario en este medio y de manera
reiterativa en largos espacios a través de sus noticieros, o propagandas, es similar al que se
publica en el libro “Filanbanco: la verdad”:

“En diciembre de 1998 al entregar los ex administradores el banco a la AGD, no
habia un solo perjudicado; se le habia devuelto su dinero a toda persona juridica
o0 natural que asi lo quiso. En contraste, en julio de 2001, el Estado-banquero al
cerrar las puertas y ventanillas del banco, dejé practicamente en la calle a miles

de ecuatorianos y sus respectivas familias”?.

Paraddjicamente a lo que sustentan estos empresarios, un dato proporcionado por el
gobierno de aquella época y en el que hay que reflexionar es que, cuando el banco pasé a la
AGD su patrimonio era de cero sucres y para mantener su vida juridica, le pusieron el
precio de un mil sucres, esto llevd a que Robert Glaubert, ex subsecretario del Tesoro de los
Estados Unidos, en declaraciones para la revista “Gestién”, manifieste en relacion con la

crisis bancaria y particularmente del caso Filanbanco que: “mantener vivos a los bancos

2E| Noticiero, TC Television, 21 marzo 2003.
PISAIAS, Roberto. Filanbanco: la verdad. Op. Cit.: 9.
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insolventes solo posterga su caida”, su declaracién se complementa con que: “no hay
bancos demasiado grandes para quebrar”. De esto se deduce que el otrora “El Banco del
Ecuador”, no contaba con los recursos para pagar los préstamos adquiridos
contradictoriamente, a lo que aseveran los hermanos Isaias y en este aspecto, se basa el
Presidente de la Corte Suprema para afirmar que los ex accionistas incumplieron las

condiciones de los créditos de liquidez e incurrieron en “peculado bancario”.

Estéfano Isaias categdricamente desmintié ciertas informaciones que a su criterio
resultan inexactas y que se hicieron publicas en los medios en donde se aseguro, que la
deuda de Filanbanco S.A. fue asumida por el Estado, mientras que de acuerdo a su
explicacion la realidad es que: “Filanbanco pagé al Banco Central por intereses sobre estos
préstamos la cantidad de un millon de doélares diarios, por un lapso de 75 dias, lo cual

equivale a una taza de interés anualizada del 500%, es decir, una taza de usura™>.

Los hermanos Isaias Dassum deslindan toda responsabilidad de la quiebra del banco
gue pertenecid por afios a su familia, ya que a ellos no se les debe relacionar con los malos
manejos estatales que impidieron que Filanbanco S.A. sea reprivatizado y justamente
quienes se opusieron a ello, son a su criterio, los que quebraron a la entidad:

“Filanbanco, ya en manos del Estado, fue sometido a varias auditorias externas
y el resultado de una de ellas, adelantada por la prestigiosa firma Arthur
Andersen & CO., conceptud que el banco estaba listo para ser reprivatizado, con
un balance saneado y produciendo importantes utilidades. Habian transcurrido

solo cuatro meses desde su entrega; sin embargo, las decisiones adoptadas por la

%E| Noticiero de TC Television, declaraciones de Estéfano Isaias, 21 marzo 2003.
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cipula del poder gubernamental y politico hicieron caso omiso a tales
dictamenes y se prefiri6 mantener a la institucion en la AGD. Al poco tiempo las
autoridades del sector bancario, sin recato alguno y exentas de escrupulos,
comenzaron a extraer fondos de Filanbanco para intentar el llamado ‘salvataje

bancario’, cuyos calamitosos resultados estan a la vista del pais™'.

Estéfano Isaias Dassum en la presentacion del libro del mayor de sus hermanos en el
primer trimestre de 2003, expuso la manera en que Filanbanco S.A. perdi6é 895 millones de
dolares bajo la responsabilidad de la administracién estatal, que ha sido a su criterio, la
verdadera culpable de esta debacle:

1.- En operaciones con bonos Filanbanco estatal perdié 201.2 millones de doélares.

2.- En negociaciones de certificados CDR’s perdio 112.4 millones de dolares beneficiando
a terceros, ya que recibieron muchos de estos papeles al 100%, de su valor excediendo
al cupo legal permitido en un 300% y en algunos casos como ustedes conocen se pagd
en efectivo al valor nominal en consigna con un premio de intereses.

3.- Por la mala administracion de créditos perdi6 117.5 millones de ddlares.

4.- La fusion con el Banco la Previsora, le significo una pérdida de 338.5 millones de
ddlares al tener que aprovisionar cartera mala de esa institucion.

5.- Por la venta de bienes recibidos sobre valorados de la accion en pago y vendidos sub
valorados la pérdida fue de 17.7 millones de dolares y,

6.- La fusion con el Banco la Previsora, le signific6 ademas una pérdida de 71 millones de
ddlares por créditos concedidos con anterioridad por Filanbanco a la Previsora, en 37.1

millones de dolares con aportes de capital de Filanbanco a esa entidad.

31|SAIAS, Roberto. Filanbanco: la verdad. Op. Cit.: 9.

134



En ese lapso, expone el menor de los Isaias, Filanbanco S.A.: “Logré socorrer a otras
instituciones del sector, en pocas palabras, de convirtié en un recolector de la ‘basura

bancaria’”’*?

, a esto se aflade lo manifestado por Roberto Isaias, es decir, que la crisis tuvo

su punto culminante cuando el Superintendente de Bancos ordeno:
“A rajatabla, la fusion del Banco la Previsora con Filanbanco (julio del afio
2000). Tamafo despropdsito fue la partida de defuncion de Filanbanco, pero el
funcionario de marras buscaba afanosamente y -lo encontr6- un chivo espiatorio
para responsabilizar a la familia Isaias Dassum de algo de lo que éramos -y
seguiremos siéndolo- totalmente ajenos. Entregamos una institucién bancaria en
pleno funcionamiento en todo el territorio nacional y, al poco tiempo,
deliberadamente como se prueba con documentos... intereses escondidos tras la
tanica de algunos funcionarios de Estado enterraron a la institucion que sus ex

administradores habiamos posicionado como “El Banco del Ecuador””.

“Vistazo” coincide en este sentido con los hermanos Isaias Dassum, toda vez que el
impreso estd de acuerdo con que, efectivamente, “lo que si afectd las finanzas de
Filanbanco fue la fusién con la Previsora®®*. En un amplio reportaje la revista hace
referencia al informe de la consultora McKinsey, en la que se determina que a diciembre de
1998, fecha en que la institucion pasé a control del Estado, la cartera vencida de la
Previsora ascendia a 48 millones de dolares y tan solo a un afio, es decir, en diciembre de
1999, a 72 millones. Filanbanco debi6 asumir los gastos del personal y administrativos de

esa entidad lo que le representd un elevado egreso.

32Presgantacién del libro “Filanbanco la verdad”, Estéfano Isaias.
3|SAIAS, Roberto. Filanbanco: la verdad. Op. Cit.: 10.
*RONQUILLO, Gisella. Quién mat6 a Filanbanco. Op. Cit.: 32
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“Como el desangre de Previsora continuaba, se decidio unificar operaciones en
julio de 2000. Eduardo Carmigniani, miembro de la Junta Bancaria defiende la
viabilidad de la fusion Filanbanco-Previsora: ‘Si no se producia, Previsora se
habria liquidado por si sola, la quiebra de ese banco habria representado un
costo de 400 millones de dolares, 100 de los cuales habrian sido perdidos por el

propio Filanbanco™*.

La version del Estado difiere con la posicion de los dos medios de comunicacion, ya
que se explicd que la fusion de Filanbanco con la Previsora se inici6 mediante una
asociacion entre los dos bancos y porque la Previsora no podia pagar los créditos que le
habia dado Filanbanco en 1999, esta asociacion la aprobd el ex Superintendente Jorge
Guzman, en octubre de 1999; y si la entidad hubiese sido capitalizado oportunamente con

los 300 millones de délares que lo hizo en julio de 2001, podia haber subsistido.

Al aprobarse la fusion en junio de 2000 con el aval de la Junta Bancaria, 6rgano
colegiado presidido por Juan Falconi Puig, cuando se realizaron los respectivos informes
técnico y juridico que eran favorables, tal como lo hizo conocer el 23 de mayo de 2001 el
ING BARINGS, al entonces Ministro de Finanzas Jorge Gallardo, el banco permanecid
fusionado un afio, cerrd en junio de 2001 y con dificultades para cobrar la cartera, porque la
mayor parte de deudas, segun lo explican, son créditos vinculados. Para las autoridades
economicas de aquel entonces, el mantener cerrado a Filanbanco y sin liquidar fue una
irregularidad, pero por imposicion del Fondo Monetario Internacional FMI, se decidid

cumplir con esta exigencia dos afios mas tarde, es decir, en julio de 2002.

*®RONQUILLO, Gisella. Quién mat6 a Filanbanco. Op. Cit.: 32.
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La explicacion presentada en el informativo de Ecuavisa “Contacto Directo”, tras la
entrevista con el Superintendente de Bancos aquel entonces, es que por los malos manejos
de Filanbanco S.A. bajo la administracion de los hermanos Roberto y William lsaias
Dassum, al Estado ecuatoriano le represent6 un egreso de mas de dos millones de dblares y
las cifras detalladas, sin contar los préstamos de liquidez y que a propdsito dan lugar al
unico juicio por los supuestos fraudes cometidos en Filanbanco, que acaba de resolver, en
la etapa sumaria, el Presidente de la Corte Suprema de Justicia Armando Bermeo, son los
que se resumen a continuacion:

- Pérdidas a diciembre de 1998. US$ 654.000.000
- Entregas hechas en Bonos. US$ 1.116.000.000
- Por la cuenta RIC que manejaba Roberto

Isaias en el exterior, funcionando como

banco off shore, que se habia cancelado

con obras de arte que ya eran de Filanbanco

y acciones de compafiias inmobiliarias que

no valen nada. US$ 107.000.000
- El ilegal vuelto. US$ 160.000.000

TOTAL US$ 2.037.000.000

La conclusion a la que llegaron es que si el Filanbanco era entregado en condiciones
manejables, tal como lo aseguraron los Isaias Dassum, es oportuno formularse la pregunta:
¢por qué entregaron el banco voluntariamente?, quizas la razon es que las obras de arte que
pasaron por 30 millones de délares, valen 5’195.000, de acuerdo al Banco Central y, las

acciones de las compafiias inmobiliarias que pasaron por 77 millones, no valen nada, tal
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como lo especifica el informe No. IBL-DB y GF-2000-258 con fecha de 1 de noviembre de

2000 y que reposa en la Superintendencia de Bancos.

Roberto Isaias Dassum es enfatico en aseverar que su administracién fue transparente,
por lo que dice es necesario hacer referencia a un andlisis de auditores externos que prueba
que: “las cifras del Balance de Filanbanco a 31 de diciembre del afio 1997, resiste la mas
exigente prueba y fehacientemente pone de presente la solidez, solvencia y liquidez del

1236

banco”, en el informe se deja constancia que pese a los datos y balances presentados, las

cifras no han sido suficientes para demostrar a la justicia su inocencia.

Un aspecto que se publica en la revista “Vistazo” como decisivo para esta crisis, es que
Daniel Cafizares fue designado por la Junta Monetaria como el primer administrador de
Filanbanco, quien por cierto, era mano derecha del entonces Superintendente de Bancos,
Jorge Egas Pefia. “Segun ha dicho Cafiizares, durante sus cuatro meses de gestion el banco
generd utilidades por 170 millones de ddlares. Sin embargo, aclara Gonzalo Hidalgo,
segundo gerente de la entidad, estas ganancias son resultado de la devaluacién del sucre”®,

pero esta version no resulta convincente para las autoridades econdmicas que debieron

enfrentarse a estas supuestas irregularidades.

“Daniel Cafiizares, hoy con orden de captura y residente en Monterrey, México,
dejo el banco el 31 de marzo de 1999, el mismo dia en que todo el sistema

financiero empez6 a ser analizado por auditorias internas. Segun Cafiizares,

*®|SAIAS, Roberto. Filanbanco: la verdad. Op. Cit.: 13.
'RONQUILLO, Gisella. Quien maté a Filanbanco. Op Cit.:17.
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quedaba un banco recuperado. Pero los resultados de las auditorias mostraron

otra cosa: Filanbanco seguia en terapia intensiva”®.

Otro aspecto en el que estan de acuerdo los periodistas de “Vistazo” con los hermanos
Isaias, es que en la venta de Certificados de Depo6sitos Reprogramables, CDR, la institucion
perdi6 ingentes cantidades de dinero mientras se beneficié a terceros que compraban estos
CDR *a un 50% ¢ 60% de su valor nominal, esto es si el certificado era de 100 mil ddlares,
pagaban apenas 50 mil 6 60 mil dolares en efectivo por él, pero a su vez lo endosaban como

parte de pago de deudas contraidas con algtn banco al 100% de su valor”®.

En la investigacion de “Vistazo”, se atribuyen estas negociaciones a la administracion
de Gonzalo Hidalgo y a decir del diputado Carlos Gonzalez, esta irregularidad fue una mas
de las causas de la iliquidez de Filanbanco, ya que, “las negociaciones de CDR superaron
los 31 millones de ddlares al 100% de su valor nominal, causando pérdidas de entre el 30%

140

y 50% de dichos papeles™™.

Entre los beneficiados por vender estos CDR a Filanbanco al 100% de su valor nominal
aparecen: el Fondo de Cesantia de la Policia Nacional, el Fondo de Jubilacion de
Petrocomercial, Fondo de Jubilacion de Petroindustrial, Asoprep, Tame, la Previsora, la
Conferencia Episcopal Ecuatoriana, entre otros clientes que tenian créditos vinculados con

los ex accionistas Isaias Dassum. “Solo con papeles un banco no puede funcionar. Un

*¥MORENO, Cecilio. Més caro el remedio. Vistazo (Guayaquil), 813, 7 junio 2001: 41.
*PUERTAS, Marlon. La feria de los CDRs. Vistazo (Quito), 816, 16 agosto 2001: 36.
“Ibid.
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banco necesita liquidez y cobrar sus cuentas en efectivo. Con este procedimiento, la caida

era eminente”, declaré Carlos Gonzalez a revista “Vistazo”.

“En la lista también figuran los vinculos politicos. Como la empresa Plainbridge,
relacionada al ex Superintendente de Bancos Juan Falconi Puig, quien fue censurado en

noviembre pasado por el Congreso”*.

En este sentido es oportuno sefalar que el
Movimiento Popular Democratico, pese a que ellos también incurrieron en la misma
transaccion, pidieron a la Corte Suprema de Justicia se dicte orden de prision preventiva en
contra de Juan Falconi Puig por haber utilizado su cargo para enriquecerse ilicitamente y
haber perjudicado al Estado en un monto de 1 millon 9 mil ddlares al hacer uso de sus
influencias y al presionar para poner en vigencia el Decreto Ejecutivo 1492, que faculta a
las Instituciones o personas naturales a tener deudas con las Instituciones Financieras o con
la Corporacion Financiera Nacional, a entregar o vender los CDR como forma de pago de

sus deudas. Cabe resaltar que el autor de este decreto es el mismo Falconi Puig, tal como lo

denunciaron los miembros del MPD.

Los periodistas de TC, durante una semana, en un segmento diario en su informativo al
que titularon “Acusado de Corrupcion”, en el que el director de “El Noticiero”, Rafael
Cuesta, dedicaba aproximadamente 10 minutos para atacar a Juan Falconi Puig, comento
que: “No estamos de acuerdo con que el Presiente de la Corte Suprema de Justicia, encubra
el peculado bancario de Falconi Puig que salta a la vista y evada su responsabilidad de dar

tramite a los ocho juicios pendientes que existen en su contra™*.

“PUERTAS, Marlon. La feria de los CDRs. Vistazo (Quito), 816, 16 agosto 2001: 36.
“2E| Noticiero de TC Television, Editorial de Rafael Cuesta, 22 abril 2003.
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Rafael Cuesta explico que: “El Dr. Armado Bermeo, deberia abiertamente ponerle la
corona a Juan Falconi Puig, por haber sido el Unico privilegiado en haber negociado los
CDRs al 100%, mientras los otros ecuatorianos tarados, perdieron sus depésitos por acatar
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la ley”™, a esto agrega el periodista “todo sensato separa lo podrido de lo sano, por eso, el

Dr. Bermeo no deberia tapar las inmoralidades de quienes gozan de libertad y no tienen

orden de extradicion”*.

En “El Noticiero”, insistentemente se pone énfasis al sefialar que Roberto y William
Isaias entregaron el banco al Estado en 1998, funcionando, sin un solo perjudicado y con
garantias suficientes, a esto afladen que dos afios mas tarde, la entidad bancaria quebré en
manos de los administradores estatales, entre ellos Juan Falconi Puig, quien goza de

impunidad y proteccion por parte de la Corte Suprema de Justicia.

Para Falconi Puig, estas acusaciones son el resultado de la retaliacion de los hermanos
Isaias, toda vez que fue él, quien descubrié e investigd los malos manejos internos de la
institucién bancaria y que dio lugar al Unico juicio por los fraudes cometidos en Filanbanco,

gue acaba de resolver en la etapa sumaria, el Presidente de la Corte Suprema de Justicia.

En “Televistazo”, no se trata esta noticia a diario como lo hacen en TC Television, ya
que Ecuavisa se limitan a presentar testimonios e informaciones a base de la resolucion
emitida el 20 de marzo de 2003 por el titular de la Corte Suprema de Justicia, quien dio

pas6 a: “El juicio plenario a los ex accionistas de Filanbanco y 11 personas, ya que las

“3E| Noticiero de TC Television, Editorial de Rafael Cuesta, Op. Cit.
“Ibid.
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autoridades de esa época utilizaron los créditos del Banco Central en beneficio propio y de

sus familiares, por lo que hubo peculado bancario y eso debe ser penado por la Ley”**.

Este juicio se inici6 cuando era Presidente de la Corte Suprema de Justicia, Galo Pico,
quien emiti6 orden de prision preventiva para los hermanos Isaias cuando ellos ya estaban
en Miami. El proceso fue lento y paso6 por un lapso de dos afios y cinco meses en manos de
la Fiscal General de la Nacion, Mariana Yépez, quien cambid el tipo de delito, es decir, de

peculado bancario a falsificacion de balances esto el 20 de noviembre de 2002.

“Pero el caso regresé a la Presidencia de la Corte Suprema y Armando Bermeo acusoé a

los Isafas Dassum de peculado bancario”*

, €n respuesta a estas aseveraciones Fabian
Guido Flores en declaraciones para “El Noticiero” de TC Television y a nombre de sus
defendidos, dijo que de inmediato apelaran esta resolucién, toda vez que Bermeo a juicio

del jurista, cita hechos, documentos y testigos que no constan en el proceso.

En “Televistazo” de Ecuavisa se hicieron publicas las declaraciones del Presidente de la
Republica, Lucio Gutiérrez, quien declaré categoricamente ante la pregunta de un
periodista que le consult6 sobre este tema que: “Los Isaias deben ir a la carcel, al igual que

todos los banqueros corruptos™®’.

En “El Noticiero” de TC Television, los colaboradores de esta empresa demostraron su

desacuerdo con lo resuelto por la CSJ, ya que se acusa a los hermanos Isaias Dassum de

“Televistazo, Ecuavisa, 20 marzo 2003.
*1bid.
bid.
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peculado bancario, pero el problema se presenta porque esa figura legal entra en vigencia
en mayo de 1999, es decir, cinco meses después de cometido el supuesto delito, cuando
incorporan la reforma al Art. 257 del Cddigo de Procedimiento Penal, por lo que enfatizan
que ninguna norma puede tener caracter retroactivo, sino que se debe aplicar

exclusivamente para el futuro de acuerdo a lo que establece la legislacidn ecuatoriana.

La trascendencia de esta noticia para TC, se evidencia al abrir el informativo con ella'y
dedicarle gran parte de “El Noticiero” a la misma, la presentadora inicia al explicar que:
“Sin acatar lo resuelto por la Fiscal General de la Nacion, el Presidente de la
Corte Suprema de Justicia llam6 a juicio plenario por peculado bancario, a los
ex administradores privados de Filanbanco, Roberto y William Isaias, asi como
también al ex Superintendente de Bancos, Jorge Egas Pefia y al presidente del
directorio del Banco Central, Luis Jacome Hidalgo entre otros. A pesar de que
la investigacion Fiscal determiné que no hubo peculado bancario y ain cuando
se presentaron un sinnimero de pruebas que demostraba que no hubo delito en

el manejo de los fondos de los clientes de Filanbanco™.

En los espacios informativos de TC Television se pone en entredicho la resolucion
dictada por parte del Presidente de la Corte Suprema de Justicia, ya que para ellos, este es
un “juicio politico” con el que se quiere desprestigiar y perseguir a los hermanos Isaias:

“El Dr. Bermeo bajo presiones de grupos politicos interesados en perjudicar a
los ex administradores privados de Filanbanco, dictdé una providencia sin

respetar el criterio de la Fiscal Dra. Mariana Yépez. Ahora el caso ird en

“8E| Noticiero, TC Television, 21 marzo 2003.
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apelacion a una de las salas de lo penal donde se resolvera si lo actuado por el

Presidente de la Corte ha sido correcto o no”*.

A juicio del reportero de Ecuavisa lo actuado por parte de la Fiscal General Mariana
Yépez, en el caso Filanbanco, puede ser cuestionado, ya que cambio el tipo penal con el
que se inicio el juicio, con lo que indirectamente favorece a los acusados, a tal punto que en
el afio 2000, la propia Comision de Control Civico Contra la Corrupcion, pidié que se

enjuicie a la Fiscal, justamente por su inaccion en este caso.

A proposito, Ilama la atencién y debemos recordar que el 10 de abril de 2000 el Mayor
Jorge Rivadeneira, del Ministerio Fiscal General, envia una misiva al General Edgar Vaca,
Director Nacional de la Policia Judicial, en la que solicita por orden del Ministerio Fiscal
que se proceda a la ubicacion de Roberto y William Isaias Dassum, asi como de Juan
Franco Porras, pero, tan solo un dia después de emitida esta disposicion se pide que se
suspenda este requerimiento. Habria entonces que preguntarse qué factores influyeron para
que el Ministerio Fiscal no continte con esta peticion que involucra a “personas de gran

influencia” tal como lo escribe textualmente en la carta el Mayor Rivadeneira.

El abogado de la defensa Fabian Guido Flores en entrevista concedida para TC,
cuestiona lo resuelto por el Presidente de la Corte Suprema quien desestimo el dictamen de
la Fiscal de la Nacion, a su criterio, se debe enmendar el gravisimo error en cuanto a la
utilizacion del texto legal, ademés, no se debe hablar de malversacion de los recursos

entregados por el Banco Central a los ex accionistas de Filanbanco, ya que el informe de

“SEl Noticiero, TC Television, 21 marzo 2003.
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los propios técnicos del instituto emisor, aseguraron que los préstamos de liquidez fueron

utilizados para los fines convenidos con la administracion de esta institucion.

Desde la perspectiva de la cadena TC Television, la providencia del caso Filanbanco
S.A., fue rechazado, porque el delito de peculado bancario no es aplicable a esta
investigacion, asi también, es reprochable que no se hayan tomado en cuenta las pruebas

presentadas por la defensa, por lo que se debe apelar y negar la nulidad del proceso.

En representacion de Roberto y William Isaias, su hermano Estéfano enfatiza que:
“Somos totalmente ajenos a esta debacle, tal como esta plenamente demostrado
en el informe de la reciente auditoria hecha por la Superintendencia de Bancos,
el que sefala claramente a los verdaderos responsables, este informe revela
documentadamente que luego de cuatro meses de su entrega a la AGD, en
marzo de 1999, bajo la administracion del Ing. Daniel Cafiizares, Filanbanco
produjo importantes utilidades en mayo del mismo afio estaba recuperado y listo

para su reprivatizacion”*.

Paradojicamente a la explicacion de los Isaias en un remitido del Comité de
Perjudicados de este banco titulado: “La Historia de Filanbanco”, que se hizo puablico a

través de la pantalla de Ecuavisa se decia textualmente:

Los ex accionistas de Filanbanco, los hermanos Isaias Dassum, Roberto, William y

Estéfano que inexplicablemente sigue en Ecuador organizando la defensa y corrompiendo a

presentacion del libro “Filanbanco la verdad”, Estéfano Isaias.
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la gente, entregaron el banco el 2 de diciembre de 1998, al dia siguiente de aprobarse la Ley

de la AGD, hecha expresamente para Filanbanco.

Las entregas del Banco Central a Filanbanco, ya en poder de la AGD empiezan también

al dia siguiente, el 3 de diciembre y fueron las siguientes:

3 de diciembre de 1998 $140°000.000
28 de diciembre de 1998 $400°000.000
2 de febrero de 1999 $100°000.000
2 de febrero de 1999 $176°000.000
mayo de 2001-08-13 $300°000.000

TOTAL $1.116°000.000

Ecuavisa en sus noticieros no emite juicios de valor, en las Gltimas emisiones pese a lo
trascendental que resulta este tema, se limita a comunicar solamente lo necesario y en
reiteradas ocasiones, ha presentado el testimonio de Oscar Ayerve, representante de los
perjudicados de esa entidad, del Presidente de la Corte Suprema de Justicia, a Falconi Puig
y a personajes que cuestionan a los ex accionistas privados de Filanbanco; TC al contrario,
dedica los mayores espacios para tratar sobre esta tematica y opta por invitar a personas
relacionadas con los hermanos Isaias, los penalista que defienden a estos hermanos, asi
como a los datos que se publicaron en el libro “Filanbanco: la verdad”, que ha sido impresa
en Maxigraf imprenta que por cierto, se encuentra entre los mayores deudores vinculados
de Filanbanco, tal como lo denuncié en una de sus ediciones de 2001 “Vistazo”. De
comprobarse los préstamos vinculados, cabe sefialar que estas compafiias han sido creadas

0 adquiridas con dineros del banco y por ende de sus depositantes.
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Por tanto, el tratamiento noticioso que se ha dado al “Caso Filanbanco” en estos dos
medios televisivos, demuestra que ningun texto e imagen son neutros, al contrario, estan
cargados de significados, ya que en comunicacion ni el periodista que transmite las
informaciones asi como el pablico que los recibe son imparciales, todo mensaje es portador
de nociones ideoldgicas, ya que en este proceso estd presente el “poder”, como factor
manipulador que se expresa en lo no dicho o en aquello que en vez de mostrarse es
ocultado. “En la informacion comunicada quedan las huellas del poder, concebido como

una relacién que circula en el ser social y determina su naturaleza™°*.

No deberia sorprendernos que tanto Ecuavisa como TC Television estén abiertamente
parcializados y que este particular se evidencie en sus noticieros, ya que frente a la
pregonada pluralidad y objetividad, han primado los intereses de caracter financiero y

politico que estan detras de cada nota periodistica.

“La crisis bancaria fue el detonante de la pérdida de credibilidad en los medios.
Algo obvio, puesto que algunos estan directamente vinculados con los
banqueros. La falta de independencia ha sido evidente sobre todo durante el
juicio politico al Superintendente de Bancos, cuando ciertos canales

transmitieron la intervencién del interpelante pero no la del interpelado™?.

Los periodistas de TC se ven limitados al tener que cuestionar a la administracion

privada de Filanbanco, ya que resulta comprometedor irse en contra de los propietarios de

*'BRIGUET, Daniel. El poder de los medios: los medios del poder. Rosario, Anuario Vol. 1, Departamento de
Ciencias de la Comunicacion Social, 1998: 4.
2AGUILAR, Roberto. “Credibilidad en juego”. El Universo (Guayaquil). 19 noviembre 2000: C8.
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la empresa en la que trabajan, por lo que prefieren informar lo estrictamente necesario, en
vez de poner en juego su estabilidad laboral. Tal poder tienen en el campo mediatico la
familia lIsaias que diciembre de 2001, bloquearon la sefial de TV Satelital de la
programacion de TV Cable, tras la intervencion del diputado Carlos Gonzales, quien

formuld graves revelaciones sobre este caso.

“La mayoria de medios en el mundo entero tienen interés de toda indole y TC no
es la excepcion, por esta razén se trata de mantener independencia entre la parte
directiva y el noticiero, de ahi que los diferentes momentos politicos no hayan
producido dramaticos cambios en el desenvolvimiento diario del canal. En los
espacios de opinion los periodistas se preocupan por informar igual que lo hacen

los otros medios para tratar de ser lo més imparciales posible™>.

Tal como lo expresd Leonardo Ponce: “Ecuavisa ha privilegiado su independencia de
los partidos politicos, gobiernos de turno o grupos de poder para evitar que se comprometa
al medio™®*. Pero reconoce que para esta cadena televisiva, sin duda, existieron momentos

dificiles sobre todo cuando los intereses empresariales de sus duefios han estado en juego.

El “Caso Filanbanco” da una nueva victoria al Gnico poder verdadero, comenta Alfredo
Castillo, en el que aparece “la trilogia: banca, Estado y grandes medios de comunicacién
colectiva”, en donde incluso hubieron intereses electorales en juego y un evidente manejo

ideoldgico para no enfrentarse a una reaccién de la colectividad.

>*Entrevista: Carlos Vargas, Productor de El Noticiero, Quito, 10 enero 2003.
>*Entrevista: Leonardo Ponce, Vicepresidente Ecuavisa, Quito, 24 enero 2003.
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CAPITULO IV

CONCLUSIONES

“La television en manos de empresas
mercantiles, se ha convertido Unicamente en
fuente de produccion y olvida la mision que le
incumbe en el campo de la informacion,
educacion y entretenimiento™.

4. 1CONCLUSIONES

Vivimos inmersos en una autodenominada “sociedad de la informacion”, (en la que la
informacidn es el elemento que permite tomar decisiones y formar la opinién), aunque en

realidad nos encontramos ante una “sociedad del espectaculo™

, que no ha dudado en
sucumbir a los intereses individualistas de los grupos de poder y econdmicos que han
convertido al pablico en una especie de “titeres orgullosos e incapaces de reconocer quién

realmente mueve sus hilos2.

De ahi que la relacién entre la prensa y el poder sea motivo de constantes debates que
cobran una nueva dimension, toda vez que la television se ha convertido en un eficaz
instrumento politico, econémico e ideoldgico que esta al servicio de las clases dominantes de

nuestro pais, este medio, paulatinamente se ha transformado en un fenémeno institucional por

'Revisar texto de Gianni Vatimo, La sociedad transparente, Barcelona, Ediciones Paidés, 1990. Para el autor
la sociedad del espectaculo de la que hablan los situacionistas no es solo la sociedad de las apariencias
manipuladas por el poder, es también una sociedad en la que la realidad se da con caracteres mas débiles y
fluidos, y en la que la experiencia puede adquirir los rasgos de la oscilacién, del desarraigo, del juego.
“Revisar el libro del sociélogo francés, Pierre Bourdieu, Sobre La Television, Paris, Anagrama, 1997.
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ser una actividad extremadamente influyente, por su representacion simbdlica, asi como por
ser agente de promocién de bienes y servicios, ademas de participar directamente del

financiamiento de instituciones de poder.

Toda reflexion tedrica como la presente, que intenta analizar el fendmeno televisivo
con relacion a la propiedad de los medios de comunicacion y su naturaleza
predominantemente privada-comercial, debe reparar en la influencia de la politica y la
economia en esta actividad, que ha facilitado que éstos vinculos logren consolidarse en
todas las empresas informativas en la que se gestan alianzas encubiertas que responden a

los intereses particulares de sus accionistas.

Es asi como resulta oportuno referirnos a la figura utilizada por Elias Canetti, “la

méscara del poder™

, puesto que toda relacién que se da en este sentido, hace uso de una
mascara que a pesar de que el publico sabe que existe trata de omitirla, ya que el poder de

quienes la poseen en sociedades como la nuestra, lejos de debilitarse cada vez se consolida.

En cuanto a la influencia de la actividad politica sobre los medios, éstos desempefian un
papel cada vez mas activo y notorio, ya que no se limitan a ser simples observadores, sino
gue asumen una funcion protagénica en la que queda al descubierto el triste papel que
desempefian los medios al ser parte de la politica, cuando en realidad esa no es su funciény

como resultado de ello, pierden la confianza de su publico.

*Figura utilizada por Elias Canetti, Masa y poder, Madrid, Alianza Editorial, 1995. En donde se refiere al
enmascaramiento y disimilacion, para tratar sobre las practicas de manipulacion politica, en las que quien
viste una mascara puede lograr desplazamientos decisivos en las relaciones de poder.
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En todo acto comunicativo se hace presente el poder, ya que éste es develado a través
de los medios, con ello, ya no cabe duda de que en este escenario se consolida lo que
Daniel Briguet llama “el poder de los medios, los medios del poder”, que son quienes en
reiteradas ocasiones estabilizan al régimen ya que tienen la capacidad para persuadir e

influir sobre los perceptores gracias a sus soportes socioecondmicos e informativos.

“Si bien la tarea de informar parece simple, muchas veces no lo es. Se vuelve
un trabajo ingrato porque las fuentes informativas -todas, sin excepcion- sacan a
flote sus intereses; privilegian lo que les interesa promocionar, en desmedro de
lo que no les conviene publicar. Presionan y manipulan; algunas fuentes,
incluso, han desarrollado tal capacidad de cabildeo (lobby) que, con frecuencia,
convierten a una noticia nacional en lo que solo es promociéon gremial,
triturando elementos informativos que pueden ser de interés colectivo. Esto es
comun con la informacion que emerge desde los centros del poder politico,
gremial y econémico. Y contra esta tendencia luchan diariamente los medios de

comunicacion independientes™.

Ante esta situacion hay que enfatizar que si bien es verdad que ciertos medios
pertenecen a determinados grupos econémicos 0 a la vez, permanecen supeditados a las
conveniencias de los gobiernos de turno, en el trabajo cotidiano de todo periodista deberia

prevalecer su ética frente a los intereses de las empresas para las que trabajan.

*RAMOS, Hernan. “La prensa no es igual al poder politico”. EI Comercio (Quito): A4.
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Entonces, es necesario controlar la concentracion monopolica de los medios, toda vez
que se corre el riesgo de homogeneizar los criterios de la opinién publica a favor de ciertos
intereses creados que pretenden imponer al pais la voluntad politica de determinadas
minorias, por lo que citamos las expresiones de Luis Ramiro Beltran quien comentd que:
“A la mercantilizacion de la informacién no se la ve con buenos 0jos y a la concentracion
del poder por propiedad de multimedios, se la juzga perniciosamente para la objetividad,

contraria a la equidad y peligrosa para la democracia”.

Ecuavisa y TC son cadenas de television comercial-privada, su estructura de propiedad
permanece desde sus inicios relacionada a los grupos Alvarado e Isaias, respectivamente,
los primeros han creado una gran empresa de comunicacion conformada por medios
televisivos e impresos, mientras que los propietarios de TC son descendientes de un exitoso
libanés que inmigr6é a inicios del siglo pasado y dejo las bases para convertir a sus
descendientes en un poderoso grupo econdémico, politico e ideoldgico que incursiond en la

comunicacion, para consolidar su presencia en las actividades productivas del pais.

TC Television una vez que ha cobrado actualidad el tema bancario, ha optado por
presentar notas y comentarios en donde se pone de relieve las obras de beneficencia
promovidas por la “Fundacién Nahin lIsaias Barquet”, asi como enfatiza en que los
hermanos lsaias Dassum han sido gestores de numerosas compafiias que han creado
riqueza, contribuido al desarrollo del pais y generado decenas de miles de puestos de
trabajo, con ello, indirectamente tratan de ganarse la simpatia de los televidentes, ya que

son, tal como lo dice Estéfano Isaias: “una familia de empresarios que incursionaron en la

152



banca y no unos bangueros que se hicieron empresarios”, por ello, no son los culpables del

hundimiento del que fue “El Banco del Ecuador”.

Los medios de comunicacion muchas veces llegan a construir las noticias, precisamente
porque estdn condicionados ante los intereses de los duefios de las empresas, en varias
ocasiones llegamos a pensar que las imagenes que aparecen en las pantallas no necesitan
explicacion porque son el reflejo de la realidad, pero Gianni Minoli, ya advertia que incluso
en la informacion televisada podemos ser objeto de manipulacién, por lo que hay que
aprender a desconfiar de ese medio y de las imagenes que nos ofrecen, ya que los
periodistas pueden fragmentar las noticias o presentarnos solo lo que les conviene y el
“Caso Filanbanco”, es un ejemplo de ello, solo escuchamos los fragmentos en donde las
autoridades o expertos en el tema econdémico hablan de la inocencia de los hermanos Isaias
Dassum. Es oportuno entonces tener presente que “aungque mentirosas, esas imagenes eran
verdaderamente l6gicas. Y venian a ratificar la funcion de la televisién en un mundo en el

que tiende a reemplazar a la realidad por su puesta en escena™.

Por la coyuntura ocurrida afios atras con la quiebra de Filanbanco, hemos tratado de
partir de ese hecho para ejemplificar como estos medios pese a promover la independencia,
objetividad, pluralidad e imparcialidad permanecen influenciados por los grupos
empresariales de sus propietarios. Por eso, era evidente que TC Television generalmente
emita aquellas noticias que no inculpaban directamente a Roberto y William lIsaias, sino
que tratan de justificar la actitud de estos banqueros, todo lo contrario, al grupo Alvarado

quienes no solo en Ecuavisa sino en sus medios impresos, especialmente en “Vistazo”, han

*RAMONET, Ignacio. La tirania de la comunicacién. Barcelona, Temas de Debate, 2000: 81
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sido implacables con los Isaias, esto a raiz de las divergencias entre estos medios que

compiten en el sistema de television abierta, pagada e incluso en sus medios impresos.

Ene el mundo entero se han reconocido a los medios como el nuevo poder en el que se
articulan los intereses politicos y econdémicos, por eso, seria ideal que no solo apelemos a la
posicion critica, responsable y ética de sus profesionales, sino también de los consorcios
que los manejan, para separar asi los intereses empresariales de los informativos, para lo
cual, deberia por lo menos existir una sancién moral para quienes no permiten que se

emitan informaciones veraces y apegadas a la realidad.

Los medios de comunicacion privados en el pais, permanecen influenciados por la
estructura de poder que los sostiene, si bien no son muchos, son los mas influyentes, con lo
que se deja ver que ellos, lamentablemente, estan vinculados a determinadas élites de

poder, es decir, laboran a base de esos intereses y no motivados por su espiritu periodistico.

En toda empresa informativa deberia primar la ética del comunicador, para que de esta
manera prevalezca el compromiso que asumen con el publico y no con los intereses de los
grupos econdémicos que en varias ocasiones son los propietarios de la mayoria de ellos, ya
que asi, se puede hablar de objetividad, pluralidad y libertad de expresion que son valores

fundamentales que deben ser defendidos por quienes se comporten a informar a un pueblo.

Los medios de comunicacion en pocas ocasiones producen programas criticos, sin darse
cuenta que poseen armas poderosas por los efectos que tienen en sus publicos y lejos de

ello, sumen a estos grupos en una forma particularmente perniciosa de opresion simbolica.
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La Declaracion de Derechos del Buen Pueblo de Virginia (1776) sefiala en el articulo
XI1: “Que la libertad de prensa es uno de los grandes baluartes de la libertad y no puede ser

restringida jamas a no ser por gobiernos despoticos”

Por tanto para hacer frente al poderio de la informacion producida por la concentracién
empresarial, es tarea de todo Estado otorgar una adecuada proteccién a la informacion que
se origina en la sociedad y que no sean econdmicamente significativos, para fomentar flujos
de comunicacion transversales y discrecionales que sean una garantia de pluralidad frente a
los intereses mercantiles y politicos de las grandes corporaciones multimedia, por que
actualmente “nos encontramos ya muy lejos de aquel momento histérico en que la prensa
fue considerada como el cuarto poder por su capacidad para vigilar y someter a critica el

funcionamiento de los otros tres poderes (ejecutivo, legislativo y judicial del Estado)”®.
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ANEXOS

ANEXO 1: Manifiesto de la Television Publica

Este documento constituye el texto fundador de este estudio, “Television Publica: Del

Consumidor al Ciudadano” en su declaracién sostiene que:

I. La Television Publica interpela al ciudadano mientras la television comercial le habla al
consumidor.

Il. La Televisién Publica debe ser el escenario del dialogo nacional intercultural.

I11. La Television Publica debe promover lo universal que no pasa por lo comercial.

IV. La Television Publica debe dejar de programarse como secuencia lineal y curricular de la
escuela para ganar el proceso y el flujo propio de las narrativas audiovisuales.

V. La Television Publica debe hacer programas de gran impacto, que se conviertan en hechos
sociales y ameriten repeticion.

VI. La Televisién Publica debe recuperar lo gozoso, divertido, significativo, seductor y afectivo que
promueve la television, la cultura y la educacion.

VII. La Television Publica debe ampliar las posibilidades simbdlicas de representacion,
reconocimiento y visibilidad para la construccién de ciudadania, sociedad civil y democracia.

VIII. La Television Publica debe ser una experiencia cultural en si misma por la expresion,
sensibilidades y sentidos que promueve.

IX. La Television Publica debe formar a los televidentes en los &mbitos de la lectura critica de las
imagenes y del control ciudadano sobre los mensajes audiovisuales que se exhiben en toda la
television.

X. La Televisién Publica debe programarse y producirse a través de procesos de asignacion de

espacios transparentes y participativos en coherencia con las politicas culturales de comunicacién
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y educacion de cada pais, y con base en los méritos de los realizadores y productores, por

convocatoria pablica, y con procesos transparentes de asignacion.

El comenzar con este texto como provocador de reflexion se llevod a los autores de este
documento, con financiacion del Programa de Medios de Comunicacion de la Fundacion Friedrich
Ebert con sede en Quito, Ecuador, a plantear sus divergencias y consensos, asumiendo que la
diferencia de perspectivas es propia de la agenda comunicativa, ya que los campos de la television y
de lo puablico no son espacios homogéneos, sino llenos de incertidumbres y contradicciones.
Comenzar con este manifiesto ha permitido centrar el debate en los asuntos estratégicos del pensar
y hacer de la Television Publica. La discusion fuerte donde los autores de este estudio tienen
diversas posturas se relaciona con cinco ejes fundamentales que definen a la Television Publica:
= El concepto de Television Publica, ya que se asume como una relacion llena de democracia,

ciudadania, visibilidad de los actores sociales y poco o nada se habla de lo propiamente
televisivo, del lenguaje audiovisual, de los géneros y discursos que deberian aparecer y
experimentar este tipo de television.
= La autonomia de la Television Publica respecto del gobierno y otros poderes facticos y la
cuestion de las empresas de Television Publica como lugar de realizacion de proyectos de
comunicacién plural, diversa y de calidad.

= El asunto conceptual del consumidor y el ciudadano, ya que todo televidente es ya un
ciudadano, entonces, qué significa adoptar como postura especifica de la Television Publica el
asumir como horizonte de sentido la formacion del ciudadano.

= La legitimacion social que le asignan a este tipo de television las audiencias, ya que los
programas son Utiles segun las formas que tome el dialogo entre propuesta creativa (creadores)

y recepcidn social (audiencias).
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= Las posibilidades de la Television Publica en América Latina que se ve enfrentada a la
generacién de sus propios publicos ya que de nada sirve hacer television si esta no es vista por

la gente.

En este contexto de divergencia, este estudio intenta encontrar nuevos caminos para imaginar y
hacer de este medio de comunicacion una estrategia para el desarrollo y la democracia, a partir de
cuatro criterios de entrada:
= EIl potencial de goce y civilidad que tiene la television desde su especificidad comunicativa,
narrativa e industrial.
= La television desde su especificidad como dispositivo contador de historias y lugar de relacion
afectiva con las audiencias.

= La critica sobre las formas que toma la television en nuestra contemporaneidad, ha afirmado la
esperanza a través de propuestas que permitan comprender y hacer de este medio un lugar del
reconocimiento y la expresién de la diversidad y del juego de las sensibilidades que habitan
nuestras realidades colectivas.

= Asumimos como lugar de reflexion la television llamada publica en un contexto marcado por la
television llamada privada y en un escenario globalizado en lo econémico y tecnolégico, pero,

gue no anula sino que vitaliza los juegos de identidades locales.

“Television Publica: del consumidor al ciudadano” busca comprender a la television llamada
publica desde su complejidad que implica pensar en:
= Un mercado que rige a la television y determina quien sobrevive en la lucha por las audiencias.
= Un paisaje simbdélico complejo en su oferta y altamente especializado en su produccion que
caracteriza nuestra sociedad massmediatica.
= Unas tematicas que sobresalen para pensar y actuar en la actualidad como son la democracia y

la ciudadania.
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= Un contexto tecnoldgico extendido y estallado que diversifica y multiplica las posibilidades de
acceso, expresion y relacion social, pero también de exclusion social.

= Unas estéticas de actualidad y narrativas convocantes en las que nos expresamos como sujetos y
comunidades de una época.

= Unas actitudes o marcos interpretativos mas cercanos al estilo que a la ideologia que asignan

sentido a nuestro comportamiento.

ANEXO 2: Requisitos para obtener una concesion de television:

DE LAS CONCESIONES

Art. 5. El CONARTEL, es el Unico organismo del Estado que autoriza concesiones para instalar,
operar y explotar sistemas de television por cable o television codificada terrestre. EIl CONARTEL,
resolvera la autorizacién de la concesion de sistemas de television por cable o television codificada
terrestre, sobre la base de los documentos presentados por el interesado e informes (técnico-
operativo, legal y econdmico) que emita la SUPTEL, los mismos que seran tramitados en un
término no mayor de 15 dias. Cuando la informacién estuviere incompleta, la SUPTEL suspendera
el tramite y comunicard al CONARTEL, para que este organismo requiera del solicitante los
documentos faltantes.

Art. 6. Las solicitudes de concesion seran tramitadas y procesadas en el orden que las reciba la
Secretaria del CONARTEL.

Art. 7. La concesion de un sistema de television por cable o de un sistema de television codificada
terrestre, sera especifica para cada sistema y area de operacion autorizada. No se otorgaran
concesiones de tipo genérico. Cuando se requieran ampliaciones para los sistemas concedidos, el

concesionario debera presentar la correspondiente solicitud al CONARTEL. EI CONARTEL
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resolverd sobre la peticion, sobre la base de los respectivos informes técnicos, norma técnica y

disponibilidad de canales.

Art. 8. EIl CONARTEL, autorizara la instalacion, operacion y explotacion de sistemas de television

por cable o television codificada terrestre, previa solicitud escrita del interesado, y cumplimiento de

los requisitos técnicos, legales y econémicos que para el efecto establezca el CONARTEL.

Art. 9. Todo contrato de concesion principal; renovatorio; modificatorio o rectificatorio, para

instalar, operar y explotar un sistema de television por cable o television codificada terrestre, sera

autorizado por el CONARTEL y se formalizara mediante contrato elevado a escritura publica y

suscrito por el Superintendente de Telecomunicaciones conjuntamente con la persona natural o el

representante legal de la persona juridica que intervenga en el contrato, de conformidad con el Art.

13 de la Ley Reformatoria a la Ley de Radiodifusién y Television.

Art. 10. Los requisitos que debe presentar el peticionario para tramitar la concesion para instalar,

operar y explotar un sistema de television por cable o television codificada terrestre son los

siguientes:

a) Solicitud escrita dirigida al CONARTEL, en la que conste los nombres completos del solicitante
y su nacionalidad.

b) Copia del oficio dirigido al Jefe del Comando Conjunto de las FF.AA., con el propdsito de
obtener el Certificado de Idoneidad.

¢) Nombre propuesto para el sistema a instalarse o identificacion.

d) Determinacion y descripcion del sistema a operar (television por cable y/o television codificada
terrestre).

e) Estudio técnico especializado elaborado y suscrito por un ingeniero en Electronica y/o
Telecomunicaciones, colegiado y registrado en el respectivo Colegio Profesional, que contenga la
siguiente informacion:

- Descripcion general del sistema de television por cable y/o television codificada terrestre

(Memoria Técnica).
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- Descripcidn del servicio que se ofrecera a los usuarios del sistema.

- Datos de ubicacion geografica de la (s) estacidon (es): localidad, direccion, coordenadas

geograficas y descripcion de su funcion en el sistema.

- Caracteristicas técnicas de los equipos que conforman el sistema.

- Caracteristicas del sistema de recepcion de las sefiales.

- Caracteristicas de la calidad de la sefial.

- Caracteristicas de la programacion de las estaciones de television internacionales que seran

distribuidas por el cable.

- Descripcion de los dispositivos de seguridad y sefializacion para la navegacion aérea que se

instalaran en caso necesario, conforme a las regulaciones pertinentes sobre la materia.

- Informacidn sobre la instalacion, explotacion y operacién del sistema.

- Plan de expansion del servicio. Si el sistema a operar, fuere television por cable, el estudio

contendra ademas las caracteristicas y configuracion de la red de distribucion.

f) Especificar la banda y el nimero de canales solicitados para el caso de television codificada
terrestre. No se consideraran los canales de television abiertos al publico en general, que se
incorporen al sistema de television por cable.

g) Estudio de factibilidad del proyecto, elaborado y suscrito por un profesional idoneo y colegiado,
en el respectivo gremio profesional.

h) Estado y situacion financiera de la persona juridica o si es persona natural, el informe de
situacion econdmica suscrito por un Contador Publico Federado.

i) Dos certificados bancarios que acrediten la solvencia econdmica del solicitante.

j) Estructura orgéanica-funcional de la empresa y lista de los equipos para la operacion y
mantenimiento del sistema.

k) Descripcion del plan de comercializacién del servicio y las caracteristicas de la programacion a
transmitirse en los canales que solicita, con la indicacion del tipo y porcentaje de programas:

noticiosos, de entretenimiento, culturales, deportivos, cientificos, nacionales y otros.
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1) Curriculum vitae, para el caso de persona natural.

m) Cédula de ciudadania del solicitante en caso de persona natural.

n) Fotocopias auténticas de la cédula de ciudadania y del certificado de votacion de la persona
natural o del representante legal de la persona juridica.

0) Las personas juridicas, ademas de lo indicado anteriormente, deben presentar los documentos
gue acrediten su existencia legal y el nombramiento del Representante Legal. Las Compafiias,
Corporaciones 0 Fundaciones deben adjuntar copias de las cédulas de ciudadania de los socios y
un certificado otorgado por la Superintendencia de Compafiias en el que conste el porcentaje de
inversion extranjera (que no excedera del 25%).

Art. 11. AUTORIZACION.- Una vez que se hayan cumplido todos los requisitos, el CONARTEL,

para decidir sobre la concesion, conocera la solicitud; documentacién; informes emitidos por la

SUPTEL vy asesorias del CONARTEL; y Certificado de ldoneidad concedido por el Comando

Conjunto de las FF.AA.; de ser el caso autorizara la contratacion o solicitard la presentacion de

otros documentos.

Art. 12. De conformidad con lo dispuesto en el articulo 7 de la Ley Reformatoria a la Ley de

Radiodifusion y Television, el CONARTEL anunciara la realizacidn de este tramite por uno de los

periodicos de mayor circulacion de Quito y Guayaquil y por el de la localidad en donde funcionara

la estacion si lo hubiere a costa del peticionario con el objeto de que, en el plazo de quince dias
contados a partir de la publicacion, cualquier persona pueda impugnar conforme a la ley, dicha
concesion.

Art. 13. Requisitos para la suscripcion del contrato: Si el CONARTEL aprueba la solicitud y

autoriza el contrato, previa suscripcion del mismo el interesado debera presentar los siguientes

documentos en la SUPTEL y cumplir los requisitos que a continuacion constan:

a) Consignar o depositar una garantia bancaria o pdliza de seguro con el caracter de incondicional,
irrevocable y de cobro inmediato, dinero en efectivo o cheque certificado a favor del

CONARTEL, para respaldar el fiel cumplimiento de la instalacion y operacion del sistema que
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solicita, por el valor equivalente a quinientos (500) UVC, vigentes a la fecha de suscripcion del
contrato.

b) Entregar copia autenticada del titulo de propiedad de los equipos a falta de ésta la promesa de
compra venta judicialmente reconocida, o el instrumento pablico debidamente protocolizado que
acredite el uso y disposicion de los equipos durante el periodo de concesion.

c) Presentar copia autenticada del titulo de propiedad, contrato de arrendamiento o documento legal
que acredite el uso del inmueble donde se instalara la estacion transmisora terrestre.

d) Para los sistemas de television por cable, deberad presentar certificados de autorizacion de las
Municipalidades e instituciones respectivas (Empresas Eléctricas, Empresas de
Telecomunicaciones), para el tendido de la red de distribucion, utilizacion de postes, canalizacion
u otros segun corresponda.

e) Comprobante de pago de la Tarifa de Autorizacion.

f) El plazo para la entrega de los documentos y requisitos ya descritos, sera de 30 dias, contados a
partir de la fecha en que se notifico la autorizacion de la concesian.

Art. 14. El término maximo para la suscripcion y protocolizacion del contrato de concesion, sera de

quince dias, contados a partir de la fecha en que se cumpli6 la presentacion de todos los requisitos.

La SUPTEL comunicard por escrito el momento que el contrato se halle listo para su formalizacion.

Si el contrato no se suscribiere ni protocolizare dentro del plazo sefialado, el CONARTEL,

procedera de acuerdo a lo estipulado en el articulo 13 de la Ley Reformatoria a la Ley de

Radiodifusion y Television.

Art. 15. En el contrato de concesidn de un sistema de televisidon por cable o television codificada

terrestre constaran entre otros, los siguientes datos y requisitos: nacionalidad del concesionario

acreditada de acuerdo con la Ley. Escritura de constitucién de la persona juridica concesionaria y

certificado otorgado por la Superintendencia de Compafiias que contenga la lista de accionistas o

socios y su porcentaje de acciones o participaciones. Titulo de propiedad de los equipos.

Determinacion del lugar en que serd instalada la estacion, con indicacion precisa de su domicilio,
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sitios de trabajo y ubicacion cartogréfica de las estaciones y/o transmisores. Potencia de los
transmisores. Nombre e identificacion de la estacion o sistema. Potencia de operacién. Horarios de
trabajo. Garantia reglamentaria que rinde el concesionario para respaldar el cumplimiento de la
instalacion. Comprobante de pago de las tarifas de concesion, cancelada a favor del CONARTEL en
la SUPTEL. Valor que el concesionario pagard mensualmente en concepto de tarifa por utilizacion
de frecuencias. NUmero de canales radioeléctricos asignados. NUumero de canales de television
autorizados a transmitir. Area de operacion. Frecuencias de operacion del sistema. Plano de la red
de distribucion para television por cable. Nimero de estaciones receptoras o abonados con las que
iniciara la operacion del sistema; y otros que determine el CONARTEL.

Art. 16. Los contratos de concesion deberan registrarse e inscribirse en el libro de Registro de
Concesiones, a cargo de la Direccion Juridica de la SUPTEL.

Art. 17. Durante el periodo de vigencia de la concesidn, el concesionario del sistema de television
por cable o television codificada terrestre, debera adecuar la operacion de sus servicios, a las
regulaciones que dicte el Consejo Nacional de Radiodifusion y Television, CONARTEL, dentro de
los plazos que el determine.

Art. 18.- La concesion de frecuencias auxiliares para el servicio de television por cable o television
codificada terrestre, se regird por el mismo trdmite que para las frecuencias principales, de
conformidad con lo dispuesto en el Art. 14 de la Ley de Radiodifusion y Television.

Art. 19. El contrato de concesion tendra un periodo de duracién de diez afios, renovables al final de
cada periodo, previa resolucion del CONARTEL. Para la renovacion del contrato de concesion, el
concesionario deberé solicitar dicha renovacién por lo menos con trescientos sesenta (360) dias de
anticipacion al vencimiento del contrato. EI CONARTEL autorizara la renovacion del contrato de
concesion. Sin otro requisito que los informes favorables, sobre la comprobacion, controles técnicos
y administrativos, de que el sistema ha operado y opera con sujecion a la Ley de Radiodifusién y
Television, reglamentos, contrato de concesion, normas y planes técnicos sobre la materia; y

calificacién de la programacién autorizada. En el caso de no solicitarse la renovacién dentro del
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plazo sefialado, el CONARTEL, podra conceder un plazo adicional de 30 dias sobre la base de los
justificativos que presente el concesionario, luego de lo cual de no presentarse la solicitud, iniciara
el tramite para terminacién del contrato de concesion.

Art. 20. La transferencia de la concesion de un sistema de televisidn por cable, television codificada
terrestre asi como la transferencia de acciones o participaciones superior al 25%, podré realizarse
previa solicitud debidamente fundamentada, dirigida al CONARTEL y autorizada por este
organismo considerando los informes de la SUPTEL, observando el procedimiento indicado en el
Capitulo V111 del Reglamento General a la Ley de Radiodifusion y Television.

Art. 21. En caso de muerte de una persona natural concesionaria de un sistema de television por
cable o television codificada terrestre, sus derechohabientes podran solicitar una nueva concesion o
continuar con la concesion de acuerdo a lo establecido en el Art. 69 de la Ley de Radiodifusién y

Televisién.

ANEXO 3: CONTRATO ENTRE CORPORACION
ECUATORIANA DE TV, CANAL 2 Y TELEVISORA
NACIONAL C.A. CANAL 8.

El convenio firmado el 30 de enero de 1987, entre los directivos de Corporacion Ecuatoriana de
Television S.A. y Corporacion Ecuatoriana de Television S.A. es el que se presenta a continuacion:

Por la presente, las Empresas de Television, CORPORACION ECUATORIANA DE
TV, CANAL 2, con sede en Guayaquil y TELEVISORA NACIONAL C.A., CANAL 8,
con sede en Quito, celebran el siguiente contrato:

TELEVISORA NACIONAL C.A. se afilia a la cadena ECUAVISA, representada por
Canal 2 de Guayaquil y adquiere el derecho a utilizar el nombre institucional ECUAVISA
que identifica esta red de TV por su estilo de programacion y contenido, para fines

promocionales.
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1.

9.

CORPORACION ECUATORIANA DE TELEVISION dispone de un inventario de
programacion internacional, con derechos de transmision para todo el territorio nacional, los
que cede a TELEVISORA NACIONAL para la ciudad de Quito, con la finalidad de que esta
pueda programar y comercializar a su mejor manera estos programas a través de Canal 8 y sus
repetidoras.

El valor que pagara TELEVISORA NACIONAL a CORPORACION ECUATORIANA DE
TELEVISION sera el 50% del valor pagado al distribuidor o propietario de los derechos
internacionales.

En caso de que CORPORACION ECUATORIANA DE TELEVISION utilizare programacion
de TELEVISORA NACIONAL, el pago sera el 50% del valor pagado por ésta al propietario o
distribuidor de los derechos internacionales.

La programacion seré facturada cada semana segun el plan semanal de exhibiciones enviado
por el departamento de programacion de Canal 2.

Canal 8 se compromete a devolver las peliculas y cassettes a Canal 2, siendo de su cuenta el
costo de transporte entre las dos estaciones de television.

Canal 2 se compromete a no vender programas a otra estacion de televisién, siendo este
convenio de exclusividad en el territorio nacional.

Canal 8 a la vez se compromete a programar todo el material adquirido por Canal 2 dentro del
tiempo que sefiala la duracion de los derechos de exhibicion que constan en los contratos con
los proveedores internacionales.

Forma de Pago: El pago de la programacion proporcionada en Enero 1987, sera cancelada en
180 dias plazo; es decir, el 30 de Julio; la del mes de Febrero 1987, el 30 de Agosto de 1987 y
asi sucesivamente, por el lapso de la duracion del presente contrato.

Este convenio de afiliacion puede renovarse indefinidamente.

10. Comercializacion de espacios informativos:
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Parte de este convenio de afiliacidon constituyen los espacios informativos:

Contacto Directo 07h00
Televistazo 13h00
Televistazo 20h00

Televistazo Dominical

Estos programas informativos seran coproducidos por los departamentos de Noticias de ambas

empresas y seran transmitidos en directo y en cadena. La comercializacién la efectuara cada Canal a

través de su departamento de Ventas, mediante la venta de auspicios de publicidad o cufias, para lo

que aplicara la tarifa nacional establecida.

11.

12.

13.

Al tratarse de programas coproducidos por los dos canales, sean noticieros o programas vivos
de cualquier naturaleza, la facturacion sera realizada por Canal 2 de Guayaquil, y como cada
canal tendra que cubrir sus propios costos, el total de la facturacién una vez descontado el
porcentaje correspondiente a las agencias de publicidad, sera el 50% para Canal 2 y el 50% para
Canal 8 de Quito.

La comision sobre las ventas originadas por estos programas serd calculada sobre los
porcentajes asignados para cada canal.

En los programas especiales que salgan en cadena nacional, tratese de enlatados o de
produccién nacional realizada por un solo canal, el reparto ser& del 60% para el Canal duefio del
programa y el 40% para el otro canal, el mismo que se hara sobre la utilidad neta, esto es,
descontados el precio de adquisicion del enlatado, o el costo de produccion del programa y la
comision de Agencia de Publicidad.

El reparto de las comisiones sobre las ventas sera realizado de manera similar a lo indicado en
el inciso anterior, con la diferencia de que se considerard cual canal es el duefio de la
programacion para efectos de calculo.

Las ventas a agencias de publicidad con sede en Quito, seran efectuadas por el Departamento
de Ventas del Canal 8 y las ventas y contrataciones publicitarias a agencias domiciliadas en

Guayaquil, seran realizadas por el departamento de Ventas de Canal 2 de Guayaquil.

169



ANEXO 4: Arbol Genealdgico de la Familia Isaias
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ANEXO 4: Arbol Genealégico de la Familia Isaias*

*Tomado del libro de Lois Crawford, “Los Libaneses en el Ecuador”
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