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Abstract

Dado que la emergencia de la masica popular cantinera y de despecho hoy
en Colombia hace del género uno de los fendmenos masivos de mayor produccion,
circulacion y consumo en la sociedad urbana, la propuesta de este estudio busca
demostrar que, para la region andina del Cauca, especificamente la ciudad de
Popayan, Colombia, se trata de un caso de industria cultural que involucra diversos
actores sociales (publico, masicos, cantantes, empresarios), bajo algunos
dispositivos del capitalismo, entre otros los espectaculos masivos, que han
colonizado lo popular tradicional, transformando su estética en mercancias que se
producen, circulan y venden de diferentes formas a través de los medios de
comunicacion y de fendmenos comerciales legales e ilegales como la pirateria. De
tal suerte nos preguntamos ¢cuales son, como se desarrollan y qué sentido
adquieren las dinamicas sociales, culturales y economicas de produccion,
circulacion y consumo de la mausica popular en Popayan, Colombia, que
determinan la formacion de este campo como industria cultural?, y analizamos
desde una perspectiva critica la forma en que el capitalismo interviene en la masica

popular cantinera y de despecho en Popayan, Colombia.
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Introduccion

Como lenguaje artistico y sistema cultural, la musica manifiesta diferentes
valores humanos, pues las diversas formas de ver y sentir el mundo de quienes
integran una sociedad, se expresan mediante variados sonidos, ritmos, melodias y
letras. Esta condicion de lo estético en la musica, ademas de representar
sentimientos y sentidos sociales, también logra incidir en la subjetividad de los
individuos, a traves de la forma en que el cuerpo se simboliza (la musica se porta a
través de prendas, accesorios y colores que la significan). Y no so6lo en la
performancia se puede evidenciar la subjetividad que la formacion estética genera,
también la dimension linglistica es un ambito afectado por la musica, surgen
nuevos vocablos, diferentes dicciones, otros registros de la lengua. Un tercer
elemento de la estética como productor de subjetividades consiste en hacer de la
evocacion sensible de recuerdos, sentimientos y vivencias personales, una
dimension de la memoria historica, la musica marca diferentes etapas de la vida,
épocas, e incluso logra identificar grupos generacionales o etarios.

Ahora bien, si la musica es un lenguaje de lo cultural que da a conocer el
pensamiento, la percepcion, lo imaginario y lo simbdlico de la gente, y en si todas
las dindmicas sociales que en ella se representan, es preciso tener en cuenta
también las diversas dimensiones con las que la subjetividad musical se manifiesta,
pues en ésta se encarnan formas particulares de ser, bajo el influjo modelador de
singulares estilos, géneros y ritmos, vinculados a tradiciones o tendencias sonoras,
los cuales son apropiados y transformados siempre por diferentes grupos sociales
que encuentran en la musica un escenario de identificacion para construir y definir

lo que estan siendo.



Por tanto, el efecto social de la estética musical busca incidir en la
produccion de subjetividad e identidades culturales. Es mediante la formacién del
gusto y el deseo, por medio de la persuasion sensorial de productos u objetos
materiales y simbdlicos como la mdusica, que el capitalismo ejerce su efecto
seductor modelante de la forma en que la gente configura sus sentidos de vida,
basados principalmente en el consumo. Ello, sumado al hecho de que la musica
desempefia un papel de cohesion social en el ambito cultural de las comunidades
urbanas del sur occidente andino de Colombia, especificamente en la ciudad de
Popayan, capital del departamento delo Cauca, hizo imperioso llevar a cabo un
estudio de la musica popular como un caso de industria cultural emergente.

Es preciso tener en cuenta que Popayan es una ciudad de un poco més de
250.000 habitantes que ha mantenido costumbres y tradiciones culturales
heredadas de la Colonia, ddndose a conocer a través de sus practicas rituales mas
importantes, como es el caso de la Semana Santa, evento con el cual la ciudad se
viste de gala cada noche y presencia las procesiones que representan la pasion,
muerte y resurreccion de Cristo. Este hecho vital, en tanto herencia del espiritu
hispanico, ha permitido, a su vez, preservar el imaginario colonial, exaltando con
ello los rasgos histéricos de un pasado opulento por la economia minera que
hiciera de ésta una de las mas ricas del Nuevo Mundo junto a Zacatecas en México.

Por lo anterior, la imagen de la ciudad se define en gran parte por las
expresiones artisticas y culturales ligadas a las denominadas bellas artes, como es
el caso del institucionalizado Festival de Musica Religiosa que se realiza cada afio
desde hace cinco décadas durante la Semana Santa y en el cual se interpreta musica

clasica, principalmente, del repertorio religioso. Mediante eventos como este la



ciudad ha logrado mantener y proyectar el estatuto colonial a una dimension
contemporanea, impregnandola tanto a nivel fisico como simbdlico de un aura
sacra y de un espiritu especialmente culto, letrado.

Pese a este rasgo de predominio o hegemonia cultural, es necesario ver las
transformaciones que ha sufrido la ciudad en las décadas recientes para reconocer
la diversidad de expresiones que ahora la habitan y significan. En cuanto
crecimiento demografico, expansion urbanistica y procesos migratorios internos y
externos, dados especialmente a partir del terremoto de 1983, durante los dltimos
25 afos, el cambio operado afecta no sélo el espacio fisico urbano, sino también
las dindmicas sociales, enriqueciendo de diferencia la identidad cultural de la
ciudad por medio de los nuevos sujetos y la incorporacion de otros habitos y
costumbres distintos a los valores y practicas establecidas como canonicas.

Dentro de esas otras practicas estan, por supuesto, expresiones artisticas
como la musica popular, que al comunicar en sus letras, ritmos y melodias, los
sentimientos y pensamientos de quienes las producen y de quienes las escuchan, se
constituye en una forma de vivir la ciudad y habitarla como representacion de
diferencia cultural.

Asi las cosas, al detenernos en la mausica popular como una de las
expresiones de las culturas urbanas, vemos la vida de los ciudadanos comunes que
hacen ciudad desde las experiencias cotidianas en sus barrios y las nociones
estéticas que surgen de esa interaccion social. Siendo ello de vital importancia,
pues permite a los ciudadanos vivir y habitar, definir sentidos particulares de ser y
estar en el mundo y, ademas, construir el territorio de modos diferentes. Dada la

negociacion de intereses mutuos con el capitalismo, la mdsica popular también
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puede ser vista como la nueva mercancia constituida por efecto de los medios de
comunicacion urbana que la hacen un fenémeno cultural masivo, lo cual da lugar a
nuevas dindmicas a través de su produccion y consumo de las sonoridades
simbolicas, fendbmeno del cual una ciudad como Popayan participa, sino de manera
protagonica, si activa.

Por esa razon, nos intereso, entonces, hacer énfasis en la denominada
musica popular de cantina, carrilera o de despecho, pues su emergencia hoy en
Colombia hace del género uno de los fendmenos masivos de mayor produccion,
circulacion y consumo en la sociedad urbana, que involucra diversos actores
sociales (publico, mdsicos, cantantes, empresarios), bajo algunos dispositivos del
capitalismo, entre otros los espectaculos masivos, que han colonizado lo popular
tradicional, transformando su estética en mercancias que se producen, circulan y
venden de diferentes formas a través de los medios de comunicacion y de
fendmenos comerciales legales e ilegales como la pirateria, tal como se da a
conocer en el primer y segundo capitulo de esta tesis.

Tales fendmenos y dispositivos del capitalismo, buscan precisamente
explotar el efecto social de la estética musical y modelar asi la forma en que la
gente configura sus sentidos de vida, basados, como hemos dicho, principalmente
en el consumo. Vemos, por tanto, que la musica en las culturas populares, asi
Ilamadas por Jesus Martin Barbero, es un fenémeno de identificacidn sociocultural
en tanto su produccidn, circulacion y consumo permite generar sentidos de
pertenencia personal, generacional y de comunidad.

De alli que nos interesara, justamente, la relacion entre produccion,

circulacion y consumo culturales, estudiada a través de los elementos que
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participan en la configuracion de la industria cultural de la mdsica popular
cantinera, carrilera o de despecho en la ciudad de Popayan, Colombia, como parte
de un fendmeno méas amplio de caracter, quiza, globalizante.

Todo ello partiendo de un marco interdisciplinario que dentro de lo musical
comprende perspectivas comunicacionales, sociolégicas y antropoldgicas, lo cual
permitid, en primera instancia, revisar las nociones conceptuales de lo popular y lo
masivo, dar a conocer la definicion de la muasica popular en general, asi como
describir los origenes y caracterizacion de esta muasica en Colombia y
posteriormente en la ciudad de Popayan.

De esa forma, se establecieron pautas de analisis particulares dentro de
nuestro trabajo, que no se constituye en una continuacion o suplantacion de lo ya
realizado, especialmente a partir de disciplinas como la musicologia o
etnomusicologia, pues la investigacion propuesta, como dijimos, estim¢ identificar,
caracterizar y determinar el significado de las dindmicas sociales, econdmicas y
culturales de produccion, circulacion y consumo de la muasica popular, a partir del
andlisis tedrico y el ejercicio etnografico complementario, cuyo resultado es la
escritura de 4 cronicas que conforman el tercer capitulo, con el fin de establecer el
papel que juega el capitalismo en la construccion de subjetividades sociales e
identidades culturales y analizar después las formas descritas en que éste interviene
para hacer de la musica popular carrilera, cantinera y despecho, un caso de
industria cultural en Popayéan, Colombia.

Cabe aclarar que el componente analitico toma como fuente el aparato
tedrico, el cual se obtuvo mediante la lectura de la bibliografia identificada para

ello y la confrontacion de los presupuestos conceptuales y tedricos acerca de la
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cultura musical popular con el trabajo de campo. Este segundo punto de
componente etnogréfico, que contiene la textualizacion de lo que llamamos
“Cronica etnogréafica”, se realizd con base en fuentes orales y testimoniales por
medio de la interaccion e interlocucién con actores y gestores de esta musica (el
publico mdsicos, cantantes, empresarios), obtenidas en entrevistas, grabaciones,
reportajes, videos y soporte sonoro, digital y audiovisual.

Aqui fue de suma importancia la interpretacion, por lo que tomamos la
etnografia como enfoque de investigacion y textualizacion, siguiendo la nocion de
descripcion densa de Clifford Geertz (1989: 24), quien, por igual, propone un
enfoque semiotico de la cultura, en tanto ésta “no es una ciencia experimental en
busca de leyes, sino mas bien, una ciencia interpretativa en busca de
significaciones. De esta forma, el etndgrafo se abre paso en la urdimbre de
significaciones de la cultura y en sus estructuras superpuestas o enlazadas entre si;
extrafias, irregulares y no explicitas, con el fin de captarlas primero para explicarlas

después”.

Lo que se busco al hacer etnografia, ademas, fue contrastar la realidad
empirica de los elementos que intervienen en el campo de la musica popular
carrilera, de cantina o de despecho, con la conceptualizacion que la define,
realizada mediante un ejercicio critico de reflexion tedrica para determinar el modo
en que el capitalismo produce subjetividad social, es decir, modos de vida, formas
de ser, sentir y pensar e identidades en el marco de la formacion del campo musical

como industria capitalista.

Ahora bien, la llamada “Cronica etnogréafica”, es una propuesta particular

que tiene en cuenta, en primera instancia, que el género viene de las aportaciones
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del periodismo actual, “cuya heterogeneidad textual integra distintos registros —
narrativo, dramético, expositivo, e incluso lirico (cfr. Villoro, 2005: 9-19)—, con
lo cual quizé sea posible dar cuenta de modo maés real y completo, aunque nunca
total, de la diferencia y sus rasgos que caracteriza el universo social de la identidad,
en contextos de diversidad étnica, linguistica y cultural” (Garcia Quintero, 2009:
510). El énfasis dado en las cuatro cronicas del 3 capitulo es el narrativo, de alli
que sea un narrador el que comente y ponga en escena distintas historias y
situaciones, reforzadas con testimonios de algunos de los actores con los que se
establecio dialogo. Es asi como la cronica permite hablar al autor y a los actores
culturales para hacer explicitas las experiencias y vivencias de aquellos que gozan
en sus vidas de la musica popular, cantinera, carrilera'y de despecho en Popayan.
De tal suerte, se logré un acercamiento a las voces de los actores y a los
fendmenos gestados alrededor de la industria cultural de la mdsica popular,
cantinera y despecho en Popayan, pues ademas fue posible poner en practica el
método cualitativo de investigacion-accién, con el cual el investigador tiene la
posibilidad de interactuar con la comunidad y crear a partir de ello las narrativas en
las que se tejen historias distintas que tienen en comun no s6lo un gusto musical,
sino vivencias que han hecho que la musica popular sea mas que una experiencia.
Asi, se busco “dar cuenta del otro en el detalle del signo cultural, no sélo para
identificarlo —decir como es y preguntar el por qué es asi— sino mejor para
interpretar y, acaso, llegar a conocerlo” (Garcia Quintero, 2009: 510) en una
minima parte y conocer, a la vez, los dispositivos y fenémenos con los que el
capitalismo hace de la musica popular, cantinera y de despecho, un caso de

industria cultural en la ciudad de Popayan, Colombia..
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Finalmente, el apartado de conclusion es el dedicado a constatar la
hipotesis, segun la cual el capitalismo, a través de las industria cultural de la

masica popular, crea subjetividad social e identidades socioculturales.
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CAPITULO 1

ANALITICA DE LA MUSICA POPULAR CARRILERA,
DE CANTINA O DE DESPECHO.
ASPECTOS DE LA PRODUCCION,

CIRCULACION Y CONSUMO CULTURALES
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1.1 Musica popular. Su denominacion y definicion

1.1.1 Lo populary lo masivo

La denominacién del género “musica popular”, por cuanto alude a una
pluralidad de ritmos, melodias y géneros afines, no siempre es de clara distincion
dadas sus variadas definiciones (Gutiérrez, 2006). Por tal motivo, es necesario
tratar de ahondar en el concepto teniendo en cuenta, en primer lugar, la nocion de
lo popular.

Recordemos que dicha nocidn es desarrollada ampliamente por Jesus
Martin Barbero (1998), quien rastrea el concepto desde el pensamiento ilustrado, el
cual legitima el poder politico del pueblo pero al tiempo lo ve como una amenaza
para la razén, pues encarna la supersticion y todas las pasiones que no encuadran
con los parametros del orden establecido, generando asi un espacio social
contradictorio de tener una inclusion abstracta y contar con una exclusién concreta.

Otra idea de lo popular esta en la concepcion romantica que tiene asidero en
tres palabras: folk (lo cronolégico), volk (lo geoldgico), people (lo sociopolitico).
Aqui lo folclorico esté en la direccion en que lo explican Row y Shelling(1993), en
tanto queda como algo referido a lo pasado o supuestamente auténtico. Estos dos
autores también explican el surgimiento de la idea de folclor desde Europa, dado
cuando se aceleraba la desaparicion de las culturas preindustriales, lo cual llevé a
entender el término en tanto preservacion del pasado, ya que “lor” incluia los
significados de ensefianza y erudicion, y “folc” se referia a la gente en general y a

la idea de nacién. En este orden, el folclor se relaciond con la identidad de culturas
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nacionales enmarcadas en determinados territorios y también a lo expresado por
comunidades campesinas en oposicion a la cultura industrial y a la de los eruditos o
letrados urbanos.

En América Latina la nocion de folclor se la ha asociado con la idea de
identidad nacional y ha sido utilizada para promover una unidad en medio de la
heterogeneidad caracteristica de cada pais. Pero el término, como lo sefialan Row y
Shelling (1993), tiene entre nosotros una carga politica mas fuerte, en tanto las
culturas consideradas folcldricas forman parte del presente como del pasado.
Tenemos entonces que “el concepto se ubica entre dos extremos semanticos: por
una parte, el folclor se considera como una especie de banco en donde la
autenticidad es guardada a buen recaudo; por otra parte, es una manera de referirse
a culturas contemporaneas que articulan alternativas a las estructuras de poder
existentes” (Row y Shelling, 1993: 17)

Para Barbero (1998: 11), quien retoma en este punto a Néstor Garcia
Canclini, lo que impide pensar en esta concepcion es precisamente que olvida los
conflictos y las contradicciones sociales y encarna la idea de lo arcaico, negando la

circulacion cultural, por lo cual sefiala:

si los romanticos rescatan la actividad del pueblo en la cultura, en el
mismo movimiento en que ese hacer cultural es reconocido, se produce su
secuestro: la originalidad de la cultura popular residiria esencialmente en
su autonomia, en la ausencia de contaminaciéon y de comercio con la
cultura oficial, hegeménica. Y al negar la circulacion cultural, lo de veras
negado es el proceso histdrico de formacion de lo popular y el sentido
social de las diferencias culturales: la exclusion, la complicidad, la
dominacién y la impugnacién. Y al quedar sin sentido histdrico, lo
rescatado acaba siendo una cultura que no puede mirar sino hacia el
pasado, cultura-patrimonio, folklore de archivo o de museo en los que
conservar la pureza original de un pueblo-nifio, primitivo. Los romanticos
acaban asi encontrandose de acuerdo con sus adversarios, los ilustrados:
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jculturalmente hablando el pueblo es pasado! No en el mismo sentido,
pero si en un buen trecho.

Con lo anterior coinciden nuevamente Row y Shelling (1993: 18), para
quienes es definitivamente necesario un enfoque critico del fendmeno, pues el
término folclor “conlleva una tendencia retrospectiva y sugiere la imagen de un
museo construido por otros en un territorio que no es el de los productores”, lo cual
ha generado el desdibujamiento de las diferencias y ha hecho creer que es sélo una
cultura popular, convirtiendo eso méas bien en populismo. De otra parte, el folclor
tiene connotaciones utdpicas que han promovido la idea de creacion colectiva en
tanto algo auténtico, mientras lo individual es visto como un asunto alienante.

Por Gltimo, dentro de las concepciones de lo popular, Barbero (1998) sefiala
el concepto de pueblo y clase, vistos desde el anarquismo y el marxismo. Para la
teoria anarquista, el pueblo y lo popular no se agota en el concepto de clase, ya que
el pueblo tiene virtudes naturales, instintos de justicia; por tanto, la lucha se da en
la vida cotidiana. Explicando este fendmeno con mayor detalle, el profesor Barbero
(1998) afirma que la concepcion anarquista esta entre la afirmacion roméantica y la
negacion marxista, debido a que el pueblo se define por su enfrentamiento con la
burguesia, mas no es posible concebirlo como el proletariado. Los anarquistas, en
ese sentido, toman la verdad y la belleza naturales que los romanticos descubrieron
en el pueblo, para convertirlas o asimilarlas como virtudes naturales de instinto de
justicia, lo cual, en tanto componente romantico, es idealizado. No obstante, la
ruptura con el movimiento roméantico se da por cuanto el anarquismo asume que el
pueblo no conserva algo que mire hacia el pasado, sino mas bien esta provisto de

una capacidad para transformar el presente y construir el futuro. Este aspecto, de
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hecho, marca también la diferencia con la filosofia marxista, pues los anarquistas
conciben la memoria del pueblo como memoria de sus luchas, asumiéndola como
continuidad convertida en estrategia de accion politica. Para Barbero (1998:16) es
precisamente la memoria de las luchas lo que conecta con la cultura popular, pues
con ello es posible ver “la cultura como espacio no s6lo de manipulacién, sino de
conflicto, y la posibilidad entonces de transformar en medios de liberacion las
diferentes expresiones o précticas culturales”, dandose asi las luchas
revolucionarias.

Para el marxismo, por su parte, lo popular esta en el concepto de clase. Es
el proletariado el portador de cambio cuando toma conciencia. Pero este
proletariado, dice Barbero (1998), sélo es posible con el capitalismo, por lo que la
opresion y la estrategia de lucha se sitian en el plano de lo econdmico y de
produccién. Aqui, a diferencia de la concepcion anarquista, el componente es
primordialmente racional y por ello no se habla de pueblo, sino de clase obrera.
Con esto, el marxismo se ancla en la lucha de clases, pero de esa forma trata de
centrarse en una pretendida unidad histérica, generando de esa forma una dificultad
para pensar la pluralidad y la alteridad culturales.

Ahora bien, no es posible pensar lo popular sin tener en cuenta la
denominada sociedad de masas. Una sociedad donde es de relevada importancia de
los medios de produccién que llevan al consumo. De acuerdo con Alejandro
Blanco (2002b: 225), la sociedad de masas fue catalogada como “aquella en la que
las grandes masas de personas pertenecientes a los estratos medios e inferiores, y
anteriormente excluidos de ella, participan ahora de manera mas activa tanto en la

esfera politica y social como en la econémica y cultural”.
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Para los teoricos europeos, desde Toqueville a Ortega, como lo menciona
Barbero (1998), la sociedad de masas representa la degradacion de la Cultura. De
igual forma sucede con los tedricos de la escuela de Frankfurt, Adorno y
Horkheimer, para quienes la sociedad de masas “se caracteriza por el dominio
totalitario de los medios de comunicacion de masas, que degrada la cultura hasta
convertirla en un instrumento de manipulacion debido a la presencia del consumo
como un fin en si mismo y al imperio de una racionalidad tecnocratica. Todos estos
rasgos prefiguran un mundo totalmente funcionalizado y administrado que
convierte al individuo en ddcil instrumento de fuerzas anénimas” (Blanco, 2002b:
225).

Es por esa razon que estos tedricos acufian el concepto de industria cultural,
la cual produce bienes culturales convertidos en mercancia para el consumo
masivo de la sociedad. Al ser mercancias, en una perspectiva critica, estos
productos culturales desubliman el arte y banalizan la vida social. Se da, entonces,
la muerte de lo tragico y de los grandes cuestionamientos de la existencia humana.
Por tanto, lo que la industria cultural genera es frivolidad y trivialidad consumida
por las masas. Ese consumo es visto, segin los estudiosos que cuestionan la
trascendencia del arte y la cultura del mundo contemporaneo, como algo pasivo
recibido por los receptores victimas de sometimiento de los poderes (Barbero,
1998). De alli la explicacion de Row y Shelling (1993: 20) sobre esta teoria, seguin
la cual “la subordinacion de la cultura al mercado capitalista convierte a las formas
culturales en productos normalizados que limitan la capacidad del consumidor de

pensar criticamente”.
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Una critica adicional de esta teoria es que vincula la produccion estética con
la nocidn de arte elevado o arte de alta cultura y no considera, tal como lo sefialan
los autores, la variedad de formas simbdlicas que son recibidas y producidas por
los medios de comunicacién masiva, “ni tampoco el hecho de que pueden ser
vehiculos de tradiciones populares e instrumentos de resistencia al control social
del capitalismo autoritario” (Row y Shelling, 1993: 20).

Es importante mencionar que a partir de los postulados de estos autores, la
cultura de masas, dada gracias la expansion de los medios de comunicacion,
especificamente del cine, la radio, la television y, hoy en dia, la Internet y la
telefonia celular, ha sido entendida de forma peyorativa, ya que “la expresion
designa un tipo de cultura de caracter superficial y mediocre, destinada a explotar
los gustos del gran publico” (Blanco, 2002a: 42). Esta cultura de masas, nos dice
este autor, es vista con un caracter negativo en tanto es una cultura producida de
forma masiva y homogénea para la ganancia de hombres de negocio, por lo que
ademas se le atribuyen rasgos de impersonalidad, ausencia de criterios, sumision
(Blanco, 2002a). En ese sentido, es tomada como una cultura que pone en riesgo o
amenaza la alta cultura porque, entre otras razones, empobrece el gusto antes
exclusivo del refinamiento estético.

Frente a esas concepciones, es indudable la oposicion del profesor Barbero
(1998), pues para superar el caracter dicotomico de las teorias descritas, trata de
mostrar la existencia de mediaciones en la cultura de masas, que son factores
vinculantes de los campos antagénicos que, pese a la diferencia en disputa, no es
posible desconocer ni eliminar de forma armdnica. Entre tanto explica que la masa

deja de significar pasividad, anonimato y conformismo, para posibilitar la
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comunicacion entre los diferentes estratos sociales, con lo cual ocurre la mediacién
que, repetimos, no llega a ser sintesis cultural de las asimetrias sociales.

No obstante, como se ha venido afirmando, la cultura de masa ha sido vista
en términos culturalistas bajo la dptica de constituir pérdida de autenticidad, pero
no en cuanto al cambio que opera para la funcion social de la cultura (Barbero,
1998). En ese sentido, el profesor Barbero (1998: 165) afirma que en lo masivo
empieza a darse la manera de existencia de lo popular, “el modo como las clases
populares viven la nuevas condiciones de existencia”, por lo que de masa seré la
cultura popular. Es preciso tener en cuenta, ademas, que “la cultura de masa no
aparece de golpe, como un corte que permita enfrentarla a la popular. Lo masivo se
ha gestado lentamente desde lo popular” (Barbero, 1998: 165).

Ahora bien, lo més significativo del argumento de Jesis Martin Barbero
viene de acoger, en principio, lo expuesto por Walter Benjamin, quien si bien
pertenece a la escuela de Frankfurt, se aparta de los postulados de Adorno y
Horkheimer para explicar que la realidad no es una linea continua ni un area
totalizante. Asi que el punto de partida del estudio de la cultura son las
discontinuidades temporales, la realidad dispersa en el espacio social, las huellas
diseminadas que remiten después de su pesquisa a pensar en una totalidad jaméas
existente pero si imaginaria que sirve de soporte y fundamento para pensar lo real.
Y en cuanto los medios permiten una nueva manera de estar juntos, un nuevo
sensorium, se hace necesario ver los modos de percepcion de la experiencia social,
por lo que la clave, tal como lo piensa también el profesor Barbero (1998), esta en

el uso, en las formas de apropiacion de lo masivo.

23



Esos usos y apropiaciones se evidencian en lo sefialado por Blanco (2002a:
43), pues “el publico que recepciona lo masivo elige aquellos contenidos que mas
se adaptan a sus requerimientos”. Por tanto, no es posible ver ya en lo masivo algo
degradante de la cultura o tomarlo como un instrumento de dominacion, sino mas
bien pensar en las mediaciones que, como sefiala de nuevo Blanco (2002a: 43),
“comunican y articulan las matrices culturales de las clases populares”.

Pensar los usos, las mediaciones, la recepcion cultural, nos lleva igualmente
a reflexionar sobre el consumo social de la produccion simbolica. Y esta nocion es
trabajada por Néstor Garcia Canclini (1995), quien sefiala que el consumo sirve
para pensar sobre la cultura misma que agencia el consumo. De acuerdo con el
planteo de este autor, en el contexto del capitalismo contemporaneo, el consumo
muchas veces es considerado como un acto donde ocurren gastos indtiles, en
cuanto los medios de comunicacion masiva, por ejemplo, incitan a las masas a
acorazarse sobre bienes innecesarios, suntuosos. Por tanto, ha sido pensado como
una actividad irracional, excesiva, sin control. No obstante, para el antrop6logo
argentino los procesos de consumo son asuntos mas complejos que solo ver en
éstos simples transacciones mercantiles, ya que se trata de interacciones entre
medios y receptores, y no mera manipulacion mediatica mercantil, sino también
intercambios simbolicos de sentidos y significados sociales.

Para Garcia Canclini (1995: 44) el consumo no puede ser visto sélo desde
la racionalidad econdémica, pues se manifiesta como racionalidad sociopolitica
interactiva, ya que “consumir es ademas participar en un escenario de disputas por

aquello que la sociedad produce y por las maneras de usarlo”.
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Ademas, el consumo tiene importancia politica, al existir complicidad entre
consumo Yy ciudadania se dan nuevas maneras de participacion social. Asimismo,
se trata de un lugar de diferenciacion y distincion entre las clases y grupos
humanos, pues quienes pueden consumir mas o comprar ciertos elementos escasos
se distinguen entre los otros. De tal suerte, mas que consumir productos se
consumen modos de vida; se intercambian y negocian formas y aspectos de estar y
ser en el mundo.

Pero el consumo en el actual contexto del capitalismo avanzado (cfr.
Jameson, 2004), responde a fragmentaciones sociales, lo cual ejerce influencia
directa sobre el desarrollo cultural en contextos locales. En ese orden, el consumo
se liga con la produccion de subjetivad, el deseo y la insatisfaccion por el flujo
erratico de los significados, y desde este proceso particular del capitalismo, se
piensa el cuerpo, el orden social y las interacciones humanas con la naturaleza.
Tenemos entonces que aungue se consume en un mundo donde lo solido se
evapora, caracterizado por lo particular de las singularidades culturales, el
consumo sirve también para pensar y ordenar politicamente cada sociedad (Garcia
Canclini, 1995).

Por todo ello y pese a las criticas a estos postulados, en tanto se aclara que
no son en si las mercancias las que sirven para pensar sino el consumo, como dijera
en otro momento Garcia Canclini, también se hace necesario determinar en qué
medida se reestructuran las identidades en el consumo, pues es innegable que con
éste han variado aquellos determinantes esenciales que la marcaban, tales como la
nocion de raza, territorio, lengua y acervo cultural, anteriormente concluyentes

para definir el ser individual y colectivo. En la argumentacion de Garcia Canclini
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el consumo va mas alla de la adquisicion de bienes materiales, ya que éste conlleva
un capital simbdlico donde las personas establecen relaciones de comunicacion y
determinan espacios de significacion social con el objeto de deseo y donde,
ademas, es posible pensar también nuestra posicion en el mundo, el lugar que se

ocupa en la produccion cultural del sentido.

1.1.2 Lo popular en la musica

Teniendo en cuenta los planteamientos anteriores, es importante vincular el
hecho que la musica es precisamente una forma de expresion de lo popular que
vemos enlazada hoy en dia con el consumo. Han sido los medios de comunicacion
y la llamada industria cultural, los que han permitido que estas expresiones
artisticas populares se expandan, generando esas nuevas formas de sentir, asi como
diferentes usos y apropiaciones de tales bienes, lo que al tiempo produce
subjetividad y variados sentidos culturales.

De todo ello viene la importancia de ver que lo popular en la mdsica, de
acuerdo con Ana Maria Ochoa (2003: 13-14), se comprende a partir de considerar

lo siguiente:

En Inglés el término popular music denota musicas urbanas masivas asociadas
a la industria cultural tales como el rock, el pop o la salsa [...] En espafiol el
término musicas populares o musica popular es mas ambiguo y puede referirse
a musicas populares tradicionales (otro término que a veces se emplea en lugar
de folclore) o miusicas populares urbanas. El término popular connota
inicialmente una distincion clara de la mdsica culta letrada llamada erudita o
clasica; connota un ambito social: “el pueblo™; y puede implicar también la
idea de masividad —algo popular es algo aceptado por un gran nimero de
personas-.

26



Tal distincion define, entonces, que la musica popular es aquella con la que
se identifica el mayor nimero de individuos de una comunidad y ademés “no es ni
folkldrica, ni tradicional, pero sus sonidos, muchas veces elaborados de fusiones de
las dos anteriores, convocan audiencias y generan la difusion masiva de los medios
por su aceptacion en la sociedad” (Gutiérrez, 2006).

Pero existe otro aspecto que nos permite comprender el concepto de musica
popular, pues segun Pedro S&nchez y LoOpez Chavarria (citados por Gutiérrez,
2006), la cancién popular es la cancion del campesino, del aldeano, del pueblo que
se expresa para manifestar sus emociones y sentimientos, reflejando de esa forma

su caracter. En ese sentido,

El canto popular no es la cancion creada por un individuo, sino la cancion

gue sintetiza la fisonomia espiritual de un pueblo, su patriotismo, sus amores,

sus dolores, sus alegrias, su delicadeza de alma, la rudeza de su virilidad, en

una palabra, su caracter, expresion libre, sincera, que es patrimonio de

todos, porque todos sienten asi, porque todos ven en ella las propias

emociones, las suyas (...) cuando se habla de aquel (del canto popular) no se

piensa en la creacion aislada de un individuo, sino en algo que refiere a la

conciencia colectiva, libremente exteriorizada. (Correa, 1940: 12)

Entendemos asi que la musica popular tiene como principal factor al pueblo
y es conciencia colectiva porque surge espontaneamente, nace de adentro, de las
experiencias profundas que representan al pueblo como un s6lo ser. Y hablamos de
representacion porque a pesar de que en modo general el signo sonoro, no el
textual o discursivo de las letras de las canciones, carece de representacion y no
existe una imagen mental propia de la sensacion que la masica produce, el sentido
de representacion social de la musica se da como vinculo posible o deseable de las

conexiones de la obra musical con los grupos sociales que la producen y la

consumen. A este fenomeno Simon Frith (2001) lo denomina homologia, la cual se
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refiere a que se produce y consume la musica que somos capaces de producir y
consumir. Con esto el autor se remite a que los grupos poseen distintos tipos de
capital cultural y hacen masica de manera diferente, por lo que un grupo especifico
se identifica con una masica especifica.

Ello no significa encontrar que los grupos sociales coincidan en valores que
luego se expresan en actividades culturales, sino que s6lo consiguen reconocerse a
si mismos como grupos por medio de la actividad cultural, por medio del juicio
estético. Por tanto, hacer musica no es una forma de expresar ideas, es una forma
de vivirlas. No se refleja una realidad que esta fuera de la practica musical sino que
la musica ritualiza una realidad que esta dentro de ella (Frith, 2003).

En ese sentido, la homologia sitda la relacion entre identidad social y
expresion musical, esto en los debates donde los determinantes politicos de lo
racial, lo étnico, lo sexual, lo religioso, lo generacional o de nacionalidad, suponen
una relacion determinante. No obstante, no es posible afirmar que un grupo social
determinado no pueda sentir interés por masicas distintas a las salidas de su seno.
El asunto del interés por la diferencia musical, a través de influencias estéticas,
mimesis de estilos, resignificacion de codigos ritmicos, o fusiones de tradiciones y
técnicas artisticas, Frith (2003) lo ubica como una experiencia de interpretacion
cultural.

Pero un aspecto importante que nos permite comprender a profundidad el
hecho de que la musica popular represente y sea conciencia colectiva, es, como
dice de nuevo Frith (2003), el elemento estético musical, pues éste describe la
calidad de una experiencia, la cual significa experimentarnos a nosotros mismos de

una manera diferente, pues la identidad es mdvil; es un proceso y no una cosa; sera
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un devenir y no un ser estable, fijo. Ademés la experiencia musical (la
composicion o produccion musical) es la de un yo en construccion.

Ese yo en construccion es el pueblo, siempre lleno de experiencias que quiere
dar a conocer para que exista identificacién con ellas a nivel individual y colectivo.
Esto porque la musica, como la identidad, afirma Frith (2003), es a la vez una
interpretacion y una historia, describe lo social en lo individual y lo individual en
lo social, la mente en el cuerpo y el cuerpo en la mente. La identidad, como la
mausica, es una cuestion de ética y estética, puntualiza. Todo lo anterior se trama en
la idea de pensar la misica como una metafora de la identidad. Esta es un tipo
particular de experiencia 0 una manera de tratar un tipo particular de experiencia,
es un proceso experiencial que se capta mas vividamente como musica. La musica
parece ser una clave de la identidad porque ofrece tanto una percepcién del yo
como de los otros, de lo subjetivo en lo colectivo.

Y es que debido a sus cualidades de abstraccion, la mdsica es, por
naturaleza, una forma individualizadora: absorbemos las canciones en nuestra vida
y los ritmos en nuestro cuerpo. Al mismo tiempo, y con igual importancia, la
musica es obviamente colectiva porque representa, simboliza y ofrece la
experiencia inmediata de la identidad colectiva (Frith,2003).

Agrega Frith (2003) que la narrativa es la base del placer musical y es
central para nuestro sentido de la identidad, la cual procede de afuera y no de
adentro; es algo que nos ponemos o0 nos probamos, no algo que revelamos o
descubrimos. Las identidades se modelan, inevitablemente, de acuerdo con formas
narrativas, esto entendido como las “historias inventadas, las biologias imaginadas,

las afinidades culturales inventadas, que acompafan toda identidad”. Estima el
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autor que cada una de ellas es un tipo de rol que debe redactarse, estructurarse
mediante convenciones narrativas a las que el mundo nunca logra ajustarse del
todo. Mas si las identidades sufren la coaccion de las formas imaginativas, también
son liberadas por ellas.

Respecto de la relacion entre sonido y grupos sociales, Frith (2003) vuelve
a indicar que la identidad musical es siempre un ideal: lo que nos gustaria ser, no lo
que somos, pues se participa en formas imaginadas de democracia y deseo. No
obstante, si la identidad musical es siempre fantastica y nos idealiza no sélo a
nosotros mismos sino al mundo social que habitamos, también es algo siempre
real, y se concreta en las actividades musicales mismas. Por ello, hacer y escuchar
masica son cuestiones corporales e implican lo que es dado llamar movimientos
sociales, en tanto la musica nos da una experiencia real de lo que podria ser el
ideal.

Ademas de ello, de reflejar la percepcion individual y colectiva, la musica
en general, y en este caso la mdsica popular, tiene la funcion primordial de
convertirse en un producto comercial; es decir, la masica se hace para ser vendida.
En ese sentido, se equipara el juicio estético de la mdsica popular, con el juicio
comercial.

Precisamente lo comercial ha cambiado la nocion de musica popular en su
dindmica de uso, consumo Y difusion. Alejandro Ulloa establece, en esa direccion,
dos momentos de la musica popular, asociando el primero de ellos en el siglo XIX
y comienzos del XX, cuando la masica se produce y desarrolla en relacion con las

tecnologias de comunicacién como el gramdfono, la radio, el cine y més adelante
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con la television y el video; en ese primer momento esta musica es asociada al
folclor y, como se ha dicho, es de caracter colectivo.

El segundo momento del cual habla el autor se relaciona con el proceso de
modernizacion en la sociedad, en el que las creaciones pasan a ser individuales y
entran en el circuito de la reproduccion mecanica, hasta volverse producto,
mercancia. Ello se vincula con lo que recuerda también Luis Gutiérrez (2006),
quien afirma que el cardcter masivo y comercial inici6 con la industria fonografica,
la cual permiti6 que mucha gente pudiera tener un registro de las melodias
interpretadas, dando universalizacion a la musica y convirtiéndola en un bien
material. Ello explica el hecho de que la musica popular haya dejado de ser
‘an6nima’ para tener figuras representativas, cuyas imagenes fisicas e
iconograficas fortalecieron, al decir de Gutiérrez, (2006: 20), “el ambiente de los
diferentes estilos que se popularizaban en el mundo”.

La masificacion de la musica popular ha sido posible también gracias a los
medios de comunicacion, a través de los cuales el pueblo reconoce a sus artistas,
quienes gozan de una imagen que en muchos casos los convierte en idolos. La
radio, la prensa y la television, permitieron de esa forma la difusion de musicos
cantantes o compositores y de diferentes productos artisticos. Ello ha generado,

adicionalmente, que el publico sienta mayor simpatia, creando un vinculo reflejado

en un consumismo masivo hacia todo lo que tenga que ver con el "artista de
moda". A partir de los afios 30's el fendbmeno de la musica popular se
masifico y se convirtio en una estrategia comercial que beneficiaba a todas
las partes, pero después de la década del 60" se convirtid en un negocio que
solo beneficiaba a algunos grandes emporios econdmicos. En algunos casos,
la muUsica popular deja a un lado su caracter cultural y su capacidad de
despertar sentimientos en una comunidad para convertirse en una relacion de
produccién y consumo desechable (Gutiérrez, 2006: 22)
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Teniendo en cuenta lo expuesto, podemos comprender, entonces, que la
musica popular, pese a iniciar en el seno de las comunidades campesinas y rurales,
es coptada por la industria y los medios dedicados al entretenimiento para
desenvolverse en el &mbito social que se refiere al pueblo y a la vez en la esfera
masiva, lo cual permite la aceptacion de esta musica por parte de un gran numero
de personas en contextos rurales y urbanos heterogéneos, tales como los de
Colombia y por supuesto la capital caucana: Popayan. Es aqui donde se hacen
presentes, actualmente, diferentes actores y gestores, escenarios, medios de
comunicacion y circuitos de expendio y circulacion, que hacen de la musica

popular toda una industria cultural.
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CAPITULO 2

MUSICA POPULAR CARRILERA, CANTINERA O DE DESPECHO.
ASPECTOS DE LA PRODUCCION, CIRCULACION Y CONSUMO

CULTURALES EN POPAYAN, COLOMBIA.
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2.1 Origenes y desarrollo de la masica popular carrilera, cantinera o de
despecho en Colombia® y en Popayan, Cauca

La masica carrilera, cantinera o de despecho, es una expresion musical de
los pueblos colombianos, de las localidades especialmente rurales, que nacié en el
departamento de Antioquia y se extendio por el eje cafetero, para después llegar al
norte del departamento del Valle, de donde se dirigio finalmente a todo el sur
occidente colombiano y, por ende, a la ciudad de Popayén.

Los antecedentes de la musica carrilera, cantinera o de despecho en
Colombia se encuentran en los ritmos de paises como México y Ecuador. Pero la
influencia mas notoria estd en la mdsica mexicana que llegd al pais gracias a
peliculas y discos (Mora, 2005: 3) 2 . Dicha musica, especialmente corridos, era
transportada en ferrocarril como estrategia “para transmitir los mensajes del estado
de revolucion mexicana en cabeza de Pancho Villa y Emiliano Zapata” (Mufioz,
2008). Y es justamente después de esa revolucion que se expanden a América dos
de los ritmos mas populares de esta nacionalidad: “la ranchera y el bolero que
gracias a sus letras romanticas y sentimentales marcaron todo el continente,
perdurando incluso hasta nuestros dias” (Gutiérrez, 2006:30). Vemos con esto, y a
la luz de los planteamientos de Ulloa (2004: 22), que ciertamente la musica popular

es una expresion cultural, cuyos sentido y significados, asi como valores y

YEnla presente investigacion abordamos especificamente, como hemos dicho, la musica popular, cantinera,
carrilera y de despecho, sin referirnos a otros tipos de musica popular y tradicional existentes en Colombia.
Aclaramos, entonces, que la musica popular colombiana es extremadamente variada, pues encontramos ritmos
distintos en las diferentes zonas del pais que van desde la musica llanera, tropical, carranguera, hasta la
mausica vallenata, entre otros tanto géneros y ritmos.

’Las grabaciones de las mexicanas Hermanas Padilla fueron, segin Paloma Mufioz (2008), unas de
las que mas llegaron a Colombia, por eso se convirtieron en referente ideal y en “el modelo femenino musical,
pues no es gratuita la constituciéon de agrupaciones como las Hermanitas Calle, Las Camanduleras, Las
Gaviotas y otros duetos femeninos que proliferaron en nuestro pais como una representacién imitativa de este
formato de agrupacion. Igual pasé en la parte masculina: el mexicano Pedro Infante fue el modelo imitativo
para los cantantes”.
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valoraciones, son dados por la gente a partir de los procesos sociales y culturales
de produccidn, circulacion y recepcion de la musica. Por tales motivos, “la musica
hace parte de una memoria que no es solo una historia musical, sino una historia
social y cultural”.

Historia social y cultural que permitio, junto al ferrocarril del departamento
de Antioquia concluido en 1914, que Colombia contara con esos ritmos foraneos
variados, pues, entre otras cosas, era el ferrocarril la Gnica via de comunicacién de
la regidn en ese entonces. Sin embargo, después de la construccion del ferrocarril
del Cauca, se hizo posible conectar las vias que podian transportar, aparte de café,
distintas melodias de las localidades colombianas que se vieron influenciadas por
aquellas canciones y sonoridades de otros paises, tales como el corrido, ranchera,
son, pasillos, zambas.

Y aunque en tal época se empezé a vivir el intercambio musical debido al
transporte férreo, en la década del 20, cuando el fonografo estaba en su esplendor,
se involucré mas la musica local, especialmente “aquella nostalgica y aferrada a las
raices de la montafia” (Gutiérrez, 2006: 33), cuyas canciones contaban las
experiencias vividas por quienes abandonaron el campo para llevar su vida en la
ciudad. De tal manera, al tiempo en que se extendio la red se fue ampliando y
mezclando la cultura popular con su masica “de tren”; es decir, aquella que
después seria denominada carrilera en homenaje a ese importante medio de
transporte. Esta musica, junto la llamada guasca, se convirtieron en musicas
populares que dan a conocer, por un lado, la vida de los ferrocarriles, y por otro, a

los habitantes de la ciudad con su estilo campesino y costumbres de montafa, pues
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estos dos ritmos gozaron de buena aceptacion de parte del publico de la

"capital de la montafia” (Medellin), quizds porque sus letras tenian una

conexion demasiado cercana con el sentir montafiero: bohemia y despecho

(musica carrilera) y picaresco y campesino (musica guasca), quizas por la

identificacion con los personajes intérpretes de estos ritmos, o simplemente

por el hecho de que era la masica que sentian de su tierra y recordaba la

procedencia rural (Gutiérrez, 2006: 37)

Ya en los afios 50%, dicha musica popular ciertamente evocaba con tristeza
y melancolia esos mundos perdidos en los que primaban “borracheras de plaza de
mercado y caballos somnolientos amarrados a palos entre camiones enormes que
transportan platano verde en medio de sistema ferroviario arruinado”. En tales
evocaciones quedo la imagen de esas carrileras de tren y la masica que por ellas
transito para dar origen a los ritmos populares que desde entonces serian netamente
colombianos y que, ademaés, dieron lugar a la llamada “cultura paisa” y a los ya
mencionados rétulos de la musica popular, tales como guasca, carrilera, despecho,
parranda (Cfr Bermuadez).

Entendemos, de acuerdo a lo expuesto, que la masica popular colombiana,
conocida como musica carrilera, cantinera o despecho, surge gracias a la mezcla e
influencia de esas varias musicas internacionales, asi como del vivir cotidiano de
personas nacidas en lo rural que decidieron finalmente hacer su vida en la ciudad.
La musica popular, entonces, posee esos dos componentes importantes: un origen
campesino y un desarrollo en la urbe donde surgieron los ritmos nostélgicos de

montafia. Pero si bien comprendemos el origen de la mdsica popular denominada

carrilera en Colombia, cuya sonoridad es simple y de construcciones elementales

% Es importante recordar, de acuerdo con Ydice, (2007: 30), que entre 1930 y 1950 se construyeron
culturas sonoras nacionales en México, Brasil y Colombia, cuestion evidenciada en el cine, las industrias
radiofénicas y fonograficas. De tal suerte, fueron los tangos argentinos, los corridos y rancheras mexicanas, asi
como los boleros, o incluso ritmos como los valses peruanos y los pasillos ecuatorianos, los que, segiin Paloma
Mufioz (2008), recorrieron el territorio latinoamericano e influenciaron fuertemente la masica colombiana.
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de ritmo binario, debemos entender por qué se la llama también musica de cantina
y de despecho, pues no se tratan de ritmos distintos sino de una amalgama de
melodias populares.

Para Carlos Illera (1998: 20) la mdsica popular es “aquella mdsica de
aceptacion campesina y pueblerina cuyo contenido estuvo pensado para que sonara
en cantinas, bares populares y fondas camineras, con la intencién de mitigar el
dolor, la pena, la amargura, el desengafio, el despecho, la tusa y de hacer apologia
al licor y a una serie de sentimientos encontrados y fuertemente enraizados en la
poblacién”. Esto porque el despecho es uno de los topicos mas importantes, pues
da a conocer la angustia y desesperacion a través de las letras de sus canciones.
Aqui también se hace alusion a las decepciones amorosas que provocan el deseo de
morir. Tales tematicas son influencia de aquellos ritmos extranjeros, pues como
indica de nuevo Paloma Mufioz (2008: 127), “el despecho es un estilo donde
aparecen distintas clasificaciones de géneros musicales que pueden ir de un corrido
mexicano, pasar por una ranchera, luego un tango, los pasillos ecuatorianos de
Olimpo Cérdenas, la parranda o cierto tipo de salsa. El despecho estd ubicado
dentro de las musicas populares de fécil asimilacion por las clases campesinas y
populares de Latinoamérica”.

Con todo, la musica popular carrilera, cantinera o de despecho, tiene en
Colombia sentidos y configuraciones estéticas propios, tanto a nivel sonoro como
linglistico, pues en este tipo de musica prima el lenguaje coloquial y cotidiano con
el que se canta y narran las historias. Aunque mas alla de lo que dicen y dan a
conocer estas canciones, —interpretadas hoy en dia con guitarras, trompetas,

acordeon, el requinto, el cuatro, el tiple, el sintetizador, etc. —, o de estar
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influenciadas, como dijimos, por géneros como el tango, la milonga, el vals, el
pasillo, la ranchera, el corrido, la zamba, se encuentra en la musica popular un
sentido estético particular del cual habla Carlos lllera (1998), quien analiza esta
musica desde una perspectiva culturalista y a partir de su vivencia personal como
amante del género popular.

Para este autor la musica popular, muchas veces prejuiciada por ciertos
sectores sociales, si bien es “humilde de cuna”, posee una riqueza particular dada
la forma en que las canciones son narradas mediante el lenguaje popular. Asi
mismo, los ritmos de esta masica presentan en sus letras una expresion quizas
poética que se vincula a la vida de muchos, dando a conocer experiencias,
pensamientos y sentimientos, que, como se dijo anteriormente, involucran al
pueblo en un mismo sentir.

Todo es posible evidenciarlo en las letras de estas canciones, en especial la
de cantantes emblematicos como Olimpo Cardenas, Julio Jaramillo, que en
Colombia son reconocidas como parte de la mdsica popular cantinera, las cuales
interpretan poemas populares, ya que versifican y “transmiten emociones surgidas
de lo mas profundo del corazén y [son capaces] de hacer sentir y llorar a los
hombres”. Gracias a esa literatura popular de la que habla Illera (1998: 18) es que
el publico gusta de este género que también es interpretado por artistas locales y a
su vez entra en un proceso de identificacion cultural a partir del consumo, hoy
guiado en Colombia por las llamadas industrias culturales.

Consumo que en los contextos nacionales heterogéneos, presentan a las
melodias carrileras, cantineras o de despecho, haciendo referencia aun a las

vivencias especialmente amorosas y a los desencuentros sentimentales, asuntos
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tratados desde la cotidianidad habitual de quien expresa sus emociones sin
abstracciones filosoficas ni tropos literarios sofisticados, pero si mediante
reflexiones sencillas y un lenguaje asequible que logran la identificacion plena del
oyente. Como se ha mencionado reiteradamente, es la ausencia afectiva muchas
veces lo que prevalece, el hecho de que un ser querido muera o el perder a alguien
amado hace de esta masica una de las mas sensibles. Por eso encontramos que las
letras cantan a las pasiones, a los impetus, las traiciones y sobresaltos de la vida
sentimental. Y esas situaciones cantadas llevan también implicito el deseo de
desahogar el dolor y el propdésito de olvidar las penas. Todo lo cual se comprende
como una musica donde se intensifica el sentido de la vida y la existencia de
manera abierta, sin reservas morales o pudor social.

Por ello, esta musica abarca los sentires reales del ser humano que van de la
ilusion al odio y tematiza los conflictos personales que producen la pobreza o la
riqueza. Esto ultimo es posible de ver y escuchar también en los temas que hablan
del narcotrafico y que muestran la exuberancia pero también el sufrimiento surgido
por vivencias amargas con el delito. Tenemos aqui un nuevo espectro temético de
la masica popular, caracterizado por ser este un tema tabu dentro de los repertorios
de otros ritmos y géneros. Lo comudn entre los temas sentimental y social de la
musica popular es el grado de infraccion simbdlica con la norma que rige los
protocolos sociales, los cuales establecen un canon tematico y definen por igual
una forma ritmica particular. Algo afin sucedié antes con la salsa, cuando hizo
suya la vida del barrio y cantd a los héroes urbanos proscritos de la vida publica

como son el ladrén, el criminal y la prostituta.

39



Toda una gama de melodias y canciones que actualmente se escuchan a
nivel nacional y especificamente en los pueblos® y la capital caucana, pues donde
quiera que se camine, esta musica estara presente, al decir de Mufioz (2008: 126),
“en las casas, las cantinas, las tiendas, las tabernas, las cafeterias, las chivas
transportadoras, los buses, la radio y los puntos de venta de CD y videos”,
conformando asi un mercado contemporaneo gracias a las nuevas tecnologias de la
informacion y la comunicacion que han permitido en estos dias un mayor auge de
la musica popular que se difundio desde los 50 y que ahora cuenta con muchas mas
formas de llegar a distintas localidades tanto rurales como urbanas.

De tal suerte, Colombia cuenta con cantantes reconocidos como Dario
Gomez, “El rey del despecho”; Luis Alberto Posada; Gabriel Rosales, conocido
como “El charrito negro”; y Jhony Rivera, nacido en la ciudad de Pereira y hoy
también llamado “Principe del despecho”; entre otros, cuya “procedencia
campesina se combina con las expresiones de consumo urbano” (Mufioz, 2008:
126), y cuya proyeccion se perfila a un publico semejante al local pero a nivel
internacional. Esto Gltimo, debido a que la industria musical ha sido interpelada por
los medios para configurar nuevos productos de consumo masivo como las
telenovelas que tienen de protagonistas a figuras representativas de las sonoridades
populares, cuyos efectos globalizantes en la region andina se traducen en ventas de

exportacion de un sentimiento de fuerte arraigo pablico.

““En los pueblos del sur del Cauca la gente escucha, baila y canta toda clase de musica que las ubican como
musica popular, lo que incluye por igual al vallenato, el corrido, la ranchera, la tecnocumbia peruana, el
reggaetton y salsa de “alcoba”. A dos jovenes oriundos de la vereda El Pilon, soldados profesionales vestidos
de civil y pertenecientes a las fuerzas militares en el Putumayo, les pregunté por sus gustos musicales y sus
cantantes preferidos. Son diversos, pero respondieron: Johnny Rivera, Segundo Rosero (ecuatoriano), el
Quilichagiiefio, “El Charrito Negro”. Los consultados concluyeron afirmando que su mdasica preferida,
definitivamente, es la muasica popular” (Mufioz, 2008: 130).
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Asi mismo, existen hoy en dia artistas caucanos entre los que se encuentran
“Los Hermanos Medina”, Juan Carlos Hurtado "EIl Andariego”, “El quilichagiefio
de oro”, “Las estrellas del Sur”, Fernando Carvajal, con lo cual vemos que
indudablemente este género se ha ido posicionando cada vez méas en el pais y
especificamente en la ciudad de Popayan, donde, ademés, se han creado y
permanecido por afios diferentes lugares en los que esta musica es protagonista.
Con todo ello, podemos ver que la musica popular hace parte de la cultura
payanesa, pues la escuchan tanto personas de estratos populares (en los cuales estas
audiciones se realizan de rutina), como algunas pertenecientes a la poblacion de
altos estratos, especialmente para “parrandiar” (parrandear), en tanto hace parte de

un consumo masivo dado por las llamadas industrias culturales.
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2.2 Actores y gestores (creadores, productores y publico)

Si bien la musica popular en Latinoamérica y especificamente en Colombia
tiene sus raices en los ambitos rurales, vemos que hoy en dia es el capitalismo el
que, al colonizar esta musica para transformarla en bien cultural, proporciona a los
artistas que seran lanzados al mundo del espectaculo, con el fin de generar un
consumo masivo en la sociedad. Es necesario comprender que el capitalismo
comporta una dimension econdmica, tanto de bienes materiales como simbolicos
gue gestan, en el campo cultural, dinamicas sociales mediadas por transacciones
mercantiles de objetos y de signos y simbolos. Asi las cosas, resulta evidente que
la produccion de la masica popular como industria cultural tiene tanto una
economia de capitales representada en mercancias musicales, como la produccién
de subjetividad. El capitalismo, por tanto, determina ante todo la produccion de
sujetos por cuanto la forma de desear y el deseo mismo se construyen alrededor de
las mercancias y su consumo.

Tal y como lo deja entrever Santiago Castro-Gémez (2009), los individuos
dentro de la sociedad capitalista de consumo cultural responden en gran medida a
la relacion que mantiene las formas de sentir y pensar, con los objetos culturales
que identifican y producen esas subjetividades. Tenemos, entonces, que la relacion
entre capitalismo y musica popular, es constitutiva de identidades y subjetividades
particulares, formadas permanentemente bajo la dindmica del consumo en un
contexto social y geogréfico.

Esa dinamica permite ver, por tanto, que la identidad ya no se la percibe

como algo fijo, estable, coherente, monolitico, sino que se define ahora como
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descentrada (dislocada o fragmentada), plural, contradictoria, imprecisa, segin
afirma Stuart Hall (1997). Por lo anterior, la nocién de identidad cultural ha sufrido
un cambio, haciendo util determinar las nuevas posiciones de identidad que
dislocan la idea de una identidad centrada y cerrada, propio de las culturas
nacionales o regionales. Ese impacto pluralizador de las identidades, para el caso
de la musica popular, produce una variedad nueva de posiciones o identificaciones,
de tal manera que se hablaria de identidades culturales dentro del campo
heterogéneo de la musica popular en la region andina del Cauca y especificamente
la ciudad de Popayan.

De acuerdo con Pablo Vila (2002), esa conformacion de identidades
alrededor de la musica no es generada fortuitamente, pues ésta contiene las
funciones de interpelacion, articulacion y narracion; funciones que se
retroalimentan para hacer un llamado al individuo, proporcionarle una trama
discursiva y con ello narrativizar las identidades. Ello porque la narrativa musical
es capaz de ofrecer una trama discursiva con el fin de llegar a saber quiénes somos,
de la misma forma en la que se le da identidad a un personaje dentro de un relato.
Como bien afirma el autor, lo que produce la identidad del personaje es la
identidad del argumento, lo que confiere sentido requiere necesariamente de una
narrativa que dé explicacion de lo que estamos siendo.

Asi las cosas, con la musica popular lo que vemos es un llamado al ser en
las vivencias personales, en las experiencias humanas del amor y el dolor. Esta
musica muestra lo real que sucede en la vida cotidiana con respecto a la vida
afectiva, por lo que genera el deseo de querer superar aquellas situaciones

negativas e invita a dejar las penas. La identidad musical se plasma en esta musica

43



alrededor de los conflictos sociales e individuales y genera una suerte de educacion
sentimental.

Se entiende con ello la razon por la cual actualmente surge una gran
proliferacion de sujetos que ademas de venir de espacios rurales y llevar dentro de
si tradiciones musicales populares con las cuales se identifican plenamente,
también crecen con los medios de comunicacion y por ende con sus idolos. De esa
forma, los nuevos sujetos musicales, cuyas identidades se relacionan con la musica
que escuchan y que producen, son quienes ahora pasan a formar parte del mercado
musical y quienes, al tiempo, provocaran con sus melodias, convertidas como
dijimos en mercancias, que otros sujetos, bien sea como publico o como nuevos
intérpretes, compositores, etc., se encuentren también en el circulo de produccién,
distribucion y consumo de la musica popular. Ello en si puede suceder con todas
las musicas; no obstante, la musica popular cantinera, carrilera o de despecho, —
cuyas raices, repetimos, son rurales—, es una industria que viene creciendo en
tanto se ha introducido con mayor impetu en las urbes, y especificamente en
Popayan, Colombia, gracias, precisamente, a los medios masivos y las nuevas
tecnologias de la comunicacion.

De esa forma, las industrias culturales no sélo toman para si la masica
popular, sino que con ella buscan crear publico y nuevos idolos. Esto dado que las
industrias culturales son toda empresa capitalista dedicada a la generacion “de
productos en los que el valor simbdlico [o valor de uso simbdlico] prevalece sobre
los valores de uso y de cambio o donde al menos estos Gltimos se configuran

subordinados a la dimension simbodlica” (Garcia Canclini, 1999: 42).
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La dimension simbolica es la que prima en tanto es constructora de sentido
y la que permite afirmar que el consumo no se tratameramente de una actividad
econdmica, pues mas que consumir productos se consumen modos de vida, formas
de estar y ser en el mundo, determinado asi un capital simbélico donde los sujetos
establecen relacion y significacion con el objeto de deseo: la musica popular, la de
las nostalgias montarieras, la de las historias de amor y desengafos, la que se
instal6 en las urbes para ser escuchada en las cantinas e interpretada tanto en los
barrios populares como en los grandes espectaculos que proporciona la industria
musical. Todo lo cual, hemos dicho, permite la formacion de un fendmeno masivo
gue involucra a actores y gestores dentro de una constante lucha de sentidos bajo

algunos dispositivos del capitalismo, tal como trataremos de ver a continuacion.

2.2.1 Sujetos creadores y productores

Los agentes dedicados a la creacion y produccién de esta musica popular son
especialmente personas de origen rural o campesino, quienes se integran a lo
urbano en una interaccion mutua de intercambios culturales para producir y
difundir sus creaciones musicales.

Como veiamos anteriormente, la mdusica popular carrilera, cantinera o
despecho, surge en el eje cafetero colombiano, mas concretamente en Antioquia,
donde hombres y mujeres campesinos se dieron a la tarea de cantar sus penas y sus
experiencias en la urbe y donde, también, se recrearon las vivencias cercanas a lo
que un dia fue el ferrocarril. Desde ese entonces, la musica popular ha ido tomando

impulso y se ha quedado en las esferas de la ciudad, especialmente en los barrios
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populares, en los cuales es fécil hallar sujetos creadores y productores de esta
musica que hoy, a diferencia de la década del 50 cuando surgié y se denominé
como carrilera, cantinera o de despecho, tiene mas opciones inmediatas para salir
al mercado y generar la adhesidn de mas publico. Ese mercado, bien vale aclarar, si
bien esta ligado a la produccidn, circulacion y consumo desde las esferas legales
del capitalismo, también se encuentra a un nivel de menor opulencia pero de igual
0 mayor impacto, en tanto cuenta con posibilidades alternas, creadas por la misma
gente, como la pirateria, por donde es posible hacer circular nuevas canciones y
figuras sin necesidad de tener grandes aliados comerciales.

Ahora bien, gracias a las grandes empresas disqueras dedicadas a la promocion
de artistas de masica popular en Colombia, asi como a esas alternativas creadas por
la gente y que escapan a los emporios musicales, ha sido posible conocer a
creadores y productores de esta musica popular en el departamento del Cauca y su
capital, Popayan. Algunos de ellos son ya personajes reconocidos a nivel nacional,
tales como Juan Carlos Hurtado, oriundo de la vereda Alto San Francisco del
municipio nortecaucano de Santander de Quilichao. Este cantante y compositor
aprendio desde pequefio el arte musical y por ello, a temprana edad, formo sus
propios grupos, donde no solo fue vocalista, sino también intérprete de la guitarra,
el requinto y el bajo. Influenciado por temas rancheros, Juan Carlos, quien para su
vida artistica escogié el nombre de “El Andariego”, compuso varios temas, entre
ellos la cancion “Yo también tengo corazon”, los cuales dio a conocer en primera
instancia durante presentaciones en Cali, pues dada su cercania con los municipios
del norte del departamento del Cauca, esta ciudad representa una oportunidad Unica

de lanzarse en las esferas musicales. Después de exponer al pablico temas como
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“El venenito” o “Tridngulo de amor”, compuestas para hablar de la vida cotidiana,
de la tristeza y la alegria, pudo ingresar a una de las disqueras méas importantes del
pais: Discos Fuentes. Si bien esta casa discografica de la ciudad de Medellin inicid
su labor con artistas de musica como la salsa u otro tipo de ritmos folcléricos y
tradicionales, desde los afios 90, con su sello “Fonda”, se ha abierto al género de la
carrilera, cantinera o despecho, dado el arraigo que tiene esta musica en el publico,
sobre todo en la region del eje cafetero y el suroccidente colombiano. De esa
forma, “El andariego” ha podido trabajar con compositores reconocidos en el
ambito de la musica de despecho, quienes se han destacado por crear temas para
grupos como el de “La hermanitas Calle”, dueto femenino que inici6 su vida
artistica en 1966 con temas populares de la musica carrilera 'y de despecho. Una de
las canciones mas conocidas a nivel nacional es “La Cuchilla”, corrido de Jaime
Rincon Parra, que se constituyd en el més grande éxito en toda la historia de las
Hermanas Calle, cuya letra expresa: “En una cantina lo encontré, en una cantina
lo perdi, y hoy voy de cantina en cantina, buscando al ingrato que me abandond.
Si no me querés te corto la cara con una cuchilla de esas de afeitar, el dia de la
boda te doy pufialadas, te arranco el ombligo y mato a tu mama”.

De Santander de Quilichao es también Floro Ruiz, “El quilichaglefio de oro”,
por igual reconocido en el ambito de la musica popular o de despecho en
Colombia. Este artista, quien, segn Paloma Mufioz (2008: 121) cambi6 su hombre
al de Dubéan Felipe Ruizen el momento en que concurso en el programa de Radio
Super Popayén, dedicado a promocionar nuevos artistas de la musica popular, se ha

convertido “en idolo de sintonia radial y de presentaciones en las ferias
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agropecuarias en [los pueblos del sur del departamento del Cauca], como
exponente de la musica popular”.

Igualmente se cuenta con el notable trabajo musical de “Los Hermanos
Medina”, “conjunto del municipio de Bolivar, Cauca, quienes surgieron del
programa radial ‘Por los caminos del Cauca’, de la estacion basica de la cadena de
Radio Super Popayan, y [quienes se convirtieron] en el grupo base de los
posteriores concursos de musica de carrilera que organiza esta emisora” (Mufioz,
2008: 128). Valga agregar que en la antepasada Feria de Cali, esta agrupacion
obtuvo el premio a la cancion tropical del afio.

El trabajo dinamizador del programa radial “Por los caminos del Cauca”
consistié en transmitir sus emisiones en distintos municipios del departamento del
Cauca, llevando a cada lugar la infraestructura para la presentacion de artistas de la
masica popular. “De este concurso de musica de carrilera surgié la produccion

discografica con el sello Leén Records™

, que realizd, como lo sefiala Paloma
Mufioz (2008), “un total aproximado de trece productos. Entre los que se encuentra
el primer volumen en acetato de 1996, Por los caminos del Cauca hacemos
Colombia™.

Otros artistas de la musica popular surgidos con este programa fueron José
Luis Erazo, “Las Estrellitas del Sur” (dueto femenino de Popayéan), famosas por su
cancién “Mal marido”, escrita por Fernando Carvajal, también compositor
caucano. “Delmer Macias (de Balboa, Cauca), Marisel Vargas (de Cajibio), Dueto

Impacto de Popayan” (Mufioz, 2008: 128), son también cantantes que pasaron por

el concurso radial. Es asi como muchos de los artistas de la region caucana se han

°El nombre del sello se debe al director y conductor del programa Eliécer Ledn.
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dado a conocer al publico local y nacional. Su relacion con Popayan se da en la
medida en que son escuchados por el pablico de la ciudad, en especial de los
barrios populares a los cuales llega el programa “Fiesta en mi barrio”, que paso a
ser la version local del anterior y es también dirigido y conducido por el periodista
Eliécer Ledn.

Victor Benachi, nacido en la ciudad de Popayéan, es también uno de los
nuevos artistas de la musica popular a nivel local. Para él ha sido importante el
reconocimiento que ha venido teniendo esta mdsica a nivel municipal,
departamental y nacional, pues conoce de cerca que no siempre fue asi, dado que
antes de que los medios y las casas disqueras se agolparan a lanzar cantantes y
temas musicales de este tipo, la musica popular era considerada como una mdsica
“arrabalera” que solo podia ser escuchada por gente pobre y humilde a través, en el
caso de Popayan, de las emisoras a.m., especialmente la ya mencionada Radio
Super. Este joven cantante y compositor interpreta en su repertorio nuevas
versiones de la masica popular, puesto que hoy en dia se hace necesario explorar
ritmos que lleguen a nuevos publicos, de tal suerte, afirma: “cuando escribo una
cancion no sélo pienso en lo que estoy sintiendo sino también en lo que la gente le
gusta y trato de variar mis letras para no tener siempre lo mismo”. Asi es como lo
nuevos musicos tratan de permanecer en el gusto de su pablico, sobre todo el de
gente joven que si bien identifica la musica popular “vieja”, o podriamos pensar
“cléasica” —aquella que surgié desde los 20 y se consolidé en los 50— busca ahora
ritmos més actuales que les permita mayor compenetracion con las sonoridades, de
alli que muchos jovenes reciban con agrado lo que ellos llaman “evolucion” de la

musica popular. Tal evolucion se ve reflejada en la utilizacion, por ejemplo, de
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instrumentos como la bateria acustica, cuya presencia es fuerte en los ritmos
nortefios o corridos prohibidos mexicanos

Vemos, entonces, que existe un gran namero de artistas caucanos que
vienen interpretando la masica popular cantinera y de despecho con la intencién de
ingresar o0 permanecer en la industria musical. Muchos de ellos salen a las grandes
ciudades en busca de oportunidades y otros inician su camino viajando de sus
pueblos natales a la ciudad de Popayan, donde hacen pequefias presentaciones en
los ya mencionados programas radiales, asi como en el medio televisivo de la
capital caucana. Todo ello, pues, hace parte del fendmeno masivo que actualmente

impera con esta musica popular en la region andina del Cauca y su ciudad capital.

2.2.2 Publico receptor

Para hablar de recepcion de la musica popular en Popayan, es necesario
hacer alusion a la gente de los barrios populares, aquellos ubicados al sur, oriente y
occidente de la ciudad, donde cada dia se establecen una y otra cantina para
escuchar los temas actuales del despecho. Esto porque sabemos que es alli, en estos
espacios urbanos ocupados por personas tanto nacidas en Popayan como venidas
de otras latitudes del pais, que se ha formado en si el publico constituido por nifios,
jovenes, adultos e incluso ancianos. Dicho publico, entendemos, ha venido
estructurandose desde décadas atras cuando el fondgrafo y después los medios
masivos de comunicacion, dieron la opcion de reproducir la musica de diferentes
artistas. Ahora, partiendo del hecho de que esa formacion se fundd en primera

instancia en los &mbitos de comunidades rurales para mas delante instaurarse en la
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urbe y volverse masivo dado el contacto con los medios de difusion de esta musica,
es importante referirnos nuevamente al concepto de cultura de masas.

Deciamos que cultura de masas ha sido usado de forma peyorativa, ya que
“la expresion designa un tipo de cultura de caracter superficial y mediocre,
destinada a explotar los gustos del gran publico” (Blanco, 2002a: 42). No obstante,
como mostramos antes, Jesis Martin Barbero (1998: 165) trata de exponer que
masa no significa pasividad, anonimato y conformismo y que lo masivo se ha
gestado lentamente desde lo popular. Asi las cosas, las culturas populares son
entendidas a partir de la reconceptualizacion de la cultura que reivindica
“diferentes modos de existencia de lo popular, entre ellos el masivo, evidenciando
la insercion de las clases populares en las condiciones de existencia de la sociedad
de masas” (Barbero, 2002: 55).

La musica popular, creada, producida y consumida por las culturas
populares, es evidentemente masiva. Si bien, tal como lo sefiala Ana Maria Ochoa
(2003: 13-14), “el término musicas populares o musica popular es mas ambiguo y
puede referirse a masicas populares tradicionales (otro término que a veces se
emplea en lugar de folclore) o musicas populares urbanas”, encontramos que la
musica popular se refiere también a lo social y *a la idea de masividad —algo
popular es algo aceptado por un gran nimero de personas”. Esto debido a que ha
sido acogida por las industrias culturales y con ello ha llegado a un gran numero de
personas en contextos rurales y urbanos heterogéneos, generando una
identificacion cultural por el consumo musical popular.

El consumo mediatico de la masica como su adquisicion material en cds,

debido al agenciamiento de la pirateria, han contribuido a la formacién de la
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industria cultural de este género en la ciudad. Ese consumo es posible identificarlo,
de manera general, en el publico que atento escucha las canciones transmitidas en
los medios de comunicacion y que al tiempo asiste a los distintos eventos
programados, como las presentaciones realizadas dentro de las emisiones radiales y
conciertos de artistas reconocidos, a los cuales se ha nombrado anteriormente.

Son estos espacios los que permiten dar cuenta de la gran aceptacion que en
la ciudad de Popayan tiene esta musica, aunque especialmente en aquellos lugares
donde la vida urbana se conjuga con las préacticas y tradiciones heredadas de lo
rural; es decir, reiteramos, en los barrios periféricos de la ciudad (La Maria
occidente, Las Palmas, ElI Mirador, José Maria Obando, Tomas Cipriano de
Madsquera, al occidente; La Maria Oriente, Los Sauces, Las Ferias, en el oriente;
Comuneros, Calicanto, al sur, entre otros), que poseen poblacion proveniente de
municipios cercanos, resultado también del hacer de las generaciones nuevas,
cuyos padres fueron los primeros migrantes que produjo el terremoto de 1983. Este
predominio no descarta la participacion de algunos sectores del centro de Popayan
conformados de igual forma por barrios populares como ElI Empedrado, San
Camilo o Alfonso Lopez, donde més se escucha este tipo de masica. A estas areas
urbanas, ademas, llegan programas radiales que, como veremos mas adelante,
buscan promocionar artistas, pues es bien sabido de la aceptacion de la mdsica
popular por parte de su publico.

Y dado también que muchas personas de pueblos caucanos, en donde existe
un gran auge de este tipo de musica, se instalan en la urbe y constituyen su vida
laboral en ella, se identifican con las sonoridades populares que por igual despliega

su radio de influencia hacia otros sectores como son algunos los barrios del norte,
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de mayor estrato, donde por lo general residen las personas de mas ingresos
econdmicos y donde se sitla gran parte de la poblacién universitaria que proviene
del sur occidente del pais.

El publico, pese a parecer algo abstracto, imposible de palpar como uno
solo, es real y se amplia al mismo tiempo en que crece el espectro de artistas y de
melodias. Es por eso que, en la ciudad de Popayéan, se hace siempre presente en los
lugares como cantinas, en los espacios o eventos organizados por empresas
agenciadoras de la musica popular, en los conciertos donde se hacen presente las
estrellas del momento o en las ferias y fiestas populares, realizadas muchas veces
por el mismo publico que solicita a sus artistas nacionales y locales.

Podemos ver entonces que la musica popular de cantina o de despecho se
integra y hace parte de la cultura payanesa, pues como hemos tratado de exponer,
es posible escucharla en distintos sectores de la ciudad. Todo ello como formas de
ser, estar y habitar el territorio maleable de la ciudad, siempre en constante

expansion y contraccion.
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2.3 Medios de comunicacion y musica popular

Los medios de comunicacion influyen de manera significativa en las
tendencias y gustos musicales, por lo cual hacen de la masica una mercancia para
el consumo cultural. De acuerdo con Néstor Garcia Canclini (1995: 44), ese
consumo cultural define en el mundo moderno la identidad, puesto que aquellos
determinantes como la raza, territorio y lengua, ya no son tan definitivos. En ese
sentido, el consumo va més alla de la adquisicion de bienes materiales, en tanto
conlleva un capital simbolico donde los hombres establecen relacion vy
significacion con el objeto de deseo. Ademas es resultante de las “interacciones
socioculturales en que los hombres usan los objetos [ya que] consumir es participar
en un escenario de disputas por aquello que la sociedad produce y por las maneras
de usarlo”. (Canclini, 1995: 44). Por tanto, la madsica popular al ser un elemento
posible de adquirir gracias a la industria cultural, es consumida y con ello, al
mismo tiempo, es generadora de subjetividad e identidad, tal como afirmamos en
paginas anteriores. Y si desde el consumo es posible pensar nuestra posicion en el
mundo, la musica contribuye a ello por cuanto ella misma se hace mercancia para
el consumo.

Partiendo de lo dicho, las dinamicas econOmicas, sociales y culturales
producidas en una expresion como la masica popular en la region andina del Cauca
y concretamente en su capital, Popayan, sélo es posible de entender a la luz de las
industrias culturales, de las cuales se esboz6 antes parte de su conceptualizacion.
Recordemos por ahora que el concepto de industrias culturales viene del término

acufiado en principio por los filésofos Theodor Adorno y Horkheimer, con el que
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se refieren a la industria cultural como modelo de organizacion de la produccion
cultural, convertida en mercancia para el consumo masivo (Barbero, 1998).

En esa direccion, los medios de comunicacion son agentes de esa
organizacion de la produccion cultural, dentro de la cual se encuentra, por
supuesto, la masica popular. No obstante, es pertinente aclarar que las industrias
culturales son entendidas actualmente mas alla de tal funcion de organizacién, por
lo que se aborda dentro del concepto, segun Ancizar Narvdez Montoya, cuéles son
las condiciones de la produccion y sus implicaciones culturales, desde el punto de
vista del mercado y el consumo para hablar de la industria cultural como realidad
econOomica. Por tanto, los medios de comunicacion son “instituciones de nuestra
sociedad, las cuales emplean los modos de produccion y organizacion
caracteristicos de las corporaciones industriales para producir y distribuir simbolos
en forma de bienes y servicios culturales, generalmente, aunque no
exclusivamente, como mercancias” (Garhnham, 1999:135).

Ahora bien, ¢como la produccion cultural deviene en industria?, en este
caso, ¢como los medios de comunicaciéon posibilitan que la mdsica popular
cantinera o de despecho, en tanto produccion cultural, devenga en industria?
Partimos del hecho de que la industria cultural existe desde que hay produccion y
circulacion de cultura en forma de empresa capitalista. En el caso de la muasica
popular, los medios de comunicacion vienen a implementar estrategias de
promocion, con el fin de obtener ganancia, apropiandose de una parte del valor
generado por otros, en primera instancia de los artistas, y generando relacién

capitalista.
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Para entender més a fondo el asunto, expresamos en primera instancia que
si bien la “industria cultural es toda empresa capitalista dedicada a la generacion de
productos en los que el valor simbdlico prevalece sobre el valor de uso y de
cambio o donde al menos estos ultimos se configuran subordinados a la dimension
simbolica”, tal como sefiala Canclini (1999:42), es necesario comprender que el
valor de uso en los bienes culturales es precisamente su valor simbolico. Por tanto,
afirma Narvdez Montoya (material fotocopiado), “el valor simbdlico no es un valor
de las mercancias culturales independiente y adicional al valor de uso y el valor de
cambio, sino que el caracter cultural de la mercancia consiste en que su valor de
uso no es material sino simbélico”. Asi las cosas, en la produccion de mercancias
culturales existen dos tipos de trabajo y dos tipos de valores de uso: de contenido
(sustancia y forma tienen trabajo intelectual y su valor es simbolico) y de expresion
(forma tiene trabajo intelectual y su valor es simbolico, pero la sustancia es trabajo
fisico y su valor es de uso material).

En la industria cultural, dice Narvaez (material fotocopiado: 44), el valor de
cambio depende del valor de uso simbodlico de la mercancia. El valor de uso de la
mercancia cultural consiste en el valor de goce imaginario, del goce estético, del
entretenimiento y de la informacion dtil para decisiones politicas y econdmicas.
“Todos estos usos de los bienes culturales proveen significados en vez de cosas,
satisfacen necesidades de sentido y por tanto las posibilidades del mercado de la
industria cultural son tan variadas como las necesidades simbolicas por suplir de la
sociedad”.

Y como existen esas necesidades simbodlicas, son las culturas las que

reciben y tratan de satisfacerlas a través de bienes culturales que proporcionen los
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valores de uso ya mencionados. La musica popular, cantinera y de despecho, es
evidentemente una forma de suplir parte de esas necesidades de sentido, pues con
ella hay un goce imaginario, estético y de entretenimiento. La forma en que la
musica popular llega a tratar de suplir tales necesidades es, ciertamente, con sus
letras, melodias, ritmos, pero todo ello transformado en mercancia. Mercancia
difundida, por ejemplo, a través de los medios masivos de comunicacion.

Entendemos, pues, que las mercancias culturales como la mdsica se
difunden por varias vias, entre ellas los medios masivos de comunicacion, los
cuales ayudan a que esa musica sea, justamente masiva. Es entonces en la cultura
de masas donde se encuentra mayor publico para estos bienes culturales; no
obstante, no es posible equiparar la industria cultural con la cultura de masas, pues
ésta es un tipo de cultura y “la industria cultural es una forma de organizacion de la
produccién, circulacion y consumo de los bienes y servicios culturales y se define
porque la produccion se realiza bajo relaciones capitalistas, o sea, con trabajo
asalariado y en forma de mercancia, esto es, para distribuir por medio del
mercado” (Narvéaez, material fotocopiado: 46).

En ese sentido, la industria cultural produce todas las formas de cultura
posibles, aunque lo més caracteristico es la cultura de masas, ya que, repetimos, en
ella estd el mayor publico que recibe productos tipicamente masivos, tales como la
musica popular. Pero ésta se ha vuelto masiva porque la industria cultural se ha
apropiado de las tradiciones del pueblo, por medio de la conversion de los eventos
populares “en eventos organizados por grandes empresas, que los comercializan y
obtienen ganancias de ellos, ya sea por el cobro de derechos de participacion, de

transmision o de franquicias. Cada vez hay menos fiestas espontaneas y mas

57



tradiciones convertidas en espectaculos comerciales” (Narvéaez, material
fotocopiado: 46).

Es asi como por medio de la apropiacion de tradiciones y valores culturales
populares, lo que podria entenderse como una usurpacion simbolica, la industria
cultural logra que la musica popular, cantinera o despecho, sea una produccion
cultural que devine en industria, transformandola en mercancia para ofrecer y al
tiempo generar demanda a través de varios aparatos que sirven al sistema
capitalista como los medios de comunicacion.

De tal suerte, se hace evidente que en contextos especificos como el aqui
estudiado (Popayan, Colombia), los medios de comunicacién dentro de la industria
cultural, buscan generar consumo, en este caso, de la musica popular carrilera,
cantinera o despecho. Es por eso que, a continuacion, se hace necesario revisar
cuéles son y como funcionan los medios de comunicacion que producen, circulan'y

venden la musica popular en la ciudad de Popayan, Colombia.

2.3.1 Medios de comunicacion locales (radio, television e internet)

No podemos hablar de medios de comunicacién locales sin tener en cuenta
también la globalizacion, puesto que ésta como fendmeno comunicativo ha
permitido una apertura de fronteras culturales en torno a la masica. Asi, la vemos
primero vinculando regiones cercanas, como es el caso de la region andina en
Colombia, entre las poblaciones rurales e intermedias, e irradiando los ritmos
musicales populares para permear en una sensibilidad urbana, al punto de
constituirse hoy en un factor explotado por la industria de la radio y la television,

comercial y comunitaria, que tiene como protagonistas a cantantes populares,
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temas de repertorio popular, junto a espectaculos musicales de gran envergadura.
Esto sumado al expendio legal, la reproduccion ilegal de la musica y a la
posibilidad de insercion de estéticas populares en la red global de Internet,
configura un corpus de factores y elementos importantes a nivel econémico, social
y cultural, que hacen de la musica popular carrilera, de cantina o despecho, un
producto social en las dindmicas globalizantes de la cultura, tal y como lo afirma
Giddens (1993).

Tales elementos de la globalizacion han hecho no sélo que a la ciudad de
Popayan lleguen ritmos que impacten en la poblacidn, sino que también sea posible
gue aquellos artistas dedicados a la musica popular carrilera, cantinera o despecho,
puedan darse a conocer, en primera instancia, a través de los medios de
comunicacion como la radio y la television locales, y también dirigirse a pablicos
internacionales por medio de la ya mencionada Internet. Es en esta red donde
muchos artistas caucanos y payaneses, sin necesidad de tener contactos o poseer
gran capital, ubican su informacion y transmiten en principio sus composiciones e
interpretaciones, con el fin de encontrar empresarios que puedan difundir su
musica a una escala de mayor impacto y con el objetivo igualmente de ir
conformando puablico, asi como de proyectarse para conciertos y presentaciones
que en el caso de los musicos populares, representa una forma mas efectiva de
recibir ingresos.

A su vez, el material encontrado en la red, sirve de base para las
programaciones de emisoras y sobre todo para canales televisivos, pues en ellos se
suele transmitir videos de musica popular de cantina y despecho. Por tanto, es facil

encontrar emisoras comunitarias y programas de television, cuya infraestructura es
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minima, transmitiendo frecuentemente temas populares6 y estando, eso si,
conectadas con el pais y el mundo a través de la telefonia, la television y la
Internet.

Ademas de ello, en la ciudad de Popayan estos medios de comunicacion se
han encargado de difundir la muosica popular, tanto de artistas locales,
departamentales, como nacionales e internacionales, con la publicidad y cobrando
dinero para emitir temas de cantantes caucanos. Pero aunque esto es provechoso
para algunos, para los musicos que desean salir a la luz y comenzar su camino, no
es una alternativa, ya que no poseen aun los recursos que requiere posicionar las
canciones en la radio. De alli que la opcion de estos nuevos musicos sea la
pirateria, pues al proporcionar a los comerciantes piratas sus grabaciones, muchas
veces caseras o realizadas en pequefas disqueras independientes, se acercan al
publico que tampoco puede gastar cantidades de dinero en discos compactos
venidos de las grandes disqueras. Alli se genera una oferta y una demanda alterna a
la de las grandes empresas, pero que sigue teniendo una dinamica funcional al
capitalismo. De ese tema hablaremos méas adelante, pero es importante dejar
establecido que la pirateria es una forma que también se inserta al fendmeno de
globalizacién, pues por los bajos costos que impone a las mercancias, es mas facil
para el publico y los musicos llevar y traer el repertorio de la mdsica popular a un
nivel nacional e incluso internacional.

Deciamos entonces que es a traves de los medios, especialmente de los

programas de radio en F.M y A.M, como es posible tener acceso a esta musica en

®paloma Mufioz (2008: 127) ha investigado ampliamente el tema y da cuenta del repertorio, cuyas canciones
tienen titulos como: “El ladrén de flores, “T0 eres mi droga”, “No me lloren”, “Que me aborrezcan”, “Mujer
ajena”, “Por eso las matan”. Por supuesto, aparecen los émulos, cantantes imitadores de sus artistas
preferidos”.
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la ciudad de Popayan, escuchada muchas veces en los hogares, en el transporte
publico o en distintos eventos que pueden ser también promocionados por los
mismos medios. En la ciudad, estos medios son, por ejemplo, Radio Super de la
amplitud modula, con su programa “Fiesta en mi barrio”, el cual transmite cada
domingo las presentaciones en vivo de cantantes aficionados y de renombre,
realizadas en diferentes sectores de la ciudad. Dichas presentaciones son
espectaculos gratuitos realizados en los barrios populares del sur, oriente y
occidente y sectores periféricos de la ciudad, donde son trasladas las tarimas para
los artistas y el sonido que emite las canciones y la voz del locutor y director del
programa: Eliécer Ledn.

Con el proposito de divulgar las expresiones sonoras populares de forma
directa, “Fiesta en mi barrio” lleva diez afios presentando artistas colombianos
dedicados a la cancion del despecho. El publico asistente en una sola presentacion
ha llegado a ser de mas de 5000 personas.

Otra emisora dedicada al sentimiento sonoro popular es la llamada
Oxigeno. Se la ubica en la frecuencia modulada del dial. Su programacion incluye
espacios dedicados al repertorio de cantantes reconocidos y de aquellos que estan
surgiendo en el mundo de la masica de cantina o despecho. Esta emisora lleva mas
de dos afios promocionando este género, aunque anteriormente llevaba otro
nombre que la identificaba con la masica romantica. El paso dado al tipo de musica
popular es debido al movimiento y aceptacion general que ha tenido en la ciudad,
de manera particular entre los jovenes quienes son la franja poblacional de mayor
audiencia. Este hecho se constituye en una evidencia de la fuerza estética de una

musica que desborda su origen rural y se proyecta con impacto en la cultura
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urbana, caracterizada como ya sabemos por los intercambios y mezclas de todo
tipo. Actualmente la parrilla de programacion da cabida a este género en todos sus
espacios, al tiempo en que promociona eventos y conciertos de cantantes de
recorrido nacional e internacional, tales como Dario Gomez, Jhony Rivera,
Geovany Ayala, entre otros.

Otros medios locales dedicados a este género son los televisivos, como el caso
del canal 3 de Cable Cauca, o el canal Cable Union, los cuales albergan programas
donde se transmiten videos de estos ritmos y se dan a conocer exponentes locales y
regionales de esta musica. Dentro de ellos, encontramos el programa “La cantina
del despecho”, cuyo objetivo es promocionar a los artistas caucanos que
incursionan en el ambito de la musica popular, presentandolos en vivo dentro de la
emision, asi como mostrando los videos realizados por ellos, los cuales se pueden
solicitar por el publico a través de las llamadas telefonicas. En si se trata de un
formato arraigado en lo radial, pues entre otras cosas, quien conduce el programa,
Luis Eduardo Martinez, ha dedicado gran parte de su vida laboral a ser locutor, de
tal suerte que puede identificarse ese traslado de lo radial a lo televisivo
conservando por igual la recepcion doméstica pero proyectando su fuerza estética
con la imagen a otros espacios sensibles. Es importante anotar que estos
programas, cuyos formatos son parecidos entre si, promocionan y dan a conocer
artistas locales con el patrocinio de otras empresas, especialmente de licores, pues
la publicidad televisiva o radial representa para ellas grandes ganancias. De igual
forma, las empresas licoreras patrocinan los eventos y feriados, pues alli tienen la

oportunidad de vender grandes cantidades de licor al publico asistente.
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Teniendo esto claro, vemos la necesidad de focalizarnos en el caso del
programa radial “Fiesta en mi barrio”, ya que desde éste se ha generado una
industria musical de lanzamiento de musicos populares, de promocién de aquellos
cantantes ya reconocidos en el medio nacional, de venta discografica, de alianzas
con las mencionadas industrias de licor y alternativamente este programa se ha
convertido en un espacio de movimiento comercial del mismo publico que asiste a
las presentaciones, pues muchas personas aprovechan el evento realizado cada
semana en diferentes barrios para la transmision en directo del programa, con el fin
de vender diversos productos y mercancias. Todo ello establece, ciertamente,

relaciones capitalistas que constituyen a la industria cultural.

2.3.1.1 “Fiesta en mi barrio”

“Fiesta en mi barrio” mas que un programa radial dedicado a la difusion de
musica popular en la ciudad de Popayan, Colombia, se trata de una industria
cultural en tanto se encarga de la produccion de esta musica con la promocion de
cantantes populares que empiezan su carrera.

Este programa radial tiene como antecedente al concurso de musica
carrilera, de cantina y despecho, de la misma cadena Radio Super, denominado
“Por los caminos del Cauca”, dirigido y producido también por Eliécer Ledn. El
primer evento, segun narra Paloma Mufioz (2008: 128), se realizé en 1992, cuyos
objetivos fueron “impulsar los talentos musicales y sus cantantes, realizar el

reinado de la simpatia y fortalecer la organizacion de las juntas comunales. En este
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programa radial se presentaban conjuntos campesinos aficionados que
interpretaban y, algunos, imitaban a los exponentes de la masica popular”.

De este concurso, realizado en diferentes municipios del departamento del
Cauca en los que se disponia de toda una locacion para cantantes y bailarines,
surgié la produccion discogréafica con el sello Ledn Records, que elabord trece
productos. El primer volumen en acetato de 1996, se Ilamo6 “Por los caminos del
Cauca hacemos Colombia™, a partir del cual “muchos cantantes de los municipios
caucanos lograron grabar en los estudios de Discos Fuentes, en Medellin [...] De
esta empresa productora surgieron varios artistas que han alcanzado la fama,
quienes fueron grabando luego sus propias producciones como solistas” (Mufioz,
2008: 128).

Pese al impulso y al trabajo logrado en los municipios caucanos, la cadena
radial decidio crear, en 2001, un programa a nivel local, es decir, en Popayan, con
el mismo formato del anterior, puesto que desplazarse a otros lugares del
departamento requeria de mucha méas dinamizacion de recursos econdémicos. Fue
entonces cuando surgié “Fiesta en mi barrio”, cuyos objetivos no diferian del
anterior.

Desde la primera emision, el programa se ha dedicado, en primera
instancia, a realizar audiciones para escuchar a quienes deseen emprender su
camino de cantantes con la musica popular y pretendan ser conocidos en toda la
ciudad a través de la emision radial. En ese sentido, el programa se encarga de la
circulacion y del posterior consumo de esta musica en los barrios populares a los

cuales llegan cada ocho dias con el equipo de transmision.
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En otra instancia, los realizadores radiales invitan a cantantes mas
consagrados y reconocidos en el medio musical popular para interpretar sus temas
en los escenarios de los barrios. Con la presentacion de los cantantes se va
transmitiendo el programa, en el cual también acompafian otros personajes para
amenizar como, por ejemplo, comicos o bailarines que complementan el
espectaculo visto por los asistentes al lugar de transmisién y escuchado por los
oyentes en sus propios equipos de reproduccion sonora.

Pero este esquema del programa no es algo original. Si bien es novedoso en
la ciudad, se trata de un modelo copiado del programa televisivo nacional llamado
“El show de las estrellas”. En éste, la dinamica es llevar a cada ciudad diferentes
artistas de la musica popular, haciendo gratuitas las presentaciones que acercan al
publico y a sus idolos populares, al tiempo en que se realiza la transmision
televisiva. Pero aunque no es necesario el pago de entrada, se recaudan ganancias a
partir de la publicidad de diferentes mercancias.

Con ese estilo, “Fiesta en mi barrio” ha presentado a artistas colombianos
dedicados a la cancion del despecho como EI Charrito negro, Luis Alberto Posada,
El Quilichagiefio de Oro, Luisito Mufioz, Dario Gdmez, entre otros. Teniendo en
cuenta la gran asistencia, de 5000 personas como dijimos antes, los nuevos artistas
utilizan este programa como plataforma de lanzamiento para ellos y para la venta
de sus discos, aunque por lo general lo que les interesa es conseguir contratos y
hacer circular su masica.

Pero de acuerdo con el director del programa, “Fiesta en mi barrio” surgio
como una opcidn para las personas de la ciudad, de los barrios mas alejados o de

aquellos que viven mas en la pobreza; opcién con la que pudieran tener momentos
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de alegria para disfrutar del encuentro con su musica y con los amigos alrededor de
ella. Esos momentos, por supuesto, van acompafiados del consumo musical, asi
como el de licores, razones por las cuales el programa es en definitiva un escenario
para la industria de la musica popular.

Dicha industria no seria posible sin la colaboracion de las juntas comunales
de cada barrio, que son quienes solicitan la llegada de “Fiesta en mi barrio” a su
localidad, porque, segun dice el presentador, este espacio implica también una
oportunidad para distintas familias que deciden hacer ventas de comidas, bebidas,
ropa, etc.

Esta industria invierte igualmente en la contratacion de un grupo musical de
planta denominado “Los fantésticos”, cuya funcion es iniciar cada programa,
debido a la dificultad que genera inaugurar el evento por parte a los 6 nuevos
artistas escogidos, cada uno de los cuales debe interpretar seis canciones. Es
preciso mencionar que durante los ocho dias de planeacion de cada programa, se
realiza una extensa publicidad para promocionar las presentaciones de €sos nuevos
cantantes, pues es precisamente con la pauta publicitaria que se mantiene el
programa radial. Asi las cosas, se presenta un promedio de diez cufias diarias, mas
las que se transmitan durante la presentacion. Esta es, pues, la perspectiva
empresarial del medio radial, ya que se genera lucro a partir de las pautas y de la
promocion de los artistas.

Los cantantes noveles, de otro lado, tienen la oportunidad de llevar
pancartas, fotos y camaras de television, con las cuales realizan sus videos
musicales. De hecho, esos videos son después promocionados y vendidos en el

mercado por parte de los mismos artistas, quienes buscan, por medio de la
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produccion casera y por supuesto de la pirateria, difundir su mdsica y darse a
conocer en el medio. De esa forma se promueve la muasica popular y se difunde el
trabajo de los musicos de estos géneros.

Aqui es importante tener en cuenta que como industria cultural, el programa
busca vender y difundir la muasica popular; de alli el interés por promocionar a
nuevos artistas. Pero también, en tanto industria, produce el consumo no sélo de
bienes materiales, como cds o videos musicales, sino también simbolicos. Eso
simbolico se encuentra en las experiencias personales de consumo musical, pues
con esta masica se vive un momento de regocijo en los barrios populares, muchas
veces aislados de las programaciones institucionales de la ciudad. Por tanto, las
industrias culturales son también creadoras de subjetividades que, en este caso, se
identifican con la musica popular o de despecho.

Diez afios de recorrido han hecho, entonces, que la gente de los barrios,
vista desde el programa como audiencia, no se pierda casi ninguna emision,
reconozca el programa y busque estar en él, simplemente para pasar un rato mas,
para hacer fiesta, para exaltar sus lugares de origen, para escuchar las voces que
cantan lo que muchos sienten, lo que muchos han vivido y con ello consumir la
musica popular ofrecida por la industria cultural.

Ciertamente el proceso de produccién y circulacion y consumo de la musica
popular a través de este medio radial, fortalece la industria y hace de este género
una mercancia con los valores de uso ya identificados a nivel material y simbolico.
Pero sobre todo genera unas consecuencias politicas y culturales, pues el programa
de “Fiesta en mi barrio” ha abierto espacios que no estdn en la ciudad y

proporcionado opciones de entretenimiento para los ciudadanos. Asi, hay un uso y
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apropiacion del territorio que lleva a los habitantes de estos sectores a continuar
con la realizacion de eventos similares en los que se involucre mdsica popular para
de nuevo sentir arraigo al lugar, al tiempo en que afloran emociones a partir de las

sonoridades y estética de la musica popular.
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2.4 Los escenarios (cantinas, tablados barriales) y los eventos (ferias vy

conciertos)

24.1 Lugares

En la ciudad de Popayan encontramos diferentes lugares en los que la
musica de cantina o despecho es protagonista, ubicadas en los barrios populares del
occidente, oriente y sur. Estas cantinas de barrio se caracterizan por ser
establecimientos pequefios, donde la gente habitante del sector se retne a escuchar
géneros populares como el vallenato, la ranchera y la musica popular carrilera,
cantinera y despecho, dado el auge de los temas impuestos en la radio, la television
y la Internet. Los lugares han sido creados exclusivamente para el entretenimiento
y se establecen como negocios, pues en ellos sus duefios venden sobre todo licores,
que es lo que mas representa ganancia. De tal suerte, cada fin de semana hombres y
mujeres se encuentran en las cantinas barriales para escuchar su musica preferida.
Esa musica es obtenida por los propietarios precisamente porque es la mas
solicitada por los clientes a la hora de tomar cerveza o aguardiente. Asi que tanto
duefios como administradores se adaptan a las tendencias musicales populares para
poder vender con mayor eficacia los licores que, dijimos, son las mercancias que
significan ingresos.

También hablamos aqui de otros locales establecidos en el centro de la
ciudad, aunque no dentro del casco histérico de Popayan. Se trata de algunas
cantinas que llevan mas de 20 afios en funcionamiento y que con el paso del

tiempo se adaptan también a la masica popular del momento. Las mas reconocidas
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son: “La momposina”, ubicada sobre una de las calle la 7, cuya atmosfera parece
ligar los &mbitos rural y urbano, pues muchas de las actividades realizadas en este
sector tienen que ver con oficios manuales y labores domesticas, la venta de
productos agrarios y manufacturas en cuero. Quienes visitan el sitio son
especialmente hombres cuya labor diaria la realizan en los distintas tiendas que
conforman este sector congestionado por las ventas ambulantes y estacionarias y
aquejada por el ruido del transporte publico de colectivos y mototaxis.

La ubicacion de este lugar fue estratégica, ya que su propietario visualizo la
aglomeracion de trabajadores, avidos de sitios donde sentarse y conversar
acompafiados de cervezas y aguardiente, este Gltimo vendido sélo los fines de
semana. La musica popular fue el ritmo escogido para el local, dado el gusto de su
duefio. Sin embargo, atendiendo a los nuevos ritmos de la mdsica de cantina y
despecho, Julio Legarda se ha visto obligado a invertir en discos y cds de cantantes
reconocidos como Jhony Rivera y Giovanny Ayala, pese a que tales canciones no
sean de su gusto. Para este hombre la muasica popular de su predileccion es la
masica de antafio y la de artistas como Dario Gomez y “El Charrito negro”,
quienes son veteranos en el medio musical popular. Esto demuestra, de nuevo, que
las tendencias del mercado imponen los gustos y las necesidades comerciales
también en lugares de pequefia escala como lo son estas cantinas.

Otro lugar reconocido en la ciudad es el “El sotarefio”. Aunque en éste las
audiciones no son exclusivas de estos ritmos, es usual escuchar a intérpretes
clasicos y las nuevas melodias del despecho. Lo popular en este espacio tiene que
ver también con la estética del lugar, pues su decoracion esta cargada de multiples

elementos que dan cuenta de una mezcla de diferentes estilos, donde lo rural y lo
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urbano, nuevamente, armonizan sus diferencias. Dichos elementos van desde
cuadros alusivos al mundo indigena y campesino del Cauca, fotografias de
cantantes populares, caricaturas, cabezas de animales, hasta sombreros mexicanos,
todos envueltos en un claroscuro de luces de neén y pequefios faroles. La
atmosfera kitsch es una suerte de aura que se instala en las mesas de esta cantina
para crear, de la mano de unos cuantos tragos y botellas de cerveza, el ambiente
singular donde la cultura popular se vive como una dimension distinta del afuera,
donde se encuentran las paredes blancas del centro historico de Popayan. Entrar en
El Sotarefio, por tanto, es ingresar en otro ambito de la ciudad, donde la mdsica, la
conversacion de los amigos y el licor, invitan a quedarse por un largo rato.
Tenemos, entonces, que lo caracteristico de estos sitios es, por un lado, su
estética, y por otro, la musica popular, en complemento de la vente de alcohol, que
es siempre la Gnica mercancia a vender. No obstante, podemos pensar que lo se
estd vendiendo es igualmente entretenimiento y distraccion, asi como formas
sensibles distintas a las cotidianas, dominadas por las labores del trabajo. De tal
suerte en estas cantinas, la estética, la musica y el trago se unen para vender y
consumir momentos y sensaciones diferentes que, al tiempo, dan cuenta de las

subjetividades e identidades de cada persona.

2.4.2 Ferias y fiestas

Las Ferias y Fiestas populares en Popayén, son organizadas por la gente de

los barrios periféricos, quienes, por un lado, desean momentos de recreacion y, por

otro, buscan recursos para obras a realizar en sus localidades. Partiendo de esas
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necesidades, algunas veces se establece la realizacién de ferias donde los cantantes
de musica popular amenizan el ambiente. Cuando estas ferias y fiestas son
impulsadas por el deseo de diversion, puede ocurrir que sean los mismos habitantes
de los sectores populares los que costeen al artista de musica popular que adn no es
muy reconocido en el &mbito y que por tanto no cobra excesivamente por su
presentacion. Pero cuando el impulso es alguna necesidad, el costo del artista, del
sonido y de todo lo requerido para el concierto barrial, trata de pagarse cobrando
entradas a precios justos o con el patrocinio de empresas de licores, por ejemplo.

Sin embargo, ya pocos eventos son salidos de la misma comunidad. Ahora
son las empresas capitalistas las que llegan a los barrios populares para realizar
eventos de musica popular, en tanto la tendencia en estos lugares es a escuchar
estos ritmos. La mayoria de estos eventos son realizados por las empresas de la
ciudad: La Licorera de Aguardiente caucano, La Loteria del Cauca o la licorera de
Ron Viejo de Caldas. Estas se encargan de contactar a los artistas noveles y pagar
su presentacién, a cambio de realizar venta de sus productos durante el tiempo que
dure el evento.

La venta del licor es ciertamente lo que mas produce ganancias, pues la
euforia de la gente lleva a consumir estas bebidas en las presentaciones para aliviar
las penas que producen los recuerdos cuando suenan, justamente, aquellas
canciones que llegan al alma.

Por tanto, son los sentimientos que produce la musica los que traen lucro
para estas empresas, pues aprovechan la disposicion de las personas para ofrecer
alcohol a través de su promocion por parte del artista o cantante, también por

medio de vendedores que recorren los sitios con botellas de aguardiente, ron o
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cerveza, y con la publicidad de pancartas y botellas inflables que las empresas
ubican en estos espacios. Con esas estrategias, las empresas licoreras han logrado
vender desde 6 a 40000 cajas de licor aproximadamente, cada una de las cuales, en
el caso del aguardiente, trae 12 litros. Vemos con ello que en estas ferias y fiestas,
lo més rentable es el alcohol, aunque también existen ventas ambulantes de comida
y bebidas, pues la gente ve la oportunidad de obtener ganancias para subsistir en
estos eventos barriales.

La industria cultural de la musica popular, entonces, es actualmente una
gran fuente de capital para las grandes empresas y opciones comerciales para
trabajadores independientes. Las grandes ganancias, sabemos, se quedan en
aquellas pocas industrias que colonizan estos espacios para perpetuarse en el
tiempo y con ello contribuir a la prolongacion del sistema de producciéon que

conocemos como capitalismo.

2.4.3 Conciertos

La realizacion y dindmica de los conciertos de musica popular carrilera,
cantinera o despecho, es muy similar a la de las ferias y fiestas. Sin embargo, la
diferencia radica en que estos conciertos presentan a las estrellas reconocidas del
género y no so6lo a cantantes que desean iniciar su carrera. De tal suerte, estos
eventos son de mayor envergadura, por lo que se hace un cubrimiento extenso de
ellos en los medios de comunicacién. Tal cubrimiento inicia varias semanas antes
del concierto, en el cual se ofrece la venta de boletas y se promocionan los

productos que patrocinan el evento tales como el licor.
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En estos conciertos presentan artistas que funcionan como teloneros de la
estrella principal y quienes, durante su presentacion, se encargan de promocionar,
nuevamente, los productos de las empresas patrocinadoras. Por lo general son
alrededor de tres o cuatro grupos o cantantes los que inician el concierto para
después dar paso al cantante principal.

Durante estas presentaciones es notable la gran asistencia de publico, pues
casi siempre las boletas se agotan con antelacion en los puestos de venta
establecidos. Pese a ello, muchas personas llegan al sitio el dia del evento,
esperando obtener las entradas, algunas de ellas revendidas a precios mas altos.

Los lugares estimados para estos conciertos son por ejemplo estadios o
coliseos, ubicados al norte de la ciudad, donde es posible la entrada de un publico
de minimo mil personas. Alli muchos intentan ingresar para conocer y ver de cerca
a sus idolos de la musica popular y de despecho invitados, tales como el Cuarteto
Imperial (grupo local), Los hermanos medina (grupo caucano) y la figura principal
que se trata de los cantantes mas sonados en la radio actualmente como Segundo
Rosero (cantante ecuatoriano), Jhony Rivera (de Pereira), Giovanny Ayala, el
Quilichagiiefio (de Santander de Quilichao), Luisito Mufioz, Genci Ramirez (del
Valle del Cauca) entre otros, quienes cobran desde 10 millones a 18 o 20 millones
de pesos; es decir de 5.000 a 10.000 délares (Cfr, Mufioz, 2008).

En esos grandes espacios se dispone de la tarima, el sonido, asi como de los
lugares donde el publico se ubicara. Tales lugares distinguen una localidad general,
lejos de la tarima de los artistas, y una localidad VIP, donde estaran las personas
que han pagado un costo mas elevado por sus boletas. Los precios de éstas para los

conciertos de masica popular van desde los 20.000 pesos (10 dolares), hasta 40.000
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0 50.000 pesos (20 o 25 ddlares), en el caso de la boleteria correspondiente al
espacio VIP.

Asi las cosas, las diferentes localidades van siendo ocupadas por el publico,
momento aprovechado para la venta de licores y comidas, pues por lo general la
apertura de los conciertos demora un par de horas mientras se llena el recinto. De
ahi que los locutores de las emisoras organizadoras del evento: “La veterana”,
“Oxigeno”, “Tropicana”, traten de distraer al publico con chanzas o pequefios
premios rifados. Una vez copada la graderia la fiesta inicia aunque no asi las
interpretaciones de los grupos y cantantes, pues para dar mas tiempo a la
organizacion se reproduce musica bailable en los reproductores de sonido. Cuando
finalmente los artistas inauguran el concierto, los &nimos estan por lo general en el
climax, de alli que estos eventos puedan durar hasta las 3 de la mafiana.

Como balance, estos eventos recaudan grandes cantidades de dinero con los
que, por un lado se financia a los artistas y por otro, de nuevo, se obtienen
ganancias para las agencias promotoras como medios de comunicacion y las
industrias licoreras que, repetimos, son en este ambito las encargadas de dinamizar

y comercializar la masica popular con fines de lucro.
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2.5 El expendio y redes de circulacion (venta ilegal de la musica)

Remitirnos a mdusica popular, cantinera o despecho en Colombia, es
también referirnos a la circulacion y venta de la misma por vias alternas a las
legales, tales como la pirateria. Bien hemos mencionado que para los artistas de
esta musica es importante dar a conocer su trabajo a traves, en principio, de
grabaciones de tecnologia doméstica, cuya Unica forma de comercializacion es
posible con la pirateria. Este fendmeno permite a los musicos no solo dar sus
composiciones a la gente y constituir con ella un puablico, sino también abrir
posibilidades de contratos, pues éstos representan mas ganancias econémicas que
las grabaciones. Por tanto, son los mismos compositores y cantantes los que hacen
llegar sus trabajos discograficos a los comerciantes ilegales que dia a dia se
instalan en sectores estratégicos de la ciudad de Popayéan, tales como el centro,
donde existe gran flujo comercial.

Pero es preciso tratar de profundizar en la constitucion de este fendmeno,
dado su importante papel en la comercializacion de la musica popular, cantinera o
de despecho. De acuerdo con Ana Maria Ochoa (2003: 9), las musicas locales han
sufrido una transformacion, pues actualmente “cambian los géneros musicales, las
fronteras entre lo culto y lo popular, las estructuras de los instrumentos musicales,
las tecnologias para producir sonidos y comunicarlos, los modos como la musica
junta a las personas, las razones por las cuales las personas hacen o escuchan
musica”. Pero lo que més ha cambiado en todos esos procesos, es la velocidad de
la transformacion de las musicas locales y su presencia masiva en el mercado y en

los medios. “Velocidad y masividad que apuntan no sélo a un cambio cuantitativo
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en la disponibilidad global de estas musicas, sino a una manera novedosa de
establecer la relacion entre los sonidos locales y globalizacién que transforma
profundamente el sensorium de lo musical” (Ochoa, 2003: 9-10).

De esa manera, se ha venido dando la irrupciéon de distintas musicas de
muchos lugares del mundo en la industria discografica, lo que ha operado en una
transformacion de las musicas en cuanto al sentido estético de lo local en lo global,
la resignificacion de sonidos en la era digital, nuevas relaciones entre lugar sujeto y
produccion simbodlica, y la relacion cultura, musica y politica.

Todo esto, segun Ochoa (2003), implica comprender que si bien las
mausicas locales en algiin momento historico estuvieron claramente asociadas a un
territorio y a un grupo cultural o grupos culturales especificos, asi la
territorializacion no haya sido necesariamente contenida en sus fronteras, estan
ahora insertas en dinamicas econdémicas y comerciales trasnacionales, con lo cual
el lugar de procedencia, lo local, marca constitutiva de estas musicas, ya no es hoy
tan evidente.

La musica popular cantinera y de despecho, si bien se origind con la
influencia de ritmos extranjeros, se constituyd en Colombia en un lugar especifico,
el eje cafetero, por lo que era claramente identificada con un aspecto local. No
obstante, con el tiempo y el avance de los medios de comunicacion, esta musica
local ha ido dando un giro a lo nacional e internacional a través de la industria
como tal y a través, ahora, de la circulacion ilegal que permite Ilegar a pablicos
distintos. Asi que si bien esta musica es popular por su origen lo es ahora también
por su masividad, pues recordemos la idea de masividad se da en tanto algo

popular es algo aceptado por un gran nimero de personas.
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La industria musical, vemos, ha venido cambiando desde los 80 y 90,
dandose dos procesos debido a la digitalizacion: transnacionalizacion y
fragmentacion. Ademas se ha afianzado la autoproduccion; es decir, las
grabaciones de tecnologia doméstica en estudios locales que se difunden en
emisoras comunitarias, en este caso a nivel departamental y local, las cuales “van
definiendo una percepcion sonora y una transformacion estética en los
pobladores”; y la pirateria (reproduccion de discos e intercambio musical por
Internet), con la que el consumo sonoro esta guiado por los bajos precios, aspecto
que se vuelve conflictivo por alterar “la estructura de la industria oficial y los
derechos de autor, donde se entrelazan el control de la compra del consumidor vy el
control de la venta de quien la produce. Es decir, se observa el crecimiento de la
autoproduccion sonora y la libre distribucion musical, que va configurando unas
transformaciones estéticas musicales y culturales” (Mufioz, 2008: 129).

Tales transformaciones estdn enmarcadas, ademéas en el proceso de
globalizaciébn musical que genera una redefinicion del mapa sonoro. Las
consecuencias de ese proceso tienen que ver con que: “las masicas locales estan
mediando cada vez mas desde un orden intercultural de relaciones sociales
politicas econdmicas y estéticas”, por tanto, “la relacibn musica territorio se
establece méas desde la mediacion entre lo local y lo trasnacional; la
conceptualizacién de la musica como producto de intercambio ha mutado, pues la
industria musical de productos estd convirtiéndose en industria musical de
servicios” (Ochoa, 2003 20)

Ahora bien, en este proceso de globalizacion en el que las musicas locales y

populares se insertan, la tecnologia y la Internet juegan un papel crucial, pues
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trasladan lo musical al ambito comunicativo e informatico de la sociedad
posindustrial (Cfr Ochoa, 2003). Es asi como la musica puede establecerse en la
cotidianidad bajo unas dindmicas comerciales que si bien se dan por tecnologias y
el fendmeno de la pirateria que acercan mas la musica al publico en general, siguen
siendo capitalistas.

Con todo, la pirateria y las tecnologias de informacion y comunicacion, han
hecho que los artistas caucanos vendan Cds en lugares especificos y centrales de la
ciudad de Popayéan. Alli, en las calles del centro (6 y 7 con carreras 5, 6 y 7), el
panorama muestra una gran cantidad de puestos informales donde se vende desde
ropa, comida, accesorios, hasta musica y peliculas. Se trata de todo un circuito
creado por personas de bajos recursos, cuya salida para la subsistencia ha sido la
venta de mercancias. Es en estos sitios donde se encuentra la musica popular de
artistas locales, regionales y nacionales, y donde la gente, el pablico, va a buscar
los Gltimos temas de sus cantantes favoritos. El bajo costo de esta musica hace que
estos espacios se vean repletos todos los dias de la semana y que la ventas, por
tanto, sean satisfactorias para los propietarios de dichos puestos, quienes llevan
afios construyendo y estableciendo las reglas de ese espacio ilegal, conocido por la
ciudadania en general. Asi que pese a ello, a su ilegalidad, son territorios ya
formados y por tanto hacen parte constitutiva de la dinamica comercial de la
ciudad.

Por todo ello, la pirateria, que ofrece un sin nimero de artistas y temas
musicales populares y de despecho, es la forma mas eficaz que tienen los nuevos y
los ya consagrados idolos de este género para darse a conocer al publico y a los

medios, especialmente a las emisoras locales para la obtencion de contratos en
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ferias de pueblos y presentaciones en discotecas u otros lugares, integrandose de
esa manera en la produccion, circulacion y consumo de su muasica popular que,
ciertamente, se mueve bajo relaciones capitalistas y por ende deja ganancias a las
grandes empresas, a los medios de comunicacion y en algunos casos a los artistas

que logran trascender el &mbito local o regional.

2.6 Lucha simbdlica. Las industrias culturales y los actores sociales de la musica

popular cantinera, carrilera y de despecho en Popayan, Colombia.

Hemos visto y descrito la forma en que se ha ido instaurando la musica
popular, cantinera, carrilera y de despecho en Popayan, como un fenémeno de
industria cultural, bajo los dispositivos del capitalismo que van coptando lo
tradicional y popular para venderlo transformado en mercancia y con ello generar
espacios, publicos, medios de comunicacion, etc., que contribuyen al
fortalecimiento del sistema. No obstante, ello lleva también a respuestas y usos
propios que las culturas populares hacen de lo que se quiere imponer desde el
capitalismo. Esas respuestas, como hemos tratado de esbozar, son las resistencias
que el pueblo encuentra, por ejemplo, en el consumo o en la forma como hace
suyos los instrumentos del capitalismo para generar sus propias formas de subsistir
en un sistema que genera desigualdad.

Todo lo anterior hace parte del campo cultural en el cual se hacen presentes
las luchas de sentidos. En si, al decir de Bourdieu (1990), se trata de un juego de
incertidumbre que da una pluralidad de visiones del mundo, lo cual se encuentra

vinculado con la pluralidad de puntos de vista, con las luchas simbolicas por la
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produccién e imposicién de la vision del mundo legitima. Es decir, es una lucha de
poder que busca “conservar o transformar el mundo social, conservando o
transformando las categorias de percepcion de ese mundo” (Bourdieu, 1990: 288).

Por un lado con la masica popular, que viene del pueblo, se da una vision
de mundo que viene de las experiencias cotidianas. Esta visién de mundo lucha con
la vision de mundo que quiere ser impuesta por las industrias culturales, en las que
rige sobre todo lo econdmico y por lo cual todo lo que pase a traves de ellas sera
mercancia, bien cultural.

Una y otra vision estan en lucha por ser la vision legitima. Claro esta que la
vision que impera, en este caso, es la impuesta por el sistema y por ello mismo
busca coptar todo lo tradicional y popular para mostrarlo dentro de esa vision de
mundo. Pero tal vision o percepcion, como afirma Bourdieu (1990: 289), es
producto de la incorporacion de estructuras que indican a tomar el mundo social tal
cual es “como natural, mas que a rebelarse contra €l, a oponerle mundos posibles
diferentes y aun antagonistas”.

Imposicion de la vision de mundo, de los roles sociales y estructuras
mentales que se hace por medio de la violencia simbdlica, la cual se imparte
silenciosamente con procesos de reproduccion cultural y naturalizacion de
determinados comportamientos y valores, entendido esto, segun Bourdieu (1990),
como habitus, asi como por la incorporacién, o sea el proceso por el que las
relaciones simbolicas repercuten en efectos directos sobre el cuerpo de los sujetos
sociales.

De esa forma se ejerce el poder simbdlico, aquel que construye la realidad

estableciendo un sentido inmediato del mundo a traves de simbolos, pues son
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instrumentos que, al decir de Bourdieu (1990), permiten la integracion social y
hacen posible el consenso sobre el sentido del mundo social, lo cual, ciertamente,
contribuye a la reproduccién del orden social.

No obstante, bien afirmamos que si se dan resistencias, pues de hecho,
aunque la vision impuesta y con ello el poder simbdlico s6lo se ejerce con la
colaboracion de quienes lo padecen porque contribuyen a establecerlo como tal, no
existen relaciones de poder si no hay tal resistencia. Asi, el subordinado no puede
ser reducido a una total pasividad sino que tiene la opcion de buscar otras formas
de responder al poder tanto de forma individual como colectiva (Bourdieu, 1990).

Con lo anterior, vemos que las industrias culturales, si bien buscan imponer
y modelar los gustos y aprovechar en este caso lo tradicional popular para hacerlo
mercancia, se encuentran al tiempo con resistencias, con usos disimiles que las
culturas hacen de los bienes y de las herramientas que proporcionan. Asi, por
ejemplo, la musica popular cantinera, carrilera y de despecho, convertida en
mercancia gracias a las industrias culturales, preserva dentro de si, como vimos a
lo largo de este documento, el componente rural y ello mismo se constituye en una
forma de resistencia por parte del pueblo. La resistencia consiste en no dejar ese
sentimiento nostalgico de la vida rural que ahora se hace en el contexto urbano.
Entendemos con ello que aunque la sociedad toma para si la musica popular,
cantinera y de despecho como un producto, también la asume para suplir las
necesidades de sentido de las que se habl6 anteriormente (goce imaginario, goce
estético, entretenimiento), y expresar el sentimiento popular. De esa forma lo rural
que prevalece es la expresion de un pueblo que plasmé en sus canciones las

nostalgias de montafia y ahora las nostalgias humanas que trae el amor y el
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desengafio, y por ello mismo es una forma de resistir, pues el sentimiento como tal
se niega a huir para dar paso sélo al goce material. Se aprecia, por tanto, una lucha
constante entre la vision de mundo del sistema y la visién de mundo del pueblo que
ha creado sus propias expresiones.

Otro ejemplo de resistencia librada en la lucha simbdlica es el fendmeno
comercial de la pirateria, pues, como dijimos antes, aunque su funcionamiento se
da dentro del mismo capitalismo, es una via de escape, ya que lo que hay de fondo
es una apropiacion de las herramientas usadas por las grandes industrias culturales,
para subsistir y al tiempo generar resistencia. De esa forma el pueblo es capaz de
desestabilizar en parte al sistema, pues ello se vuelve en otra forma de luchar con
su propio sentido, distinto al sentido de imposicion de las industrias que generan
desigualdad social. Entendido asi el asunto, la pirateria es un acto que si bien
calificado como ilegal desde el sistema, rompe de alguna forma con las
imposiciones y los dictamenes de mercado en este caso, y en si con el orden
imperante que da riqueza a pocos y pobreza a muchos. La pirateria vendria siendo
otra forma de industria cultural a un nivel donde el sentido que prevalece es el
popular, el del pueblo, el de la gente que cred su propia expresién musical para
comunicar sus sentimientos acerca de la vida cotidiana.

Se trata por eso de fugas dentro de la lucha de sentidos donde, repetimos, se
busca imponer la definicion del mundo social mas conforme a los intereses
par4ticulares de cada parte que apuesta por el monopolio de la violencia simbdlica
legitima; del poder de imponer o inculcar instrumentos de conocimiento y de

expresion de la realidad social (Bourdieu, 1990).
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Por todo ello, lo presente dentro del fenémeno de industria cultural de la
mdusica cantinera, carrilera y de despecho en Popayéan, Colombia, es una constante
lucha de sentidos, una lucha por la imposicién de una vision de mundo, en la que
se puede dar, por un lado, un proceso de usurpacion simbolica cuando las
industrias culturales buscan tomar para si lo tradicional y popular y después
transformarlo para beneficio econdémico, y por otro, un proceso de resistencias que,
como explicamos, son las oposiciones, reacciones, usos y nuevos sentidos que las
culturas populares , a las que no se les puede atribuir solo la pasividad, generan a
partir de lo que quiere ser impuesto para atender sus propios y particulares

intereses.
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CAPITULO 3

NARRATIVAS:
RELATOS SOBRE ACTORES CULTURALES DE LA PRODUCCION,

CIRCULACION Y EL CONSUMO
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3.1. Cronica etnografica. El pablico, los cantantes, compositores y empresarios

(Los productores y los consumidores)

PASAJE MUSICAL

El camino ha sido largo, también Ileno de soledades: la mia y la de hombres
y mujeres que junto a mi van abandonando las calles de la ciudad. Un sélo respiro
es el de todos en el bus, un Unico deseo después del dia fatigoso: llegar al sosiego
del hogar que ha de preparar la actitud para el trajinar del dia siguiente.

Por la ventanilla la imagen Unica de las calles sucediéndose unas a otras
acompanfia las melodias que ahora el conductor ha puesto a todo volumen, quizas
para distraer su propia soledad, que intuyo, es mas grande a la de cualquiera en este
vehiculo. Si, todos bajaran del bus en la parada indicada y llegaran a sus casas,
pero €l no, él seguira su camino recogiendo a una que otra personay estara siempre
solo en su lugar de conductor. Asi que entiendo la necesidad de la mdsica, el deseo
de escuchar sonidos y letras que llegan esta noche a su alma.

La historia de amor y de despecho cantada en el didlogo de un hombre
cualquiera que pide perdon a su amada por su traicion, es lo escuchado en este
instante. Y mientras tanto la voz gangosa y desafinada del conductor entona a
rienda suelta lo que, puedo fabular, desea hoy decir.

Acaso ese narrar de la musica es el propio narrar de la vida, pienso. Y por
eso el deseo no solo de escuchar la melodia, sino de vivirla, hacerla propia como

propias son las experiencias cotidianas, las de amores y desengafos, hoy cantadas
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por artistas reconocidos en el campo de la mdsica popular y de despecho en
Colombia.

Jhony Rivera, a quien escuchamos los pasajeros de esta cantina andante, es
al parecer el idolo de muchos, lo es por lo menos del conductor que por un rato
parece olvidar su trabajo para convertirse en el autor mismo de la vivencia contada
en la cancion. Asi seguro el camino es menos largo 0 menos mondtono. Recorrer
siempre las mismas calles con la misma ruta, ver cada dia el mismo paisaje urbano,
es realmente una labor agotadora. Apenas el tiempo queda para los fines de semana
donde ya las canciones de musica popular y de despecho son escuchadas en los
barrios, en las ferias, en las casas donde los parlantes gigantes son puestos en los
antejardines para que todos, absolutamente todos escuchen las canciones de Dario
Gomez, El Charrito Negro, El Andariego y muchos maés, con la compafiia de
algunas cervezas o, si es el caso, del “guaro” pa olvidar las penas.

Porque escuchar esta musica es para pensar en las emociones, en los
sentimientos, en la cotidianidad de cualquier persona, de un trabajador incansable
como el conductor de esta noche, quien en su transitar diario sintoniza las emisoras
que actualmente en Popayan difunden la musica popular, del pueblo, para el
pueblo.

“Ya no te humilles por favor, date la vuelta y nunca vuelvas a cruzarte en
mi camino”, canta esta vez Gabi Garcia con su tema “Vaca ladrona”, y justo tras de
mi otra pasajera empieza a tararear en voz baja para después dejarse llevar y cantar,
haciendo, sin querer, un dueto con el conductor. Ambos, sumergidos en una

especie de letargo en el que parece no haber nadie a su alrededor, cantan sin
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importarles nada mas que la cancion y su letra, nada mas que sus pensamientos y

anhelos, nada mas que sus sentimientos y sus vidas.

El concierto

Tantas canciones e historias narradas, no han dejado siquiera que perciba el
largo camino a casa. De pronto estoy a punto de llegar al lugar de mi destino, ahora
si, dispuesta a dejarme conducir por el mundo de los suefios.

Apenas mis pies tocan los escalones y en seguida el asfalto del andén en
que ha parado el colectivo, dejo de escuchar toda la intensidad de la musica que
adentro, en tanto ocupaba mi silla, sonaba con una y otra cancién, con uno y otro
artista presentado por los locutores.

Camino y el frio me abraza, ya a lo lejos el sonido se pierde, aunque
constante continda. En mi cabeza han quedado los temas escuchados y el ingreso
por fin a mi cuarto me recibe con mas masica. Cerca se encuentra el Coliseo “La
estancia”, escenario muchas veces de distintos eventos tanto deportivos como
musicales en la ciudad. Y lo musical es precisamente lo que me acoge, los sonidos
de unas canciones a lo lejos difusas, pero que entonces ya puedo reconocer por su
ritmo, por ese sonido singular de las guitarras, de algunas cuantas trompetas, del
acordeon, el requinto, el cuatro, el tiple, instrumentos escuchados en los temas de
cantantes populares o grupos caucanos como “Los hermanos Medina”, cuando
dicen: “Yo sé bien que te duele en el alma, te sentiste por mi traicionada y también

que perdiste la calma, pues tu orgullo ha quedado en la nada [...] No me importa
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cuanto estés sufriendo, no me conmueven promesas de amores. Si en un tiempo te
estuve rogando, hoy td ya no vives en mis ilusiones...”

La cancién viene de aquél lugar y de los gritos del publico que espera al
artista principal: Dario Gomez. No pasa mucho tiempo cuando por fin sale el idolo,
el filésofo de la vida, quien con su tema “nadie es eterno en el mundo, ni teniendo
un corazon”, ha logrado llegar a las mas intimas fibras del corazén. También su
cancién “La tirana” es recordada y cantada cada ocasion que es posible en las
fiestas de los pueblos caucanos o en los barrios de la capital del departamento. Y
con ello, la gente que imagino, pues desde la distancia y en el encierro de mi cuarto
no me es posible apreciarla con sus aplausos, con sus cantos, con su euforia,
empieza su fiesta. Seguro, me digo, es un desenfreno total, puedo escuchar las
exclamaciones de admiracion al cantante, las risas de la gente que poco a poco
sentird que sus cuerpos ceden, quedando cada vez més a tono a la musica de
despecho amada.

Las melodias siguen y aunque esté lejos del bullicio de la gente que reunida
grita con felicidad en el Coliseo, siento de cerca su efusién, la pasién que hace que
de sus bocas salgan sonidos, no precisamente afinados o arménicos, pero si llenos
de sentimientos al gritar y gritar las letras de sus temas preferidos.

Entonces el camino de la noche es otro, muy distinto al de los suefios, muy
lejano de un mundo adormecido donde ya no somos nosotros sino personajes
disimiles que vamos con seres extrafios para andar por lugares insélitos. No, es el
mundo cotidiano, el de las vivencias y experiencias, el expresado por esa multitud

de gente que desde sus lugares de residencia han querido desplazarse al concierto
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de esta noche para contar sus propias historias de amor y de odio, sus desengafios,

sus despechos.

Canciones que llegan al alma

Las historias cantadas en la musica popular son igualmente las que hacen
vibrar de emocion a Paola Macias, una joven proveniente del municipio San
Sebastian ubicado en el sur del Cauca. Ella también reside cerca al Coliseo, donde
en la noche anterior se oy0 cantar a varios artistas de este género. Si bien no le fue
posible asistir al concierto, disfrutd con las canciones que a lo lejos pudo escuchar,
las mismas que entona todos los dias cuando en horas de la mafiana se dispone a
hacer los oficios diarios del hogar.

El trabajo de Paola en una casa de familia del barrio El Recuerdo en
Popayan, le permite, ademas de ganar el sustento para su vida, distraer su mente, su
alma y su cuerpo mientras escucha las canciones populares que programa la
emisora. Sin esa musica no podria realizar con tanta agilidad las labores
domesticas, pues, ella misma lo afirma, esas melodias son su pasion, casi un motor
para sobrellevar la distancia a la que se ve obligada estar de su pueblo.

Con esas letras que llegan al alma, Paola recorre la casa y se dedica a cantar
e imaginarse cerca de sus musicos y esas historias que cuentan, tan dolorosas que
en ocasiones pueden hacerle derramar unas cuantas lagrimas. Aunque es seguro
que el llanto de Paola se deba més a la nostalgia, pues

esas canciones me hacen acordar de mi pueblo, de mi mama y mis

hermanos. Ellos se fueron a otras partes también y pues todos me
hacen falta.
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Asi que los temas de Giovanni Ayala o de Jhomy Rivera, de Oscar Javier,
Dario Gomez o El gato negro, pese a los recuerdos que suscitan, son su mas
preciada compafiia en la ciudad que poco conoce, son las que traen de nuevo lo
vivido en su suelo, donde ella adquirié el habito de oir esta muasica y aprenderse
una a una las letras.

La vida de Paola ahora es otra, distinta y lejana de sus dias de campo, de
sus momentos en El Rosal, cerca de San Sebastian, pero llena siempre de su
musica popular y de despecho, interpretada por los artistas que aspira algun dia
conocer. Mientras piensa que en un momento de su vida apreciara de cerca a sus
idolos, quizés después de ahorrar y dejar esas ganancias que su trabajo le da para
también ayudar a su familia, va seleccionando otras canciones, traidas desde su
pueblo en los casetes que conserva guardados y que fueron grabados por ella antes
de llegar a la ciudad. Asi, entonces, escucha temas como: “me ilusioné de la mujer
gue no creia me fuese a dejar roto el corazon, qué fria, fue cuando dijo que este
amor no le importaba. Con unas lagrimas dejé que esto acabara”, de la cancion
“Qué mujer tan fria” de Luisito Mufioz.

Y despueés de atender concentrada a las letras y tratar de seguir
aprendiéndolas, Paola regresa a la realidad de su trabajo y continda en la cocina o
en los pasillos del domicilio acomodando uno que otro detalle. Pronto llegaran los
duefios de casa y debe quedar todo listo, por lo que también decide bajar un poco el
volumen de la grabadora que hace un momento le permitio distraerse y hacer todas

sus labores entretenidamente.

91



Lo importante para ella es que, aunque la lejania se siente profundamente,
puede siempre recordar su hogar con las canciones que le gustan y que hacian parte
también de su diario vivir.

Quizéas, mientras decide entrar a la intimidad de su cuarto y programar la
emisora en los momentos de soledad dentro de su nuevo domicilio, piense en sus
raices, en su casa lejos de las calles urbanas donde acostumbraba a permanecer con
su grabadora a alto volumen. También quizés evoque con nostalgia los lugares del
municipio, tales como cantinas o cafeterias, en los cuales permanecian muchas
veces hombres y mujeres, escuchando musica y tomando las cervezas que poco a
poco quedaban en las mesas.

Yo siempre escuchaba esta musica en el pueblo y la ponian en

cantinas o en las casas, los vecinos la escuchaban, entonces me

acostumbré siempre a oir las canciones, por eso ahora me gusta y

me traje muchos casetes para oir la masica popular.

De esa forma es como Paola goza del auge de esta musica en la ciudad, lo
cual permite que no se sienta en un espacio tan disimil al de su hogar natal. Y
aungue en si las cosas cambien, pues su trabajo le permite ahora ayudarse, ayudar a
su familia y ser mas independiente al tiempo en que conoce la vida citadina, su ser

y su alma se ligaran siempre a su musica popular y de despecho que es también su

esencia.

Otro viaje

Todavia falta mucho para que Paola visite a su familia. Sin embargo ella

asegura encontrarse con los suyos a traves de cada cancion que escucha. Dice

también comprender mas su vida con las letras que le muestran situaciones dificiles
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de amor, que le hablan de y a las mujeres por ser musas de inspiracion, o que son
cantadas también por chicas que desean gritar a los hombres el dolor producido a
raiz de sus engafios o la alegria surgida gracias a sus encantos. Asi, mientras llega
el dia en que su trabajo le proporcione frutos, mientras espera a que pueda visitar y
hacer de nuevo un viaje a su tierra, simplemente escucha masica en medio de una
mezcla de felicidad, tristeza y nostalgia.

“Ella es la culpable, solamente ella, mirenla tan bella, pero es una fiera.
Ella dice amarme pero me traiciona, cuando esta conmigo, cuando sale sola. Y no
sé qué hacer”, canta Paola con efusién. Pero su labor y la mia se bifurcan, por eso
continlo mi camino y dejo atrds las melodias de la emisora que ella programa.
Apenas abro y cierro la puerta de la casa las canciones se pierden.

En la calle el cielo despejado me muestra el comienzo del dia y espero,
como siempre, el transporte que me ha de llevar a mi destino. El bus se estaciona

frente a mi, subo y pago el pasaje de transporte para un nuevo viaje musical.
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3.2, Cronica etnogréafica. La musica popular en la radio (Los medios de

comunicacion)

“FIESTA EN MI BARRIO”

Una musica, un sentir

“Nuevamente, como cada domingo, estamos aqui en la transmision radial
de Fiesta en mi barrio”, escucha Alvaro Quintero mientras se arregla, pues no
quiere llegar tarde al programa en vivo de la cadena “Radio super”. Entonces sale
afanado para no perderse de los nuevos y reconocidos artistas de la musica popular
que Eliecer Ledn, director y locutor del programa, ha escogido para la emision.
Algunos de estos artistas, como El Charrito negro, Luis Alberto Posada, El
Quilichaguefio de Oro, Luisito Mufioz, Dario Gomez, entre otros, son el ejemplo
para quienes inician su carrera, por eso Eliécer les permite dar a conocer su
repertorio en la tarima organizada cada semana en un barrio diferente de la ciudad
de Popayaén.

Junto a Alvaro, otras 5000 personas llegan semanalmente a “Fiesta en mi
barrio”, evento que ahora se constituye en una plataforma de lanzamiento para los
nuevos cantantes. Por esa razén los musicos dedican esfuerzo a sus composiciones
y se presentan ante Eliécer para que este hombre, quien lleva afios en la industria
de la masica popular de despecho o cantinera, vea en ellos su talento y les dé el

chance de cantar en tarima mientras se transmite el concierto en radio. Es una
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oportunidad Unica, ya que en los barrios donde Eliecer realiza el programa es
posible acercarse al publico, vender lo que suefian sean sus primeros éxitos y
conseguir contratos en diferentes municipios del Cauca y méas adelante en distintas
ciudades del pais.

Pero si bien para muchos artistas caucanos el programa de Eliécer Ledn es
el inicio de sus carreras, para el publico es una forma distinta de gozar su masica,
de vivir a plenitud cada instante, tal como lo hace Alvaro, a quien no le interesa
mucho si llega solo o acompafiado al barrio donde se realice “Fiesta en mi barrio”,
pues bien sabe que al estar en los conciertos de sus cantantes preferidos y de
aquellos que apenas conoce, estara junto a lo que mas le interesa: la musica. Asi
que en medio de la multitud canta los temas de los artistas, pensando en gozar de
esos ritmos que tanto le recuerdan sus vivencias, aquellas que tuvo hace afos en su
tierra natal y que le permiten sentir en lo mas hondo de su alma las canciones de la
musica popular.

Si, la euforia es ahora su compafiia, también la alegria de saberse entre el
publico que como él ama esta musica Illamada por algunos guasca o de despecho y
conocida por otros simplemente como mdsica cantinera. Todos han hecho el
esfuerzo de llegar al barrio EI Mirador a la presentacion, mientras el equipo del
programa radial disponia la tarima, el sonido, las luces, la carpa y las mesas de los
artistas. Disposicion que se ha convertido casi que en un ritual para Eliécer y sus
compaiieros de trabajo, quienes se alegran de llegar a sectores como los de Loma
de la Virgen, Lomas de Granada, Tomas Cipriano de Mosquera, entre otros, donde
estan siempre dispuestos a verlos y escucharlos, asi como facilitarles los espacios

para las emisiones que casi siempre se hacen en parques, canchas o polideportivos.
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De hecho, gracias a la colaboracion de las juntas comunales de cada barrio es
posible dejar montada la infraestructura de todo el espectaculo, pues son las
personas de los sectores populares quienes solicitan la llegada de “Fiesta en mi
barrio” a su localidad. Esa solicitud, afirma don Eliécer, muchas veces implica una
larga espera, ya que el calendario se ve copado debido a otros tantos que desean la
realizacion del programa en su lugar de residencia.

Lo cierto es que, con todo y la espera, las gentes amantes de la mdsica y el
espectaculo popular, tienen la paciencia para aguardar al momento en que esa
opcién de recreacion llegue a sus calles desde las 2 de la tarde hasta las seis de
cada domingo, y genere todo un movimiento alrededor de ello.

Movimiento que, segun dice el presentador, envuelve todo aquello que va
mas alla de la diversion, ya que muchas familias ven en el evento la oportunidad de
hacer ventas de comidas, bebidas, etc. Son estas familias y personas de los barrios
en quienes se pensO desde un principio para la realizacion del programa radial,
como asegura don Eliécer:

Fiesta en mi barrio tuvo en cuenta a los gentes populares, las

gentes de nuestras comunas, de nuestros barrios mas humildes de

la ciudad. Estas familias que por sus escasos recursos no pueden

asistir a un coliseo cuando hacen los famosos conciertos, razon

por la cual consideramos necesario que ellos también tuvieran la

oportunidad de escuchar a sus idolos, a los intérpretes de la

masica popular, que es el género que manejamos nOSoOtros con

mayor profundidad, en razén a que es el estilo de nuestra emisora

radio super.

El evento, segun lo ha dispuesto el director del programa, lleva siempre un
orden que permite entrar en ambiente. Con lo primero que se debe contar es con el

espacio, donde no sélo es posible ubicar la tarima, sino los puestos de venta que

uno a uno van surgiendo alrededor de la multitud que empieza a reir, a conversar y
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a entonarse con algunos cuantos tragos de licor. Entonces es posible observar a
familias enteras reunidas para ver a su artista, incluso ancianos que no han
olvidado el sentir de la vida y que ain guardan ese amor por la musica popular de
despecho, de ayer y de hoy.

Y Alvaro, que en medio de la gente también goza de lo que apenas
comienza, procura estar cerca para poder apreciar con mas detalle a los artistas,
bailarines y humoristas. Es alli cuando la dinamica del programa adquiere formay
se transforma en un show que permite sentir la alegria de las ferias, de los
festivales, de todo eso que muchas veces no se da en la ciudad y que con el
programa “Fiesta en mi barrio” se ha tratado de suplir. Porque para don Eliécer el
pueblo necesita un momento especial, un tiempo y un espacio donde expresar sus
emociones, donde ubicar todo eso sentido y sacar a flote lo que se lleva adentro y
que la masica popular recuerda. Como le recuerda a Alvaro sus pasiones y le
recrea los amores, ya que escucha aquellas letras que cuentan historias intimas, de
sentimientos, de conflictos que agobian al campesino y también al ser urbano
contemporaneo; historias, en si, de todos los hombres que se identifican con un

mismo sentir.

Y transcurre el programa

Ese sentir Unico se ha presentado siempre durante los afios de emision del
programa que le han permitido a don Eliécer Ledn identificar los lugares donde se
vive con mas fervor la fiesta. El espacio dispuesto para hoy en el barrio EI Mirador

es clave, por lo cual afirma:
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Me gusta EI Mirador por la amplitud del campo y porque viene toda

la gente de la quebrada Pubds, llega gente humilde, nifios, familias

desplazadas inclusive. Y yo lo he considerado como un escenario

para Fiesta en mi barrio porque asisten cualquier cantidad de

personas y si nosotros llevamos estrellas como el Charrito negro

que lo presenté alli, el Guaicoso, etc, acude mucha gente.

Hoy la primera presentacion es del el grupo de planta contratado desde hace
afios por el programa, pues para los cantantes populares o de algunos otros géneros
que también se llevan a la emisién como el vallenato o la mdsica llanera, fue
siempre un problema el hecho de salir de primeros. Asi que la opcién fue empezar
con un grupo que animara el ambiente, que produjera la expectativa y de tal forma,
dejar listo al pablico para las canciones de los musicos invitados.

“Los fantasticos”, el grupo de planta, inicia con su presentacion. La gente,
entre ellos Alvaro, disfruta de la apertura de la fiesta, entonces cantan, bailan y
algunos més se acercan a los puestos de venta y compran un “guarapito” para
alegrar mas el momento. Mientras tanto, desde la tarima, don Eliécer ha presentado
a los musicos, ha hecho la invitacion al publico y ha divulgado lo que sera la
programacion del dia. Algunos cantantes como Lucy Daza, del municipio de
Piendamd, acompafiaran la seccion musical.

Todo ha sido planeado con antelacion, de hecho

se le ha ofrecido una extensa publicidad al artista que se presenta,

con un promedio de diez cuiias diarias o diez menciones diarias,

mas las que se transmitan durante la presentacion. Ellos tiene la

oportunidad de llevar sus pancartas, sus fotos, ya los famosos andan

muy bien equipados, traen sus cdmaras de television, hacen sus

videos, etc. Hay varios videos rodando en el mercado cuya

coreografia, como se dice en el escenario de radio super, se hizo en

el programa. Es el caso de ““la telarafia™, del pastuso Pedro Rojas,

Juan Pablo Rey, Yesid, quienes tienen videos que han sacado alli en
el programa, dice don Eliécer.
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Lo importante también es que la gente, tanto jovenes como adultos que
hacen parte de la cultura popular, pueda sentirse a gusto con las presentaciones; es
el publico quien finalmente da el visto bueno a los artistas, el que impulsa a que los
musicos continden con su carrera. Por eso Alvaro no se ha perdido casi ninguna
emision de “Fiesta en mi barrio”, tanto en su radio como en el lugar de
transmision, pues es lo musical y todas las presentaciones artisticas de baile y de
humor, lo que hace sentir el llamado y acudir a esos espacios necesarios para

cualquier ciudadano.

Fiesta en mi barrio y sus artistas

El programa encierra varios puntos positivos para los musicos,
especialmente los que estan comenzando, pues ellos aprovechan el
mismo espacio para darse a conocer, para promocionarse y para
poder demostrar su talento. Es asi como han salido figuritas ya muy
destacadas a nivel nacional como “El Quilichaglefio de Oro” o
Dianei Hoyos, que era una nifia campesina del sur del
departamento; hablemos también de Los hermanos Medina, que por
hoy son ya conocidos a nivel nacional y que participaron en estos
programas de Radio Super, por su talento y su dedicacion a la
musica han logrado salir adelante. Los artistas sacan unos discos
quemaditos y venden muchisimo en el programa. Otros regalan
muchos discos de estos, son muchachos desconocidos pero que son
muy buenos y que para la gente es chévere que interpreten de todas
maneras la masica que esta sonando, la muasica de Dario Gémez, la
masica del Charrito. Ellos la interpretan muy bien y la gente se
emociona mucho cuando sale un pelado de estos a cantar, asegura
don Eliécer al recordar a toda la gente que ha pasado por su
escenario y que ahora goza de un reconocimiento entre el publico de
“Fiesta en mi barrio.

Precisamente el reconocimiento y la admiracién del publico a sus musicos,
se vio reflejado tiempo atrés, en este mismo escenario de EI Mirador, cuando la

gente se agolpd ante el paso del “Charrito negro”, dejandolo casi sin atuendos,
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pues cada uno trataba de enviarlo hacia donde estuvieran. Asi lo recuerda Eliécer y
también por eso ha visto necesario que se cuente con carpas donde alojar a los
artistas, especialmente los de nombre més reconocido. También esa es la razon, en
parte, por la cual el evento no se lleva a cabo en el centro de la ciudad, pues no
existe un campo donde los cantantes puedan permanecer mientras esperan el turno
de su salida:

En el centro no hacemos el programa, primero porque no hay un

escenario adecuado, ademas hay que pedirle permiso a la Alcaldia y

en la Secretaria de Gobierno hay que hacer un resto de vueltas y es

muy complicado. En el puente del Humilladero, donde algunas veces

lo hicimos, fue muy bueno pero la verdad no hay luz y no hay donde

sentarse. Una vez lo hicimos incluso en el parque Caldas, pero

entonces el problema fue que llovieron las quejas, las
incomodidades de algunas familias que viven por alli. Eso en
cambio no sucede en los barrios, por eso son nuestros escenarios.

Y el escenario del barrio El Mirador acoge por igual a los artistas; el turno
es ahora para la cantante Lucy Daza. Desde la tarima ella alcanza a ver al publico,
a todas las personas que con aplausos la reciben para darle &nimo y hacerla sentir
ese calor fraternal que le permite cantar, soltar la voz y tomar la fuerza suficiente
para dar a conocer sus sentimientos plasmados en las letras de sus canciones de
amor. Entonces, con el micr6fono en mano, saluda y empieza a mostrar a ese
publico afectuoso aquello que mejor sabe hacer: cantar.

“Como quieres que te dé mi corazon, si no me dejas verte ni mucho menos
quererte, ni me das tu amor...”, dice la voz melodiosa y popular de Lucy. En
seguida los aplausos, la euforia, la algarabia de tanta gente reunida, parecen hacer
estallar el lugar. Y alli, mientras todos se contagian de una inmensa alegria,

mientras muchos saltan, cantan o bailan o algunos mas siguen tomando sus

“traguitos”, esta Alvaro, quien también permanece de pie y con &nimo, pues su
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visita a ese barrio ha permitido conocer a aquellos nuevos cantantes que como
Lucy quieren expandir su arte en las letras de sus canciones.

La gente pide méas y la musica es lo Gnico que aquieta pero aviva su sentir,
por eso cuando sean la seis de la tarde, momento en que termina el programa,

muchos continuaran con la fiesta hasta al amanecer.

Las canciones, el sentir del pueblo

Si bien es innumerable la cantidad de musicos populares que ha pasado por
el programa, para Eliécer lo importante es que tengan calidad musical. Por eso €l
mismo se encarga de evaluar a bailarines y cantantes, quienes deben tener alguna
grabacion y no ser principiantes, pues ello garantiza también la calidad al programa
y le da cierto prestigio frente a los artistas de mayor talla que en ocasiones han
acompariado el espectaculo.

Lucy es una de las mujeres que a pesar de iniciar su carrera, tiene
experiencia en presentaciones y conciertos, y ahora canta en su repertorio
canciones de su autoria y de otros artistas para que el publico repita junto a ella las
letras que los inspiran. Todo porque es la mdsica popular la que, de acuerdo con
Eliécer,

recuerda las raices de lo que siente el pueblo, es la amplificacion de

las historias vividas, del amor, el despecho, del borracho, de la

mujer, etc; todas esas canciones estan atravesadas por eso de la

vida real. Ellos viven en carne propia el desamor, la traicion, la

borrachera, los caballos, la historia del rio, en fin.

Asi que ese publico que goza de todos los temas, tiene en comun el deseo

de recreacidn, el gusto por la masica y por las historias personales que cada uno ha
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vivido y que de alguna forma son recordadas con cada nota musical interpretada. Y
es eso también lo que hace que este programa no solo se presente en los barrios de
la ciudad, sino también en distintos municipios del Cauca, Narifio o Huila. Hasta
esos lares el equipo ha llegado para entregar mas de las melodias del pueblo,
haciendo que personas como Alvaro no se pierdan casi nunca ninguna emision,
reconozcan el programa y busquen estar en él.

Pero la fiesta del barrio EI Mirador debe llegar a su fin por esta vez. Otra
nueva transmision espera al pueblo payanés, otros nuevos artistas, otras de las
canciones escuchadas hoy se repetirdn de nuevo para seguir hablandoles de ellos,
de la vida.

Sefioras y sefiores, llevamos cuatro horas de rumba, de Fiesta en mi

barrio. Hay que despedir la transmision. Se acabd, se acab¢ el

programa. Con mucho carifio para todos ustedes, los dejemos para

finalizar con Yerson y Los fantasticos. Ya nos vamos, hasta una
proxima vez, les hablo Eliécer Leon.
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3.3, Cronica etnografica. La musica popular en la television (Los medios de

comunicacion)

“LA CANTINA DEL DESPECHO”

Uno de sus suefios era ser payaso. Desde pequefio sintio el deseo de ser otro que
ayudara con su humor a los deméas. Hoy, ese suefio se ha hecho realidad. Todos lo
conocen como el payaso Tutti Fruti, pero no muchos saben que detrds de ese vestuario
de zapatos largos, peluca y nariz roja, estd Luis Eduardo Martinez, ahora conductor del
programa de television local “La Cantina del despecho”. Trabajar en los medios y ser
presentador es otro de sus anhelos cumplidos. De hecho, desde temprana edad Tutti,
como le dicen carifiosamente sus conocidos, empez6 a laborar y asi llegé a una de las
emisoras A. M. de Popayan, donde daba a conocer otro elemento mas de su vida: la
musica popular cantinera o de despecho. Durante 11 afios condujo en radio varios
programas que difundian esta musica, pero deseaba también estar en la television. Asi
que con la experiencia adquirida como locutor entr6 al canal tres de Cable Cauca, donde
actualmente dirige su programa de musica popular.

Cada domingo se emite “La cantina del despecho” en el estudio de televisién
donde se adecta siempre la escenografia. Un penddn gigante luce detrdas de Luis
Eduardo en una de las paredes del set. En él se muestran botellas y cristales que
asemejan al bar de una cantina. Las sillas en las que va el presentador y su invitado se
disponen delante del penddn y una pequefia barra a un lado termina de recrear el
ambiente cantinero. En frente de Luis Eduardo, antes de cada inicio de programa, se

estaciona la cAmara sostenida por un tripode y siempre en un mismo plano en el que

103



aparecera el presentador. Es cuando la voz de locutor se escucha en el microfono para
saludar y exponer lo que seré la transmision del dia.

Tutti presenta entonces algunos de los muchos videos que posee de esta musica,
los deja rodar y después regresa para seguir presentando mas canciones y mas artistas,
de quienes da a conocer su biografia para darle al televidente una idea acerca del
intérprete de esos temas que tanto gustan. Pero si el artista es invitado, como en muchas
de las emisiones, prima una pequefia entrevista donde Luis Eduardo interroga por la
vida musical, sobre la Gltima produccion discografica, por sus inicios en la mdsica
popular, en fin; todo ello para después darle espacio al artista que cantara el disco a
difundir. Porque para el presentador de “La cantina del despecho” es primordial dar a
conocer a los masicos y apoyarlos, sobre todo si son caucanos, pues ademas los discos
de ese nuevo artista que surge se convierten en material para proximas emisiones.

Esta idea del programa fue trasladada de la radio a la televisién, su esquema se
basa en lo anteriormente realizado por Luis Eduardo, pero la imagen le ha dado la
posibilidad de mostrar con mayor amplitud todo aquello que abarca la musica popular
cantinera o de despecho. Por eso se dedic a conseguir videos de los cantantes, con el
fin de no repetir siempre el mismo artista o el mismo tipo de musica, ya que también
hay algunas emisiones de musica romantica, musica tradicional colombiana, musica de
los 60 o 70, rancheras, vallenatos clasicos o viejoteca, aunque no musica moderna,
aquella que para él tiene que ver con lo electronico. La nueva ola de musica popular
cabe dentro de la programacion porque habla de sentires del pueblo y alude a toda la
gente que ve en las historias su propia vida, o a las personas que de una u otra forma
quieren desahogarse y por esa misma razén beberse unos cuantos tragos de licor para

dejar todo lo malo en el olvido.
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Con esas distinciones, Luis Eduardo ha realizado su programa durante nueve
afios, recibiendo en él a artistas como Luicito Mufioz, El gato negro, Raul Vernaldi,
Gabi Garcia, Victor Benachi, Francia América, Karol la reina de la cancion popular,
entre otros. Cantantes de los que posee una gran coleccion musical, adquirida con
esfuerzo, dedicacion y en medio de viajes a diferentes regiones del Cauca. Aunque en
principio “Tutti” obtuvo sus primeros videos de masica gracias a Nelson Holguin,
director del programa “Candilejas” en la ciudad de Cali, el cual sirvié de referencia para
Luis Eduardo, pues le parecié importante difundir esa masica y establecer una vitrina o
plataforma de lanzamiento para los nuevos cantantes de la musica popular a través de la
television local.

Pero la méas importante motivacion para realizar el programa, es el gusto que
Tutti ha sentido por la musica cantinera desde los dias de su nifiez, cuando buscaba a su
padre en las cantinas, pues a él le gustaba compartir momentos con sus amigos, charlar
y tomar aguardiente al son de las canciones. De ese ambiente y esas melodias se
impregné Luis Eduardo y hasta el dia de hoy constituyen su diario vivir.

Y si bien el programa se planea en torno a los nuevos y veteranos artistas de la
musica cantinera, otra tarea que se ha propuesto Tutti es ampliar los horizontes
musicales del pablico, pues muchas veces, como él lo cuenta, la gente se queda con un
sOlo artista y no se atreve a conocer mas canciones de otros musicos que pueden ser
igualmente agradables. Asi que cada ocho dias Luis toma los discos de su badl del
recuerdo, los desempolva y los transmite para los televidentes que €l desea conozcan
maés acerca del sentir popular y cantinero.

Es entonces cuando durante la emision empieza a recibir Ilamadas, alrededor de
80 o hasta 360 en fechas especiales, de aquellos que desean conocer informacion sobre

los cantantes, sobre los videos, sobre las canciones o participar en las rifas de discos que

105



Tutti ha planeado para motivar a la teleaudiencia. Asi ha podido darse cuenta que su
trabajo llega a un publico variado, casi siempre conformado por personas de los barrios
de occidente, sur, u oriente de Popayan, donde la mdsica se escucha con parlantes
enormes ubicados en las puertas de las casas para que todo el vecindario sea participe de
las melodias transmitidas.

Esa forma de participacion e interaccion entre el pablico y el programa, es
ciertamente beneficioso para los nuevos cantantes que asisten a “La cantina del
despecho”. Esa es la razén por la que Segundo Correa, cantante del municipio de
Argelia, Cauca, ha decidido viajar a Popayan y solicitar espacio a Luis Eduardo. El
artista, como todos los que pasan ante la cdmara del programa, se prepara y canta al
tiempo en que se emite el video de la cancion. Es una transposicion de canto en vivo e
imagen que da a conocer la experiencia de cada intérprete. Una vez se culmina la
cancion, Luis vuelve a la pantalla, hace unas cuantas preguntas y despide al artista,
teniendo la satisfaccién de haber cumplido con el propésito de difundir a los musicos
caucanos.

Una sonrisa se dibuja en el rostro de Tutti, pues con la llegada de estos musicos
que alimentan el programa y con la respuesta del publico, puede percibir la gran
aceptacion que ahora tiene la musica popular cantinera en la ciudad de Popayéan. Para
Luis Eduardo ello se debe a que cada tema de este género transmite episodios de amor y
desamor, historias que siempre tocan las fibras mas profundas de las personas cotidianas
y reales que buscan sacar a flote su sentir.

Muchas de esas personas, dice Luis, pasan la resaca con su programa “El
desenguayabe”, el cual también transmite videos de la musica popular de despecho,
pero hace alusion al guayabo producido tanto por los tragos de licor como por los

desengafios amorosos que originan dolor moral. Esos ciudadanos, bien lo sabe Luis, son
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fieles televidentes que han seguido las transmisiones de esta musica desde los inicios
del programa cuando se llamaba “Recordando el pasado, la hora del despecho para el
maldito guayabo”, nombre que debié cambiar cuando otro de los programas del mismo
canal empez0 a llevar un titulo similar.

Pero ello no fue obstaculo para continuar, pues ese publico fiel sigui6 siempre
conectado al programa y por eso es que hoy Luis continlia incansable y entiende que el
final de una emisién no es el fin de su labor, él debe seguir cultivando conocimiento y
experiencias que compartir con quienes lo rodean en las labores que tanto ama, aquellos
que hasta el momento le han dejado ensefianzas grandiosas y de los que se despide cada

domingo para pensar en todo lo que en su vida ha realizado y decirse a si mismo:

Uno hace las cosas cuando le nacen y sélo de esa forma los suefios se
convierten en realidad. Cuando yo estaba pequefio queria ser payaso y
ahorita soy TuttiFruti. También queria trabajar en radio o en television y
seguir con la musica que me gusta, y ahora soy presentador de mi propio
programa. Afortunadamente, yo soy lo que siempre sofié ser
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3.4 Cronica etnografica. Plazas, cantinas y tablados barriales, Ferias y fiestas,

conciertos y espectéaculos (Los escenarios y los eventos)

“LA MOMPOSINA”

En el centro de Popayéan, exactamente por la calle séptima entre las carreras 3 y
4, pasan cada dia hombres y mujeres residentes de distintos barrios de la ciudad que
buscan en este sector la forma de subsistir a travées, por ejemplo, de ventas ambulantes
que ofrecen productos como zapatos, CDS, ropa y comida. Es en esa calle cadtica
debido al transito peatonal y de transporte, por la que pasa todos los dias Don Julio
Legarda. Temprano en la mafiana se dirige hacia su negocio, ubicado junto a otros
tantos establecimientos de venta de cuero, ropa de segunda u objetos antiguos, granos y
alimentos, dulces o confites, alquiler de Internet o minutos de celular. Precisamente esa
dindmica comercial, formal e informal, le dio a don Julio, hace ya 19 afios, la opcién de
abrir su negocio, una cantina bautizada por él como “La momposina”.

En medio del ruido y de la congestion urbana, el local de don Julio se presenta
como un espacio para olvidar que se esta en la ciudad. Entrar en él es como ir al mundo
rural que tanta tranquilidad y alegria trae para aquellos que hoy, lejos de sus lugares de
nacimiento, decidieron aventurarse en la urbe con el fin de, quizés, encontrar una mejor
calidad de vida. Sin embargo, bien sabe Julio que la vida no es vida si se esta lejos de
aquello con lo que crecimos, por eso en su cantina no hace falta ningin elemento que
permita tener cerca el campo y la diversion popular. El sonido de las canciones viejas o
de la musica popular que le solicitan muchas veces los clientes fieles, es otra de las
caracteristicas del local. Por fuera, cualquier persona que pase puede quizas no reparar

en este sitio, pero es la masica la que llama y que, por algin motivo, hace que hasta
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estudiantes de colegios cercanos giren su mirada y observen por segundos esta cantina
para seguir el camino tarareando la cancién que se reproduce adentro.

Aunque no siempre la mirada sigue de largo, a veces se instala en cada detalle de
la decoracion, pues llama la atencion del transelinte que, de pronto, ha decido entrar a
tomarse una cerveza. Es entonces cuando aparecen ante la vista los carrieles; la guitarra
en medio de un letrero grande, dibujado para que todo el que entre no olvide nunca el
nombre del establecimiento; hay sillas de montar; radios antiguos y fotos de don Julio
con sus idolos de la musica tales como Dario Gémez, EI Charrito Negro, Los Visconti,
Luis Alberto Posada, EI Andariego, Paco de América y también con estrellas del
deporte como los jugadores de fatbol Willinton Ortiz, Mondragon o Calero, dando asi
testimonio de sus pasiones, de sus vivencias 0 experiencias. Los objetos colgados en las
paredes son todos del gusto de Julio, quien incluso agrega algunas cabezas de animales

para darle al espacio ese ambiente rural propio. Se trata de una estética planeada, ya que

siempre yo estaba pendiente de conseguir cosas para mi local y traje

algunos adornos de los viajes que hice. Traje cosas de Tunia, Silvia,

Coconuco, Timbio o ciudades como Medellin. Alla en Medellin vivi por 30

afos y fue de ahi que me vino la idea de hacer una cantina.

Con las puertas siempre abiertas, “La momposina” espera cada dia recibir
visitantes, aunque en la semana es dificil que alguien entre a consumir licores. Aln asi
Julio asegura nunca estar solo, pues alli, en medio de algunos cuantos tragos que de vez
en cuando se ha tomado con sus clientes, se han tejido amistades duraderas. Amistades
que al son de melodias para desahogar las penas, buscan refugio en la cantina desde las
diez de la mafiana, hora en que abre diariamente el establecimiento, hasta las siete de la

noche, de hecho, segtn afirma Julio,

el que viene, viene preparado para oir su masica y cuando se puede para
tomar.
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También los nuevos usuarios llegan a la cantina, especialmente los fines de
semana, pues el sector recibe a muchas personas de municipios vecinos. Don Julio los
atiende a todos personalmente y esta pendiente de ellos cuando ya estan “entonaditos”,
aspecto que les gusta a sus clientes, pues saben que pueden estar bien y salir tranquilos.

Pero mientras permanecen adentro, Julio aprovecha el instante en que los tragos
hacen efecto en sus compradores para poner su musica predilecta, la misma que de nifio

empezd a escuchar y que se quedd en su memoria y en su corazon.

A mi me gusta la musica de Oscar Agudelo, de Leo Marini, de Tofia la

negra, también del Charrito Negro, Dario Gomez, Luis Alberto Posada.

De ellos tengo discos en pasta o Lp, son mis favoritos. No me gustan los

musicos actuales de la masica popular como Jhony Rivera o Giovanny

Ayala, por eso de ellos s6lo compro CD, pues para darle gusto a los

clientes que los piden mucho, pero a mi no me gustan.

Como €l mismo lo dice, pese a no encontrar el mismo gusto en la musica
popular actual en contraste con la masica popular de antafio, sabe que el gusto de sus
usuarios se dirige hoy en dia a estas nuevas estrellas, cantantes del eje cafetero
colombiano que han actualizado los temas del engafio y el desamor.

En ese ambiente, construido durante afios con esfuerzo y dedicacion, se dedica
también a recordar el nacimiento de su negocio, pues desde ese momento ha tenido
diferentes experiencias, satisfacciones, amistades y claro esta, muchos “guayabos” que
superar después de noches largas de conversaciones y tragos. Asi que siempre cuenta a
sus amigos sobre aquel dia en que, caminando distraido, escuchaba en la radio una de
sus canciones favoritas: La momposina. La letra de este tema, afirma, lo ilumino en ese
instante y por eso penso en poner el nombre al negocio.

Yo iba caminando por el centro y tenia un radio. Entonces pues de pronto

sond el tema de La Momposina. Llevaba dias pensando el nombre para el
local, pero varios estaban en la Camara de Comercio. Pero ya cuando ese
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dia iba caminando y escuché la cancién, pues de una pensé que le iba a
poner ““La momposina” a mi cantina. Y asi se quedo, ‘““La momposina”.

De inmediato buscoé la zona en la que pondria su local y encontr6 alli, en la calle
séptima con carreras 3 y 4, el espacio perfecto por el flujo incesante de gente, dado
gracias al comercio del sector. Fue entonces cuando se dio cuenta de lo bien que hacia
el nombre a la identidad del lugar y la alusion a esa musica que siempre lo ha inspirado.

Hoy, después de muchos afios de trabajo y de gozo musical con su negocio,
Julio, de vez en cuando reproduce el disco La momposina para recordar esos dias del
ayer musical y del ayer de su local. De pronto, ubicado frente al tornamesa en el que
pone la pasta, su estado de &nimo se enaltece y vuelve a contar su historia como si la
estuviera viviendo de nuevo. Asi demuestra que a pesar de que el mercado de la musica
ha impuesto gustos, él no olvida que el motivo por el cual cred el negocio fue por el
deleite de escuchar las canciones viejas que, segun él, también conoce la juventud.

Y es que a la cantina, casi siempre repleta de adultos o “cuchos” como el mismo
Julio dice, no le falta la visita de los jovenes, muchachos especialmente surefios de 20 o
25 afios que llegan por lo general de la Bota caucana, EI Tambo, Timbio, Coconuco y
demés pueblos del sur caucano. Algunos de ellos, cuenta don Julio, han permanecido
varias horas al ritmo de las melodias escuchadas y al tiempo han sentido la necesidad de
expresar sus sentimientos interpretando canciones. Es cuando Don Julio baja para ellos
la guitarra expuesta en el gran letrero del establecimiento y silencia el equipo de sonido
para dejar surgir la musica de las manos talentosas de gente desconocida.

Asi transcurren los dias de Julio, vendiendo bebidas, escuchando sus LP y las
historias de todo el que desea desahogarse, también siendo testigo de interpretaciones
musicales espontaneas o contando unay otra vez la historia del dia aquél en que sono el

disco aquél que hace 19 afios dio origen al nombre de su cantina, “La momposina”.
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CAPITALISMO E INDUSTRIA CULTURAL: LA MUSICA POPULAR,

CANTINERA, CARRILERA Y DE DESPECHO EN POPAYAN, COLOMBIA
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A modo de conclusién

A través del estudio realizado, ha sido posible observar como el capitalismo
interviene en la musica popular, cantinera y de despecho, instaurando la formacién de
este campo musical como industria cultural en la ciudad de Popayan, Colombia. Esa
industria cultural, vimos, actla bajo varios dispositivos que afectan e influyen en los
sujetos creadores y productores, en los espacios y eventos, en los medios de
comunicacion y en las formas de circulacion y consumo de esta masica.

Lo anterior es posible porque el capitalismo comporta una dimension
econOmica, tanto de bienes materiales como simbolicos que gestan, en el campo
cultural, dinamicas sociales mediadas por transacciones mercantiles de objetos y de
signos y simbolos. Asi las cosas, resulta evidente que la produccion de la musica
popular como industria cultural tiene tanto una economia de capitales representada en
mercancias musicales, como la produccién de subjetividad. El capitalismo, por tanto,
determina ante todo la produccion de sujetos por cuanto la forma de desear y el deseo
mismo se construyen alrededor de las mercancias y su consumo.

Consumo que se Ve establecido en el mundo mercantil de la industria musical a
partir de la adquisicion de un bien o servicio cultural; es decir de mercancia culturales
que, dijimos, poseen por un lado valor de uso material (en el caso de productos como
discos, por ejemplo), y por otro un valor de uso simbolico. Este Gltimo da cuenta de que
la industria musical que coloniza los espacios populares, vende mas que bienes, pues
con ellos esta afectando las maneras de ser y estar en el mundo y por tanto las
subjetividades e identidades individuales y colectivas.

Al afectar las identidades y subjetividades, en una constante lucha de sentidos

donde, por un lado las industrias culturales buscan imponer y crear estilos, modelos que
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lleven, como se ha afirmado, al consumo, y por otro las culturas populares toman y
resignifican los usos de aquellas mercancias, en este caso musicales, para sus propios
intereses y formas de vida, lo que estd operando es precisamente la dimension
simbdlica, con la cual el consumo no puede ser visto meramente como una actividad
econémica, pues alli se determina también un capital simbdlico donde los sujetos
establecen relacion y significacion con el objeto de deseo.

De alli que la musica, para este caso popular, cantinera y de despecho, contenga
valores de uso simbolico y material, en tanto con ella es posible suplir necesidades de
sentido como el goce imaginario, estético y de entretenimiento. La forma en que la
masica popular llega a tratar de suplir tales necesidades es, ciertamente, con sus letras,
melodias, ritmos, pero todo ello transformado en mercancia. Transformacion que se
lleva a cabo mediante un proceso de apropiacion de tradiciones y valores culturales
populares, con lo que la industria cultural logra que la musica popular, cantinera o
despecho, sea una mercancia para ofrecer y al tiempo generar demanda a través de
varios aparatos que sirven al sistema capitalista como los medios de comunicacion.

En Popayan, entonces, el consumo cultural de la musica popular, cantiera,
carrilera y de despecho se evidencia en los sujetos que adquieren su mdsica a través de
los discos, de programas transmitidos en los medios radiales, televisivos y de internet, o
también con los eventos como ferias, fiestas y conciertos, todo lo cual se adscribe en la
dinamica de las industrias culturales.

Con ello entendemos que si bien la produccién musical ofrece en este momento
una gama amplia de artistas locales, regionales y nacionales, cuyas canciones seran las
escuchadas por el pablico, fue primero necesario que dentro de las culturas populares,
en principio de extraccién campesina y rural, se gestaran estas sonoridades, que por su

expresion estética de la vida cotidiana eran ya muy aceptadas en las comunidades, para
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entonces ser captadas por el mercado capitalista en un espacio social de negociacion
cultural, donde es posible establecer la interaccion entre la demanda estética de los
medios y la oferta vernacula de las sonoridades generadas en contextos particulares del
Cauca como son los pueblos del Macizo colombiano o del valle interandino que rodea a
Popayan y conecta a esta ciudad con las capitales de Narifio y el Valle del Cauca. En
consecuencia, se constata la afirmacion del profesor Barbero (1998) cuando sostiene
que lo masivo; es decir, lo que ahora ofrecen y difunden los medios de comunicacién, se
gesta mediante un largo proceso que tiene la matriz en lo popular, en cuyo transcurso las
identidades del pueblo devienen en mercancia para el capitalismo urbano, sin
modificarse por completo pero tampoco permaneciendo iguales.

Por esa razdn encontramos que los usos del publico con respecto a esta musica,
son dados en principio por lo transmitido culturalmente para entonces surgir en torno a
lo que ofrecen, en términos musicales, la industria cultural y dentro de ella los medios
de comunicacion masiva, asi como las empresas capitalistas que ven en esta cultura
musical una posibilidad de ganancia econdmica. De esa forma esta musica mantiene su
componente rural y al tiempo pasa a ser urbana para instalarse en la vida cotidiana de
muchas personas en la ciudad, cuyas melodias las identifica porque el poder estético
evoca relaciones de sentido con la memoria 0 bien construye una memoria nueva a
partir de la referencia sonora de esta musica.

Pero ello también se explica en tanto las musicas locales que en algin momento
historico estuvieron claramente asociadas a un territorio y a un grupo cultural o grupos
culturales especificos, asi la territorializacion no haya sido necesariamente contenida en
sus fronteras, estan ahora insertas en dindmicas econémicas Yy comerciales
trasnacionales, con lo cual el lugar de procedencia, lo local, marca constitutiva de estas

masicas, ya no es hoy tan evidente.
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La masica popular cantinera y de despecho, si bien se origin6 con la influencia
de ritmos extranjeros, se constituy6 en Colombia en un lugar especifico, el eje cafetero,
por lo que era claramente identificada con un aspecto local. No obstante, con el tiempo
y el avance de los medios de comunicacion, esta musica local ha ido dando un giro a lo
nacional e internacional a través de la industria como tal y a través, ahora, de la
circulacion ilegal que permite llegar a publicos distintos. Asi que si bien esta musica es
popular por su origen lo es ahora también por su masividad, pues recordemos la idea de
masividad se da en tanto algo popular es algo aceptado por un gran nimero de personas.

De tal suerte, el proceso de identificacion se da también por el hecho de que la
musica es aceptada masivamente y ha dejado de ser local, aunque guardando en este
caso el componente rural que se une a lo urbano. Igualmente, como menciona Canclini,
los referentes identitarios se han desplazado de lo territorial o racial, para encontrarse en
los productos y mercancias que circulan socialmente y que en definitiva nos constituyen
a nivel cultural como comunidad emocional o de sentido. Mas el consumo de esos
productos y mercancias sonoras permite ciertamente pensar la posicion propia en el
mundo, tal y como se anot6. Esto porque el uso de la musica posibilita, tanto en la
produccién como en el consumo, expresar lo que cada ser guarda en su interior y
comunica a sus semejantes.

Aquello que estd dentro de cada quien y que de alguna forma encuentra su
proyeccion subjetiva en esta masica, se relaciona con distintos pensamientos, deseos,
anhelos, y al tiempo, muchas veces, con el lugar de procedencia. En este punto, se hace
necesario aclarar que pese a que los referentes identitarios ya no estan dados en su
totalidad por el territorio, entre otras razones porque el fendmeno migratorio actual

desterritorializa la identidad y mas bien la nutre de experiencias territoriales diversas y
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distintas, la masica se convierte en una forma simbolica de sentir de nuevo el lugar
propio aunque ya no se esté en él.

Y si por el capitalismo cultural la masica popular se hace mercancia, los usos
particulares de la gente revitalizan ese sentido material, potenciandolo a un nivel
simbolico més complejo, de mayor riqueza comunicativa. Las sonoridades de la cultura
popular responden a inquietudes y requerimientos propios. Tales requerimientos, de
hecho, podemos verlos reflejados en la circulacion ilegal de la musica popular, cantinera
y de despecho, pues la llamada pirateria, que apropia las herramientas usadas por el
capitalismo para los intereses de las culturas populares y para expresar lo que ellas
desean inconteniblemente, se convierte en la opcion de nuevos musicos, quienes al
proporcionar a los comerciantes piratas sus grabaciones caseras, se acercan al publico
que tampoco puede gastar cantidades de dinero en discos compactos venidos de las
grandes disqueras. Al mismo tiempo es una opcion de subsistencia para comerciantes
gue no tienen otras posibilidades de empleo, dado que el mismo sistema genera
desigualdades laborales. Con ello se genera una oferta y una demanda alterna a la de las
grandes empresas, pero que sigue teniendo una dindmica funcional al capitalismo en
tanto la idea es, precisamente, producir, vender y consumir un bien cultural como la
mausica popular, transformada de igual forma en mercancia.

Asi, desde esta musica circulan, se mueven y se re-crean constantemente las
culturas populares, de acuerdo a las dindmicas actuales de negociar sus intereses, pero
también teniendo en cuenta lo que en ellas existe de tradicional y moderno. Todo lo cual
se inscribe en las dinamicas generadas a partir de la formacion de la musica popular,

cantinera, carrilera y de despecho como industria cultural en Popayan, Colombia.
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ANEXOS

LETRAS DE CANCIONES POPULARES DE DESPECHO

Nadie es eterno en el mundo (Dario Gémez, el rey del despecho)

Nadie es eterno en el mundo
ni teniendo un corazén
gue tanto siente y suspira
por la vida y el amor
todo lo acaban los afios
dime que te llevas tu
si con el tiempo no quedan
ni la tumba ni la cruz.
coro:
cuando ustedes me estén despidiendo
con el ultimo adio0z de este mundo
no me lloren que nadie es eterno
nadie vuelve del suefio profundo........

sufriras lloraras mientras
te acostumbres a perder
después te resignaras
cuando ya no me, vuelvas a ver...

adio0z a los que se quedan ,
siempre les quise cantar
suerte y que la gocen mucho
ya no ay tiempo de llorar
no lloren x el que muere
gue para siempre se va penen
por los que se quejen si los

pueden ayudar
coro:

Fuente: musica.com

La Tirana (Dario Gomez, el rey del despecho)

Te recibi el corazén con toda el alma
no me arrepiento a pesar de tu traicién
al darme cuenta que eres una tirana
me enamore y el destino me engafio

habiendo tantas mujeres en el mundo
tenias que ser tu mi Unica desesperacion
me diste el corazén y me lo diste herido
otro amor te engafio y tu engafiaste el mio
porque eres tan tirana con el que sabe amarte
debias de matarme para ya olvidarte
porque tenias que ser tan tirana, tirana ya no mas
mi pobre corazén ya no te aguanta mas
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Siempre que hago el intento de olvidarte
oye tirana no lo puedo lograr
siento los mismos deseos de besarte
oye tirana tu me vas a matar

habiendo tantas mujeres en el mundo
y yo solo contigo me tenia que encontrar
me diste el corazén y me lo diste herido
otro amor te engafio y tu engafiaste el mio
porque eres tan tirana con el que sabe amarte
debias de matarme para ya olvidarte

porque tenias que ser tan tirana, tirana ya no mas
mi pobre corazén ya no te aguanta mas

Fuente: musica.com
Como muere un amor (Jhony Rivera, El principe del despecho)

Cémo muere
un amor
de tantos afios
hoy lloro
al recordar
lo vivido

cuando estabas
a mi lado
yo vivia feliz
y muy feliz
me sentia

un dia decidiste
remplazarme
y dejaste
todo al fuego
desde
hoy mismo
voy a empezar
al olvidarte.

Por qué mi amor
destrozaste
algo tan bello
los momentos
compartidos
tan bonitos

cuando juntos
nos reimos
y lloramos

ay qué triste
me dejaste
tan solito.

Cuando
quisiste volver
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yo estaba herido

no acepté que tu
me hubieras
traicionado

te cansaste
de rogar
gue perdonara
en mi orgullo
ni siquiera
yo pensaba

hoy que sanan
mis heridas

ya es muy tarde
emprendiste
otro camino
otro camino

y ahora me tocé

olvidarte.

Por qué mi amor
destrozaste
algo tan bello
los momentos
compartidos
tan bonitos

cuando juntos
nos reimos
y lloramos
ay qué triste

me dejaste
tan solito.

Fuente: musica.com

Dos dias (Juan Carlos Hurtado. El andariego)

Si no tienes nada nadie viene a darte

y si tienes mucho te han de idolatrar

es la hipocresia del mundo implacable
la vil injusticia de la humanidad

sin mirar que muertos quedamos iguales
por que aun mismo sitio vamos a parar
por eso en mi caso yo vivo el momento
disfruto la noche y el dia que se va
limpio vine al mundo y limpio me marcho
solo lo que goce me voy a llevar

no llevo dinero ni amores ni encantos

si algun dia la muerte me viene a buscar

(CORO)

se que tengo seguros dos dias

es la triste y la cruel realidad

el primer dia cuando vine al mundo y
el segundo cuando he de marchar
para siempre en un suefio profundo
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donde dios me lleve a descansar
familiares, amores y amigos

en la tumba me van a olvidar

por eso en mi caso yo vivo el momento
disfruto la noche y el dia que se va
limpio vine al mundo y limpio me marcho
solo lo que goce me voy a llevar

no llevo dinero ni amores ni encantos

si algun dia la muerte me viene a buscar

(CORO)

se que tengo seguros dos dias

es la triste y la cruel realidad

el primer dia cuando vine al mundo y
el segundo cuando he de marchar
para siempre en un suefio profundo
donde dios me lleve a descansar
familiares, amores y amigos

en la tumba me van a olvidar
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