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Resumen

El Ecuador se ha caracterizado por tener un mercado de exportacion basado en la
produccién del sector agropecuario, entre esos productos el café; situacion que se ha
mantenido desde la época colonial hasta la presente fecha. Este sector, al igual que la
explotacion de recursos no renovables como el petréleo ha conllevado al pais a ser
netamente exportador de productos primarios. Pero, debido a politicas estatales
ineficientes, en especial en el tema cafetalero, hizo que la produccion nacional de café
se vaya a pique, llevando a la pobreza a los pequefios productores, siendo necesario
buscar alternativas que permitan a esta poblacion superar esta situacion.

El presente trabajo promueve la construccién de una alternativa, por intermedio
de la Denominacion de Origen para el café arabigo, considerando que “denominacion
de origen” es un tipo de Proteccion Industrial aplicada a ciertos productos agricolas o
alimenticios, cuya calidad o particularidad se debe principal y exclusivamente al medio
geografico en donde se produce, transforma y elabora.

Para lograr este fin, se vio necesario analizar en dos capitulos la pertinencia de la
construccion de una denominacion de origen en café para nuestro pais. En la primera se
revisa el marco conceptual de Propiedad Intelectual, en donde se estudia el
funcionamiento de las denominaciones de origen de acuerdo a las normativas tanto
nacionales como internacionales, asi como su historia. En la segunda fase se analiza la
historia, la produccion y el comercio tanto nacional como internacional del café, en
donde se identifica las ventajas y limitaciones para obtener una denominacion de origen.
El presente estudio finaliza con conclusiones y recomendaciones.

Se utiliz6 fuentes primarias como entrevistas e investigaciones de campo,
ademés de fuentes secundarias como la investigacion bibliografica; permitiendo
concluir que todos los esfuerzos que se estan efectuando en el Ecuador no solo permiten
la construccidn de una Denominacion de Origen, si no que conlleva a la construccién de
varias denominaciones de origen en café, siendo la principal el Café de Galapagos.

Palabras clave: Propiedad Intelectual, Denominacion de Origen, Indicacion
Geogréfica, café, calidad, produccion.
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Introduccion

El Ecuador se ha caracterizado por tener un mercado de exportacion basado en la
produccién de productos primarios, situacion que se ha mantenido desde la época
colonial hasta la actualidad. El sector agropecuario, sector, al igual que la explotacién
de recursos no renovables como el petrdleo, han sido las principales actividades
generadoras de divisas.

A pesar de que han existido politicas estatales que han tratado de diversificar la
produccion nacional como en el cultivo del café, los fracasos de las mismas han llevado
a los pequefios productores agricolas a vivir en la pobreza. Ante esta necesidad, es
necesario que el gobierno central, en conjunto con el sector privado y la academia,
busquen nuevas alternativas que permitan competir en este cultivo, tomando en
consideracién que el mismo tiene una alta inestabilidad de precios, presencia de plagas
y enfermedades fulminantes, ademas de una alta cadena de intermediacion.

Para esto es necesario observar y replicar ciertas estrategias que algunas
naciones, regiones u localidades, les permitieron diferenciar sus productos, logrando
obtener mejores precios y brindando una mejor competitividad en el mercado.

Las denominaciones de origen son uno de los varios instrumentos legales que
han permitido a los paises que los utilizan, proteger sus productos agricolas que
provienen de una regién, localidad o zona geografica delimitada, cuyas caracteristicas
dan cierta calidad, contenido y tradicion a los mismos (M. Flores 2005, 12). De esta
manera, dichos mecanismos permiten establecer una serie de ventajas, en la medida que
ayudan a buscar nuevos nichos de mercado, ademas que contribuyen al desarrollo de los
pequefios y medianos productores.

Por lo tanto, el presente trabajo promueve la construccion de esta alternativa, ya
que una Denominacién de Origen para un producto tradicional en el pais, como el café
arabigo, ayudaria a un reconocimiento historico-sociocultural de este producto, ademas
que le daria una oportunidad para obtener una mayor competitividad y un mejor
posicionamiento en los mercados internacionales.

Con el fin de evidenciar y analizar dicha viabilidad, se va abordar el tema en dos
fases. En la primera se revisara el marco conceptual de Propiedad Intelectual, en el que

también se estudia el funcionamiento de las denominaciones de origen de acuerdo a las
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normativas tanto nacionales como internacionales. En la segunda fase se realiza un
analisis de la produccion nacional e internacional de café, en donde se indica las
ventajas y limitaciones tanto comerciales como juridicas para obtener una
denominacion de origen en café.

Estas dos fases serdn los capitulos de andlisis. En el primer capitulo se mira un
andlisis tedrico sobre la Propiedad Intelectual y sobre las denominaciones de origen, en
el que se revisa las teorias que las engloba y se establece sus origenes y funcionamiento.
Ademas, se efectla un estudio descriptivo sobre los requisitos necesarios para que un
producto sea reconocido con una Denominacién de Origen; estudiando el papel que
juegan las organizaciones tanto nacionales e internacionales en el proceso para su
reconocimiento, asi como la importancia de los acuerdos administrados.

En el segundo capitulo, en dénde se centra la investigacion, se analiza la historia
y produccién mundial y nacional del café; se menciona los principales productores,
consumidores y exportadores a escala mundial. Al mismo tiempo se analizan las
iniciativas que se han realizado en el pais para la obtencion de una Denominacién de
Origen, asi como las ventajas y las limitaciones para el reconocimiento, incluyendo los
principales beneficiarios.

Por lo tanto, la manera en que se sustenta el presente estudio es a partir del
Régimen de Propiedad Intelectual. Se utilizé fuentes primarias y secundarias para
levantar la informacidn, usando fuentes bibliogréaficas, asi como informes, documentos
de anélisis de las instituciones involucradas en estos temas como la Organizacién
Mundial de Comercio (OMC), la Organizacion Mundial de Propiedad Intelectual
(OMPI), la Comunidad Andina de Naciones (CAN) y la Unién Europea (UE); asi como
fuentes que permitan realizar un analisis estadistico provenientes del Banco Central del
Ecuador (BCE), la Organizaciéon de las Naciones Unidas para la Alimentacion y la
Agricultura (FAO), la Organizacion Internacional del Café (OIC), el Consejo Cafetalero
Nacional (COFENAC), el Ministerio de Agricultura, Ganaderia Acuacultura y Pesca
(MAGAP), Instituto de Promocion de Exportaciones e Inversiones (PROECUADOR),
el Instituto Ecuatoriano de Propiedad Intelectual (IEPI), etc.; el cual se completa con

entrevistas, de los diferentes actores involucrados en el cultivo.
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La elaboracion de estos dos capitulos permitira llegar a una sola respuesta
tentativa: ¢algun origen de café ecuatoriano puede enmarcarse dentro del sistema de

proteccidon internacional de Denominacion de Origen™.
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Capitulo Primero

Normativa nacional e internacional de las Denominaciones de Origen. Requisitos,
y organizaciones que entregan dicho reconocimiento

Las relaciones de intercambio de productos, actualmente se regularizan por
factores formales e informales que han venido construyéndose a lo largo de los afios; los
cuales se han traducido en leyes amparadas por varias instituciones, como la OMPI,
OMC, UE, CAN, entre otros. Estas leyes supranacionales han permitido crear un
sistema de Proteccion de Propiedad Intelectual, misma que permite proteger todas las
invenciones del ser humano.

Una de estas protecciones brindadas por la Propiedad Intelectual son las que
tienen que ver con el lugar de procedencia u origen. Entre estas tenemos a las
“Denominaciones de Origen (DO)”, que se encuentran amparadas dentro de la
Propiedad Industrial, una subdivision de la Propiedad Intelectual.

Esta proteccion ha logrado alcanzar una importancia muy significativa dentro del
comercio internacional, en especial, por que brindan un resguardo a los productos
producidos en ciertas localidades o regiones, reconociendo de cierta manera su origen.
Es por esto que las Denominaciones de Origen son "signos distintivos que diferencian
los productos agroalimentarios a través de la mencidn de su region de
produccién”.(Avelino, y otros 2006, 5)

El objetivo del presente capitulo, es examinar los conceptos basicos y la
aplicacion de la Denominacion de Origen (DO), asi como los requisitos, su

funcionamiento y los actores que intervienen en la regulacion de las DO.

1.1 Propiedad Intelectual y las Denominacion de Origen: Historia y Conceptos

El marco legal de la Propiedad Intelectual (Pl) suma a un conjunto de normas,
derechos y obligaciones que se encuentran acordados por los paises para la proteccion
de las invenciones del ser humano (OMPI 2014) y han venido evolucionando a lo largo
de los afios, gracias a que el ser humano siempre ha querido proteger sus invenciones.

Segun la historia, ya desde el antiguo Egipto, existieron metodologias para
proteger las formas y procesos de hacer sus productos, en especial los ladrillos y las

piedras que servian para construir las piramides, en las que se les sefialaba con una
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marca. En la Grecia antigua, hacian valer la elaboracién de sus productos para
cotizarlos de mejor manera. Por eso, al vino que provenia de la isla de Tasos-
Macedonia se le aumentaba el valor de 20 dracmas por cada 20 litros(Comision
Europea 2003), o como a falta de una marca de espadas, las espadas de Calcide, de
hoja corta y larga empufiadura fueron muy codiciadas y conocidas por su origen,
siendo estas utilizadas por el ejército de Alejandro Magno, en su epopeya hacia el
Oriente (en Garzon 2011, 11).

Es asi que las primeras marcas de cualesquier producto se las daba por su
origen y las monarquias medievales europeas hacian todo lo posible por protegerlas, un
ejemplo claro de lo mencionado es la marca del vino de Ribadavia, vino espafiol
protegida por medio de un decreto en 1564, el cual se le puede encontrar en el Legajo
26.362 No. 31 del Archivo Regional de Galicia®, el cual cito a continuacion:

El vino de Ribadavia ha de ser de la vifia de Ribadavia hasta la fuente San

Clodio, de las partes siguientes: primeramente feligresia Sampayo, San Andrés de

Camporredondo, Esposende, Pozoshermos, hasta llegar a la dicha fuente de San Clodio,

toda la orilla del rio Avia y de alli revolver abajo, Vieyte, Beade, ... Otro si porque de

meterse vino en esta villa de partes donde no se hace bueno y hay dafio e inconveniente

porque debaxo de una cuba de buen vino benden a los mercaderes otro que no es tal, y

los compradores después se allan engafiados, y no es vino que se pueda cargar sobre el

mar (en Peralta 2008, 35).

Con la expansion de la imprenta en Europa, los autores, en conjunto con las
autoridades, comenzaron a buscar nuevas alternativas. En 1709 se promulgaron las
primeras leyes a favor de la Propiedad Intelectual, siendo el Parlamento britanico uno
de los primeros en promulgar el Estatuto de la Reina Ana, mediante el cual "se
establecia por primera vez en la historia el Derecho de autor" (M. Flores 2005, 34).
Gracias a estas leyes, autores reconocidos como Charles Dickens, autor famoso de
Inglaterra, pudo reclamar la venta indiscriminada de uno de sus libros famosos
"Cancion de Navidad"; ya que en Estados Unidos se vendia por apenas 6 centavos, sin
consentimiento del autor. Este fue el detonante para que mas paises se sumen a esta
iniciativa, internacionalizandose los derechos de autor. Varios afios después Estados

Unidos promulg6 una ley similar a la de Gran Bretafia, con la condicién que Inglaterra

1 Un legajo segun el diccionario de la lengua espafiola no es méas que un atado de papeles, o conjunto de
los que estan reunidos para tratar de una misma materia.
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y otros paises con los que mantenia un intercambio comercial, respeten los derechos de
autor de sus ciudadanos (Garzon 2011, 10).

Es asi que en la Exposicion Internacional de Viena, realizada en 1873, muchos
autores solicitaron se cree una normativa internacional sobre la proteccién intelectual,
debido a que muchos de sus colegas no asistieron por temor a la pirateria de sus
obras.(OMPI 2014).

Esta fue la motivacidn para que en Paris, el 20 de Marzo de 1883, 8 paises que
se llamaron la Unién? crearan la "Proteccién de la Propiedad Industrial”, mas conocido
como Convenio de Paris. Este convenio tiene la mision de proteger las invenciones
(patentes), marcas, dibujos y modelos industriales. Ademas trata de proteger a los
productos agricolas y otras materias extractivas, dandoles proteccién de origen®.
Después, en el afio de 1886 y gracias al impulso del escritor francés Victor Hugo se
adopta el "Convenio de Berna para la Proteccion de las Obras Literarias y Artisticas",
teniendo como objetivo "dar a los creadores, en el plano internacional, el derecho a
controlar el uso de sus obras creativas y a recibir un pago por ese uso™ (en Flores 2005,
34, 35).

Gracias a estos dos convenios internacionales, se vio necesario abrir una
oficina dedicada a tratar sobre estos temas, y que realice los procesos
administrativos necesarios, de forma que les permitiera tener cierta autonomia sobre
los paises miembros. Es asi que en 1891 se vio pertinente establecer un convenio,
conocido como Arreglo de Madrid, con el objetivo de crear la "Oficina Internacional
Reunida para la proteccién de la Propiedad Intelectual”, la misma que se le conocia
como BIRPI por sus siglas en francés en 1893. Esta se establecié en Berna-
Suiza(OMPI 2014).

En 1970, al entrar en vigencia el Convenio de Estocolmo, se crea la
Organizacion Mundial de la Propiedad Intelectual (OMPI), en reemplazo de la
BIRPI. La sede de esta organizacion se cambio a Ginebra, con el fin de estar mas
cerca de la Organizacién de las Naciones Unidas (ONU). En 1974, la OMPI se

convierte en un organismo especializado de la ONU, para tratar los temas de

2 Los paises que firmaron el Convenio de Paris el 20 de Marzo de 1883 fueron Bélgica , Brasil, Espafia,
Francia, Italia, Holanda, Portugal y Suiza. En el Anexo N°1 Se puede observar todos los firmantes de este
convenio.

¥ OMPI, Convenio de Parfs para la Proteccion de la Propiedad Industrial, (Paris 20 de Marzo de 1883),
1
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Propiedad Intelectual en todo el mundo, ademas que brinda cooperacion, asesoria
juridica, arbitraje y capacitacion sobre Propiedad Intelectual a los estados y otras
instituciones privadas que requieran dichos servicios.

La alta asimetria entre paises pobres y ricos, causa fuertes tensiones en las
relaciones econdmicas internacionales. Esto se reflejé en la forma de proteger los
productos de ciertos paises, induciendo una preocupacion creciente entre los
productores al momento de exportar o importar. Por lo tanto existié una fuerte
tendencia a incrementar la defensa de la propiedad intelectual al momento de
comercializar. Es por esto que se vio necesario tratar este tema dentro de las
negociaciones entre los paises miembros del GATT (Acuerdo General sobre
Aranceles Aduaneros y Comercio, en espafiol). El momento oportuno para tratar
estos temas fue en la fase final de la Ronda Uruguay, que culmina con el
nacimiento del Acuerdo sobre los Aspectos de los Derechos de la Propiedad
Intelectual relacionados con el Comercio (ADPIC), mismo que entré en vigor a
partir de 1994, estableciendo un conjunto de reglas para la regulacion de la
Propiedad Intelectual, ratificando los convenios de Paris y de Berna, el cual no
estaba vigente para los paises que estaban adscritos al GATT®. En este acuerdo se
fortalece a las Indicaciones Geograficas, por intermedio de la creacion de un sistema
multilateral de notificacién y registro para el vino y las bebidas espirituosas,. En los
compromisos originales se dejo abierta la extension de dicho mecanismo a otros
productos, para obtener una Indicacion Geogréafica (Silva 2001, 29, 30).

Con la firma de los paises que participaron en la Ronda Uruguay en 1994, el
se crea el ADPIC, que es administrado por la flamante Organizacién Mundial de
Comercio (OMC), en conjunto con la OMPI, que realiza un seguimiento de la
aplicacion y negociacidn con respecto a las indicaciones geograficas, por intermedio
del Consejo de la OMC.

De esta manera, la Propiedad Intelectual tomé forma desde el antiguo Egipto,
hasta la actualidad, de acuerdo a las necesidades de los seres humanos. Hasta la
presente fecha, la OMPI, es el maximo organismo mundial para la proteccion de la
Propiedad Intelectual, administrando mas de 20 tratados internacionales (Peralta
2008, 26-29).

* OMPI, Acuerdo sobre los Aspectos de los Derechos de la Propiedad Intelectual relacionados con el
Comercio, (1994).
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Entre los convenios creados, hay dos muy importantes, el de Paris y el de
Berna; mismos que dividen a la propiedad intelectual en dos grandes campos
(Derechos de Autor y Propiedad Industrial). En el siguiente cuadro se explica cada
una de las protecciones que posee en la actualidad la Propiedad Intelectual, dentro
de los Derechos de Autor y la Propiedad Industrial.

Cuadro 1 Clasificacion de la Propiedad Intelectual y Conceptos

Patentes de Una patente es un derecho exclusivo
invencion que se concede sobre una invencién.
Un modelo de utilidad es un derecho
. exclusivo que se concede a una
Invenciones Modelos de invencion y permite al titular del
ilidad derecho impedir a terceros utilizar
utifida comercialmente la invencidn protegida,
_ sin su autorizacion, durante un periodo
© _ limitado.
= .g Una marca es un signo que permite
3 @ Marcas diferenciar los productos o servicios de
e _g una empresa de los de otra.
= < Tanto las denominaciones de origen
%) S como las indicaciones geogréficas
© T ; o requieren la existencia de un vinculo
= B jilsgtri]r?fivos Indlca,C|_ones cualitativo entre el producto al que se
= e geogréficas, refieren y su lugar de origen. La
© a Denominacion | diferencia fundamental entre las dos
= es de Origen expresiones es que el vinculo con el
= lugar de origen debe ser mas estrecho
'8 en el caso de la denominacion de
o origen.
(<} —
= Dibujos y
o Creaciones modelqs Un dibujo o modelo (disefio) industrial
o estéticas Ind_ustrlales coqsptuye el a§pecto ornamental o
(Disefio estético de un articulo.
industrial)
8 = | Creaciones Libros
= = I . Esculturas Se utiliza para describir los derechos de
o 5 iterarias, . . .
O T artisticas y Plntyras Ios,cr_eadores sobre sus obras literarias y
v D L Partituras artisticas.
QO T | cientificas Software

Fuente: (OMPI 2014), (Peralta 2008, 19-31)
Elaborado por: El autor

Es necesario sefialar que la Propiedad Industrial tiene un ambito muy amplio,
ya que aplica a la industria, al comercio, a las industrias agricolas y extractivas, asi
como los productos fabricados, por lo que tiene una concepcién mas amplia que la
de los derechos de autor, los cuales solo aplican a las obras literarias y artisticas
(OMPI s.f., 5)
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Lo anteriormente sefialado ha conllevado a que el mayor interés sobre los
derechos de Propiedad Industrial, corresponda a las naciones méas desarrolladas con
respecto a las patentes, ya que segun algunos estudios, en el afio 2013, entre China,
Estados Unidos, Japon, Republica de Corea y la Unidon Europea juntos representaron
el 80,91% del total de patentes solicitadas a escala mundial (OMPI 2014, 39, 42).
Esto se da porque estas naciones transforman cada dia sus niveles productivos en
sistemas o entramados mas complejos, asociados con avances permanentes en la
tecnologia aplicada. Estos esfuerzos se realizan en conjunto con universidades y
centros de investigacion que apoyan el proposito de crear un mercado sin
precedentes de conocimientos, que se ofertan a los inversionistas, generalmente las
grandes empresas; asi se crea un mercado muy grande, en el cual pueden
conocimientos, que les ayudan a competir en este mundo globalizado, poseyendo ...
mayores capacidades tecnoldgicas y de competencia internacional, es decir, viven un
proceso de causacion circular y acumulativa virtuoso" (Cimoli y Primi 2008, 20).

Tal proceso de acumulacién de capacidades tecnoldgicas y de causacion
circular, suele avanzar en paralelo con un proceso de cambio de las reglas
internacionales sobre las rentas generadas por las innovaciones y la proteccion de su
propiedad frente a terceros. Esto genera que las normas de propiedad intelectual
generen mas riqueza a los paises méas desarrollados "pues constituyen un sistema
que regula y protege las rentas de las innovaciones al tiempo que limita la
competencia"” (Cimoli y Primi 2008, 20).

Pero qué sucede con los conocimientos ancestrales que poseen ciertas
regiones, que estan asociados a encadenamientos productivos locales y capacidad
empresarial propia?. Pues bien histéricamente, se han generado técnicas, gustos,
preferencias, etc., lo cual constituye un potencial de recursos humanos,
institucionales, productivos, etc; que también es el potencial del desarrollo de las
regiones. Estas regiones que poseen una masa critica de micro y pequefias empresas,
integradas vertical u horizontalmente en procesos productivos especificos, han
generado ciertos conocimientos, métodos de produccion e interdependencia
organica, viviendo un proceso de desarrollo enddgeno local. Este desarrollo local
endogeno crea productos "cuyo prestigio y cualidades especificas son reconocidos

socialmente y relacionados con su origen geografico”. Estos productos pueden ser
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protegidos de la competencia de productos "similares” que poseen origenes distintos
(Martinez 2008, 73,74).

Este tipo de proteccién, es un método de apropiacion de rentas
extraordinarias generadas en este caso por el prestigio, el saber hacer local y por la
ubicacion geogréafica, por lo que es necesario utilizar estos medios de proteccion que
permite la Propiedad Industrial y que tienen que ver con el lugar de origen de
manera colectiva, siendo una de esas alternativas las “Denominaciones de Origen”.

Por ejemplo, en Francia a inicios del siglo XX, la introduccién de una plaga
de la vid®, procedente de América latina, hizo que la produccion vifiera tenga un
decrecimiento importante. Es asi que la produccién francesa paso6 de "52 millones de
hectolitros por afio en promedio, en la década de los 1870, a 30 millones en la
década siguiente”. La falta de vino hizo que el mercado comience a importar vinos
extranjeros, siendo estos mezclados con los famosos vinos franceses y vendidos
como tales. Algunos de estos vinos, para mejorar su calidad, fueron mezclados con
agua, azucar, fermentos o incluso quimicos, adulterando el sabor y la calidad del
mismo, credndose una sobreoferta, ya que Francia llegd a producir "63 millones de
hectolitros de vino ... en promedio en la Gltima década del siglo XIX", de los cuales
el 32% eran de mala calidad. Como consecuencia, conllevé a una de las peores crisis
del sector vinicola francés. Para salir de dicha crisis, se tom6 medidas para eliminar
la produccién de vinos adulterados, por lo que se comenzd a trabajar sobre los
origenes y protecciones que permitan la produccion de vinos, manteniendo la
calidad y el sabor caracteristico de estos vinos (en Avelino, y otros 2006, 10).

Otro claro ejemplo histérico de las Denominaciones de Origen son los vinos
esparfioles, los cuales obtuvieron su reconocimiento a escala internacional, gracias a
las leyes que aplicaron para proteger su procedencia como el Estatuto del Vino de
1933, el cual "reconocio de forma expresa unos 28 nombres geograficos para vinos
y definié por vez primera en ese pais la figura de los Consejos Reguladores, como
organos de gestion de las denominaciones de origen™(Peralta 2008, 35, 36).

Es por esto que, dentro del Convenio de Paris para la Proteccion de la
Propiedad Industrial de 1883, se tomé en consideracion a las Denominaciones de
Origen como uno de los ambitos importantes dentro de los derechos de la Propiedad

> La vid corresponde al cultivo de la uva, utilizado principalmente para la obtencion del vino.
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Industrial, manejados actualmente por la OMPI.

Gracias a este acuerdo, algunos paises comenzaron a tener su propia
legislacion con respecto a las Denominaciones de Origen, en especial los europeos. Es
asi que se vio pertinente estandarizarlos, por lo que se realiz6 un alcance al Acuerdo de
Paris. EI 31 de Octubre de 1958, en Lisboa, se crea el "Arreglo de Lisboa relativo a la
Proteccion de las Denominaciones de Origen y su Registro”. Este arreglo permite
atender las necesidades de disponer un sistema internacional confiable, que facilite la
proteccion de las Indicaciones Geogréaficas y las Denominaciones de Origen, mediante
su registro en la OMPI.

El arreglo de Lisboa, en su articulo 2, sefiala que una Denominacion de Origen
sirve para:

“Designar un producto originario de un territorio... cuya calidad o caracteristicas
se deben exclusiva o esencialmente al medio geografico, comprendidos los factores
naturales y los factores humanos...El pais de origen es aquél cuyo nombre constituye la
denominacion de origen que ha dado al producto su notoriedad o bien aquél en el cual
estd situada la region o la localidad cuyo nombre constituye la denominacién de origen
que ha dado al producto su notoriedad.®
Por otro lado, tenemos a las Indicaciones Geogréficas, las cuales se puede

considerar un topénimo de las Denominaciones de Origen. Segun el ADPIC, en su
articulo 22, inciso 1, sefiala que “Indicaciones Geogréaficas son:

“Las que identifiguen un producto como originario del territorio de un
Miembro o de una regién o localidad de ese territorio, cuando determinada calidad,
reputacion, u otra caracteristica del producto sea imputable fundamentalmente a su
origen geografico’.

Se puede apreciar que existe una cierta similitud de conceptos entre
Indicacion Geografica y Denominacion de Origen, ya que las dos requieren que
exista algun vinculo entre el producto y su lugar de origen. La diferencia entre las
dos estd en que la Denominacién de Origen es mas estricta. Es decir, que si un
producto desea obtener una Denominacion de Origen, es necesario que todo el
proceso se realice en el lugar de origen, desde las materias primas hasta el producto

®OMPI, Arreglo de Lisboa relativo a la proteccién de las Denominaciones de Origen y su registro
internacional (Lisboa 31 de Octubre de 1958)

" OMC, Acuerdo sobre los aspectos de los Derechos de Propiedad Intelectual relacionados con el
comercio (Marrakech15 de Abril de 1994)
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procesado ademas que las caracteristicas del producto se deben Uunica y
exclusivamente al lugar de origen; a diferencia de la Indicacion Geografica que solo
requiere que cierto proceso se realice en el origen, es decir que las materias primas o
el producto procesado no necesariamente se lo debe realizar en la zona geografica
definida. “Dicho de otro modo, todas las denominaciones de origen son indicaciones
geograficas, pero algunas indicaciones geograficas no son denominaciones de
origen” (en Flores 2005, 42).

A escala internacional, actualmente el concepto de Indicacion Geografica es el
mas aceptado a escala mundial, ya que 160 paises miembros de la OMC deben respetar
los acuerdos de la ADPIC (OMC s.f.), donde se define lo que es la Indicacion
Geografica; mientras que tan solo 28 paises trabajan con el arreglo de Lisboa referente a
la Denominacién de Origen (Anexo 3) (OMPI 2014). Es necesario indicar que Ecuador
es parte de la OMC y la OMPI, pero no es signatario del acuerdo de Lisboa.

Hasta la presente fecha, en la OMPI se han registrado un total de 921
Denominaciones de Origen, de las cuales 105 han sido canceladas por diferentes
motivos y 816 continGan adn vigentes. El pais que mas denominaciones mantiene con
la OMPI es Francia, con el 62% del total de DO, seguido por Republica Checa con
9,3%. El producto que mayor cantidad de Denominaciones de Origen tiene es el vino
con 57,6%, seguido por el queso con 7,3% (OMPI 2014).

Pero no solo la OMPI se encarga de velar por las Denominaciones de Origen,
ya que existen otras instituciones que manejan este tipo de protecciébn como una
manera alternativa para proteger sus productos. Una de ellas es la Unién Europea que
dentro de su legislacion actual cre6 el reglamento Nro. 510/2006 del 20 de marzo del
2006, en el cual protege a las “Denominaciones de Origen” y a las “Indicaciones

Geograficas”. Segun la UE, una DO es:
“El nombre de una region, de un lugar determinado o, en casos excepcionales, de
un pais, que sirve para designar un producto agricola o un producto alimenticio:
— originario de dicha regidn, de dicho lugar determinado o de dicho pais,
— cuya calidad o caracteristicas se deban fundamental o exclusivamente al
medio geografico con sus factores naturales y humanos, y

— cuya produccion, transformacion y elaboracion se realicen en la zona

22



geogréfica delimitada.®”

La UE, hasta la fecha, cuenta con 584 productos registrados con Denominacion
de Origen y 58 productos en tramite, siendo Italia el pais con mayor cantidad de
denominaciones otorgadas, con 161 productos; seguido por Francia y Espafia con 97 y
95 productos respectivamente, sumando entre los tres paises el 60,44% del total de
denominaciones de origen otorgadas por la UE.

Ademas es necesario sefialar que a falta de estructuras de proteccion similar en
otras regiones, la UE registra Denominaciones de Origen e Indicaciones Geograficas
de paises que estan fuera de su jurisdiccion, cuyos productos quedaran asi protegidos
dentro del territorio de la Union Europea. Es necesario resaltar que de igual manera
deben cumplir el reglamento Nro. 510/2006.

La Comunidad Andina de Naciones (CAN) también tiene su normativa con
respecto a las Denominaciones de Origen. El control de las Denominaciones se
encuentra mencionado en la Decision Nro. 486 del 14 de Septiembre del 2000, dentro
del articulo 201 que sefiala lo siguiente:

“Se entendera por denominacion de origen, una indicacién geogréafica constituida
por la denominacién de un pais, de una region o de un lugar determinado, o constituida
por una denominacion que sin ser la de un pais, una regién o un lugar determinado se
refiere a una zona geografica determinada, utilizada para designar un producto originario
de ellos y cuya calidad, reputacion u otras caracteristicas se deban exclusiva o
esencialmente al medio geogréafico en el cual se produce, incluidos los factores naturales
y humanos®.”

Dentro de la CAN, existen ya algunas denominaciones de origen importantes,
que actualmente tienen renombre a escala internacional, como el Pisco
peruano® Singani boliviano™ el Café colombiano(M. Flores 2005, 43,44) vy el
sombrero de paja toquilla ecuatoriano (Instituto Ecuatoriano de Propiedad Intelectual
(IEPI) 2014).

8 UE, Reglamento (CE) No 510/2006 del Consejo sobre la proteccién de las indicaciones geograficas y
de las denominaciones de origen de los productos agricolas y alimenticios (Bruselas, 20 de Marzo de
2006)

9 CAN, Decision 486 Régimen Comun Sobre Propiedad Industrial (Lima, 14 de Septiembre del 2000)

19 Bebida alcohdlica proveniente de la vid (uvas) del valle del Pisco-Peru. Utiliza el sistema de destilacion
similar al aguardiente, razén por la cual también se le conoce como aguardiente de uva(Huertas Vallejos
2004).

“Bebida alcohélica proveniente de la vid (uvas) proveniente de los departamentos de Chuquisaca, Potosi,
Tarija y La Paz en Bolivia, el cual utiliza un sistema de destilacion para la obtencion aguardiente o licor

de uva (Moreno 2009).
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Por eso, la Denominacion de Origen sirve para proteger, mediante los derechos
de la propiedad industrial, un producto de cualquier indole; dandole un valor adicional,
mediante una calidad irrestricta gracias al origen geogréafico. Esta proteccion ha servido
para que los productos tengan mejores nichos de mercado, en donde al ser reconocidos
por una proteccion internacional les permite obtener una mejor ventaja competitiva, tal
como sucede con el Tequila mexicano o los vinos tanto espafioles como franceses. Los
principales beneficiarios de esta proteccion son los productores, debido a que han
fortalecido sus organizaciones y han incrementado sus ganancias; y los paises de donde
provienen estos productos, ya que se convierten en embajadores de la marca pais a
escala internacional.

A pesar de que Ecuador es parte del Convenio de Paris y de la ADPIC, ya que
es miembro fundador de la OMC; no ha firmado el Acuerdo de Lisboa concerniente a
la Denominacion de Origen. Pero, esto no quiere decir que nuestro pais no pueda ser
beneficiario de esta proteccion, ya que al ser socio de la CAN, estd dentro de la
Decision Nro. 486, por lo que puede ser beneficiario de la misma, ademas que esta
puede ser reconocida a escala internacional por intermedio de la UE ya que dentro de
su normativa Nro. 510/2006, puede ser beneficiario del reconocimiento de cualquier
Denominacién de Origen dentro de los paises miembros, siempre y cuando cumpla con
la normativa establecida.

Pero lo anteriormente mencionado no quiere decir que nuestro pais no desee
poseer una normativa para proteger a las Denominaciones de Origen a escala nacional.
El IEPI viene trabajando en la construccion de un proyecto de ley Ilamado "Cédigo
Orgéanico de la Economia Social de Conocimientos, Creatividad e Innovacion™'?,
presentado en la Asamblea Nacional del Ecuador por el presidente de la Republica del
Ecuador, Econ. Rafael Correa Delgado el 3 de Junio del 2015.

El objetivo de dicho proyecto de ley es la de "modificar radicalmente los
paradigmas existentes en la generacion, uso, aprovechamiento y distribucion del bien
de interés publico, a través de la implementacion de reglas juridicas que viabilicen

relaciones justas entre los actores sociales"*. Dentro de este proyecto se desea crear un

12y 15 Ecuador: Presidencia de la Repdblica. "Proyecto del Cédigo Organico de la Economia Social de los
Conocimientos, Creatividad e Innovacion” En  Asamblea  Nacional (On line)
http://www.asambleanacional.gob.ec/sites/default/files/private/asambleanacional/filesasambleanacionalna
meuid-297/PROYECTOS%20DE%20LEY/Proyecto%20COESCC%2Bi.pdf Quito, 3 de junio del 2015
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nuevo modelo de gestidén de conocimiento, que servira para dar una mayor pluralidad a
los conocimiento y a los saberes ancestrales que se han construido en los territorios,
dandole mayor énfasis al origen. Entre estas protecciones estan las Denominaciones de
Origen, que permitira democratizar los beneficios de la Propiedad Intelectual. Con este
proyecto de ley se derogaria la Ley de Propiedad Intelectual vigente desde el 29 de
noviembre del 2006 y en la cual no se incluye a las Denominaciones de Origen pero si
las Indicaciones Geograficas, dandole asi todas las armas juridicas a nuestro pais para

obtener este tipo de proteccion.

1.2 Actores que intervienen en la regulacion y control de la Denominacion de
Origen

Las Denominaciones de Origen se han convertido en un tema importante , en
especial para la Union Europea, para proteger la Propiedad Intelectual. ya que ha
creado una alternativa de proteccién y de beneficios para los productores que han
decidido usarla.

Todo se debe a la organizacion que han tenido tanto productores como
gobiernos, ya sea cantonales, provinciales y nacionales u organismos internacionales,
que de cierta manera han logrado posicionar ciertos productos, y han creado ciertas
politicas para protegerlos.

Pero, estas negociaciones no han sido féciles, ya que para tener un
posicionamiento internacional, es necesario que varios actores negocien el
reconocimiento o no de estos productos. Es por ello que, actualmente existen varios
acuerdos y leyes supranacionales que protegen a las denominaciones de origen.

Paises como Espafia, Italia o Francia, han sabido emplear muy bien este tipo de
proteccion, ya que han logrado crear un comercio alternativo vinculado hacia el origen.
Por eso actualmente existen diferentes quesos, vinos, licores y frutas que han tomado
nombre de acuerdo a su lugar de origen, tal como el Tequila Mexicano, el Pisco
Peruano, el Champagne Francés o el Jamon Serrano Espariol; entre otros.

Un ejemplo claro es lo que esta sucediendo con los paises que tienen una alta
tradicion en este tipo de proteccion como Espafia. Este pais pasé de tener 15
Denominaciones de Origen en 1988, a 176 en el 2013 en productos agroalimentarios
(excluyendo al vino), con un incremento significativo del 1173,33% entre estos afios.

Para el afio 2013, los productos agroalimentarios significaron para la economia espafiola
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un ingreso de € 967,83 millones. Si comparamos estos datos con 1994, en la cual las
denominaciones de origen representaron € 192,43 millones, vemos que los ingresos
percibidos entre estos dos afios se incrementaron en un 502,95% . Es necesario sefialar
que los ingresos por exportaciones de productos agroalimentarios protegidos con
Denominacién de Origen representan el 23,64% del total de la produccion.

Es asi que las Denominaciones de Origen se han abierto hacia al mundo, ya que
gracias a los procesos de globalizacion existentes en el dltimo siglo, permiten acelerar el
intercambio comercial y cultural de los mercados mundiales, logrando incursionar en
innovaciones culturales y comunicacionales, que permiten que las expresiones
culturales se conviertan en mercancias y las artesanias en marcadores de identidad que
circulan fuera de las fronteras nacionales (Medina 2006); es decir se convierten en
identificadores culturales de los paises fuera de sus fronteras.

Pero, qué se necesita para obtener una Denominacion de Origen?. Bésicamente,
para iniciar un proceso de reconocimiento, es necesario obtener tres cosas principales:
un producto con un mercado real, un grupo de solicitantes y un marco legal. Por eso,
para obtener el reconocimiento, es necesario evaluar desde el terrufio hacia afuera, ya
que para obtener esta proteccion, se debe cumplir con ciertos procedimientos, avalados
tanto por instituciones nacionales como internacionales (Avelino, y otros 2006, 13).

Uno de los procesos consensuados entre la FAO, UE, CAN, el Instituto
Interamericano de Cooperacion para la Agricultura (IICA), entre otros; para obtener
cualquier tipo de proteccion intelectual vinculada al origen, es a traves del
cumplimiento del circulo virtuoso de la calidad vinculada al origen, mismo que esta
estructurado en cuatro grandes etapas que toman en consideracion todos los elementos
para construir una Denominacion de Origen o Indicacién Geogréafica (Oyarzin, Riveros
y Vandecandelaere 2013, xxi), mismos que se describen en el grafico 1.

Para la primera etapa, que se trata de la Identificacion del producto a proteger, es
necesario identificar cuales son las posibilidades para poner en marcha un proceso de
valorizacion de la calidad vinculada al origen, para lo cual es necesario realizar las
siguientes preguntas:

« El producto: ¢presenta una calidad que va ligada al origen?
« EI territorio o terrufio: ¢cuales son los recursos que se utilizan y como estos

interactdan con el territorio?

26



« Los actores locales: ;estan motivados para emprender este proceso? ¢Estan
conscientes de que es un proceso de largo aliento?
Gréfico 1 Circulo Virtuoso De La Calidad Vinculada Al Origen

Recursos

Actores
locales

Fuente: (Oyarzin, Riveros y Vandecandelaere 2013)
Elaborado por: (Oyarzin, Riveros y Vandecandelaere 2013)

Luego de realizar estas preguntas, es importante recopilar toda la informacién,
por lo que es imprescindible el levantamiento de una linea base, ya que esto posibilita la
introduccion o no de una Denominacion de Origen. En esta fase se debe evaluar un
concepto muy importante, el cual es conocido como terrufio, que segun el experto
francés Jacques Palocla del Instituto Nacional de Denominacion de Origen de Calidad
(INAO) por sus siglas en francés, es "un area geografica delimitada donde una
comunidad humana construye con el tiempo una produccion de conocimiento colectivo
basado en un sistema de interacciones entre el medio ambiente fisico y bioldgico y un
conjunto de factores humanos"(Palocla 2015). A pesar de que las Denominaciones de
Origen tienen un reconocimiento de alrededor de 100 afios, el concepto terrufio es
relativamente nuevo, que se estd implementando con gran impulso para la obtencién de
una Denominacion.(Avelino, y otros 2006, 16)

Por lo tanto, el concepto de terrufio va ligado con la interaccion de tres factores
muy importantes que permiten construir una Denominacion de Origen o Indicacion
Geografica fuerte y sélida. Estos factores son: El producto, el territorio y las personas.
Pero, como interactuan estos factores?, pues estos factores actdan en una interrelacion
afirmativa y ligadas entre si. El producto, debe de ser de calidad y poseer una calidades
especificas dadas por el origen y reconocidas por el mercado; el territorio, da las
caracteristicas unicas y que son el resultado de los recursos tanto humanos y naturales

de la zona en donde se produce el producto; y las personas, los cuales han heredado
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dichas tradiciones y saberes, que en conjunto con actores locales, tanto gubernamentales
como privados, han logrado poner en marcha un proceso de creacion de valor y de
preservacion.

Todo este proceso de identificacion del producto, es levantado tanto por el grupo
de productores de cualesquier producto que desee poseer una Denominacion de Origen,
asi como todos los actores locales que intervienen en la cadena como: procesadores,
comerciantes, gobiernos parroquiales, provinciales o nacionales, y ONG. Es muy
importante que estos actores estén convencidos de que el producto que se desee
proteger, tenga una base cientifica que permita identificar que dicho producto es Unico,
y que ademas dicho producto es dado por la interrelacion determinada por los tres
factores que determina el terrufio. Es asi que debe existir un empoderamiento de todos
los actores de la cadena, incluida la academia, para avalar una Denominacion.

Luego de determinar el producto y su vinculo con el terrufio, viene la segunda
etapa para la obtencion de una Denominacion de Origen, y se trata de la calificacion, la
cual establece reglas consensuadas por todos los actores de la cadena, la misma que
permite obtener un producto de calidad. Para esto es necesaria la elaboracion de un
pliego de condiciones que esté asociado a un plan de control, el mismo que servira de
base para un registro oficial en cualesquier organismo nacional e internacional que
proteja la propiedad industrial. (Oyarzln, Riveros y Vandecandelaere 2013, 8) Por lo
tanto, el pliego de condiciones es uno de los requisitos importantes pedidos para su
proteccién. Este se encuentra amparado en el articulo 204 de la Decisién 486 de la
CAN, en la que Ecuador es asignatario, asi como se encuentra en el articulo 4 del
reglamento 510 del Consejo Europeo. Cabe sefialar que actualmente, la mayoria de
paises que desean obtener una Denominacion se basan en el reglamento del Consejo
Europeo. En resumen, dicho reglamento establece que el pliego de condiciones debe

contener lo siguiente(Palocla 2015):

. Nombre y tipo del producto

. Descripcion del producto

. Delimitacion de la &rea geogréfica (DOP / IGP)
. Trazabilidad** y prueba del origen™

“ Trazabilidad segin el Diccionario de la Lengua Espafiola es la "Posibilidad de identificar el origen y
las diferentes etapas de un proceso de produccion y distribucién de bienes de consumo”.(Real Academia
de la Lengua Espafiola s.f.)
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. Descripcion del método de obtencion

. Ingredientes y materias primas

. Prueba del vinculo con el nombre geografico
. Nombre del organismo de control

. Normas de etiquetado

. Puntos principales de control

Es necesario sefialar que en esta fase se debe llegar a buenos acuerdos para que
el pliego de condiciones sea el mas cercano a la realidad de todos los actores, por eso
este proceso puede tardar entre meses y afios en ser consensuado. Por ejemplo para
levantar el pliego de condiciones del café de Kintamani en Bali-Indonesia tard6 un afio
en construirse con todos los productores, comerciantes y organizaciones presentes en la
zona. Es importante indicar que en la definicidn del territorio, se debe tomar en cuenta 4
criterios fundamentales, como por ejemplo los criterios agroecologicos presente en la
zona delimitada, las précticas locales, la historia local y la localizacion de los
productores (Vandecandelaere, y otros 2010, 54).

En esta segunda etapa, también se puede realizar un plan de control asociado,
que permita el control de la Denominacién. Estos controles se realizan por intermedio
de la misma organizacion, en conjunto con organizaciones gubernamentales, que
garanticen la calidad del mismo.

Por lo tanto, es necesario que se cree un autocontrol de todos los productores,
comercializadores, transportistas, etc.; para que exista un buen seguimiento del
producto, el cual va ligado con un control interno de la organizacién. Este es realizado
con un comité representado por todos los eslabones de la cadena, los cuales permitiran
su correcta revision. La UE exige ademas un tercer control, el cual es ejercido por
operadores externos contratados por la organizacion, para que velen por la calidad y el
control. Este operador debe cumplir la Norma Europea EN 45011 o la Guia ISO/IEC
65, el mismo que debe estar acreditado por la UE(Peralta 2008, 77). Para finalizar, debe
existir un cuarto control, el cual es realizado por las instituciones publicas del pais al
cual pertenece la Denominacion. En el caso del Ecuador, la institucion encargada de

realizar este control, de acuerdo a la Decision 486, es el IEPI .

> Es un documento elaborado por los solicitantes, en el cual se demuestra que la calidad y la
diferenciacion del producto se encuentra dado tanto por las condiciones geogréficas, climatolégicas, y
sociales de un territorio en especifico.
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Continuando con las etapas para la obtencion de una Denominacion de Origen,
segun Vandecandelaere y otros, la tercera etapa es la remuneracion, el mismo que
consiste en "garantizar la sostenibilidad desde un punto de vista econémico a largo
plazo™(Vandecandelaere, y otros 2010, 96). En esta fase es necesario conocer todos los
procesos de mercadeo y ventas del producto, ya que es una parte fundamental para
sostener una denominacion fuerte y sana. Si en la fase anterior, que fue la de
calificacion, estuvo bien realizada, se lograra una articulacion de manera eficiente, ya
que lograra, en primer lugar, obtener una representatividad de la administracion en
todos los eslabones de la cadena del producto que deseen obtener una Denominacion,
asi como se lograra transparentar y democratizar los procesos de adopcién de las
decisiones tomadas y se redistribuira equitativamente los recursos adquiridos por la
organizacion hacia sus miembros.

Todo lo antes acotado debe partir de un estudio de mercado que clarifique hacia
que segmento de la poblacion se desea trabajar y con qué precio se va a vender. Un
claro ejemplo es el queso de Cotija de México, el cual tiene bien apuntalado sus
mercados hacia donde trabaja. Este queso es vendido en su mercado local, es decir en
las zonas rurales en donde se produce el mismo, ademas que tiene un mercado urbano,
el cual se comercializa en los mas importantes supermercados de México; y en el
mercado internacional, en el cual se ha posicionado gracias a los concursos
internacionales en el que ha participado (Vandecandelaere, y otros 2010, 109).

La cuarta fase del circulo de la calidad es la reproduccion, la cual consiste en
"una evaluacién periddica que las partes interesadas locales deben llevar a cabo para
asegurar la sostenibilidad del sistema" (Oyarzun, Riveros y Vandecandelaere 2013, 8),
comprobando que los efectos del proceso necesiten algunos cambios 0 ajustes. En esta
fase, se puede buscar estrategias territoriales mas ampliadas, las cuales permiten
extender los beneficios y la reputacién que se ha obtenido por intermedio de la
Denominacion, ademéas que se puede realizar un diagnéstico para determinar si las
reglas iniciales atn funcionan o pueden cambiar. Cabe sefialar que a veces el mercado
hace que las reglas iniciales cambien, tal como sucedié con el Tequila Mexicano, ya que
su pliego de condiciones existentes desde 1949 ha cambiado varias veces, debido a que
la produccién de agave esta sujeta a los periodos ciclicos de abundancia y escasez. Por

ejemplo, en el periodo comprendido entre los afios 64 y el 70, existié escasez de agave,
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por lo que el contenido de ese producto destilado para el Tequila contenia entre el 51 al
70% de contenido de agave. Esto hizo que los procesos de calidad mejoren, para
mantener un mercado muy selecto, tal como es el americano y el europeo, con el fin de
cumplir con los volumenes de exportacion hacia dichos mercados(en Vandecandelaere,
y otros 2010, 136).

Todo este circulo virtuoso vinculado al origen, en el cual estan involucrados
varios actores de la cadena de un producto, asi como los gobiernos, deben estar ligados
a varios instrumentos juridicos que permitan su aplicacion y su control. Es asi que
varios paises tienen leyes y reglamentos en favor de la Propiedad Industrial y de las
Denominaciones de Origen e Indicaciones Geogréficas, mismos que se blindan al
momento de firmar tratados internacionales como el ADPIC o el Convenio de Paris,
entre esos el Ecuador, para su proteccion tanto a escala nacional como a escala
internacional.

Cabe sefialar que muchos paises desean trabajar en asociacion con la UE, debido
a que tiene un régimen de proteccion, tanto de las indicaciones geograficas como de las
denominaciones de origen, muy confiable; ademas que la UE se ha lanzado a realizar
muchas negociaciones comerciales, en donde incorpora estos temas dentro de sus
negociaciones. La importancia que le dan a esta proteccion obedece al valor y la calidad
que estos productos protegidos han ganado a escala internacional, que hace que sea
necesario protegerlos, siendo asi una ventaja competitiva en los mercados
internacionales. Ademas muchos paises desean trabajar con la UE, ya que de cierta
manera llevan un registro multilateral de las denominaciones; ademés que ellos amplian
la proteccion en su territorio con respecto al ADPIC, en especial con productos distintos
a los vinos y bebidas espumantes. La UE lleva un perfecto control sobre marcas
genéricas que se pueden dar entre paises, evitando que las mismas se dupliquen (E.
Flores 2011, 24, 25).

Como hemos podido observar, los principales actores de la denominaciones de
origen son los productores locales, seguidos por los comerciantes, intermediarios,
gobiernos locales, gobiernos nacionales, y también algunas ONG, que han fomentado la
formalizacion de algunas denominaciones en el mundo. Pero todo este trabajo no se

podria realizar sin la supervision de organismos multilaterales como la UE y la OMPI.
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Ademas algunas instituciones supranacionales se encuentran trabajando para que
se fomente las “Denominaciones de Origen” a escala mundial. Este es el caso de la
FAOQ, que ha trabajado para que las denominaciones ingresen a los paises desarrollados
con mucha fuerza. Ese es el caso del proyecto "Calidad de los alimentos vinculada con
el origen y las tradiciones en América Latina” el cual trabajo con algunas
denominaciones de origen en paises como Argentina, Brasil, Chile, Costa Rica, Ecuador
y Per( (Oyarzun, Riveros y Vandecandelaere 2013, 8).

Estos actores han hecho que este sistema de proteccion intelectual tenga un
posicionamiento importante en el mercado mundial, logrando que muchos pobladores se
empoderen de sus actividades y que estos sean reconocidos a escala mundial, siendo
una alternativa viable para muchos productos que, a pesar de tener reconocimiento por
su calidad, no tienen el reconocimiento merecido por su origen.

Pero existen actores que estan en contra de este tipo de sistema de proteccion
ligada al origen. Estos paises son en general paises que dentro de sus fronteras tienen
productos, que sin ser del lugar de origen, han logrado poner marcas genéricas,
logrando posicionarse de cierta manera dentro del mercado y usufructuando de la fama
de un lugar de origen.

Esto se da especialmente en paises con una poblacién importante de inmigrantes
europeos, como por ejemplo Australia, Canada, Estados Unidos y partes de América
Latina, resistiéndose a wun sistema mundial de indicaciones geograficas o
denominaciones de origen. En estas regiones es habitual utilizar nombres de lugares
europeos para promover productos similares, como por ejemplo el queso parmesano que
se produce en varias partes de estos paises, pero de elaboracién local. Es bien conocido
que en los Estados Unidos, al igual que en otros paises, se han tratado los nombres de
lugares como genéricos y se han registrado como marcas. Es por esto que dichos paises
han tenido fricciones dentro de la OMC con respecto a este sistema de proteccion de
acuerdo al lugar de procedencia u origen (Giovannucci, y otros 2009, 16,17),

Un ejemplo de estas fricciones dentro de la OMC es la demanda realizada por
Estados Unidos, mediante solicitud WT/DS174 y Australia mediante solicitud
WT/DS290, hacia la UE el 1 de junio de 1999, mismas que fueron unificadas mediante
el proceso Nro. DS290, en el cual los demandantes solicitaron consultas con "respecto

de la supuesta falta de proteccion de las marcas de fabrica o de comercio y las
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indicaciones geogréficas en el caso de los productos agricolas y los productos
alimenticios”, alegando que el antiguo Reglamento Nro. 2081/92 respecto a las

Denominaciones de Origen e Indicaciones Geograficas, no contemplaba " el trato
nacional con respecto a las indicaciones geograficas ni ofrecia proteccion suficiente a
las marcas de fabrica o de comercio ya existentes que fueran similares o idénticas a una
indicacion geogréafica". Estos dos paises consideraban que esta situacion parecia
incompatible sobre el Acuerdo ADPIC. Este caso tuvo una duracién de 7 afios, mismo
que termino con la promulgacion del actual reglamento europeo Nro. 510/2006, aunque
estos dos paises no quedaron conformes con el nuevo reglamento (Organizacion
Mundial de Comercio 2010).

En la actualidad esta surgiendo un nuevo conflicto entre la UE y Estados Unidos,
con respecto a las protecciones dadas por el lugar de origen, ya que en la actualidad se
esta negociando un Tratado de Libre Comercio, en el cual la UE pone sobre la mesa el
tratamiento de este tipo de proteccion (Collantes 2015). Asi lo ha hecho la UE con todos
los paises u blogues con los que ha cerrado tratados de libre comercio (E. Flores 2011,
5).

Como pudimos observar, existen actores que trabajan a favor y otros que estan
en contra del tipo de proteccion que brinda la Propiedad Intelectual, pero es necesario
resaltar que la Denominacion de Origen es valida siempre y cuando esta sea bien
trabajada por los actores solicitantes y se encuentre apegada a las normativas tanto

nacionales como internacionales.
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Capitulo Segundo

Importancia de la produccion de Café arabigo en el Ecuador. Ventajas y
limitaciones para la obtencidén de una denominacién de origen.

El café es uno de los productos primarios mas importantes en la historia de la
humanidad. Segun el documental de Mongrel Media, llamado "Black Coffee", el café es
el segundo producto legal mas comercializado del mundo luego del petroleo.

A escala mundial se consumen alrededor de 500 mil millones de tazas de cafe al
afio, en todos los continentes, generando 100 millones de empleos de manera directa y
mas de 25 millones de empleos de manera indirecta en su produccion, cosecha,
industrializacion, venta y consumo; haciendo que este producto tenga una importancia
crucial en varios paises que se encuentran entre los tropicos de Cancer y Capricornio.
Este cultivo se siembra en alturas comprendidas entre los doscientos y los mil
seiscientos metros sobre el nivel del mar de la mayoria de los paises en vias de
desarrollo, pero el mayor consumo e industrializacion se lo realiza en la mayoria de
paises desarrollados (Mongrel Media 2007).

Este commoditie es tan especial para nuestras culturas, ya que desde el mas
pobre, hasta el mas rico, no se resisten en probar una taza de café, convirtiéndose en una
bebida social y roméantica que se toma en los 5 continentes de nuestro planeta.

Por lo tanto, el objetivo del presente capitulo es determinar la pertinencia o no de
una Denominacién de Origen para el café en el Ecuador, para lo cual se analizara la
historia y produccion mundial y nacional del café, identificando los principales
productores, consumidores y exportadores del café arabigo a escala mundial. Al mismo
tiempo, se examina las ventajas y las limitaciones para el reconocimiento de una

Denominacidn de Origen, incluyendo los principales beneficiarios.

2.1 Historia Mundial y Nacional del Café

Este cultivo lleno de historia, ha sido una fuente de inspiracion para toda la
humanidad. Pero, como una semilla fue capaz de convertirse actualmente en el segundo
producto primario mas comercializado en el mundo y crear tantos adeptos?. Pues bien,
para contestar esa pregunta es necesario viajar por el tiempo hacia sus inicios, desde la

lejana Etiopia entre los siglos IX y X después de Cristo, en la provincia de Kaffa. Segun
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la leyenda, un pastor de cabras llamado Kaldi le asombré el comportamiento que tenian
las cabras después de haber mascado algunas cerezas rojas de café en el arbusto, por lo
que decidio probar estas cerezas sintiendo una inyeccion de energia al momento de
consumirlas. Entonces Kaldi decidio llevar algunos frutos y ramas de ese arbusto a un
monasterio, en donde conto la historia de lo que sucedié con las cabras y como él se
sintié despues de probar sus cerezas. Los monjes decidieron realizar una infusion con
las hojas y las cerezas, saliendo una bebida muy amarga, por lo que decidieron tirar la
infusion con las hojas y cerezas al fuego. Luego, los mojes comenzaron a percibir un
agradable olor que se desprendia de las semillas que habian tirado a la brasa, por lo que
retiraron enseguida, y realizaron una bebida basada en el café tostado (Imaskafe s.f.).

Gracias a esta historia, se le atribuye a la tribu Oromo como la primera en
consumir café, los mismos que cocian el café con una manteca, luego formaban una
bola y se lo comian. Se cree que estos aborigenes, al cruzar por la ruta de los esclavos,
llevaron el café de Etiopia a Yemen a través del puerto de Moca, en el surde Arabia
Saudita (History Chanel s.f.).

Pero es en las montafias de Yemen donde se le da el nombre de café. Segun
algunos historiadores del cultivo, el nombre de café proviene del vocablo Kawaque en
arabe significa vino, ya que la bebida de café sustituy6 al vino en la época en que el
vino era ilegal. Segun otros historiadores como Bennett Weinberg, el nombre de café
proviene de la region en dénde se sembrd por primera vez, llamada Kaftan (Mongrel
Media 2007).

Los turcos, luego de conquistar parte del oriente medio, incluido Yemen,
adoptaron al café como parte de su cultura. Es asi que ellos decidieron proteger sus
adorados granos para mantener el monopolio de cultivo, e internacionalizaron el café
por el mundo tanto asiatico como europeo. Ademas, comenzaron a propagar el cultivo
en todo su imperio.

El café ingresa a Europa gracias a las batallas entre los cristianos y los turcos. Es
asi que este grano ingresa tanto a ciudades como Viena y Venecia. Al principio el café
tenia resistencia por parte de los europeos, ya que se creia una bebida inculta
proveniente de los musulmanes. Los sacerdotes italianos consideraban al café como una

amenaza contra el cristianismo, por lo que pidieron al papa Clemente VIII que
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prohibiera la practica de consumir café, pero cuando el papa lo probd, le parecié una
bebida tan exquisita que decidi6 bautizarla.(Mongrel Media 2007).

Los holandeses fueron los primeros europeos en producir café por medio de
semillas que obtuvieron de contrabando en Turquia, sembrando en sus colonias de
Mocha y Java, que se encuentra en la actual Indonesia. Ya para 1683 estas colonias
abastecian la mayor cantidad de café hacia Europa.

El consumo de café en Europa se expandidé exponencialmente. Ya para 1700,
Europa consumia 225.000 kilos de café, pero luego de 100 afios, el consumo llego6 a 45
millones de kilos de café. Es por esta razon que un oficial de la Marina Francesa,
Gabriel Mathieu de Clieu, que estaba de servicio en la Martinica en 1720, decidi6 llevar
una planta de cafeto para reproducirla en el nuevo continente, América.(Organizacion
Internacional del Café s.f.)

El café llegd primero a la colonia holandesa de Surinam en 1718, y después se
plantaron cafetales en la Guyana francesa y en Para, actual Brasil. Ya para 1730 los
britanicos llevaron el café a Jamaica. Segln Lascasas (Lascasas Monreal 2010, 39) el
café ingreso a Puerto Rico en el afio de 1755, Guatemala en 1779, Costa Rica en 1784
y en México en 1796. Ademas de estos paises, el café ingreso a Cuba en el afio de 1748,
en Colombia en 1723, en Brasil en 1727 y en Venezuela en 1784.(INIAP s.f., 6)

Segun el Ministerio de Agricultura, Ganaderia, Acuacultura y Pesca MAGAP, el
café ingresd a nuestro pais en el afio de 1764, través de Thomas Nugent, navegante
irlandés. Estas semillas de café provinieron desde la isla de Martinica, propagandose
por todo el territorio ecuatoriano, siendo la provincia de Manabi una de las primeras
provincias en donde comenzdé la actividad cafetalera, y Jipijapa, la ciudad con mayor
concentracion de café, por eso se la denomina sultana del café (MAGAP 2013), aunque
segun el INIAP el café llegé en 1830, empezandose a cultivaren los recintos
Las Maravillas y El Mamey, del canton Jipijapa, provincia de Manabi (INIAP s.f., 6).

Ya para el siglo XVIII, el café era tomado solo por las clases altas europeas,
razon por la cual el grano no empez6 a cultivarse seriamente en las colonias espafiolas y
portuguesas de la época, pero a mitad del siglo XIX, el cultivo comenz6 a dinamizar las
economias de las recientes republicas latinoamericanas.

En lo que respecta a nuestro pais, el café comenzo6 a tener un gran impulso a

partir de 1860, siendo Jipijapa la zona de mayor produccion cafetalera para la fecha. La
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mayoria del café salia principalmente del puerto de Manta, generando importantes
divisas para nuestra economia(Ortega Bardellini, Analisis sectorial del café 2003, 6)

Ya para aquella época, Estados Unidos se comenzaba a perfilar como el
principal consumidor de café. Para finales del siglo XVIII, los habitantes de las ex
colonias britanicas comenzaron a tomar café como sublevacion contra la corona,
elevandola como bebida nacional.

Hasta mitad del siglo XIX, el café se lo compraba en verde para tostarlo antes de
preparar la infusion, pero el estadounidense John Arbuckle Jr. se las ingenié para
vender el café tostado y envasado, creando una marca comercial llamada Ariosa,
facilitando asi la vida de muchos amantes del café. Esta idea tuvo un éxito en ventas
rotundo, logrando que el café esté al alcance de todos. (Lascasas Monreal 2010, 53, 54)

Gracias a esta idea, se crearon otras ideas que hicieron que el café se
popularizara todavia mas. Se cre6 el café soluble a principios del siglo XX, por el
cientifico americano de origen japonés Sartori Kato en el afio de 1901. En 1906 George
Constant Washington perfecciond la metodologia para hacer café soluble y en 1910
cred la marca de café Red E Coffe. Este café fue vendido al ejército norteamericano
durante la Primera Guerra Mundial, por intermedio de la marca G. Washington's Instant
Coffee, subiendo considerablemente las ventas del café.

A muchos, les preocupaba los efectos de la cafeina™® razén por la cual Ludwig
Roselius, realizo investigaciones para descafeinar de manera industrial el café. Este café
fue vendido en 1906 bajo la marca de Sanka.

El crecimiento del café estuvo ligado con el crecimiento de un negocio naciente,
la publicidad. Se dice que las grandes empresas cafetaleras, ya para 1930, invertian
bastante en publicidad, para posicionar a las marcas de café a escala americano, como
las bien recordadas Maxwell House, Hill Bross Coffee, Yuban y Folyers (History
Chanel s.1.).

Gracias a este crecimiento exponencial de produccién de café, el Ecuador
comenzd a posicionarse como uno de los principales productores de café a escala
mundial. Para el afio 1935, las exportaciones llegaron a 220.000 sacos; en 1950, a
337.000 sacos; en 1960, a 552.000 sacos; para 1970 se sobrepaso el 1°000.000 de sacos
exportados y ya para 1982 el promedio exportado alcanzd los 1°200.000 sacos,

18 Alcaloide, con propiedades cardiotdnicas, que se obtiene de las semillas y de las hojas del café, del té y
de otros vegetales.(Real Academia de la Lengua Espafiola s.f.)
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equivalente a un incremento de 20 % respecto del afio 1970(Ortega Bardellini, Analisis
sectorial del café 2003, 9).

Pero esta alta produccion de café, en nuestro pais y a escala mundial, llevo a que
los precios del café se desplomen. Esto sucedié en primer lugar por la introduccién en
Brasil de cultivos de café de la familia Robusta’’, que con su gran produccién, fueron
remplazando a los cafés arabigos™. Ademas, Brasil, gracias a sus politicas de fomento
de cafée y a mano de obra barata, hicieron que los grandes mercados bajen sus precios al
momento de adquirir, ademas que el mercado estadounidense queria un café més barato,
propiciado por las grandes industrias tostadoras. Es por esto que los paises
latinoamericanos productores de café, celebraron entre los afios de 1936 y 1937 dos
conferencia panamericanas del café, logrando en el afio de 1937 la creacion de la
Oficina Panamericana del Café, la misma que ayudd a promover el consumo en los
paises importadores, ademas que logrd que Brasil y Colombia establecieran cuotas de
exportacion para mantener buenos precios del café (OIC s.f., 4).

Entre los afios de 1940 y 1962 se firmaron algunos compromisos entre los paises
productores de café, logrando establecer precios minimos para el producto. Uno de los
convenios mas importantes firmado por los productores cafetaleros a escala mundial fue
el Convenio Internacional del Café, firmado el 1 de octubre de 1959 y suscrito por
varios representantes de Africa y Latinoamérica, en el cual se usd un sistema trimestral
de cuotas de exportacion, basado en las exportaciones histéricas de los paises. Este
convenio tuvo una duracién de dos afios (de 1959 a 1960), y fue aplicada por la mayoria
de paises productores de café. Este convenio fue el preambulo para que se cree un
Acuerdo de larga duracion, en el cual se debia incorporar tanto a los paises exportadores
como importadores. Es asi que, gracias al apoyo de las Naciones Unidas, el 28 de
septiembre de 1962 se logré firmar el Convenio Internacional del Café, creando la

Organizacion Internacional del Café (OIC)*®, el mismo que funciona hasta la actualidad

7 planta de la especie Coffea canephora, de tipo arbol, la cual proviene de la regién de Guinea ecuatorial.
Se caracteriza por ser una planta de alta productividad, de alto contenido de cafeina y un sabor sin cuerpo.
Es resistente a enfermedades.

'8 Planta de la especie Coffea arabica, de tipo arbusto, la cual proviene de la regién de Etiopia. Se
caracteriza por ser una planta de baja productividad, bajo contenido de cafeina, pero con excelente
cuerpo. Es una especie que es susceptible a enfermedades.

19 | a Organizacion Internacional del Café (OIC) es la principal organizacion intergubernamental que se
ocupa del café. Este organismo abarca a la mayoria de gobiernos exportadores e importadores, los
mismos que resuelven, mediante la cooperacion internacional, los desafios con que se enfrenta el sector
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y en el que nuestro pais es firmante y fundador del mismo. Luego de este convenio,
existieron 6 convenios mas, en los afios de 1968, 1976, 1983, 1994, 2001 y 2007, los
cuales sirvieron para mejorar el sector cafetalero mundial y ademas permitieron poner y
quitar cuotas a sus paises miembros. En el cuadro 2 se explica cada uno de sus objetivos
y en que consistié cada convenio.

Cuadro 2 Convenios Internacionales del Café (1962-2007)

Convenio

Fecha de suscripcion

Principales logros del convenio

Convenio Internacio
nal del Café de 1962

Provisional:
1 de julio de 1963

- Creacion de la OIC

- Establecimiento de un equilibrio razonable

Definitivo: entre la oferta y la demanda por medio de cuotas
27 de diciembre de 1963 de café de los paises miembros.
Convenio Internacio | Provisional: - Se suspenden el sistema de cuotas de exportacion
nal del Café de 1968 | 1 de octubre de 1968 al subir desmesuradamente los precios.
Definitivo: - Se cre6 el fondo de diversificacion, financiado por

30 de diciembre de 1968

los paises que exportaban mas de 100.000 sacos, con
el fin de ayudar a pequefios productores cafetaleros
con alternativas de cultivos diferentes al café. Tuvo
el apoyo del Banco Interamericano de Desarrollo,
Banco Mundial y la FAO

Convenio Internacio
nal del Café de 1976

Provisional:

1 de octubre de 1976
Definitivo:

1 de agosto de 1977

- Creacion de un sistema informéatico para llevar
estadistica y control de origen en el café.

- Se restaura el sistema de cuotas existiendo un
cambio en el sistema. A los
miembros que exportaban menos
de 400.000 sacos se les dieron
exportacion

sujetas a un aumento del 5% al afio.

cuotas fijas de
anual,

Convenio Internacio
nal del Café de 1983

Provisional:

1 de octubre de 1983
Definitivo:

11 de septiembre de 1985

- Suspension de las cuotas del café para fomentar el
aumento de produccién de los paises exportadores
de café. El café entr6 en una crisis de precios

Convenio Internacio
nal del Café de 1994

Provisional:

1 de octubre de 1994
Definitivo:

19 de mayo de 1995

- Fortalecimiento de los cafés gourmet, como
alternativa para la salida de la crisis cafetalera.

- Entrega de més recursos por intermedio del fondo
comun para la reactivacion de cafetales a escala
mundial.

- Estados Unidos se retira de la OIC

Convenio Internacio
nal del Café de 2001

Provisional:

1 de octubre de 2001
Definitivo:

17 de mayo de 2005

- Fomento de cultivos de café sostenibles, con
calidad.

- Creacion de foros entre los sectores publicos y
privados, para transferencia de tecnologia entre
paises.

- Estados Unidos vuelve a ser miembro de la OIC.

Convenio Internacio
nal del Café de 2007

2 de febrero de 2011

- Transparencia del comercio del comercio
internacional del café.
- Fomento en la mejora de la calidad de los cafés.

Fuente: (OIC s.f.)

Elaborado por: El autor

cafetero mundial. Actualmente cuenta con 46 miembros que se detallan en el Anexo 4(Organizacion
Internacional del Café s.f.)
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Este breve paso por la historia, nos ensefia que el café ha sido y sera uno de los
principales cultivos que ha influido en la historia de la humanidad, gracias a sus
cualidades que han hecho que muchos seres humanos se fascinen por esta bebida. No es
por nada que grandes hombres como Napoledn Bonaparte, José Marti, 0 Ernesto Che
Guevara han caido fascinados por una taza de café, por lo que este cultivo es y sera
"Negro como el diablo, Caliente como el Infierno, Puro como un &ngel, Dulce como el

amor"(Lascasas Monreal 2010, 51).

2.2Café: Produccion, consumo y precios mundiales

El café es uno de los productos mas importantes para la economia mundial en lo
que se refiere a exportaciones e importaciones. Segun datos del Centro de Comercio
Internacional (ITC por sus siglas en inglés)®, en el afio 2010 se recaudé alrededor de
$16.500 millones de dolares americanos, por concepto de venta de 97 millones de sacos
de 60 kg (5,8 millones de toneladas), siendo este cultivo un generador de divisas tanto
para los paises productores, comercializadores y consumidores (Centro de Comercio
Internacional (ITC) 2011, 2).

2.2.1 Produccién mundial del café

Segun la OIC, en los ultimos 25 afios, el total de exportaciones efectuadas por
los paises exportadores aument6 de forma continua, a pesar de sufrir algunos eventos
que hicieron que la produccién descendiera como: sequia, congelamiento de precios,
exceso de lluvias, bianualidad®, etcétera. La produccion cafetalera pasé de 93,10
millones de sacos en el afio cafetalero 1990/91 a 141, 85 millones de sacos en el afio
2014/15, existiendo un incremento de la produccién en un 52,36%. Los afios records de
producciones cafetaleras comenzaron a partir del afio 2009, siendo el afio cafetalero
2012/13, el de mayor produccion ya que la misma se ubico en 147,56 millones de sacos
tal como se puede ver el grafico 2 y el anexo 5.

En lo que se refiere a produccion por continentes desde 1990 hasta el 2014, se

2| Centro de Comercio Internacional (ITC por sus siglas en inglés), es una agencia conjunta entre la
Organizacién Mundial de Comercio (OMC) y las Naciones Unidas (ONU), con sede en Ginebra. Se
encarga de de fomentar un comercio mas justo y sostenible entre sus paises miembros.

2! La Bianualidad en el café es un fenémeno natural que ocurre en las plantas de café con relacién al
comportamiento de la produccién del grano. Esto ocurre generalmente en las plantas de cafeto, teniendo
un afio de produccion alta y el siguiente afio de baja produccion.
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puede observar que solo en Oceania existié un pequefio decremento promedio anual
en su produccion de (-0,33%); mientras que en los demas continentes, como Africa,
América Central, Asia y Sudamérica, se obtuvo un incremento promedio anual de
0,79%, 0,55%; 6,05% Yy 2,96% respectivamente; dandonos un incremento promedio
anual a escala mundial de 2,22% en la produccion de café (Anexo 6); siendo el
continente asiatico el de mayor crecimiento en este periodo, mientras que América
Central se mantiene con una produccion casi constante. EIl continente sudamericano
ha tenido un buen crecimiento, a pesar de la presencia de roya que ataco a varios
paises sudamericanos, asi como la marcada bianualidad de Brasil en la produccion de
café.
Gréfico 2 Produccion mundial de café 1990 al 2014
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Fuente: (OIC s.f.)
Elaborado por: El autor

Es necesario sefialar que en Asia existe un gigante cafetalero en desarrollo,
Ilamado Vietnam, ya que registré un gran incremento en su produccion. En 1990
produjo 1,31 millones de sacos, pero ya para el afio 2014, su produccién lleg6 a casi
27,5 millones de sacos, obteniendo un incremento extraordinario en este periodo del
2 mil por ciento, siendo el pais con mayor incremento a escala mundial. Otros paises
que han tenido crecimientos no tan acelerados como Vietnam, pero igualmente de
extraordinarios son Nicaragua, Pert y Honduras con 333,77%, 263,00% y 244,40%
respectivamente (Anexo 7).

En la actualidad, el continente que mantiene el mayor porcentaje de
produccion cafetalera es Sudamérica, con un 44,20% de produccion total, seguido
por Asia con un 30,48%, América Central con un 12.66%, Africa con un 11,89% y
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Oceania con apenas el 0,78% (Gréfico 3).

logré producir alrededor de 45,34 millones de sacos, representando el 31,96% de la
produccién mundial de café, seguido por Vietnam con 27,5 millones de sacos y
Colombia con 12,5 millones de sacos. El pais africano con mayor participacion en la
produccion de café es Etiopia, con alrededor de 6,62 millones de sacos, resaltando
que este pais es el punto de origen del café, ademas de que en dicho pais se
producen los mejores cafés del mundo. Es necesario sefialar que Colombia solo

exporta cafés de tipo ardbigo. En el cuadro 3 podemos observar los 10 primeros

El mayor productor de café a escala mundial en el afio 2014 fue Brasil, que

paises productores de café a escala mundial.

Cuadro 3 Top ten de los paises productores de café a escala mundial afio 2014

Gréfico 3 Produccion mundial de café 1990 al 2014 por continente
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Fuente: (Organizacion Internacional del café s.f.)
Elaborado por: El autor

Tipo Produccion | Porcentaje
N° Pais Continente de |Cosecha|en miles de de
café sacos produccion
1 Brasil Sudamérica (A/R) | Apr/Mar 45.342,00 31,96%
2| Vietnam Asia (R/A) | Oct/Sep 27.500,00 19,39%
3| Colombia Sudamérica (A) Oct/Sep 12.500,00 8,81%
4| Indonesia Asia (R/A) | Apr/Mar 9.000,00 6,34%
5| Ethiopia Africa (A) | Oct/Sep 6.625,00 4.67%
6 India Asia (R/A) | Oct/Sep 5.517,00 3,89%
7| Honduras América Central (A) Oct/Sep 5.400,00 3,81%
8 México América Central (A) Oct/Sep 3.900,00 2,75%
9 Uganda Africa (R/A) | Oct/Sep 3.800,00 2,68%
10| Guatemala América Central (A/R) | Oct/Sep 3.500,00 2,47%

Fuente: (Organizacion Internacional del café s.f.)
Elaborado por: El autor




La OIC dividi6 a los paises productores de café en cuatro grupos, segun el

tipo predominante de café que produce cada pais miembro y el origen del mismo. En

el cuadro 4, se encuentran todos los paises productores de café de acuerdo al grupo
dividido por la OIC.

Cuadro 4Grupos de Calidad de la OIC

Arabicas suaves

. Colombia Kenia Tanzania
colombianos
Bolivia Haiti Pera
Burundi Honduras Rwanda
Camerudn India Sri Lanka
Congo Jamaica Uganda
Otros arabicas Costa Rica Madagascar Venezuela, Bol. Rep. of
suaves Cuba Malawi Zambia
Republica Dominicana México Zimbawe
Ecuador Nicaragua
El Salvador Panama
Guatemala Papua Nueva Guinea
Ardbicas Angola Brasil Etiopia
brasilefios y Indonesia Filipinas Tailandia
otros arébicas Vietnam
naturales
Angola Gabon Sierra Leona
Benin Ghana Sri Lanka
Brasil Guinea Tanzania
Burundi India Tailandia
Camerln Indonesia Togo
Robustas Republlc_:a Central Liberia Trinidad & Tobago
Africana
Rep. Dem. del Congo Madagascar Uganda
Rep. Congo Nigeria Vietham
Costa de Marfil Papua Nueva Guinea
Ecuador Filipinas

Fuente: (Centro de Comercio Internacional (ITC) 2011, 4)

Elaborado por: El autor

Con este antecedente, segun la OIC, en su reporte del 2014, muestra un

crecimiento espectacular en la produccion de cafés Robusta, ya que aumento de 18,8

millones de sacos a 39,3 millones de sacos entre 1990/91 y 2012/13. Se calcula que

la produccidn total de Robusta en el afio de cosecha 2012/13 fue de 56,5 millones de

sacos, lo que en si represento el 38,9% de la produccion mundial de café frente a los

25,9 millones de sacos 1989/90 que representaron el 27,5%. Este drastico aumento

de la produccion de Robusta es atribuido en mayor parte al crecimiento de la

produccién de Vietnam. Mientras tanto, la produccion de Arabiga fue de 73,4

millones de sacos en 1990/91 frente a los 57,5 millones de sacos en 2012/13, lo que
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en si representa un aumento medio anual del 1,3%. Segun los célculos de la OIC, la
produccion total de Arabiga en el afio de cosecha 2012/13 fue de 89 millones de
sacos, lo que represento el 61,3% de la produccion mundial, frente a 68,3 millones
de sacos en 1989/90 que representd el 72,5% de la produccién mundial
(Organizacion Internacional del Café 2014, 9). En el siguiente gréfico podemos
observar la participacion de los diferentes tipos de café divididos segtn la OIC.

Graéfico 4Produccion media por grupo de café (1963 al 2012)
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Fuente: (Organizacion Internacional del Café 2014, 9).
Elaborado por: (Organizacion Internacional del Café 2014, 9).

En lo que se refieren a exportaciones netas de café, este aumentd de forma
continua en estos Ultimos 25 afios (Grafico 5), a pesar de la crisis de precios del café
suscitados en los periodos entre 1990 hasta 1993 y desde 1999 hasta el 2004. En el
afio de 1990/91 se exportaron 73,89 millones de sacos, pero en el afio 2013/14 llegd
a alcanzar un nivel record de 114,91 millones de sacos, el cual se refleja en una tasa
de crecimiento media anual del 2,13% y un crecimiento entre 1990 al 2013 del
55,51%. El unico afio que tuvo un descenso notorio fue en 1994/95, ligado a una

sequia fuerte suscitada en Brasil.
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Gréfico 5 Exportaciones netas de café vs precios del café (1990 al 2014)
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Fuente: (Organizacion Internacional del café s.f.)
Elaborado por: El autor

En cuanto a los principales paises exportadores de café, cabe sefialar que en
este periodo (1990 al 2013) Vietnam registrd una alta tasa de crecimiento medio
anual en sus exportaciones, el cual llegé al 16,39%, seguido por Per( (10,68%),
Nicaragua (9,38%), India (8,77%) y Etiopia (8,27%). En la actualidad, el pais que
mas exportaciones tuvo en el afio 2013/14 fue Brasil, con una exportacion de 32,71
millones de sacos, lo cual representa el 28,47% del total de exportaciones de café a
escala mundial, seguido por Vietnam con una exportacion de 24,79 millones de
sacos, con una participacion del 21,58% y Colombia con una exportacion de 10,85
millones de sacos, con una participacion del 9,44%. Juntos estos tres paises suman
el 59,48% de exportaciones a escala mundial, por lo que refleja su importancia
dentro del mercado mundial de cafés (Anexo 8).

Las exportaciones de café se lo realiza de acuerdo a la disponibilidad de
sacos en stock, mismo que va ligado a los diferentes calendarios cafetaleros de los
paises productores. Por ejemplo Colombia cosecha a partir del 1 de octubre al 30 de
septiembre, mientras que nuestro pais cosecha del 1 de abril al 31 de marzo en
promedio. En el cuadro 5 se puede observar la disponibilidad de las cosechas para la
exportacion de los diferentes paises productores.

Existen paises que compran el café, lo procesan y lo vuelven a vender, a esto
se lo llama re-exportacién. Es asi que las re-exportaciones, estan alcanzando, al
igual que las exportaciones crecimientos exponenciales en los Gltimos 25 afios, tal
como se muestra en el grafico 6, con un crecimiento medio anual del 6,40%. En el

afio de 1990, las re-exportaciones alcanzaron10,58 millones de sacos, pero para el
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afio 2013 las re-exportaciones llegaron alrededor de 42,14 millones de sacos,

teniendo un crecimiento entre estos dos afios del 297,16%.

Cuadro 5 Meses de cosecha en los paises productores

Benin Honduras Sierra Leona
Camerdn India Sri Lanka
Colombia Jamaica Tailandia
Costa Rica Kenya Togo
Costa de Marfil Liberia Trinidad y Tobago
1 de octubre al El Salvador México Uganda
30 de septiembre Etiopia Nicaragua Venezuela
Gabon Nigeria VietNam
Ghana Panama
Guatemala Republica Centroafricana
Guinea Republica Democratica
Guinea Ecuatorial del Congo
Angola Indonesia Perl
. Bolivia Madagascar Rwanda
1 elorrl el 1 Brasil Malawi Zimbabwe
de marzo . .
Burundi Papua Nueva Guinea
Ecuador Paraguay
o Congo Haiti Zambia
1 dgél}:?‘iil 0 Cuba Republica Dominicana
Filipinas Republica Unida de Tanzania

Fuente: (Organizacion Internacional del café s.f.)
Elaborado por: (Centro de Comercio Internacional (ITC) 2011, 3)

Grafico 6 Re-Exportaciones netas de café vs precios del café (1990 al 2012)
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Fuente: (Organizacion Internacional del café s.f.)
Elaborado por: El autor

En el afio 2013, el pais que mas re-exportaciones realizo fue Alemania con

12,02 millones de sacos, el cual representa el 28,61% de los paises que re-exportan

café a escala mundial, con un crecimiento medio anual del 6,06%. Le sigue Beélgica

con una re-exportacion de 4,26 millones de sacos (10,13%), Estados Unidos con
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3,25 millones de sacos (7,73%), Italia con 3,18 millones de sacos (7,57%) y Holanda
con 1,78 millones de sacos (4,24%) (Anexo 9).

2.2.2 Consumo mundial del café

La produccion de café va ligada con el consumo del mismo, y por ende va
ligada al mercado internacional de la exportacion y la importacion. Pero antes de
analizar el consumo del café, hay que sefialar que en lo que se refiere a exportacion,
la mayoria de cafe es exportado en verde, es decir que el café previamente se
prepara en finca o en los centros de acopio antes de ser embarcado en puerto o
procesado en la industria. También el café puede ser exportado en tostado y en
liofilizado o soluble®.

En cuanto a importaciones, hay que sefialar que las importaciones en bruto,
es decir las importaciones que son realizadas por los paises sin contar las re-
exportaciones, en el periodo de 1990 al 2012 han tenido un crecimiento del 64,24%
ya que pasaron de 87,01 millones de sacos a 143,06 millones de sacos en el 2012,
con un crecimiento medio anual del 2,28%, tal como se muestra en el grafico 7.
Existe un crecimiento espectacular de los paises no miembros de la OIC, ya que en
el periodo tuvieron un crecimiento del 140,94%, con un crecimiento medio anual del
4,36% mientras que los paises importadores miembros de la OIC tuvieron un
crecimiento del 51,30%, con un crecimiento medio anual del 1,85%.

El pais que mas importaciones brutas realizd en el afio 2012, fue Estados
Unidos, el cual representa el 18,41% del total de importaciones mundiales y con un
crecimiento medio anual entre 1990 al 2012 del 1,29%. Le siguen Alemania
(15,45%), Italia (6,15%) y Japon (4,97%) (Anexo 10).

Aungue los paises no miembros de la OIC, como Canada (8vo), Rusia

22 . . s . e . .
El término “café instantaneo” o “café soluble” comprende el café¢ en polvo secado mediante

pulverizacidn, el café en polvo liofilizado y las formas licuadas de café, como los concentrados liquidos.
Todos estos métodos de elaboracion incluyen la deshidratacion de café en infusién previamente se debe
tostar y moler. El método de liofilizacion produce un café superior, aunque también mas caro(Centro de
Comercio Internacional (ITC) 2011, 21). Todo este proceso se lo realiza con procesos de
industrializacion. El proceso de fabricacion del café soluble es muy parecido al proceso de produccion del
café tostado. Se selecciona cuidadosamente los granos de café verde, se tuestan y se mezclan. Una vez
molido, se disuelve el café en agua en un proceso llamado extraccion. Después se lo seca (0 en casos
excepcionales se conserva en forma liquida concentrada) por un proceso de congelacion o de
pulverizacion. Una vez secado, el polvo de café (o particulas mayores) se envasa y esta listo para su
transporte (Nestlé s.f.).

47



(10mo) vy Algeria (14vo), han tenido crecimientos espectaculares en su consumo
con crecimientos entre 1990 al 2012 de 100,57%, 213,29% y 100,66%
respectivamente, debido a sus aperturas de mercado en estos Gltimos afios, en
especial Rusia.

Gréfico 7 Importaciones brutas de café (1990 al 2012)
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Con este predmbulo, ya netamente a lo que se refiere al consumo de café, hay
que resaltar que en los ultimos 25 afios el consumo mundial aumentd en una tasa
media anual del 2,28%, ya que pasé de 77,89millones de sacos de café verde en
1990 a 125,63 millones de sacos de café verde en el 2012 con un crecimiento si
comparamos en estos dos afios del 61,30%. Como puede verse en el gréfico 8, los
mercados importadores tradicionales como la Unién Europea, con un consumo per
capita de café de 4,64 kg/habitante, Estados Unidos (4,1 kg/habitante)y Japén 3,4
kg/habitante, han representado histéricamente la mayor parte de la demanda mundial
de café, pero este conjunto de paises no han presentado un mayor crecimiento en
cuanto a su consumo, ya que en 1990 consumieron 47,45 millones de sacos de café
verde mientras que en el 2012 consumieron 55,34 millones, con un crecimiento
medio anual de 0,87% y un crecimiento entre los dos afios de 16,63%. Pero este
comportamiento no sucede con todo el grupo de paises, ya que se puede observar
que los paises exportadores de café y los paises importadores de café no miembros
de la OIC han aumentado considerablemente su consumo. Los paises exportadores
de café como por ejemplo Brasil, Vietnam, etc., han tenido una tasa de crecimiento
medio anual entre 1990 al 2012 del 3,85% vy entre los dos afios del 133,03%,
mientras que los paises importadores de café no miembros de la OIC como Canada,

China y Tailandia, en el mismo periodo, han tenido una tasa de crecimiento medio
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anual del 3,96% y entre los dos afios del 128,92% (Anexo 11).

Gréfico 8 Consumo mundial del café por categoria de paises (1990-2012)
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Fuente: (Organizacion Internacional del café s.f.)
Elaborado por: El autor

Los paises exportadores de café y los paises no tradicionales importadores de
café, han construido politicas para aumentar el consumo en su poblacion de manera
significativa. Por ejemplo Brasil, no s6lo es el mayor pais consumidor entre los
paises exportadores de café de todo el mundo, sino que es uno de los paises con
mayor consumo de café, ya que el gobierno brasilefio se empefidé en que exista un
consumo interno para ayudar a fomentar el incremento de los precios del café; no
por nada en el afio 2010, cada habitante brasilefio consumia 5,8 kg de café
incrementando sustancialmente en el afio 2012, en donde el consumo per céapita por
habitante llego a 6,1 kg. Otros paises exportadores que tienen importantes niveles de
consumo interno y que de igual manera, estan fomentando el resurgimiento de los
precios del café son, por ejemplo, Venezuela (3,3 kg/habitante), Costa Rica
(3,3kg/habitante), Honduras (2,6kg/habitante), El Salvador (2,6kg/habitante) y
Etiopia (2,3 kg/habitante). Aunque los niveles de consumo por habitante son auln
bajos en varios paises exportadores, existe un potencial considerable a corto y medio
plazo, en especial dadas las perspectivas de desarrollo econdémico de esos
paises(Organizacion Internacional del Café 2014, 13, 14).

Es necesario sefialar que todo este dato de consumo mundial de café se
obtuvo gracias a la resta de las importaciones brutas con las re-exportaciones y los
inventarios de café existentes en cada uno de los paises importadores de café, a todo
este valor le sumamos el consumo de los paises exportadores. Pero porgue no se

toma en cuenta a las importaciones brutas para ponerla como consumo?, pues bien,
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se comparte con lo que dice el Centro de Comercio Internacional, el cual sefiala que
las importaciones brutas son un indicador poco fiable con respecto a la demanda,
porque no toma en cuenta a las re-exportaciones. Por eso ademas sefiala que el
"indicador mas preciso del consumo es la estadistica sobre la utilizacion efectiva,
que toma en cuenta las reexportaciones y las variaciones de las existencias que
guardan los paises importadores”(Centro de Comercio Internacional (ITC) 2011,
21).

En cuanto al mercado del café tostado y molido esta dominado por las
grandes multinacionales (KraftFoods, Sara Lee/DE y Nestlé), esto a pesar de que en
muchos paises se ha producido un surgimiento de tostadores pequefios y locales. La
mayor parte del café tostado y molido que se consume en los paises importadores
proviene de una mezcla de cafés de todo el mundo, lo cual garantiza cierta
uniformidad en el producto acabado?. La mezcla ayuda a los grandes tostadores a
ser menos dependientes de una unica fuente de suministros, ademas que le permite
compensar con las variaciones estacionales que sufren los diferentes granos de café
de acuerdo al clima, a la disponibilidad o los precios. En el siguiente grafico se
puede observar los mas grandes tostadores a escala mundial.

Grafico 9 Principales empresas tostadoras en el mundo (2010)
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Fuente: (Centro de Comercio Internacional (ITC) 2011, 20)
Elaborado por: El autor

Para finalizar, existen actualmente tendencias de consumo, las cuales han
determinado en 3 tipos de calidades de café que segun el Centro de Comercio
Internacional (ITC), estan determinados por los diferentes targets de consumidores
de cada pais. Estos son:

« Calidad ejemplar o café de especialidad (exemplary): Café de disponibilidad

23 LLas mezclas de café también son conocidas como Blend
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limitada, experiencia gustativa entre superior y unica, superior a los 90 puntos
de calidad de taza**, manejada especialmente en fincas especializadas, las cuales
manejan un cierto lugar de origen. Suelen ser cafés lavados muy bien
presentados, incluidos algunos robustas muy superiores, pero también algunos
cafés orgénicos naturales superiores, como por ejemplo el Harrar de Etiopia,
Mochas del Yemen. Estos cafés se manejan por medio de una muy buena
reputacion, y ademas tienen muchos sellos que rinden una garantia hacia el
consumidor final.

* Primera calidad, calidad superior o especial (premium): disponibilidad
moderada, experiencia gustativa entre buena y muy buena, con una calidad de
taza superior a los 80 puntos e inferior a los 90 puntos, manejada en fincas
especializadas, cooperativas de productores o cafeteras multinacionales.
Vendidos al por menor como cafés de origen directo o como mezclas. Abarca a
cafés organicos de buena calidad y bien preparados, ademés de robustas
naturales de calidad superior. EI mercado de esta franja de calidad es mucho mas
amplio y comprende un buen porcentaje de los actuales cafés especiales.

. Calidad corriente o normal (mainstream): disponibilidad muy amplia, de
experiencia gustativa aceptable. Es el café que se cotiza normalmente en
bolsa tanto arabigo como robusta.

Hay que sefialar que no existen cifras exactas y la situacion de estas calidades

de cafeé, pero segun la opinion de varios expertos en la materia, entre el 85% y 90%

de todo el café que se consume en el mundo es de calidad normal o corriente (Centro

de Comercio Internacional (ITC) 2011, 47).

2.2.3 Precios mundiales del café

En lo que se refiere a precios, segun la OIC, van ligados de acuerdo a los
cuatro tipos principales de cafés disponibles en el mercado internacional. Estos
precios corresponden a los precios pagados inmediatamente al café luego de

comercializarlos en el mercado. Gracias a estos precios, la OIC puede calcular un

2 Es una evaluacion de calidad del café, realizada por un catador que evalGa en una muestra especial,
preparada de acuerdo a los protocolos de la Asociacién de cafés Especiales de Estados Unidos de
América, la acidez, el aroma, el balance, el sabor, la dulzura, la uniformidad, etc, la cual sumada da un
total de 100 puntos. (Specialty coffee association of America( SCAA) s.f.)
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precio promedio de cdmo se encuentra el café a escala mundial y asi puede sacar los
datos histdricos de precios. Con este antecedente, es necesario sefialar que el precio
del café es muy volatil, tal como se ve en el anexo 12, ya que el café confluye desde
1990 con las fuerzas del mercado de la oferta y la demanda, dadas por intermedio de
La Bolsa Intercontinental (Intercontinental Exchange) con sede en Nueva York para
los contratos del café Arabiga (el contrato “C”, simbolo bursatil KC) y La London
International Financial Futures and Options Exchange (LIFFE) con sede en Londres
para los café Robusta (simbolo bursatil RC) (Centro de Comercio Internacional
(ITC) 2011, 10).

Existieron dos periodos de precios bajos del café. El primer periodo comenz6
a partir de 1990 hasta 1993 y el otro desde 1999 hasta el 2004. Esto derivo, en
especial en el ultimo periodo, en una crisis de precios, que conllevé a que muchos
paises productores tengan serios problemas macroeconémicos. A partir del 2004, los
precios se recuperaron exponencialmente, logrando alcanzar su pico mas alto en
abril del 2011, en que el café arabigo suave colombiano se cotiz6 a US $ 312,95
centavos la libra.

Existe una gran diferencia entre cafés arabigos y cafés robusta, la cual incide
en el precio del mismo. Esto se da ya que los cafés arabigos tienen mayor acogida en
el mercado, por ser cafés méas suaves y mas agradables al paladar, comparados con
los cafés robustas que tienen un sabor amargo y fuerte al paladar, lo cual incide en el
consumidor final. Es asi que existieron dos picos altos en que los dos cafés tuvieron
un gran diferencial, tal como se ve en el anexol13, ya que en mayo del 1997 existié
un diferencial de US $ 224,90 centavos entre los cafés ardbigos suaves colombianos
y los cafés robustas, pero en marzo del 2011 se registré un diferencial de US
$195,58 centavos entre los mismos cafés.

En cuanto al pago por libra de café ardbigo verde al productor, tal como
vemos en el grafico 10, se puede observar que en los mayores paises productores de
café, como Colombia y México, pagan a sus productores por encima del precio
indicativo de la OIC. Esto se debe a la calidad que presentan estos y a que tienen un
diferencial en la bolsa con respecto al precio pagado por libra. Mientras que Brasil
pagan por debajo del precio recomendado por la OIC, explicandose por que Brasil al

producir en volumen los precios bajan, aunque no es mayormente significativo. En
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cuanto a Etiopia al ser un pais africano, como muchos otros paises africanos, sufren
més fuertemente la presencia de intermediarios, ya que abusan de los productores,
pagandoles precios inferiores a los recomendados por la OIC (Anexo14).

Grafico 10 Precios pagados a los productores en café verde (1990 al 2013)
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Fuente: (Organizacion Internacional del café s.f.)
Elaborado por: El autor

Es interesante analizar como los precios al productor y al consumidor tienen
una gran brecha que crece con los afios, tal como se puede observar en el grafico 11,
exceptuando con Japon, en el cual el precio del café comienza a disminuir entre
1990 al 2013, ya que en 1990 la libra de café tostado costaba US $ 10,96, pero en el
2013 costo en promedio US $ 6,05, teniendo un decrecimiento entre estos dos afios
de 41,00% y una disminucion media anual del 1,26%. Se puede observar que el
Reino Unido es uno de los paises que mejor paga por el café en especial soluble, ya
que en el afio 2013 pago6 en promedio US $ 18,92 la libra de café soluble, mientras
que en Italia en el mismo afio pagd US $8,99 la libra de café tostado, con un ritmo

de crecimiento del 2,81% anual (Anexol5).

Gréfico 11 Precios al por menor en determinados paises consumidores (1990 al
2013)
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Fuente: (Organizacion Internacional del café s.f.)
Elaborado por: El autor
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En el mercado tradicional, los comercializadores y tostadores internacionales
premian la calidad de los cafés con un diferencial con respecto a los precios del
contrato transado en la Bolsa de Nueva York. Estos cafés son llamados cafés
especiales o de especialidad. En el afio 2015, el mejor café llegd a costar US $ 39,18
la libra de café verde, como el café de "The secret coffee”, que proviene de la regién
de Yirgacheffe ubicado en el sur de Etiopia, y que ostenta un puntaje en este afio de
94 puntos, determinado por catadores internacionales. Otro ejemplo es el café de la
finca Hartmann, el cual se le comercializa a US $ 23,33 la libra de café verde, el
cual proviene de la region de Santa Clara en Panam4, y ostenta un puntaje de 95
puntos(Coffe Review s.f.).

El rapido crecimiento del valor detallista de los cafés que son preparados en
restaurantes, bares y cafeterias de los paises desarrollados, contrasta con la
disminucion de los precios pagados a los productores. Esta gran diferencia
evidencia que los productores de café no estan siendo los principales beneficiarios
del éxito de la industria del café, lo que "Benoit Daviron y Stefano Ponte (2005) han

dado en llamar la paradoja del café” (en Ruiz Molina y Uruefia 2009, 22) .

2.3 Produccion del Café Arabigo en el Ecuador (Superficie, produccion,
variedades, importaciones y exportaciones)

En el Ecuador prevalecen cafetales de edad avanzada, los cuales mantienen un
deficiente manejo agronémico y consecuentemente una baja productividad. Esta
situacion, se encuentra agravada por la presencia de plagas como broca del fruto® y
enfermedades como la roya®,ya que han mermado fuertemente a los cafetales. Los

errores en la cosecha y el deficiente beneficio del grano de café”’ han provocado que

%a Broca del Fruto es causada principalmente por el insecto HypothenemushampeiFerr. perteneciente a
la familia de los escarabajos. Este insecto ataca a las cerezas del café cuando estan en sus primeros
estadios. Los insectos adultos de la broca penetran por la corona del fruto e ingresan hasta formar galerias
dentro de la semilla del café. EI mayor dafio que ocasiona la broca es la afectacion directa sobre la calidad
fisica y organoléptica del café. Generalmente por los orificios ingresan hongos que dafian totalmente el
sabor del café al momento de la catacion (Enriquez y Duicela 2014, 165,166).

%|_a Roya del cafeto, también conocida como roya anaranjada es una enfermedad causada por el hongo
Hemileia vastatrix Berk. Es una de las principales enfermedades que mas dafio causa a la caficultura en
el ambito mundial. Se presenta especialmente en condiciones calidas y himedas. Esta enfermedad causa
defoliacion prematura, reduccion de la capacidad fotosintética y en consecuencia caida drastica de la
productividad de la planta (Enriquez y Duicela 2014, 182, 183).

*’E| beneficio del grano del café consiste principalmente en todo el proceso de poscosecha del cafeto,
desde su recoleccion en planta, pasando por un acopio de la cereza recolectada, luego la separacion fisica
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el Ecuador no sea considerado como un productor de café de calidad.

En la caficultura ecuatoriana, el sistema de manejo tradicional es recurrente, ya
que segun datos del COFENAC, el 85% de cafetales tienen este manejo, con
rendimientos muy por debajo de 4,17 sacos de 60 kg de café oro/hectarea. EI 15% de la
superficie cafetalera de nuestro pais se estima que estd manejado de manera tecnificada
y semi tecnificada, en donde se llegan a rendimientos promedio de 12,5 sacos de 60 kg
de café oro /hectéarea. A continuacion se analizara la produccién nacional, la superficie
sembradas por provincia, las variedades que tienen nuestro pais, sus exportaciones, sus

importaciones y los precios que nuestros comerciantes pagan a nuestro productores.
2.3.1 Produccion nacional del café

Desde el afio de 1990 al 2012, el numero de hectareas de café en el Ecuador
disminuy6 en un 62,35%, con un decremento medio anual del 3,51%. Esto se debe
principalmente a la falta de recursos financieros para la tecnificacion, la limitada
asistencia técnica, y los bajos precios del café, que fueron fulminantes para nuestros
caficultores entre 1999 al 2004, tal como se puede observar en el grafico 12.

En lo que se refiere a la produccion a escala nacional, hay que sefialar que
existen dos fuentes valiosas de informacion. La una proviene del ente rector de la
Agricultura en el pais, que es el Ministerio de Agricultura, Ganaderia, Acuacultura y
Pesca (MAGAP) y la otra de la Organizacion Internacional del Café (OIC).

Estas dos fuentes nos permitieron conocer la realidad de la produccién
nacional. Segun el MAGAP, entre 1990 al 2012, existié un decremento del 78,78% en
la produccion de café, pasando de 1,64 millones de sacos de café en 1990 a 0,35
millones de sacos en el 2012, con un decremento medio anual del 2,85% en este
periodo y con un rendimiento promedio de 4,15 sacos por hectarea. Contrastando
con la informacion de la OIC, existié un decremento del 44,93% en la produccion de
café, pasando de 1,50 millones de sacos de café en 1990 a 0,83 millones de sacos en el
2012 y un rendimiento promedio de 4,46 sacos por hectarea. Como se puede observar
en el grafico 12 y en el anexo 16, existe un gran diferencial de informacion con

respecto a la produccién entre los dos entes, esto es debido a que la OIC para obtener

de los cafetos, el despulpado, el fermentado, el lavado, el secado y el trillado, hasta llegar a café verde u
oro.
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sus resultados de produccidn, realiza proyecciones para obtener la cantidad estimada de
sacos por afio, basdndose en la informacién proporcionada por algunos gobiernos u
otros entes del estado, mientras que el MAGAP se basa en los datos del censo agricola
del 2000, y las encuestas realizadas por el proyecto SICA, el mismo que funciond
desde 1993 al 2001 y de la recopilacion que realiz6 el COFENAC desde 1995 hasta el
2012.

Gréfico 12 Superficie cafetalera y productividad en el Ecuador segin el MAGAP-
COFENAC y la OIC (1990-2012)
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Fuente: (Organizacion Internacional del café s.f.),(Ministerio de Agricultura, Ganaderia, Acuacultura y
Pesca (MAGAP) 2013, 17), (Consejo Cafetalero Nacional (COFENAC) 2012, 23)
Elaborado por: El autor

Segun el COFENAC, para el 2012, la mayor superficie de produccién de café
en el pais es de la especie Coffea arabica o mas conocido como café arabigo (gréfico
13)con un68,42% del total de superficie sembrada a escala nacional. Este es sembrado
desde altitudes cercanas a cero metros sobre el nivel del mar como en la provincia de
Santa Elena, hasta los 2.000 metros sobre el nivel del mar, tal como se lo cultiva en las
provincia de Pichincha y Loja. Las variedades mas predominantes en nuestro pais son
Tipica, Caturra, Bourbdn, Pacas, Catuai, Catimor y Sarchimor; aungue también existe
variedades introducidas por el MAGAP, como Catucai, Acawa y Arara.

Es necesario sefialar que nuestro pais es uno de los pocos paises cafetaleros que
producen las dos especies de café. Ademas se recalca que segun datos del MAGAP y
del COFENAC, el café es sembrado en las cuatro regiones geogréaficas, tal como

podemos observar en el anexol7.

56



Gréfico 13 Superficie cafetalera total por especies de café en el Ecuador al 2012
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Fuente: (Consejo Cafetalero Nacional (COFENAC) 2012, 19)
Elaborado por: El autor

En términos generales, podemos distinguir cinco zonas de produccion de café
arabigo, las cuales se enumeraran a continuacion:

1. Ubicada entre las provincias de Manabi y Guayas, a una altitud entre los 300 hasta
los 700 metros sobre el nivel del mar, sembradas en el sistema montafioso
Chongon Colonche y siendo la provincia de Manabi la de mayor extension y
cultura cafetalera, con una extension en el afio 2012 de mas70 mil hectéreas.

2. Ubicada en la region sur y es especializada en sembrar cafés de altura, ubicada
entre las provincias de El Oro, Loja, Morona y Zamora Chinchipe a una altitud
entre los 500 a 2.000 metros, siendo la provincia de Loja la méas representativa con
una superficie sembrada al afio 2012 de méas de 29 mil hectéreas.

3. Ubicada en las estribaciones Noroccidentales de la Cordillera de los Andes, las
mismas que atraviesan las provincias del Carchi, Imbabura, Pichincha y Santo
Domingo, ubicadas a una altura entre los 500 hasta los 2.000 metros, siendo la
Provincia de Pichincha la més representativa, con una superficie sembrada en el
afio 2012 de 850 hectareas.

4. Se encuentra ubicada en las estribaciones centrales de la cordillera de los Andes, la
misma que cruza las Provincias de Cotopaxi, Bolivar, Cafar, Los Rios y
Chimborazo, sembradas a una altura entre los 500 a 1.500 metros, siendo la

provincia de Bolivar la mas representativa, con una superficie de
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aproximadamente 3 mil hectareas.

5. Se encuentra ubicada en las islas de San Cristobal, Santa Cruz e Isabela de la
provincia de Galapagos, a una altura entre los 300 hasta los 500 metros y con una
superficie aproximada de mas de mil hectareas.

En lo que se refiere al café robusta, este se adapta en las zonas tropicales
himedas de la costa y de la Amazonia ecuatoriana, cultivandose en las zonas bajas de
Los Rios, Santo Domingo, Esmeraldas, Sucumbios, Napo y Orellana, hasta una altura
de 600 metros sobre el nivel del mar. En los Gltimos afios se estd sembrando en la
provincia de Guayas y Santa Elena, en donde este Ultimo tiene cafés robustas
provenientes de clones brasilefios, mismos que han obtenido excelentes productividades
superiores a los 100 quintales/ha.

Es necesario resaltar que la mayor produccion de café en nuestro pais proviene
de pequefios productores, ya que el 80% de las fincas cafetaleras tiene menos de 5
hectéreas, el 13% posee entre 5y 10 hectareas y el 7% posee mas del0 hectéreas(Ortega
Bardellini, Analisis sectorial del café 2003, 32).

2.3.2 Comercio exterior del café ecuatoriano

Para analizar el comercio exterior, en lo que se refiere al café ecuatoriano, es
necesario estudiar cdbmo se encuentra conformada la estructura arancelaria utilizada.
Nuestro pais utiliza la Nomenclatura Coman de los Paises Miembros del Acuerdo de
Cartagena (NANDINA), basada en el Sistema Armonizado de Designacion vy
Codificacion de Mercancias. El café y sus derivados se encuentran en la partida 09.01
"Cafe, incluso tostado o descafeinado; cascara y cascarilla de café; sucedaneos del café
que contengan café en cualquier proporcion.” y la partida 21.01 "Extractos, esencias y
concentrados de cafeé, té o yerba mate y preparaciones a base de estos productos o a base
de café, té o yerba mate; achicoria tostada y demas sucedaneos del café tostados y sus
extractos, esencias y concentrados”(Instituto de Promocion de Exportaciones e
Inversiones (PROECUADOR) 2013, 9,10). En el anexo 18 se especifica la codificacion
que corresponde a cada uno de los subproductos del Café.

Ya analizando al comercio exterior del café ecuatoriano, las exportaciones del
café han dado ingresos considerables para la economia de nuestro pais, pero las malas

politicas de fomento y los bajos precios de este producto, influyeron en la disminucion

58



paulatina de produccién, estancdndose en una tasa de crecimiento medio anual del
1,06% entre el afio 1992 al 2014. Segun datos de la Asociacion Nacional de
Exportadores de café del Ecuador (ANECAFE), en el afio de 1992 se producian 1,45
millones de sacos pero para el afio del 2014 se exportaron 1,13 millones de sacos con
un decrecimiento entre estos dos afios del 22,22% y con unos ingresos cercanos a los
US $ 3.235,20 millones en todo este periodo.

Cabe resaltar que la crisis bancaria que se presentd en nuestro pais, fue
fulminante para el sector cafetalero, ya que en el afio 1998 se exporté 1,08 millones de
sacos, pero para el afio 2002 el pais llegd a producir apenas 0,58 millones de sacos. A
partir del 2002, nuestro pais comenz a tener un crecimiento significativo, con una
curva ascendente, tal como se puede observar en el grafico 14, motivada principalmente
por la recuperacion de los precios del café, ya que se vio un incremento sostenido de los
precios a partir de 2002 y por la intervencion, aunque muy limitada del COFENAC, por
medio de la renovacion de cafetales y asistencia técnica.

Gréfico 14 Exportaciones de café en el Ecuador (1992-2014)
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Fuente: (Asociacion Nacional de Exportadores de Café (ANECAFE) s.f.)
Elaborado por: El autor

Las exportaciones de café industrializado son las que mas registran un
crecimiento sostenido; pues, en el afio de 1992 se exportaron 376,34 miles de sacos
de 60 kilos pero para el afio 2014 pasO a 979,62 miles de sacos, teniendo un
crecimiento medio anual del 5,91% y un crecimiento entre los dos afios de 160,33%;
mientras que los cafés arabigos han tenido un crecimiento medio anual de 2,97%
(Anexo 19). Cabe sefialar que el crecimiento de las exportaciones de los cafés

arabigos y cafés robustas han experimentado un crecimiento lento a partir del 2002,
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dada por la crisis anteriormente mencionada, mientras que las industrias como El
Café C.A., Gusnobe S.A. y Solubles Instantaneos C.A. han experimentado un
crecimiento acelerado en sus exportaciones(Consejo Cafetalero Nacional
(COFENAC) 2012, 25).

Considerando los volumenes de produccion de café en nuestro pais, la
capacidad instalada existente en nuestra industria y el crecimiento sostenido de la
produccion de café a escala mundial, tal como analizamos en las exportaciones
mundiales del café; segun el COFENAC y el MAGAP el Ecuador posee un déficit de
materia prima local de alrededor de 650.000 sacos de 60 kilos, cifra que se puede
incrementar, si se considera que la industria tiene un crecimiento sostenido de las
exportaciones para el café procesado, es decir tanto para soluble como para
liofilizado (Consejo Cafetalero Nacional (COFENAC) 2012, 25).

Grafico 15Exportaciones de café en el Ecuador por tipo (1992-2014)
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Fuente: (Asociacion Nacional de Exportadores de Café (ANECAFE) s.f.)
Elaborado por: El autor

Nuestro principal socio comercial en temas de exportaciones es Alemania, ya
gue segun ANECAFE en el afio 2014 se exportaron 316,59 miles de sacos (27,99%),
por un monto cercano a los US $ 50,53 millones, siendo el principal producto exportado
a dicho pais el café liofilizado, por un monto de US$ 30,15 millones. Nuestro segundo
socio comercial es Polonia, al cual para el mismo afio se exportd 261,81 miles de sacos
de café (23,14%), por un monto cercano a los US $43,20 millones. Le siguen Rusia
(10,76%), Estados Unidos (8,87%) y Colombia (8,58%), tal como se puede observar en
el Anexo 20.
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En cuanto a importaciones, vemos que estas han crecido entre 1990 al 2014 en
un 64.478,14%, ya que segun el Banco Central del Ecuador, nuestras importaciones de
café y sus derivados pasaron de 46,50 sacos de 60 kg, por un monto de US $4.630 en el
afio de 1990 a 30.028,83 sacos de 60 kg por un monto de US $21,96 millones en el afio
2014. EIl crecimiento de las importaciones ha tenido un crecimiento medio anual del
128,09%. EI pico de importaciones de café y sus derivados fue en el afio 2011, ya que
se importaron 126 miles de sacos de 60 kg por un monto que superé los US $33
millones, tal como se puede observar en el grafico 16 y en el anexo 21.

Las importaciones de café derivado, es decir cafe soluble o liofilizado,
provienen principalmente de Colombia y Brasil, mientras que las importaciones de
café en verde o semilla de café para siembra provienen principalmente de Vietnam y
Brasil. El café verde sirve para suplir las necesidades de la industria nacional desde el
afio 2007, cuya capacidad instalada segun el COFENAC es de 1,2 millones de sacos
de 60 kilos por afio. Las principales industrias que transforman el café en nuestro pais
son: Compafiia de Elaborados EI Café, Gusnobe, Mercafe S.A. y Solubles
Instantaneos(Consejo Cafetalero Nacional (COFENAC) 2013, 39).

Grafico 16 Importaciones de café y sus derivados (1990-2014)
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Fuente: (Banco Central del Ecuador (BCE) s.f.)
Elaborado por: El autor

Dentro de los datos de importaciones brindados por el Banco Central del
Ecuador, se puede apreciar que en el afio 2006 y en el afio 2013, nuestro pais import6 en
total 9.932,50 sacos de café para semilla, provenientes principalmente de Brasil y Costa
de Marfil. Segan el Ing. Javier Villacis, Gerente del Proyecto de Café y Cacao del
MAGAP, se esta realizando un gran esfuerzo para reactivar el sector caficultor desde el

2012 y por eso se tomo la decision de importar café proveniente de la mejor genética
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del Brasil, como las variedades Catucahi, Catuai, Acawa y Arar, que permitiran
obtener mejores rendimientos por hectarea y volveran a posicionar a nuestro pais dentro

del top ten de productores de café.
2.3.3 Precios de café pagados al productor

El sector cafetalero del Ecuador, a pesar de que es un importante rubro para
el PIB, atraveso por una situacion muy critica debido a la reducida produccion nacional,
tal como se observd anteriormente, asi como la crisis de precios del café. A pesar de
eso, los precios tanto a escala nacional como a escala internacional, han aumentado
considerablemente, dando una oportunidad a los productores nacionales de café.

Es necesario sefialar que en nuestro pais se comercializa el café en verde, cereza,
pergamino y bola entre los productores e intermediarios. Por cuestiones de analisis y
para poder comparar los precios de café pagados a los productores, vemos pertinente
tomar como referencia a los centros de acopio de la provincia de Loja para cafés
ardbigos y la provincia de Orellana para cafés robusta, que son los mercados que
cuentan con mayor informacion estadistica para el presente analisis.

Segun el COFENAC y el SINAGAP, a partir del afio 2001, los precios de café
pagados a los productores a escala nacional comenzaron a tener una subida, tal como se
puede observar en el grafico 17. En lo que se refiere a café arabigo, vemos que existio
un crecimiento entre el 2001 y el 2014 del 759,37%, ya que paso de US $27,67 en el
afio 2001 a US $ 237,76 en el afio 2014, con un incremento medio anual del 20,73%
(Anexo 22).

En cuanto al café robusta, se puede observar que también existié un crecimiento
del 744,89% entre el 2001 y el 2012, ya que paso de US $ 11,42 en el afio 2001 a US $
96,46 en el afio 2012, con un incremento medio anual del 24,21% en este periodo. En
café robusta solo se toma los datos hasta el afio 2012, ya que el MAGAP a través del
SINAGAP no proporciond datos de café en verde, a diferencia del café arabigo, que si
proporciona dicha informacion.

Estos incrementos de precios tanto en café ardbigo como robusta a escala
nacional, se debe principalmente al incremento de precios que sufrio el café a escala

internacional.
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Gréfico 17Precios de café pagados a los productores promedio en los principales
centros de acopio de Loja y Orellana (2001-2014)
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Fuente: (Consejo Cafetalero Nacional (COFENAC) 2013, 43, 44)(Ministerio de Agricultura,
Ganaderia, Acuacultura y Pesca (MAGAP) s.f.)*
Elaborado por: El autor

Es necesario sefialar que en nuestro pais existe una gran cantidad de
intermediacion en la cadena de café, debido a la gran cantidad de pequefios
productores cafetaleros que se encuentran en zonas muy alejadas de las carreteras
principales, por lo que existen acopiadores rurales, acopiadores cantonales, plantas de
beneficio, empresarios artesanales e industriales de café molido o tostado y
exportadores. Estos intermediarios son los que absorben gran parte de las utilidades
del café que podrian recibir los caficultores, constituyendo éste uno de los principales
problemas del sector que genera una inequidad. Por lo tanto los precios que reciben
los productores se encuentra entre el 30% al 45% de los precios que se pagan en los
grandes centros de acopio ubicados en las cabeceras cantonales de cada una de las

provincias(Ortega Bardellini, Analisis sectorial del café 2003, 5).

2.3 Iniciativas para revitalizar la importancia del Café Arabigo en el Ecuador

En nuestro pais, desde que es miembro de la OIC han existido grandes
iniciativas para revitalizar la importancia del café. Estas iniciativas han venido desde lo
publico hasta lo privado, con una serie de actores como las asociaciones productoras de
café, cooperativas de productores de café, ONG nacionales e internacionales, gobiernos
autonomos parroquiales, cantonales, provinciales y el gobierno central; asi como

asociaciones de exportadores de café y asociaciones de industriales de café.
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Toda la cadena del café ha sufrido grandes cambios dentro del periodo que se
analiza, es decir desde 1990 hasta la presente fecha. Antes de 1990, las politicas
cafetaleras eran manejadas por intermedio del MAGAP (MAG en esa época) y su
Programa Nacional del Cafe.

Pero, debido a las politicas de privatizacion suscitada a partir del afio 1995 con
el presidente Arg. Sixto Duran Ballén, y a la unién de varias organizaciones que se
encontraban inmiscuidas dentro de la cadena de café como ANECAFE y la Federacion
Nacional de Cooperativas Cafetaleras (FENACAFE), se expide la "Ley Especial del
Sector Cafetalero” el 15 de Febrero de 1995, publicada en el Registro Oficial N° 657
del 20 de Marzo de 1995 mismo que aprueba la creacion del Consejo Cafetalero
Nacional (COFENAC), siendo este un ente de derecho privado encargado de definir la
politica cafetalera nacional y asegurar el desarrollo del sector cafetalero nacional por
intermedio de un marco de competitividad y eficiencia(Ortega Bardellini, Analisis
sectorial del café 2003, 10,11).

Dentro de esta ley, las contribuciones agricolas cafetaleras que el COFENAC
recibia fueron establecidas sobre el 2% del valor FOB sobre las exportaciones de café
en grano y tostado o molido. Ademaés, en el Articulo 8 de esta ley se establecio que esta
institucion recibiria asignaciones del Presupuesto General del Estado, ademés de
otros"... ingresos provenientes de la gestion de sus recursos y actividades y los que
fueren asignados por Ley o convenios internacionales..."?.

El COFENAC desde 1995 hasta el 27 de noviembre del 2014, fecha en que se
derog6 la Ley Especial del Sector Cafetalero publicado a través del Registro Oficial
N°446 del 26 de Febrero del 2015, ha sido el principal actor en el sector cafetalero
ecuatoriano, trabajando en conjunto con varias organizaciones, con el fin de fortalecer la
investigacion en el sector cafetalero, asi como mejorar las condiciones de todos los
actores de la cadena.

Es necesario sefialar que el COFENAC ha trabajado de manera conjunta con
algunos actores, como la Asociacion Nacional de Exportadores de Café (ANECAFE), la
Corporacion Ecuatoriana de Cafetaleros (CORECAF), asi como empresas importantes

como Empresa Ultramares ElI Café, Empresa Solubles Instantaneos C.A., Empresa

®Registro Oficial N° 657, Ley Especial del Sector Cafetalero, (Quito 20 de Marzo de 1995)1
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Gusnobe, Corporacion EXPIGO, KAVECAFE S.A, NESTLE - Ecuador,
Representaciones Ecuador (REPEC S.A.), entre otras.

Ademas también trabajo con algunas asociaciones y fundaciones como la
Federacion de Pequefios Cafetaleros del Sur (FAPECAFES), Fundacion Petrino,
Federacion de Cafetaleros de Manabi (FECAFEM), Fondo Ecuatoriano Populorum
Progressio (FEPP), asi como con algunos programas y proyectos como el Proyecto de
Generacion de Ingresos y Empleo para la Frontera Norte (PRONORTE), Programa para
el Desarrollo Sostenible de la Frontera Amazonica del Norte (AMAZNOR), Unidad de
Desarrollo Norte (UDENOR).

El COFENAC realiz6 trabajos con algunas ONG y cooperantes internacionales
como la Cooperacion Belga (VECO), la Agencia de los Estados Unidos para el
Desarrollo (USAID), el Servicio Holandés de Cooperacion al Desarrollo (SNV),
Cooperacién Técnica Alemana (GTZ), Centro Agronémico Tropical de Investigacion y
Ensefianza (CATIE), Cooperacion Técnica Suiza (COSUDE), Banco Mundial, Banco
Interamericano de Desarrollo (BID), Fondo Comun para los Productos Bésicos (FCPB),
Fondo Canadiense, Cooperacion Belga, Organizacion Internacional del Café (OIC),
Organizacién de las Naciones Unidas Para la Agricultura y la Alimentacion(FAO) vy la
Universidad de Gottingen-Alemania.

También mantuvo cooperacién con algunas instituciones publicas como el
Instituto Nacional Ecuatoriano de Normalizacion (INEN), Ministerio de Agricultura y
Ganaderia, Acuacultura y Pesca (MAGAP), Instituto Nacional Auténomo de
Investigaciones Agropecuaria (INIAP), Agrocalidad y el Instituto de Promocion de
Exportaciones e Inversiones (PROECUADOR), que ayudaron a crear algunos
programas y proyectos en beneficio del sector.

Para temas netamente investigativos, el COFENAC realiz6 trabajos en conjunto
con algunas universidades para desarrollar nuevas tecnologias en temas cafetaleros
como la Universidad Agraria del Ecuador, Técnica de Manabi, Laica Eloy Alfaro de
Manabi, Nacional de Loja, Técnica Particular de Loja, Técnica Estatal de Quevedo,
Técnica de Babahoyo y Escuela Politécnica de Chimborazo.

Gracias a esta coordinacion el COFENAC ha logrado construir programas y
proyectos que han servido para revitalizar la caficultura ecuatoriana. Entre los mas

importantes se encuentran el Proyecto de "Reconversion de Fincas Cafetaleras en
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Unidades Familiares Agropecuarias Autosostenibles”, el mismo que consistié en
introducir a las fincas cafetaleras, nuevas actividades rentables, las mismas que
permitieron garantizar otros ingresos aparte del café, asi como preservar los recursos
naturales, con el fortalecimiento organizacional de 10 organizaciones de la provincia de
Manabi, 6 organizaciones de la provincia de El Oro y 14 organizaciones de la provincia
de Loja, reconvirtiendo 1.200 fincas cafetaleras en sistemas agroproductivos donde el
café es la base del sistema, asi como la promocion del procesamiento y
comercializacion asociativa. Este proyecto comenzd a partir del 1 de octubre del 2007 y
termind el 30 de septiembre del 2011 con el apoyo de ANECAFE, la OIC, la
Corporacién USDA PL - 480, entre otros(COFENAC 2011).

Otro proyecto muy importante que construyé el COFENAC, en conjunto con la
Cooperacion Técnica Alemana (GTZ) y el INIAP fue el proyecto "Establecimiento de
un punto de referencia y generacion de capacidad para informacion sobre tecnologias
sustentables de café y mercados especiales", que consistio en armar una base de datos
con investigaciones hechas por las universidades, asi como informacion técnica que
dispone la Unidad de Documentacion de la Estacion Experimental Tropical de
Pichilingue del INIAP. Esta base de datos contiene alrededor de 1.325 documentos
entre tesis, ayudas memorias de simposios, revistas especializadas de café, entre otros
documentos los mismos que actualmente reposan en la biblioteca del INIAP
(COFENAC 2007).

Ademéas el COFENAC lideré en conjunto con el Instituto Ecuatoriano de
Normalizacion (INEN) 16 normas relacionadas con “café soluble” y “café tostado y
molido”, tal como se puede ver en el Anexo 23. Este trabajo tuvo el apoyo del MAGAP
a traves del Proyecto de Reactivacion del café y cacao fino de aroma, asi como la
empresa privada. Actualmente el INEN se encuentra actualizando 13 normas de café
verde, en base a las normas ISO.

Todas las iniciativas del COFENAC estuvieron ligadas siempre al apoyo de las
asociaciones productoras de café, las mismas que ayudaron a construir politicas
publicas para el sector. Pero uno de los problemas al que se enfrentd esta institucion fue
la falta de consensos entre todas las asociaciones debido a su bajo porcentaje de
asociatividad, ya que se estima que apenas alrededor del 10% de caficultores se

encuentran agremiados. Es asi que el COFENAC inicié en el afio 2006, un proceso de
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registro de las organizaciones de productores vinculados a actividad cafetalera. En este
contexto se registraron hasta diciembre del 2012 un total de 116 organizaciones
ubicadas en 10 provincias (Anexo 24).

Pero este modelo privatizador, el cual estuvo liderado por el COFENAC, no dio
los resultados esperados, ya que a pesar que incluyd investigacion, programas y
proyectos para fortalecer la cadena del café y ayud6 a los pequefios productores en
busqueda de fincas autosustentables; la produccion nacional y las exportaciones de café
se fueron a pique, tal como se analizo en la seccion referida a la produccion nacional de
café. Es asi que paises como Per(, que hace 20 afios se encontraban en situacion similar
a la nuestra; con politicas publicas gubernamentales sélidas, actualmente se encuentra
entre los 15 primeros exportadores de café a escala mundial, mientras que nuestro pais
retrocedi6 muchos escarios, hasta llegar a ser el productor nimero 20 a escala mundial.
Esto conllevo a que el Gobierno Nacional, por intermedio del Ministerio de Agricultura,
Ganaderia, Acuacultura y Pesca crearan un proyecto de Reactivacion de Café y Cacao
Fino de Aroma a través del Codigo Unico de Proyecto de la SENPLADES Nro.
133600000.0000.372244.

El objetivo del este proyecto liderado por el MAGAP es:

Reactivar la produccion de café y cacao fino de aroma mediante el mejoramiento

y establecimiento de nuevas plantaciones con la entrega a productores de plantulas o

semillas de café robusto y arabigo, infraestructura para la produccion, implementacion

de jardines clonales certificados por el INIAP, incentivo para las organizaciones,
asistencia técnica, capacitacion, investigacion y fortalecimiento asociativo de las
cadenas productivas para contribuir al desarrollo econémico de pequefios y medianos
productores del sector(Ministerio de Agricultura, Ganaderia, Acuacultura y Pesca

(MAGAP) 2013, 49).

Dentro de este proyecto el Ministerio prevé renovar 135.000 hectareas de café
mediante siembras de cafés (105.000 hectareas de café arabigo y 30.000 hectareas de
café robusta), ademas de rehabilitar los cafetales y fortalecer la Institucionalidad de la
cadena de café y cacao, mediante alineamiento con todos los actores competentes en los
diferentes eslabones de la cadena.

El Ingeniero Javier Villacis en una entrevista realizada el 10 de marzo del
presente afio, sefialé que en nuestro pais existié una falta de tecnologia por la baja

inversion realizada en el sector. ElI Ecuador cuenta con materiales genéticos degradados
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y de baja productividad, por la baja inversién por parte del gobierno nacional y el
COFENAC, lo que conllevo al descuido de los cafetales por parte de los productores. Es
por ello que el Ecuador, en los dltimos 15 afios, perdid fuerza dejando de producir 2
millones de sacos, siendo esta la razén principal para que el gobierno nacional por
intermedio del MAGAP realice inversiones considerables en el sector cafetalero.

Desde el inicio del proyecto las actividades se centraron en aumentar la
productividad, con la importacion de semillas de alto rendimiento desde el Brasil, asi
como la adquisicion de semillas nacionales de lotes con alta genética, alcanzando una
inversion, segun datos del Proyecto de US $ 1.658.289,60 siendo el mayor hito en la
historia del café de nuestro pais en adquisicion de semillas. Ademas de este gran hito, el
proyecto declar6 en emergencia al sector cafetalero, debido a la presencia en un gran
porcentaje de roya, razon por la cual se adquirieron insumos para controlar esta
enfermedad por un monto de US $ 925.773,90. Hasta el afio 2013, el proyecto de
reactivacion solo en lo que se refiere a café, lleva invertido alrededor de US $
10.577.563,87, incluyendo la asistencia técnica en casi todas las provincias de nuestro
pais (MAGAP 2014).

Toda esta inversion realizada por el MAGAP ha brindado frutos muy
halagadores para la caficultura ecuatoriana, ya que para el afilo 2014 se encuentran
renovadas o rehabilitadas alrededor de 41 mil hectéreas aproximadamente y 26 mil
productores capacitados en producir mejor su café.

Ademas, el MAGAP mantiene un convenio de cooperacion con el Banco
Nacional de Fomento, desde el 10 de diciembre del 2012, mismo que sirve para
viabilizar financiamiento para proyectos productivos vinculados al Plan Nacional del
Buen Vivir y a los rubros priorizados dentro de la nueva matriz productiva, siendo el
café uno de estos rubros. Gracias a esta articulacion, estas dos instituciones crearon 4
lineas de crédito para café, en las cuales incluye tanto café robusta como café arabigo.
Estos datos se detallan a continuacion(Banco Nacional de Fomento (BNF) 2013, 11-
15):

1. Crédito para formacién o renovacion de café arabigo por un monto de hasta US$
3.485,00 por hectarea, con una tasa de interés al 11%, con un plazo de hasta 7 afios
incluido un periodo de gracia de 3 afios al capital.
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2. Crédito para mantenimiento o rehabilitacion de café arabigo por un monto de hasta
US $ 2.289,00 por hectérea, con una tasa de interés al 11%, con un plazo de hasta 7
afios incluido un periodo de gracia de 3 afios al capital.

3. Crédito para formacion de café robusta por un monto de hasta US $ 3.500 por
hectérea, con una tasa de interés al 11%, con un plazo de hasta 5 afios incluido un
periodo de gracia de 2 afios al capital.

4. Crédito para mantenimiento de café robusta por un monto de hasta US $ 2.634 por
hectarea, con una tasa de interés al 11%, con un plazo de hasta 5 afios incluido un
periodo de gracia de 2 afios al capital.

Los créditos entregados por el Banco Nacional de Fomento cumplen una guia
técnica, la cual fue elaborada mancomunadamente con el Proyecto de Reactivacion de
Café y Cacao Fino de Aroma. A partir de la firma del convenio entre el MAGAP vy el
BNF hasta el 31 de abril del 2015, se han realizado 2.373 operaciones de crédito por un
monto de US $ 10.919.700,18 (MAGAP s.f.). Es necesario resaltar que antesde la firma,
es decir desde el 2007 hasta el 2012 se realizaron apenas 2.227 operaciones, un numero
muy reducido para el sector caficultor, si comparamos estos dos periodos, vemos que
el crédito para el sector cafetalero fue casi nulo, Es necesario sefialar que el
COFENAC no pudo lograr que el BNF desembolse créditos en beneficio de los
agricultores cafetaleros.

Gréfico 18 Créditos colocados por el Banco Nacional de Fomento (2007-2014)
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Un aspecto importante, dentro de las politicas que impulsa el Proyecto de
Reactivacion de Café y Cacao Fino de Aroma, es el impulso de la construccion del
Consejo Consultivo Sectorial del Café, el cual se crea con el propdsito de construir
politicas publicas para el sector cafetalero en conjunto con todos los actores de la
cadena. Por lo tanto hay que volver a resaltar la derogatoria de la Ley Especial del
Sector Cafetalero emitida el 27 de noviembre del 2014 y publicada a través del Registro
Oficial 446 el 26 de febrero del 2015. En la transitoria primera sefiala lo siguiente:

Las competencias que ha venido ejerciendo el Consejo Cafetalero Nacional

(COFENAC) con sujecion a la Ley que se deroga, seran asumidas por el ministerio

rector de la politica agraria, en el plazo de ciento veinte dias contado desde la fecha de

vigencia de esta Ley. *

Y en la transitoria cuarta sefiala que:

...el ministerio rector de la politica agraria, constituira un Consejo Consultivo del

Café con integracion plural que propondra lineamientos estratégicos en materia de café

y toda su cadena productiva. Observara la ejecucion de los proyectos de inversion

relacionados con el café y asesorard e informara al ministerio rector de la politica

agraria, sobre las actividades realizadas por otras instituciones en materia de crédito
pUblico, investigacion, capacitacion y fomento agropecuario.*

Gracias a esta derogatoria, el MAGAP procede a crear el Consejo Consultivo del
Café mediante Acuerdo Ministerial Nro. 081, el 8 de Abril del 2015, en el cual
establece el procedimiento para conformar el consejo consultivo. Este Consejo estara
conformado por el Ministro de Agricultura, Ganaderia, Acuacultura y Pesca, 0 su
delegado; Ministro de Industria y Productividad; Ministro de Comercio Exterior;
representantes de las Organizaciones de Productores de Café, de la Asociacion de Cafés
Especiales del Ecuador (ACEDE), de las empresas industriales de café soluble; el
presidente de Asociacion Nacional de Exportadores de Café (ANECAFE); el director
del Instituto Nacional de Investigaciones Agropecuarias (INIAP) y el director de la

Agencia Ecuatoriana de Aseguramiento de la Calidad del Agro (Agrocalidad); un

2 Registro Oficial N° 446, Reformatoria a la Ley Constitutiva del Instituto Nacional de Investigaciones
Agropecuarias (INIAP)y derogatoria de la Ley Especial del Sector Cafetalero,(Quito 26 de Febrero de
2015)1
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delegado de la Banca Publica, y el Gerente del Proyecto de Reactivacion de Café y
Cacao Nacional Fino de Aroma del MAGAP (MAGAP 2015).

Hasta la presente fecha en que se realizo esta tesis no se ha reunido el Consejo
Consultivo del Café, pero varios representantes del sector cafetalero miran con buenos
ojos esta iniciativa del MAGAP vy del Proyecto de Reactivacion de Café y Cacao en
beneficio de los productores de café.

Otro actor muy importante y que ha venido trabajando de manera mancomunada
para el sector cafetalero ecuatoriano es la Asociacion Nacional de Exportadores de Café
(ANECAFE), la misma que fue fundada en mayo de 1983. Esta asociacion, entre sus
programas y proyectos, ha venido trabajando en el desarrollo de la calidad de café en
nuestro pais. Es asi que es el principal actor en realizar un evento que permite premiar a
los mejores cafés de productores cafetaleros o asociaciones, los cuales son subastados al
mejor postor y asi ha permitido medir la calidad del café a escala nacional. Este evento
es llamado Taza Dorada, el cual lleva desde el 2007 ocho ediciones de manera
ininterrumpida hasta el afio anterior.

El objetivo principal de este evento es:

"Promover las cualidades distintivas, diferenciales y de excelencia de los cafés
ecuatorianos; mediante una competencia nacional con vinculacién internacional ... con el
propdsito de mostrar a especialistas y consumidores locales e internacionales los mejores y muy
especiales atributos para asi obtener precios diferenciales en el ambito nacional e
internacional".(ANECAFE 2014)

El evento de Taza Dorada evalla las caracteristicas fisicas y organolépticas del
café ardbigo lavado, es decir que este evalla sus condiciones intrinsecas para ser
considerado un café de especialidad. Esta evaluacion es el resultado de la aplicacion de
las buenas précticas agricolas tanto en la produccion asi como en la cosecha y post-
cosecha. Es necesario sefialar toma como referencia el protocolo de la Asociacién de
Cafés Especiales de Estados Unidos de América (SCAA por sus siglas en inglés).

Gracias a este evento de Taza Dorada, el café ecuatoriano se ha re posicionado a
escala internacional. Desde sus inicios, este evento ha permitido ver una gran evolucion
en los cafés ecuatorianos, en especial los cafés que provienen de las provincias de Loja,
Zamora Y Pichincha. En el siguiente grafico se puede apreciar codmo el café ecuatoriano

en estos Ultimos afios, y segun el protocolo SCAA para la evaluacion de cafés
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especiales, ha mejorado sustancialmente su calidad, pasando de una calificacién de
82/100 puntos en el afio 2007 a 89,20/100 en el afio 2014 (Anexo 26).

Graéfico 19 Evolucion de los cafés especiales en Taza dorada desde el 2007 al 2014
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Fuente: (Asociacion Nacional de Exportadores de Café (ANECAFE) 2014)
Elaborado por: El autor

Para finalizar, todos estos actores, han trabajado de manera mancomunada para
posicionar de cierta manera el café ecuatoriano. Pero también es necesario resaltar el
trabajo realizado por PROECUADOR, el cual actualmente se estd encargando de
posicionar el café ecuatoriano a escala internacional. Gracias a este apoyo, asociaciones
como la Asociacion de Cafetaleros Ecoldgicos de Palanda (APECAP), la Federacién
Regional de Asociaciones de Pequefios Cafetaleros Ecoldgicos del Sur (FAPECAFES),
entre otras, han logrado posicionar sus productos en ferias internacionales financiadas
por PROECUADOR, asi como en ruedas de negocios. Es necesario resaltar que
PROECUADOR a partir de la Derogacion de la Ley Especial del Sector Cafetalero,
emitida el 27 de noviembre del 2014 y publicada en el Registro Oficial 446 el 26 de
febrero del 2015, en su transitoria segunda, asume todo lo que compete con la
promocion de exportaciones e inversiones en el sector cafetalero, por lo que se
convierte en organismo importante para el sector.

Todas las iniciativas que han realizado todos estos actores, han permitido de
cierta manera re posicionar el café ecuatoriano, pero es necesario indicar que estos
esfuerzos deben estar encaminados en la construccion de politicas publicas, por lo que
es el momento en que todas las iniciativas sean consensuadas en el Consejo Consultivo,
el cual se encuentra en construccién, ya que muchos paises cafetaleros manejan todas

sus politicas por medio de un medio de concertacion. Si no se logra llegar a consensos
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en el Consejo, se habra perdido una gran oportunidad de fortalecer el sector cafetalero

nacional.

2.4 Ventajas y limitaciones para aplicar una denominacion de origen para el Café
Arabigo del Ecuador

Los cafés vinculados al origen no son un tema totalmente nuevo para la venta de
cafés. Es necesario sefialar que desde que comenzdé la produccion intensiva del café, ya
se le daba un mayor valor agregado a este tipo de cafés. No es por nada que los turcos
compraban cafés etiopes debido a su calidad y sabor al momento de degustarlo.

Pero, al existir una alta demanda del café, se comenzé a mezclar todos los cafés,
no importando ni la procedencia ni la especie del mismo, dafiando el sabor y la calidad
debido a la alta demanda que requeria la industria para poder procesar y luego ponerla
en percha, tal como se analizo en la historia mundial de café.

Es por esto que comenzo la tendencia del consumo de cafés especiales a partir
de la década de los ochenta en los Estados Unidos, aumentando considerablemente los
pequefios tostadores y detallistas, ya que aprovecharon la baja calidad de los cafés
importados por las grandes empresas, introduciendo lotes de cafés gourmet de
diferentes sabores y origenes, creando la sensaciéon de tomar cafés exoticos y Unicos.
Esta nueva tendencia dio a los consumidores americanos la oportunidad de escoger
algunos cafés gourmet que hicieron que la industria del café tome un giro de 180
grados. Por esta razon nacio la Asociacion Americana de Cafés Especiales (Specialty
Coffee Association of America -SCAA), creando una industria paralela a los grandes
tostadores. Esta industria para el afio 2000, represento el 17% del total de importaciones
americanas.(Ruiz Molina y Uruefia 2009, 26, 27)

Por lo anteriormente mencionado el concepto de Café Especial estéa relacionado
con varios atributos simbdlicos que dan cierta calidad, ya que no pueden medirse con
los sentidos humanos, pues estos estan basados en la reputacion y en la confianza del
consumidor final. Es necesario resaltar que "mientras las marcas registradas permiten el
consumo de una empresa, las indicaciones geograficas de origen facilitan el consumo de
un lugar y las etiquetas de sostenibilidad hacen posible consumir ética"(Ruiz Molina y
Uruefia 2009, 28).

Gracias a esta nueva tendencia, comenz6 toda una lucha por demostrar cual tiene

el mejor café por medio de su origen, dandoles a algunos cafés mucha fama y
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reputacion dentro de los mercados de café gourmet. El ejemplo més claro de todos es el
café Blue Mountains de Jamaica, el cual es un café caracterizado por provenir de las
montafias cercanas al pueblo de Brandon Hill, ubicada entre 610 y 1.525 metros sobre el
nivel del mar. Este café se caracteriza por tener un sabor almendrado suave y que deja
un gusto profundo e intrigante (Blue Mountains Coffee 2015). Este café, en la década
de 2000, elevo el precio unitario del café exportado, ya tuvo un valor de 13 veces por
encima del promedio de todos los productores de “otros suaves”, y a mas de 16 veces
del promedio alcanzado por todos los origenes. En la actualidad se lo puede conseguir el
medio kilo (una libra) de café tostado, en unos US$ 40 en los Estados Unidos. En Japon,
el principal mercado de este café, los granos se cotizan hasta US $ 34 por los 100
gramos (3,5 onzas) (McFadden 2012).

Existen otros cafés famosos, que a pesar que no han seguido un procedimiento
para obtener una Denominacion de Origen reconocida tanto por la Unién Europea y por
la OMPI, tienen una fama y reputacion a escala mundial, que es algo muy importante
para obtener un reconocimiento por su origen. Entre estos cafés tenemos al café de
Kona proveniente de Hawali, el café Top AA de Kenya y el café Antigua de Guatemala
(Centro de Comercio Internacional (ITC) 2011, 42).

Por lo tanto, el origen ha hecho que se revea el uso de las Denominaciones de
Origen, tal como se lo hace con el vino, ya que gracias al éxito de los cafés
anteriormente mencionados, algunos paises vieron la necesidad de comenzar a proteger
sus cafés de acuerdo al origen de donde provienen. Esta proteccion, que ofrece la
Propiedad Intelectual, permite de cierta manera, ganar reputacion en los mercados
cafetaleros tanto tradicionales como emergentes y por qué no, ganar mayores precios
dentro de los cafés especiales, ya que al estar brindados tras un sello reconocido por un
ente internacional como la Unién Europea o la OMPI, le brinda al consumidor mayor
confianza al momento de consumir una taza de estos cafés.

Es por eso que, en la actualidad, existen 5 Denominaciones de Origen que se
encuentran en proceso o estan totalmente reconocidas tanto por la Unién Europea como
por la Organizacion Mundial de Propiedad Intelectual.

El Unico café registrado por parte de la Union Europea es el Café de Valdesia,
proveniente de la Republica Dominicana, mediante la solicitud DO/PDO/0005/01197.

Este café esta constituido por el fruto del cafeto de la especie Coffea arabica L,
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cultivado bajo sombra, de las variedades Typica y Caturra, proveniente de las
principales zonas cafetaleras de las provincias Ocoa, Peravia y San Cristdbal, el cual es
"obtenido y transformado mediante procesos artesanales y mecanicos derivados de la
cultura historica de la region y en estricto apego a su pliego de condiciones”, el mismo
que ha conservado sus caracteristicas tanto fisicas, quimicas y sensoriales dentro de su
zona de produccidn. Este café esta caracterizado por demostrar en su andlisis sensorial
(catacién) que posee un cuerpo medio, con suave acidez y sabor dulce, bien balanceado.
Esta Denominacion de Origen ingreso a la Unién Europea el 30 de enero del 2014, pero
hasta la presente fechase encuentra en proceso de tramite (Consejo Dominicano del
Café (CODOCAFE) s.f.).

Entre los cafés reconocidos por la OMPI con Denominacion de Origen tenemos
al Café de Veracruz y Chiapas provenientes de México, y el café de Villa Rica y Machu
Picchu-Huadquifia, proveniente de Per0.

El Café de Veracruz es un café que es producido en diversas zonas del Estado de
Veracruz-México, el cual se caracteriza por poseer una combinacion de suelos
volcéanicos profundos, con un clima hdmedo en todo el afio e inviernos nublados y un
proceso de fermentacion realizado por sus agricultores, que hacen que el café obtenga
una alta acidez, con aroma intenso, sabor a especias y apreciable cuerpo que lo
caracteriza. Este café es reconocido con Denominacion de Origen a partir del 15 de
noviembre del 2000 por parte del Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial
(Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial 2000).

El Café de Chiapas es la denominacion que se le otorga al café que proviene del
Estado de Chiapas-México. Este café es sembrado en suelos ricos volcanicos que se
caracterizan por tener una buena humedad durante todo el afio y excelentes temperaturas
para la maduracion de la cereza. Este café tiene una alta acidez, aroma intenso, sabor
agradable y apreciable cuerpo, alcanzando asi una excelente calidad. Ademéas es
necesario sefialar que este café cumple con todos los procesos adecuados de produccion
y transformacion/industrializacion, cumpliendo estrictas condiciones de calidad,
tomando en cuenta la tradicién del cultivo que se ha caracterizado en producir el Estado
de Chiapas. Este café es reconocido como Denominacion de Origen a partir del 12 de
Agosto del 2003 por parte del Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial (OMPI
2003).
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El Café de Villa Rica es la denominacién que se le otorga al café producido en el
Valle de Villa Rica ubicado en la provincia de Oxapampa, Region Pasco-Peru, situado
en la zona central del territorio peruano, region que se caracteriza por su geografia
montafiosa y ubicada en la estribacion Amazoénica. Este café se siembra entre los 1.200
a los 1.700 metros sobre el nivel del mar. Tiene un promedio de temperatura entre los
17 a 30 grados centigrados y una precipitacion media anual entro 1.500 a 2.000
milimetros. Se caracteriza por poseer cafés 100% arabigos de las variedades Typica
(45%), Caturra (35%), Bourbon (10%) y Catimor (10%). Tiene caracteristicas Unicas en
términos de sabor, aroma, cuerpo y acidez. Es reconocido con Denominacion de Origen
por la Agencia Peruana de Defensa de la Competencia y de Proteccion de la Propiedad
Intelectual, a partir del 27 de Agosto del 2010 (Finca Mountain Villa Rica s.f.).

El dltimo café que tiene una Denominacion de Origen reconocida es el Café
Machu Picchu —Huadquifia. Este se distingue por ser producido en el Caserio
Huadquiiia (ex-hacienda Huadquifia), que se encuentra dentro del distrito de Santa
Teresa, provincia de La Convencion, departamento del Cusco. Se caracteriza por estar
en las cercanias del bien conocido Santuario histérico de Machu Picchu, zona que se
caracteriza por poseer un microclima con temperaturas apropiadas que favorecen la
produccion cafetalera. Adicionalmente, se encuentra presente el factor humano, ya que
este cultivo se encuentra arraigado en la cultura de los productores que viven en esta
zona, mezclando practicas andinas para la produccion de los cafetos con actividades
propias del cultivo. Este café esta constituido principalmente por las variedades Typica
en un 80% y Caturra, Bourbon y Catimor en el porcentaje restante. Posee un aroma
intenso, acidez dulce, sabor balanceado, con cuerpo denso y un sabor en la boca
duradero. Es reconocido con Denominacion de Origen por la Agencia Peruana de
Defensa de la Competencia y de Proteccion de la Propiedad Intelectual, a partir del 08
de Marzo del 2011%".

Estas denominaciones de Origen tuvieron que pasar por un proceso en el cual
tuvieron que determinar el Terrufio, ademas que tuvieron que sufrir el proceso del

circulo virtuoso de la calidad vinculada al origen, anteriormente descrito en la parte de

SIINDECOPI, Resolucion N° 003917-2011/DSD-INDECOPI, Lima, 08 de marzo de 2011
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Actores que intervienen en la regulacion y control; ademéas que cumplen con todos los
requisitos solicitados en un pliego de condiciones previo a su reconocimiento®.

Es necesario resaltar que muchos paises cafetaleros, en especial los
centroamericanos, estan comenzando a realizar toda la tramitologia para obtener
algunas denominaciones de origen, apoyados por la FAO, la Agencia Espafiola de
Cooperacién Internacional para el Desarrollo (AECID), el Instituto Interamericano de
Cooperacion para la Agricultura (IICA), el Centro Internacional de Investigacion
Agronomica para el Desarrollo de Francia (CIRAD), entre otros, por lo que el Ecuador
no se puede quedar atrés en este proceso.

Es por eso y al ver que muchos de estos cafés han ganado reputacién y fama
internacional, nuestro pais comenzo a trabajar con las denominaciones de Origen en lo
que respecta netamente a café. Actualmente el Instituto Ecuatoriano de Propiedad
Intelectual (IEPI) ha sacado la Denominacion de Origen de Cacao Arriba, para todo lo
que se refiere al cacao fino de Aroma y los Sombreros de Montecristi, que son los
sombreros de Paja Toquilla (Instituto Ecuatoriano de Propiedad Intelectual (IEPI)
2014).

Debido al gran impulso brindado por el MAGAP, el IEPI en conjunto con
PROECUADOR, el MIPRO y el INAO vienen trabajando en obtener una
Denominacién de Origen en café. Es por ello, que antes de determinar una
Denominacidn, previamente se realizé un trabajo de caracterizacion de todos los cafés
con cualidades para ser considerados como cafés especiales, es decir, que tengan
puntuaciones superiores a 80 puntos y de los cuales el lugar de origen es uno de los
principales factores para obtener esta puntuacion. Toda esa caracterizacion provino de
un estudio que realiz6 el COFENAC, en conjunto con ESCOFFEE, Chontal Fontaine y
el gobierno nacional a través del Programa de Modernizacién de Servicios
Agropecuarios (PROMSA-MAG) en el afio 2004. El estudio arrojé 28 zonas que tienen
el potencial para producir cafés especiales de acuerdo al lugar de origen, para lo cual se
detalla a continuacién cada a uno de estos cafés(Duicela, y otros 2004, 23-101):

1. Café de Caguarpamba.- Ubicado en la provincia de Loja en el canton Chaguarpamba,
en las parroquias de Buena Vista y Santa Rufina, con una alta tradicion cafetalera.
El café se produce entre los 1.200 hasta los 1.600 metros sobre el nivel del mar. Se

%2Revisar P4gina 18

77



caracteriza por ser un café que tiene intensa acidez, muy agradable sabor, con
exquisito aroma y mediano cuerpo.

2. Café de Olmedo.- Producido en la provincia de Loja, en el canton Olmedo, con rica
tradicion cafetalera. Este café se produce entre los 1.000 hasta los 1.600 metros
sobre el nivel del mar. Se caracteriza por ser un café que tiene intensa acidez, sabor
muy agradable, con excelente aroma y mediano cuerpo.

3. Café de Vilcabamba.- Obtenido en la provincia de Loja, que se caracteriza por tener
una poblacion muy longeva y que gozan de buena salud. Este café se ubica cerca del
Parque Nacional Podocarpus, se lo siembra entre los 1.500 hasta los 1.700 metros
sobre el nivel del mar. El café se caracteriza por una taza de excelencia, con
excelente acidez, aroma, sabor y cuerpo.

4. Café de Puyango.- Cosechado cerca del bosque petrificado que lleva el mismo
nombre, en donde se ubican las localidades de Ciano, ElI Limo, Vicentino y
Mercadillo. Este café se caracteriza por ser un café de taza intensa, acidez, muy
agradable sabor, buen aroma y mediano cuerpo. Se lo siembra entre los 1.200 hasta
los 1.600 metros sobre el nivel del mar.

5.Café de Celica.- Ubicado en la provincia de Loja en la zona fronteriza ecuatoriano-
peruana, el cual tiene una gran cultura cafetalera. Este café se siembra entre los
1.500 hasta los 1.700 metros sobre el nivel del mar y se caracteriza por tener
excelente acidez, aroma, sabor y cuerpo.

6. Café de Quilanga.- Producido en la provincia de Loja, en el cantén Quilanga. Este
café se siembra entre los 1.500 hasta los 1.900 metros sobre el nivel del mar. Posee
intensa acidez, buen sabor, exquisito aroma y mediano cuerpo.

7. Café de Paltas.- Obtenido en la zona central de Loja, en el cantdn de Paltas, con alta
tradicion cafetalera. Este café se lo siembra entre los 1.000 hasta los 1.800 metros
sobre el nivel del mar. Este café se caracteriza por tener intensa acidez, excelente
sabor, exquisito aroma y mediano cuerpo.

8. Café de Galapagos.- Cosechado en el Parque Nacional de Galapagos, sembrado entre
los 300 a 400 metros sobre el nivel del mar en las Islas de San Cristdbal, Santa Cruz
e Isabela.

9. Café de Jipijapa.- Cultivado en la provincia de Manabi, en las zonas de El Anegado,

La América, Comuna Sucre y Pedro Pablo Gémez. Se caracteriza por ser una de las
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10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

primeras zonas con alta tradicion cafetalera, ubicada en la cordillera Chongdn-
Colonche. Este café se caracteriza por tener alto sabor, mediano cuerpo, aroma y
acidez.

Cafe de Pajan.- Ubicado en la provincia de Manabi, en el cual engloba a las zonas
cafetaleras de Cascol, Campozano y Lascano. Es un café suave que se siembra entre
los 200 hasta los 700 metros sobre el nivel del mar y se caracteriza por ser un café
de mediana acidez, fragante aroma, excelente sabor y mediano cuerpo.

Café de 24 de Mayo.- Producido en la provincia de Manabi, canton 24 de Mayo, se
caracteriza por ser una zona con alta tradicion cafetalera. Este café se lo siembra
entre 200 hasta los 500 metros sobre el nivel del mar. Presenta buenas caracteristicas
sensoriales de acidez, aroma, sabor y cuerpo.

Café de Jama.- Ubicado en la provincia de Manabi, en el canton de Jama, se
caracteriza por cafés cultivados entre los 200 hasta los 500 metros sobre el nivel del
mar. Tiene buenas caracteristicas de acidez, cuerpo, sabor y aroma.

Café de Balsas.- Producido en la provincia de EIl Oro en el canton Balsas, en zonas
de estribacion de cordillera, entre los 600 hasta los 1.100 metros sobre el nivel del
mar. Se caracteriza por tener una muy buena acidez, buen sabor, fragante aroma y
mediano cuerpo.

Café de las Lajas.- Sembrado en la provincia de El Oro, en el cantdn Las Lajas, se
caracteriza por encontrarse en una zona montafiosa entre los 500 y 900 metros sobre
el nivel del mar. Se caracteriza por tener buen nivel de acidez, excelente sabor,
fragante aroma y mediano cuerpo.

Café de Marcabeli.- Producido en la provincia de EI Oro, en el cantdn Marcabeli,
con un fuerte vinculo cafetalero, se caracteriza por encontrarse en una zona
montafiosa entre los 500 a 700 metros sobre el nivel del mar. Este café tiene un
exquisito sabor, buena acidez, fragante aroma y mediano cuerpo.

Cafe de Zaruma.- Ubicado en la provincia de El Oro, en el canton de Zaruma. El
café se siembra entre los 1.100 hasta los 1.300 metros sobre el nivel del mar, y se
caracteriza por tener muy buena acidez, aroma, sabor y cuerpo.

Cafe de Pifias- Producido en la provincia de ElI Oro, en el cantdon Pifas, se
caracteriza por ser considerado la "Orquidea de los Andes". El café se siembra entre
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18.

19.

20.

21.

22.

23.

24,

25.

los 1.110 hasta los 1.300 metros sobre el nivel del mar, y se caracteriza por tener un
exquisito sabor y aroma y un mediano cuerpo y acidez.

Café de Pacto.- Obtenido en la provincia de Pichincha, en el cantén Quito, se
produce en la parroquia de Pacto, en entre los 1.200 hasta los 1.600 metros sobre el
nivel del mar, y se caracteriza por tener una intensa acidez, muy agradable sabor,
exquisito aroma y mediano cuerpo.

Café de Mindo.- Logrado en la Provincia de Pichincha, en el canton de Los Bancos.
Se caracteriza por estar dentro de la parroquia de Mindo, en las faldas del volcan
Guagua Pichincha. Mindo produce café de alta gama entre los 1.300 hasta los 1.400
metros sobre el nivel del mar. Este se caracteriza por tener un café suave de intensa
acidez, muy agradable sabor, exquisito aroma y buen cuerpo.

Café de Gualea.- Obtenido en la Provincia de Pichincha, en el canton Quito, se
caracteriza por estar dentro de la parroquia de Gualea. Este café se siembra entre los
1.200 hasta los 1.700 metros sobre el nivel del mar caracterizandose por poseer una
excelente calidad de taza en aroma y sabor.

Café del Pangui.- Producido en la Provincia de Zamora Chinchipe, en el cantén de
El Pangui. Es sembrado por indigenas nativos de la Amazonia y colonos entre los
800 y 1.100 metros sobre el nivel del mar. Este café tiene un sabor agradable al
paladar.

Café de Chinchipe.- Ubicado en la Provincia de Zamora Chinchipe, en las zonas de
Zumba y Chito. Este café se siembra entre 1.200 a 1.500 metros sobre el nivel del
mar. El café tiene intensa acidez, muy agradable sabor, exquisito aroma y mediano
cuerpo.

Café de Palanda.- Producido en la provincia de Zamora Chinchipe, en el canton
Palanda, sembrado a una altitud de 1.000 a 1.500 metros sobre el nivel del mar. El
café presenta aroma y sabor.

Cafe de Gualaquiza.- Cosechado en la provincia de Morona Santiago, en el canton
de Gualaquiza. Es sembrado por indigenas nativos y colonos entre los 800 a 1.100
metros sobre el nivel del mar. Tiene alta acidez, aroma y sabor.

Café de Pallatanga.- Ubicado en la provincia de Chimborazo, en el canton
Pallatanga, conocida como tierra de la eterna primavera. Este café es sembrado en la

80



zona montafiosa ubicada entre los 1.200 hasta los 1.600 metros sobre el nivel del
mar. Este café posee intensa acidez, muy agradable sabor y mediano cuerpo.

26. Café de Multitud.- Producido en la provincia de Chimborazo, en el canton de
Alausi. Multitud es un pequefio pueblo campesino con un clima subtropical hiumedo.
El café se siembra ente los 900 hasta los 1.500 metros sobre el nivel de mar. Posee
una intensa acidez, agradable sabor y fino aroma.

27. Café de Caluma.- Cosechado en la provincia de Bolivar, en el canton Caluma,
sembrado a una altitud entre los 800 a 1.200 metros sobre el nivel del mar,
poseyendo una intensa acidez, muy agradable sabor y exquisito aroma.

28. Café de Intag.- Ubicado en la Provincia de Imbabura, en el canton de Cotacachi, se
localiza en el valle del Intag, cuya poblacién tiene una altisima tradicion cafetalera.
Es sembrado entre los 1.200 y 1.700 metros sobre el nivel del mar. Se caracteriza
por poseer intensa acidez, muy agradable sabor, exquisito aroma y buen cuerpo.

Entre todos estos cafés, el IEPI y el MAGAP, decidieron realizar un primer
ejercicio con el café de Galapagos para obtener una Denominacion de Origen, debido a
que este cafe tiene gran potencial de comercializacion, ademas que se encuentra dentro
de un parque nacional reconocido por muchos organismos a escala nacional e
internacional y por la homogeneidad de sus productores al momento de producir cafés.

Por eso, el estudio que realizaron estas dos instituciones en la Provincia de
Galapagos se convierte en un ejemplo, para replicar en las demas zonas que tienen
potencialidad para obtener una Denominacién de Origen.

Es necesario resaltar que la principal diferencia entre este proceso y los que se
realizaron para lograr las denominaciones de Origen de los Sombreros de Montecristi y
el Cacao Arriba, fue la inexperiencia de los técnicos que trabajaron con esas
denominaciones, acompariada con la no existencia de estudios cientificos-académicos
nacionales e internacionales que avalen que la calidad de estos dos productos esta dada
por el origen. En el caso de Sombreros de Montecristi, al ser una artesania, no esta
avalada a escala internacional para tener una Denominacién de Origen porque dentro de
las normativas de la UE, OMC y OMPI solo se protege a productos agroalimentarios o
bebidas espirituosas. En el caso del Cacao Arriba, la UE lo cataloga como Indicacion
Geogréfica, debido a que no se delimita bien el territorio y ademas porgue no existe un

lugar en nuestro pais llamado "Arriba".
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Javier Villacis, Gerente del proyecto de Reactivacion de Café y Cacao Fino de
Aroma, en una entrevista realizada el 10 de marzo del 2015, sefiala que lo que se esta
haciendo en Galapagos es algo que se tuvo que realizar con las anteriores
denominaciones de Origen planteadas con anterioridad por el IEPI. Para no cometer los
mismos errores, actualmente el MAGAP, en conjunto con el IEPI y la cooperacion
internacional, estan determinando si el Terrufio tiene una correlacion con la calidad del
café, para demostrar que el café de Galapagos es unico en el mundo. Para determinar si
existe dicha correlacion se estan realizado estudios de: suelos, clima, socio econémicos,
genética de los cafetos, sensoriales, etc., que demostraran la factibilidad o no de la
Denominacién de Origen.

Si se logra demostrar que el café Galapagos es unico en el mundo, se haran
todos los esfuerzos necesarios para lanzar la Denominacion de Origen a escala nacional
a través del IEPI y a escala mundial en colaboracion con el Instituto Nacional de
Denominaciéon de Origen de Calidad de Francia (INAO), utilizando el Convenio de
Cooperacion que mantiene el Ecuador con Francia. Es necesario sefialar que se reformé
el Acuerdo de Lisboa el 21 de mayo del 2015, con el objetivo de lograr la adhesion de
mas paises a este acuerdo. Nuestro pais al igual que el resto de paises miembros de la
OMPI que no han firmado dicho acuerdo, son solo observadores (OMPI1 2014).

En el caso de demostrar que es factible la Denominacion de Origen en el café de
Galapagos, el Ministerio de Produccion e Industrias (MIPRO), el MAGAP vy el IEPI,
haran todos los tramites necesarios para que nuestro pais se adhiera al Acuerdo
anteriormente mencionado. Javier Villacis sefiala que ha faltado una decisién politica
para firmar anteriormente este acuerdo, debido a intereses de las grandes industrias
agroexportadoras nacionales y a una politica no clara por parte del estado.

Para obtener una Denominacién de Origen, es necesario demostrar
cientificamente que la calidad esta ligada al origen. Por eso Cristhian Marlin, Asesor de
Ministro del MAGAP, en el taller de la construccion del Pliego de Condiciones,
realizado el 12 de marzo del 2015, en la Isla de Santa Cruz y corroborado en el Informe
Final del "Estudio de Factibilidad para la Creacion de una Denominacion de Origen
para el Café de Galapagos", realizado por el Consorcio Minga del Cafée, mismo que esta
integrado por Conservacion y Desarrollo y Maquita Cusunchic; demostraron que el café
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Galépagos tiene una historia muy arraigada dentro de sus habitantes, ya que se cree que
las primeras plantas de café que ingresaron a las islas encantadas fue en el afio de 1891.

En este estudio se determind que existen 678 hectareas de café arabigo en las
islas encantadas, distribuidas en 135 fincas que se encuentran en las Islas Isabela (4
fincas), San Cristobal (82 fincas) y Santa Cruz (49 fincas); ella tienen cafés de las
variedades Bourbon, Typica, Sarchimor, Caturra y Villanovo. Ademas, los estudios
identifican cafetos que se siembran a una altura comprendida entre los 150y los 500
metros sobre el nivel del mar; tienen la misma acidez que otros cafés producidos en
continente entre los 1.000 y los 2.000 metros sobre el nivel del mar. Esto se da por la
influencia de la corriente Célida del Nifio y las corrientes frias de Cromwell y
Humboldt (Conservacion y Desarrollo-Maquita Cusunchic 2015, 8-60)

También los estudios estan arrojando, segun dicha presentacion, que el café de
Galapagos se caracteriza por ser un “Un café identificable, Unico, con caracteristicas
especiales: acidez, amargura, mineral con aromas a turbas, cenizas, tierra y notas de
frutas combinado con un toque vegetal mas o menos pronunciado”.

Todos estos estudios que se estan realizando por Minga de Café® y que
concluyeron satisfactoriamente, sefialan que si va a ser factible la obtencién de una
Denominacién de Origen en el café de Galdpagos, para lo cual se estd adelantando la
construccion del Pliego de Condiciones previo a la construccion y lanzamiento de la
tercera Denominacién de Origen a escala nacional.

Si todo resulta tal cual lo planificado, el Ecuador contara con la primera
Denominacién de Origen en café en los proximos meses, siendo uno de los pocos paises
productores de café en contar con dicha proteccion a escala internacional. Esto
permitiria que los precios del café tengan un incremento considerable, debido a que al
ser un café reconocido por el origen, tendria precios similares que los cafés famosos que
tienen origen como el Blue Montains o el café de Kona. Después de lanzarse la noticia
de que el café de Galapagos tendra su propia Denominacion de Origen, sus precios se
incrementaron, convirtiéndose en uno de los cafés mas caros del mundo (Edmonds
2015).

% Minga de Café es un consorcio entre Maquita Cusunchic y Conservacién y Desarrollo, misma que
viene trabajando conjuntamente con el MAGAP en temas cafetaleros. Se encuentra actualmente
trabajando en Manabi y por motivos de la Denominacion de Origen en las Islas Galapagos.

83



Pero, por qué no se buscd sacar otras denominaciones de Origen en conjunto
con la del café Galapagos? En primer lugar, no existe un nivel de asociatividad fuerte en
las zonas productoras del café que permita obtener una Denominacion de Origen de
abajo hacia arriba, tal como dice la metodologia de la FAO para la construccion de una
denominacién de origen®, es decir, que no hay una propuesta en firme por parte de las
organizaciones sociales ligadas al café, para luego construir, en conjunto con otros
actores estatales u organismos no gubernamentales, un comité gestor, que levante los
pliegos de condiciones e impulse dicha proteccion, cumpliendo con el circulo virtuoso
de la calidad de origen. En el caso del café de Galdpagos los productores propusieron
dicha proteccion, debido a que los precios bajos que se pagan en la isla, van ligados al
precio de bolsa. Es necesario sefialar que el costo de produccion en promedio es de US
$ 246,67 por quintal de café en pergamino. Debido a esta solicitud, el estado decidid
apoyar la construccion de esta proteccion, impulsando a las organizaciones cafetaleras
(Conservacion y Desarrollo-Maquita Cusunchic 2015, 49-51). En la actualidad esta
perfeccionandose el comité gestor.

En segundo lugar, no existen estudios suficientes que determinen que la calidad
estd vinculada a los diferentes origenes. Para ello es necesario evaluar varios factores
que determinen que la calidad estd vinculada al origen. Arnaud Causse, gerente de
Agroindustria Tomardie y experto en temas cafetaleros, con mas de 20 afios de
experiencia en proyectos de desarrollo relacionados y ex-investigador del CIRAD
(Centro Internacional de Investigacion Agrondmica para el Desarrollo) de Francia, en
una entrevista realizada el 25 de marzo del 2015 sefiala que para crear una o varias
denominaciones de origen en nuestro pais hace falta investigar mucho més. Por ejemplo
para determinar una Denominacién de origen en café, primero se debe levantar estudios
de luminosidad, suelo, pluviosidad, altitud, etc.; que nos permitirdn mapear zonas de
produccion para luego determinar si existen condiciones homogéneas para sacar a la luz
una Denominacion y asi abarcar el principio del nucleo; es decir, si existen condiciones
y factores homogéneos, tendremos una mancha que nos permitird mapear cuantos
productores estan dentro de ella mancha y seran los actores con los cuales trabajar una

Denominacion de Origen.

%*Revisar sobre el Circulo Virtuoso de la Calidad Vinculada al Origen, en el capitulo | de la pagina 16 a
la21
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Luego de realizar este trabajo del nucleo, si se desea extender la mancha, con los
factores anteriormente mencionados, se puede extender hasta donde las variables lo
permitan, logrando ingresar mas beneficiarios, siempre y cuando la calidad demostrada
del café lo permita. Pero para esto se requiere de afios de ensayos prueba error, es decir
que se requiere un ejército de catadores e investigadores que tengan la experiencia o por
lo menos el conocimiento en el tema, para demostrar lo anteriormente mencionado, por
lo que construir una denominacion de Origen en café puede tomar entre tres a diez afos.
Para esto es necesario que se cuente con un laboratorio especializado en estos temas,
para demostrar a escala nacional e internacional que el café tiene las mismas
caracteristicas, con cada productor que este dentro de esta Denominacion, y que los
sabores de dicho café no cambiaran en el transcurso del tiempo. En la actualidad dicho
laboratorio no existe en nuestro pais, debido a la falta de recursos para invertir en
investigacion; también se requeririan de bastantes recursos para realizar estos estudios
a escala nacional.

En tercer lugar, al ser nuestro pais tan variable en términos geofisicos, con
diferentes pisos altitudinales dentro de un mismo sector y diversos microclimas, la
calidad del café cambie de sabor en pocos kilometros. Galo Morales, Jefe de Produccién
de Fabrica de Café Velez, catador internacional y barista®, en una entrevista realizada
el 4 de mayo del 2015 sefiala que de acuerdo a su experiencia, entre finca y finca de un
mismo sector existe bastante variabilidad de sabor. Por ejemplo en el sector de la Perla-
Nanegalito-Quito, puede existir hasta dos tipos de café, uno puede ser sabor herbal, y el
otro puede ser sabor frutal. Incluso eso ocurre dentro de una misma finca, ya que existen
zonas donde se cosecha el mismo afio y la cosecha de enero sabe muy diferente a la
cosecha de junio. Ademas, muchos de cafés nacionales se parecen a los cafés que se
producen en otras partes del mundo como Costa Rica. Galo Morales explica que realizd
una prueba entre los cafés del Noroccidente de Pichincha indicando su procedencia y un
café del Noroccidente sin sefialar su procedencia. Entre los catadores, al preguntarseles
¢de donde creen que provienen dichos cafés?, unos sefialaron que provenian de Intag-
Imbabura, otros sefialaron que provenian de Costa Rica, razén por el cual es muy

complicado caracterizar los cafés.

% Barista es un profesional especializado en el café de alta calidad, que trabaja en la creacién de nuevas
bebidas a base de cafe.
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Cuarto lugar, el Ecuador se caracteriza por no tener seriedad al momento de
vender cafés. Johanna Renckens, Representante Regional de VECO Andino, una ONG
holandesa sin fines de lucro, en una entrevista realizada el 24 de mayo del 2015 sefiala
que se debe trabajar con las personas beneficiarias de esta Denominacion de Origen, ya
que al haber poca oferta, puede prostituirse la Denominacion. Un ejemplo claro es el
caso del café de Vilcabamba, con el cual quiso hacerse un ejercicio de Denominacién
de Origen. A los productores se les solicito volumen, pero al momento de la
comercializacion se mezclo todo el café de localidades cercanas con el café de
Vilcabamba, vendiendo cafés de falsa procedencia y de otra calidad muy diferente a la
que habian catado. Dichos compradores no quisieron saber mas sobre ese café, dafiando
asi la iniciativa de Denominacion de Origen.

En quinto lugar, nuestro pais desde el 2008, viene trabajando con este tipo de
proteccion de propiedad intelectual, lo cual nos convierte en un pais principiante sobre
este tema. Es necesario sefialar que el IEPI trata a las DO y a las 1G por igual, ya que
segun la Ley de Propiedad Intelectual vigente desde el 29 de septiembre del 2006, en su
capitulo XI, solo sefiala lo que es una Indicacion Geografica y no lo que es una
Denominacién de Origen. Lo anteriormente sefialado no ha sido impedimento para que
esta institucion trabaje con las Denominaciones de Origen, ya que segun Simaleza, las
Indicaciones Geograficas solo indican el lugar de procedencia, mientras que las
Denominaciones de Origen van ligadas a otros factores que hacen que el producto sea
unico en el mundo, basandose en el Acuerdo N° 486 de la CAN, que permitio proteger
al sombrero de Montecristi, el Cacao Arriba y en la actualidad el Café de Galapagos.

Este nuevo impulso que esta brindando el IEPI es reciente, por que anteriormente
solo se trabajaba con Derechos de Autor, Marcas y Patentes. Es asi que esta institucién
se encuentra brindando, en la actualidad, talleres sobre las Denominaciones de Origen,
como el taller de los Consejos Reguladores”, que se realizé del 28 al 29 de septiembre
del 2015, en Montecristi, mismo que contd con expertos internacionales avalados por la
misma OMPI. (Instituto Ecuatoriano de Propiedad Intelectual 2015). Ademas, por
medio de la RESOLUCION No. 001-2014 CD-IEPI, emitida por el consejo directivo
del IEPI el 10 de febrero del 2014, dispuso en su articulo uno el descuento del 100% "de

la tasa por concepto de solicitudes e inspecciones dentro de los tramites de solicitud de
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autorizacion de uso de denominaciones de origen ecuatorianas por el bienio 2014-
2015"%,

Para finalizar, y para dar mayor impulso a las Denominaciones de Origen, en la
actualidad el pais ya cuenta con los respectivos sellos identificativos de la
Denominacién de Origen, por medio de la Resolucion Nro. 79-2014-DE-IEPI, del 2 de
junio del 2014 (Anexo 30).

Como se pudo observar, existen muchas ventajas al momento de trabajar con
Denominaciones de Origen, pero también existen limitaciones, que no son
impedimentos para trabajar en ella, pero se las debe tomar muy en cuenta. El Ecuador
va rumbo a sacar su tercera Denominacién de Origen, pero hay que aprender de los
errores de las otras dos denominaciones, las cuales no tuvieron los resultados esperados.
Cabe sefalar que en toda la investigacion y en todas las entrevistas, se concluye que en
los casos del Cacao Arriba y de los Sombreros de Montecristi, no tuvieron el apoyo
investigativo necesario para ser considerados "Denominacion de Origen", razon por la
cual no son reconocidas a escala internacional. Por eso, se aplaude la iniciativa del
MAGAP , a través del proyecto de Reactivacion de Café y Cacao Fino de Aroma, que
supo rectificar esos errores, y en conjunto con el 1EPI, se encuentran trabajando en una
nueva metodologia que permitird sacar muchas mas DO a escala nacional,
aprovechando la experiencia adquirida .

En la lista se encuentra el Café de Loja, el Mani de Transcutucu y el Café de
Palanda-Chinchipe, que permitiran al pais fomentar el uso de este tipo de Proteccién de
la Propiedad Intelectual. Como se sefial6 anteriormente, el estado Ecuatoriano a través
del MAGAP y del IEPI desean trabajar con este tipo de proteccion, porque la
Denominacién de Origen es sinbnimo de producto Unico con calidad. Esto no quiere
decir que si se desea trabajar bajo la proteccion de Indicacién Geografica, también se lo

puede hacer, pero la Denominacién de Origen da un plus al producto.

% Ecuador: Instituto Ecuatoriano de Propiedad Intelectual (IEPI) * RESOLUCION No. 001-2014 CD-
IEPI". Quito, 10 de febrero del 2014
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Conclusiones

La Propiedad Intelectual, es producto de la evolucion humana, ya que a lo largo de
los afios, siempre han existido innovaciones producto de la curiosidad, la necesidad
0 por emular procesos de la naturaleza. Esta evolucion viene dada desde una simple
orden dictada por un Jeque o Rey de un territorio que quiso proteger los productos
creados en su region, hasta llegar a crear toda una institucionalidad supranacional
que permite proteger los productos en todos los paises que firman los convenios
pactados. Por eso, estas protecciones seguirdn evolucionando de acuerdo a las
nuevas necesidades que tenga el ser humano y los paises o estados que lo estén
integrando.

Las marcas y las patentes son las protecciones mas explotadas dentro de la
Propiedad Industrial, debido a que son los paises desarrollados y las empresas
multinacionales los que han fortalecido esta proteccion. Las denominaciones de
Origen y las indicaciones geograficas han sido las protecciones menos utilizadas,
debido a que deben trabajarse de manera colectiva, comparada con las marcas y las
patentes, que se pueden obtener de manera individual.

Las denominaciones de Origen son validas tanto en la CAN, la UE y los paises
firmantes del Acuerdo de Lisboa. A pesar de que en la actualidad se esta reformando
el Acuerdo de Lisboa, las denominaciones de Origen seguiran siendo un mecanismo
afirmativo de proteccion ligado al origen.

Las denominaciones de Origen son un medio de Gobernanza que permite de cierta
manera dar pautas, tanto a los organismos de control, como a las asociaciones que
estdn inmiscuidas dentro él, dando una alternativa afirmativa de proteccion a los
productos que se encuentran blindados por este instrumento.

La construccion de una Denominacion de Origen depende siempre de los estudios
que permitan demostrar que ese producto es Unico y sus caracteristicas estan ligadas
al lugar de origen. Este proceso puede tomar meses o incluso afios, dependiendo de
la informacion que se disponga. Es importante sefialar que debe tal demostracion
debe hacerse a escala cientifico, para no cometer errores que luego pueden ser

perjudiciales para la construccion de tal denominacion.
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Toda Denominacion de Origen debe estar correlacionada con un estudio de
mercado, ya que por si sola la denominacion de origen no creara nuevos mercados.
Es necesario que los beneficiarios de la denominacion tengan un estudio de mercado
bien realizado, que delimite hacia qué nicho de mercado se dirige dicho producto y
hasta qué precio estarian dispuestos a pagar los consumidores por el mismo. La
proteccion de la Denominacion es solo de propiedad intelectual, més no de mercado.
Para la construccion de una Denominacion de Origen, es necesario que los actores
locales estén totalmente motivados para emprender el proceso de su construccion, ya
que ellos seran el principal motor para obtener o no dicha proteccién industrial.
Delimitar el Terrufio es un paso importantisimo para la construccion de cualquier
Denominacién de Origen, ya que éste permitira evaluar variables de manera
significativa y promovera su correcta interrelacion en relacion con el producto, el
territorio y las personas.

Los pliegos de Condiciones deben estar bien construidos para cualquier
denominacién que se desee obtener y ésta debe ser incluyente, para lograr mayor
apoyo. Este pliego es la base de toda la Denominacién de Origen, para lo cual debe
estar totalmente consensuado por todos los actores que intervienen dentro del
proceso; caso contrario, existiran fallas que haran que la denominacion de origen no
pueda ser obtenida.

El pliego de condiciones también sirve para controlar que el producto protegido
cumpla con todos los estdndares descritos dentro de los pliegos, siendo un
documento reglamentario para todos sus miembros.

El café es uno de los principales cultivos que ha influido en la historia de la
humanidad, gracias a sus cualidades energéticas y de concentracion, que brinda al
ser humano al momento de consumirlo. Este cultivo es uno de los mas inequitativos
del mundo, ya que al existir bastantes consumidores, hace que exista toda una
cadena de intermediacion, siendo los productores los principales perjudicados. Para
lograr que mejoren los precios obtenidos es necesario que se tomen acciones que
permitan acercar directamente al productor con el consumidor final, o por lo menos
disminuir la cadena de intermediacion. Las denominaciones de origen son apenas un

primer paso para democratizar la distribucion de ganancia en favor del productor.

89



Es necesario trabajar en otras alternativas que permitan ampliar la participacion de
los productores en la distribucion de las ganancias de la industria del café.

El cafe, al estar cotizado en bolsa, tiene bastantes fluctuaciones de precios. En la
actualidad existe precios que permiten pagar los costos de produccion del café y
tener cierta rentabilidad para el productor. Pero se demostr6 en la presente
investigacion que los cafés especiales y los cafés que tienen cierta reputacion por el
origen, pueden llegar a precios superiores que el precio de bolsa. Es necesario
fortalecer en nuestro pais estos cafés, en especial los que estan vinculados con el
origen, ya que permiten acceder a mejores precios que le permiten a los productores
cobijados bajo el lugar de origen a tener una vida mas comoda y digna.

El café, a pesar de ser una bebida internacionalmente reconocida, apenas maneja 5
denominaciones de origen, comparadas con el vino que posee segun la OMPI 470
denominaciones. Es necesario sefialar que el café se siembra en paises que se
encuentran en vias de desarrollo, razon por la cual no se ha fomentado este tipo de
propiedad intelectual dentro de este cultivo. Si fuera posible sembrar cafés en los
paises de la Unién Europea, existieran probablemente mas denominaciones de este
producto.

El Ecuador, al estar amparado por la Decision Nro. 486 de la CAN, puede sacar
denominaciones de Origen a través del IEPI, pero ademas, si desea que la proteccion
de dichas denominaciones no solo esté protegida dentro de los paises miembros de
la CAN, puede utilizar el apoyo de la UE, para aumentar la proteccién por
intermedio de las DO. Conviene volver a resaltar que nuestro pais es observador del
Acuerdo de Lisboa, el cual en la actualidad se esta reformando. Creo que es el
momento oportuno para que el Ecuador se adhiera a dicho acuerdo, ya que podra
blindarse de mejor manera para sacar este tipo de proteccion.

El presente estudio, pudo demostré que si se trabaja seriamente en el levantamiento
de informacion historico, cultural, y social de cualquier producto, nuestro pais puede
sacar, no solo una Denominacion de Origen, como es el caso del Café Galapagos, si
no muchas mas. Para obtener otras denominaciones de origen del café, es necesario
que intervengan todos los actores de la cadena, incluyendo la academia, para que

puedan invertir con recursos tanto econdémicos, intelectuales, cientificos, etcétera.
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Existe un bajon considerable en la produccién y productividad, desde que el
COFENAC asumié la politica nacional del café, razon por la cual el estado asumio
la rectoria de las politicas cafetaleras. Es necesario sefialar que todas las politicas
que mantuvo el COFENAC fueron para el beneficio de las grandes industrias
tostadoras, razon por la cual se explica el gran crecimiento que tuvieron los cafés
industrializados con respecto a la produccion de los cafés arabigos y cafés robustas
producidos en el Ecuador. Para este autor, esta muy bien visto que el Ministerio de
Agricultura, Ganaderia, Acuacultura y Pesca hayan tomado las riendas de la politica
nacional cafetalera, ya que en paises como Per( y Honduras, el principal organismo
rector del café es un organismo publico.

El fracaso de la Denominacién de Origen "Cacao Arriba", se debio principalmente a
la falta de delimitacion del sector geografico que protegia este cacao, ademas que no
logré demostrar que la calidad de todo el cacao esta totalmente vinculada con el
origen. A pesar de que se realiz6 estudios historicos, calidades, tipos de suelo, etc.;
no tuvo la seriedad necesaria a escala internacional para ser considerada como
Denominacién. Si se desea retomar la Denominacion de Origen para "Cacao
Arriba", es necesario delimitar bien el area geogréfica, ya que el cacao que se quiso
proteger fue para las 5 provincias costeras que producen cacao fino de aroma y que
se encuentran en la costa, teniendo diferentes calidades organolépticas, diferentes

calidades fisicas, incluso diferentes genotipos de cacao.

91



Recomendaciones

Es necesario obtener otras denominaciones de Origen, ademas del café Galapagos,
pero en el caso de que no se lo consiga, es necesario tomar otras medidas de
proteccion, vinculadas al origen, como es el caso de las “Indicaciones Geograficas”.
Ademas, es necesario trabajar con una marca pais como "Café Ecuador", tal como lo
hizo Colombia, o como lo viene haciendo Brasil. Esto permitira en un corto plazo,
re posicionar al café ecuatoriano.

Las experiencias adquiridas con la construccion de la Denominacién de Origen del
Café Galépagos se deben replicar, ya que permitiran obtener en menor tiempo otras
denominaciones de Origen para el café de diferentes zonas del pais donde se
producen cafés especiales.

Para finalizar, el estado debe trabajar en conjunto con la academia, para impulsar
mucho maés en este tipo de iniciativas. Es necesario aprovechar todos los aportes
que pueda proporcionar la academia, con el objetivo de obtener muchas mas
Denominaciones, aprovechando que cuenta con profesionales y laboratorios que

facilitan la obtencién de este instrumento de proteccién de propiedad intelectual.
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ANnexos

Anexo 1 Firmantes del Convenio de Paris para la Proteccion de la Propiedad
Industrial Actualizado a Enero 2015

Parte Contratante Firma Instrumento En Vigor
Albania Adhesién: 4 de julio de 1995 4 de octubre de 1995
Alemania Adhesmn:lsla(;i; mayo de 1 de mayo de 1903
Andorra Adhesion: 2 de marzo de 2 de junio de 2004
Adhesion: 27 de septiembre .
Angola de 2007 27 de diciembre de 2007
. Adhesion: 17 de diciembre
Antigua y Barbuda de 1999 17 de marzo de 2000
Arabia Saudita Adhesion: 11 de diciembre 11 de marzo de 2004
de 2003
. Adhesion: 16 de septiembre
Argelia de 1965 1 de marzo de 1966
. Adhesién: 27 de diciembre
Argentina de 1966 10 de febrero de 1967
Declaracion sobre la
Armenia aplicacion continuada: 17 de 25 de diciembre de 1991
mayo de 1994
Australia Adhesion: 30 de julio de 10 de octubre de 1925
1925
. Adhesidn: 30 de noviembre
Austria de 1908 1 de enero de 1909
. Adhesién: 25 de septiembre -
Azerbaiyan de 1995 25 de diciembre de 1995
Declaracion sobre la
Bahamas aplicacion continuada: 5 de 10 de julio de 1973
julio de 1976
Bahrein Adhesion: 29 de julio de 29 de octubre de 1997
1997
Adhesidn: 29 de noviembre
Bangladesh de 1990 3 de marzo de 1991
Barbados Adnesion: 12 de diciembre 12 de marzo de 1985
de 1984
Declaracion sobre la
Belaris aplicacion continuada: 14 de 25 de diciembre de 1991
abril de 1993
- 20 de marzo | Ratificacion: 6 de junio de -
Bélgica de 1883 1884 7 de julio de 1884
Belice Adhesion: zlgo%e marzo de 17 de junio de 2000
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Adhesidn: 22 de septiembre

Benin de 1966 10 de enero de 1967
Bhutan Adhesmn:zggjoe mayo de 4 de agosto de 2000

Bolivia (Estado
Plurinacional de)

Adhesion: 4 de agosto de
1993

4 de noviembre de 1993

Bosnia y
Herzegovina

Declaracion sobre la
aplicacion continuada: 2 de
junio de 1993

1 de marzo de 1992

Adhesion: 15 de enero de

Botswana 1998 15 de abril de 1998
Brasil Zod(ielrgggzo Ratificaciérl1£4de junio de 7 de julio de 1884
Brunei Darussalam Adhesion: 17 de noviembre 17 de febrero de 2012
de 2011
Bulgaria Adhesién:lgglde abril de 13 de junio de 1921
Burkina Faso Adhesion: 17 de septiembre 19 de noviembre de 1963
de 1963
Burundi Adhesién:13917(;e mayo de 3 de septiembre de 1977
Camboya Adhesmn:éége junio de 22 de septiembre de 1998
Camerdn Adhesion: 11%6(31: febrero de 10 de mayo de 1964
Canada Adhesion: i;zdge agosto de 1 de septiembre de 1923
Chad Adhesion: 11 de septiembre 19 de noviembre de 1963
de 1963
Chile Adhesidn: 13 de marzo de 14 de junio de 1991
1991
China Adhesiénag&ig&diciembre 19 de marzo de 1985
Chipre Adhesién(:j:?lggsdiciembre 17 de enero de 1966
Colombia AdhESién:ng%e junio de 3 de septiembre de 1996
Comoras Adhesién:zg(;j: enero de 3 de abril de 2005
Congo Adhesién:lg%(sje junio de 2 de septiembre de 1963
Costa Rica Adhesién:légsde julio de 31 de octubre de 1995
Céted'lvoire Adhesién:lsz)gg agosto de 23 de octubre de 1963
Croacia Declaracion / Notificacion de 8 de octubre de 1991

sucesion: 28 de julio de 1992
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Adhesidn: 22 de septiembre

17 de noviembre de 1904

Cuba de 1904
Dinamarca Adhesion: 118cézoctubre de 1 de octubre de 1894
Djibouti Adhesion: f(’)g; febrero de 13 de mayo de 2002
Dominica Adhesién:lggdge mayo de 7 de agosto de 1999
Ecuador Adhesion: fggcée marzo de 22 de junio de 1999
Egipto Adhesion:  de marzo de 1 de julio de 1951
El Salvador Adhesion: 18 de noviembre 19 de febrero de 1994
de 1993

Emiratos Arabes

Adhesion: 19 de junio de
1996

19 de septiembre de 1996

Unidos
Declaracion sobre la
Eslovaquia aplicacion continuada: 30 de 1 de enero de 1993
diciembre de 1992
Declaracion sobre la
Eslovenia aplicacion continuada: 12 de 25 de junio de 1991
junio de 1992
~ 20 de marzo | Ratificacion: 6 de junio de -
Espafia de 1883 1884 7 de julio de 1884
Estados Unidos de Adhesidn: 18 de marzo de
Ameérica 1887 30 de mayo de 1887
Estonia Adhesion: 24 de mayo de 24 de agosto de 1994
1994
ex Republica . e
Yugoslava de Decla_rgcllon / Nc_)tlflcacmn de 8 de septiembre de 1991
. sucesion: 23 de julio de 1993
Macedonia
Federacion de Rusia Adhesion: 1136(15(3 marzo de 1 de julio de 1965
Filipinas Adhesion: igéjse agosto de 27 de septiembre de 1965
Finlandia Adhe5|0n:12ggi agosto de 20 de septiembre de 1921
. 20 de marzo | Ratificacion: 6 de junio de -
Francia de 1883 1884 7 de julio de 1884
Gabon Adhesion: 16 de noviembre 29 de febrero de 1964
de 1963
Gambia Adhesién: 21 de octubre de 21 de enero de 1992
1991
Declaracion sobre la
Georgia aplicacion continuada: 18 de 25 de diciembre de 1991
enero de 1994
Ghana Adhesion: 28 de junio de 28 de septiembre de 1976
1976
Granada Adhesidn: 22 de junio de 22 de septiembre de 1998
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1998

Adhesién: 18 de agosto de

Grecia 1924 2 de octubre de 1924
Guatemala Adhesion: 1198gge mayo de 18 de agosto de 1998
Guinea Adhesion: i%gi octubre de 5 de febrero de 1982
Guinea Ecuatorial Adhesion: fggdf marzo de 26 de junio de 1997
Guinea-Bissau Adhesion: fgscée marzo de 28 de junio de 1988
Guyana Adhesmn:légdcfje julio de 25 de octubre de 1994
Haiti Adhesion: 19 de febrero de 1 de julio de 1958
1958
Honduras Adhesion: 3 de noviembre de 4 de febrero de 1994
1993
. Adhesion: 30 de noviembre
Hungria de 1908 1 de enero de 1909
. Adhesion: 7 de septiembre .
India de 1998 7 de diciembre de 1998
Declaracion sobre la
Indonesia aplicacion continuada: 15 de 24 de diciembre de 1950

agosto de 1950

Irdn (Republica

Adhesion: 1 de septiembre

16 de diciembre de 1959

Islamica del) de 1959
Iraq Adhesitn: 21%;; octubre de 24 de enero de 1976
Irlanda Adhesitn: 212933 octubre de 4 de diciembre de 1925
Islandia Adhesion: 31 de enero de 5 de mayo de 1962
1962
Adhesion: 14 de diciembre
Israel de 1949 24 de marzo de 1950
. 20 de marzo | Ratificacion: 6 de junio de -
Italia de 1883 1884 7 de julio de 1884
Jamaica Adnesion: 24 de septiembre 24 de diciembre de 1999
de 1999
Japén Adhes"’”:légge abril de 15 de julio de 1899
Jordania Adhesion: 12 de abril de 17 de julio de 1972
1972
Declaracion sobre la
Kazajstan aplicacion continuada: 16 de 25 de diciembre de 1991
febrero de 1993
Kenya Adhesion: 14 de mayo de 14 de junio de 1965

1965
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Declaracion sobre la

Kirguistan aplicacion continuada: 14 de 25 de diciembre de 1991
febrero de 1994
Kuwait Adhesién(:jg zdgls;leptiembre 2 de diciembre de 2014
Lesotho Adhesién:lzggge junio de 28 de septiembre de 1989
Letonia Adhesién:lggdse Junio de 7 de septiembre de 1993
Libano Adhesic’)n:119822e Junio de 1 de septiembre de 1924
Liberia Adhesion: 129792e mayo de 27 de agosto de 1994
Libia Adhesién:lzggge junio de 28 de septiembre de 1976
Liechtenstein Adhesién:lggdge mayo de 14 de julio de 1933
Lituania Adhesion: 2135: febrero de 22 de mayo de 1994
Luxemburgo Adhesién:llgzzge mayo de 30 de junio de 1922
Madagascar Adhesion: Igcéegoctubre de 21 de diciembre de 1963
Malasia Adhesion: 23 de junio de 1 de enero de 1989
1988
Declaracion sobre la
Malawi aplicacion continuada: 24 de 6 de julio de 1964
mayo de 1965
Mali Adhesion: 114;3;; octubre de 1 de marzo de 1983
Malta Adhesion: ing; agosto de 20 de octubre de 1967
Marruecos Adhesion: Zlgff febrero de 30 de julio de 1917
Mauricio Adhesién:12917§e junio de 24 de septiembre de 1976
Mauritania Adhesion: 21%52 octubre de 11 de abril de 1965
México Adhesién:lé%ge Julio de 7 de septiembre de 1903
Ménaco Adhesion: fg%%febrero de 29 de abril de 1956
Mongolia Adhesién:11968ge enero de 21 de abril de 1985
Declaracion sobre la
Montenegro aplicacion continuada: 4 de 3 de junio de 2006
diciembre de 2006
Mozambique Adhesién: 9 de abril de 1998 9 de julio de 1998
Namibia Adhesién: 29 de diciembre 1 de enero de 2004

de 2003
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Adhesioén: 22 de marzo de

22 de junio de 2001

Nepal 2001

Nicaragua Adhesién: 3 de abril de 1996 3 de julio de 1996

. Adhesién: 10 de septiembre -

Niger de 1963 5 de julio de 1964
Nigeria Adhesmn:lggge Julio de 2 de septiembre de 1963
Noruega Adhe5|on:12898<;e mayo de 1 de julio de 1885

Nueva Zelandia Adhesmn:llgosiie Junio de 29 de julio de 1931

Omén Adhes'on:lg‘ége abril de 14 de julio de 1999
. . 20 de marzo | Ratificacion: 6 de junio de -

Paises Bajos de 1883 1884 7 de julio de 1884
Pakistan Adnesion: 22 de abril de 22 de julio de 2004
Panama Adhesion: 19 de julio de 19 de octubre de 1996

1996

Papua Nueva Adhesion: 15 de marzo de -

Guinea 1999 15 de junio de 1999
Paraguay Adhesion: 215932 febrero de 28 de mayo de 1994

Perd Adnesion: 1 g enero de 11 de abril de 1995

Polonia Adhe5|on:12941§e junio de 10 de noviembre de 1919

20 de marzo | Ratificacion: 6 de junio de -
Portugal de 1883 1884 7 de julio de 1884
Qatar Adhesion: 5 de abril de 2000 5 de julio de 2000
Reino Unido Adhesion: 11;8(16 marzo de 7 de julio de 1884
Republica Arabe Adhesion: 18 de junio de .
Siria 1924 1 de septiembre de 1924
Republica Adhesion: fg%egoctubre de 19 de noviembre de 1963

Centroafricana

Republica Checa

Declaracion sobre la
aplicacion continuada: 18 de
diciembre de 1992

1 de enero de 1993

Republica de Corea

Adhesién: 1 de febrero de
1980

4 de mayo de 1980

Republica de
Moldova

Declaracion sobre la
aplicacion continuada: 3 de
junio de 1993

25 de diciembre de 1991

Republica
Democrética del

Adhesion: 28 de octubre de
1974

Congo

31 de enero de 1975




Republica
Democratica

Adhesién: 8 de julio de 1998

8 de octubre de 1998

Popular Lao
Republica Adhesién: 20 de octubre de -
Dominicana 1884 11 de julio de 1890

Republica Popular
Democratica de

Adhesion: 7 de marzo de

10 de junio de 1980

Corea 1980
Republica Unida de . . .
Tanzania Adhesion: 2 de abril de 1963 16 de junio de 1963
Rumania Adhesion: 26 de agosto de 6 de octubre de 1920
1920
Rwanda Adhesion: 3 de noviembre de 1 de marzo de 1984
1983
Saint Kitts y Nevis Adhesmn:lggdse enero de 9 de abril de 1995
Samoa Adhesion: 21 de junio de 21 de septiembre de 2013
2013
San Marino Adhesion: 16 de diciembre 4 de marzo de 1960
de 1959

San Vicente y las

Adhesion: 29 de mayo de

29 de agosto de 1995

Granadinas 1995
Santa Lucia Adhesmn:l%gg marzo de 9 de junio de 1995
Santa Sede Adhesmn:léééje julio de 29 de septiembre de 1960
Santo Tomé y Adhesién: 12 de febrero de
Principe 1998 12 de mayo de 1998
Senegal Adnesion: 11%(?3 octubre de 21 de diciembre de 1963
Declaracion sobre la
Serbia aplicacion continuada: 19 de 27 de abril de 1992
septiembre de 2006
Seychelles Adhe5|on:27ogg agosto de 7 de noviembre de 2002
Sierra Leona Adhesion: 11;9d7e marzo de 17 de junio de 1997
Singapur Adhesion: dzeslg;:owembre 23 de febrero de 1995
Sri Lanka Adhesion: i)g%ezoctubre de 29 de diciembre de 1952
Sudéfrica Adhesion: 21%2;3 octubre de 1 de diciembre de 1947
Sudén Adhesion: 16 de enero de 16 de abril de 1984
Suecia Adhe5|0n:12898ge mayo de 1 de julio de 1885
. 20 de marzo | Ratificacion: 6 de junio de -
Suiza de 1883 1884 7 de julio de 1884
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Declaracion sobre la
aplicacion continuada: 16 de

25 de noviembre de 1975

Suriname
noviembre de 1976
Swazilandia Adhesion: 11%33; febrero de 12 de mayo de 1991
Tailandia Adhesion: 2 de mayo de 2 de agosto de 2008
2008
Declaracion sobre la
Tayikistan aplicacion continuada: 14 de 25 de diciembre de 1991
febrero de 1994
Togo Adhesmn:lgé?de Julio de 10 de septiembre de 1967
Tonga Adhesion: Zlgodle marzo de 14 de junio de 2001
Trinidad y Tabago Adhesion: 119462e mayo de 1 de agosto de 1964
Tnez Adnesion: 20 9 marzo de 7 de julio de 1884

Turkmenistan

Declaracion sobre la
aplicacion continuada: 1 de
marzo de 1995

25 de diciembre de 1991

Adhesion: 6 de agosto de

10 de octubre de 1925

Bolivariana de)

Turquia 1925
Declaracion sobre la
Ucrania aplicacion continuada: 21 de 25 de diciembre de 1991
septiembre de 1992
Uganda Adhe5|on:11$16(51e mayo de 14 de junio de 1965
Uruguay Adhesion: 25 de enero de 18 de marzo de 1967
1967
Declaracion sobre la
Uzbekistan aplicacion continuada: 18 de 25 de diciembre de 1991
agosto de 1993
Venezuela . A
(Republica Adhesmn.lggdse Junio de 12 de septiembre de 1995

8 de marzo de 1949

VietNam
Yemen Adhesion: 15 de noviembre 15 de febrero de 2007
de 2006
Declaracion sobre la
Zambia aplicacion continuada: 31 de 6 de abril de 1965

diciembre de 1964
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Declaracion / Notificacion de
Zimbabwe sucesion: 29 de septiembre 18 de abril de 1980
de 1981

Fuente: (OMPI 2014)
Elaborado por: El autor
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Anexo 2 Firmantes del Arreglo de Madrid relativo a la represion de las

indicaciones de procedencia falsas o engafosas en los productos Actualizado a

enero 2015
Parte Contratante Firma Instrumento En Vigor
Alemania Adhesion: 12 de marzo de | 15 4o jynio de 1925
1925
Argelia Adhesion: 24 de marzo de 5 de julio de 1972
1972
Bosnia 'y Adhesion: 22 de marzo de -
Herzegovina 2013 22 de junio de 2013
. 14 de abril | Ratificacion: 3 de octubre
Brasil de 1891 de 1896 3 de octubre de 1896
Bulgaria Adhesion: 29 de abril de | 15 4o 200510 de 1975
1975
Adhesion: 1 de diciembre
Cuba de 1904 1 de enero de 1905
Egipto Adhesion: 5 de marzo de 1 de julio de 1952
1951
Declaracion sobre la
Eslovaquia aplicacion continuada: 30 1 de enero de 1993
de diciembre de 1992
~ 14 de abril | Ratificacion: 15 de junio -
Espafia de 1891 de 1892 15 de julio de 1892
. 14 de abril | Ratificacion: 15 de junio -
Francia de 1891 de 1892 15 de julio de 1892
14 de abril
Guatemala de 1891
Hungria Adhesion: 13 de abril de 5 de junio de 1934
1934
Irdn (Republica Adhesion: 18 de marzo de o
Islamica del) 2004 18 de junio de 2004
Adhesion: 4 de septiembre -
Irlanda de 1925 4 de diciembre de 1925
Adhesion: 14 de
Israel diciembre de 1949 24 de marzo de 1950
ltalia Adhesion: 5 de febrero de 5 de marzo de 1951
1951
) Adhesion: 21 de abril de -
Japdn 1953 8 de julio de 1953
Libano Adhesion: 1 de junio de 1 de septiembre de 1924
1924
Liechtenstein Adhesmn:lg3d; mayo de 14 de julio de 1933
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Marruecos

Adhesion: 30 de abril de

30 de julio de 1917

1917
Mobnaco Adhesion: 9 de febrero de 29 de abril de 1956
1956
Declaracion sobre la
Montenegro aplicacién continuada: 4 3 de junio de 2006

de diciembre de 2006

Nueva Zelandia

29 de julio de 1931

Adhesion: 30 de octubre

10 de diciembre de 1928

Polonia de 1928
14 de abril Ratificacion: 31 de
Portugal de 1891 octubre de 1893 31 de octubre de 1893
. . 14 de abril | Ratificacion: 15 de junio -
Reino Unido de 1891 de 1892 15 de julio de 1892
Republica Arabe Adhesién: 1 de junio de .
Siria 1924 1 de septiembre de 1924
Declaracion sobre la
Republica Checa aplicacion continuada: 18 1 de enero de 1993
de diciembre de 1992
Republica de Adhesion: 5 de enero de .
Moldova 2001 5 de abril de 2001
Republica Adhesién: 23 de junio de .
Dominicana 1950 6 de abril de 1951
San Marino Adhesion: 25 de junio de 25 de septiembre de
1960 1960
Declaracion sobre la
Serbia aplicacion continuada: 19 18 de mayo de 2000
de septiembre de 2006
Sri Lanka Adhesion: fg%ezoctubre de 29 de diciembre de 1952
Suecia Adhesion: 4 de octubre de 1 de enero de 1934
1933
. 14 de abril | Ratificacion: 15 de junio -
Suiza de 1891 de 1892 15 de julio de 1892
. 14 de abril | Ratificacion: 15 de junio -
Tanez de 1891 de 1892 15 de julio de 1892
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Adhesion: 9 de julio de

Turquia 1930

21 de agosto de 1930

Fuente: (OMPI 2014)
Elaborado por: El autor
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Anexo 3 Firmantes del Acuerdo de Lisboa relativo a las Denominaciones de Origen
y las Indicaciones Geogréficas Actualizado a enero 2015

Parte Contratante Firma Instrumento En Vigor
i Adhesion: 24 de -
Argelia marzo de 1972 5 de julio de 1972
Bosnia 'y Adhesion: 4 de abril -
Herzegovina de 2013 4 de julio de 2013
Bulgaria Adhesion: 29 de 12 de agosto de
g abril de 1975 1975
Burkina Easo Adhesidn: 23 de 2 de septiembre
mayo de 1975 de 1975
Condo Adhesion: 8 de 16 de noviembre
g agosto de 1977 de 1977
Costa Rica Adhesion: 30 de 30 de julio de
abril de 1997 1997
Cuba 31 deoctubre de | Ratificacion: 17 de | 25 de septiembre
1958 septiembre de 1963 de 1966
Declaracion sobre la
Eslovaguia aplicacion 1 de enero de
g continuada: 30 de 1993

diciembre de 1992

31 de octubre de

Espafa 1958
sﬁ Roiﬁ);\?:(éz Adhesidn: 6 de julio | 6 de octubre de
g : de 2010 2010
Macedonia
Erancia 31 de octubre de Ratificacion: 22 de | 25 de septiembre
1958 marzo de 1961 de 1966
Gabén Adhesion: 6 de 10 de junio de
marzo de 1975 1975
Georaia Adhesion: 23 de | 23 de septiembre
g junio de 2004 de 2004
Grecia 22 de diciembre de
1959
Haiti Adhesion: 17 de | 25 de septiembre
enero de 1961 de 1966
Hunaria 31 de octubre de Ratificacion: 29 de | 23 de marzo de
g 1958 diciembre de 1966 1967
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Iran (Republica

Adhesion: 9 de

9 de marzo de

Islamica del) diciembre de 2005 2006
lsrael 31 de octubre de Ratificacion: 30 de | 25 de septiembre
1958 enero de 1963 de 1966
ltalia 31 de octubre de Ratificacion: 10 de | 29 de diciembre
1958 julio de 1968 de 1968
Marruecos 31 de octubre de
1958
México Adhesion: 21 de | 25 de septiembre
febrero de 1964 de 1966
Declaracion sobre la
Montenearo aplicacion 3 de junio de
g continuada: 4 de 2006
diciembre de 2006
Nicaraqua Adhesion: 15 de 15 de junio de
g marzo de 2006 2006
Peri Adhesién: 16 de 16 de mayo de
febrero de 2005 2005
Portuaal 31 de octubre de Ratificacion: 9 de | 25 de septiembre
g 1958 junio de 1966 de 1966

Republica Checa

Declaracion sobre la
aplicacion
continuada: 18 de
diciembre de 1992

1 de enero de
1993

Republica de
Moldova

Adhesion: 5 de
enero de 2001

5 de abril de 2001

Republica Popular
Democratica de

Adhesion: 4 de

4 de enero de

octubre de 2004 2005
Corea
RUMANia 31 de octubre de
1958
Declaracién sobre la
Serbia aplicacion 1 de junio de
continuada: 19 de 1999
septiembre de 2006
Todo Adhesion: 28 de 30 de abril de
9 enero de 1975 1975
Tinez Adhesion: 31 de 31 de octubre de
julio de 1973 1973
Turquia 24 de abril de 1959

Fuente: (OMPI 2014)
Elaborado por: El autor
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Anexo 4 Paises miembros de la OIC (al 26 de noviembre del 2014)

MIEMBROS EXPORTADORES (40)

MIEMBROS
IMPORTADORES (6)

Estados Unidos de

Angola Togo Ameérica
Bolivia (Estado Plurinacional

de) Uganda Noruega
Brasil VietNam Suiza

Burundi Yemen Tunez
Camer(n Zambia Turquia
Colombia Zimbabwe Unidn Europea:
Costa Rica Alemania
Coted'lvoire Austria
Cuba Bélgica
Ecuador Bulgaria

El Salvador Chipre
Etiopia Croacia
Filipinas Dinamarca
Gabon Eslovaquia
Ghana Eslovenia
Guatemala Espafa
Honduras Estonia
India Finlandia
Indonesia Francia
Kenya Grecia
Liberia Hungria
Madagascar Irlanda
Malawi Italia
México Letonia
Nicaragua Lituania
Panama Luxemburgo
Papua Nueva Guinea Malta
Paraguay Paises Bajos
Republica Centroafricana Polonia
Rwanda Portugal
Sierra Leona Reino Unido
Tailandia Republica Checa
Tanzania Rumania
Timor-Leste Suecia

Fuente: (Organizacion Internacional del Café s.f.)

Elaborado por: El autor
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Anexo 5 Produccion Mundial del café de 1990 al 2014 por continente

Continente 1990/91 1991/92 1992/93 1993/94 1994/95 1995/96 1996/97 1997/98 1998/99 1999/00 2000/01 2001/02 2002/03
Africa 16.42253 17.752,78 12.934,03 14.102,95 14.653.27 15.589,00 18.578,81 15.868,83 15.254,19 19.61890 16.986,69 14.971,40 15.214,15
América Central 16.939,36 17.54524 17.84287 17.26401 17.374,80 19.418 87 18.687,18 19.300,24 18.754,17 22.440 47 19.41363 17.324,49 16.603,96
Asia 12.43325 14.481,28 12.041,55 14.625,68 13.44297 13.613,34 18.831,10 19.75547 19.966,29 24.65847 28.199,95 25.597,31 24.306,23
Oceania 1.93647 1.765,30 1.819,96 1.894,34 2.01542 1.851,95 1.979,17 2.009.49 2.02833 2.008,82 1.388,79 1.358,13 137717
Sudamerica 45.370,34 49.559,55 54.132,24 42.659,33 45.74504 36.423,32 45.079,39 42.615,96 52.854,94 62.769,31 46.90557 48.352,15 65.457,09
Total Mundial 93.102,45 101.104,15 98.770,65 90.546,30 93.231,50 86.896,47 103.155,64 99.549,99 108.858,48 131.495,97 112.894,62 107.603,47 122.958,59
Incremento
Continente 2003/04 2004/05 2005/06 2006/07 2007/08 2008/09 2009/10 2010/11 2011/12 2012/13 2013/14 2014/15 entre 1990 al
2014
Africa 14.294,69 14.930,94 13.396,79 15.853 42 16.147,80 16.026,37 16.019,23 16.105,61 16.069,54 16.701,93 16.107,65 16.860,30 261%
América Central 16.625,07 15.582,60 16.679,19 16.933,26 18.21443 17.357,23 16.755,27 18.103 40 20.19395 18.380,55 16.660,90 17.963,26 6,04%
Asia 28.694,83 21.567,81 28.674,12 32.841,09 29.776,56 33.332,77 35.407,13 35.431,25 40.274,65 44.402,04 45.651,90 43.233,72 247,13%
Oceania 1.489,46 1.368,92 1.72399 1.29454 144963 1.662,18 1.815,32 1.11818 1.643,20 952,55 1.092,01 1.100,00 -43,20%
Sudamerica 44.975,09 56.573,40 50.614,27 61.397 47 54.280,38 60.890,61 53.044,85 62.892,73 58.401,39 67.124,57 67.232,68 62.692,60 38,18%
Total Mundial | 106.079,14 116.023,67 111.088,36 128.319,78 119.869,29 129.269,15 123.041,81 133.651,17 136.582,73 147.561,64 146.745,15 141.849,87 52,36%

Fuente: (Organizacion Internacional del café s.f.)
Elaborado por: El autor
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Anexo 6 Incremento promedio anual por continente desde 1990 al 2014

Continente 1990/91 1991/92 1992/93 1993/94 1994/95 1995/96 1996/97 1997/98 1998/99 1999/00 2000/01 2001/02 2002/03
Africa 8,10% -21,14% 9,04% 3,90% 6,39% 19,18% -1459% -3871% 28,61% -1342% -11,86% 162%
América Central 351% 1,70% -3.24% 0,64% 11,76% -3,11% 3.28% -283% 19,66% -1349% -10,76% -4,16%
Asia 16,47% -16,85% 21,46% -8,09% 121% 38,33% 491% 107% 2350% 14,36% -9.23% -5,04%
QOceania -8,84% 3,10% 409% 6,39% -8,11% 6,87% 153% 0,96% -0,99% -30,87% -221% 140%
Sudamerica 923% 9.23% -21,19% 723% -20,38% 23,71% -546% 24,03% 18,76% -2521% 3,08% 35,38%
Total general 8,59% -2,31% -8,33% 2,97% -6,79% 18,71% -3,50% 9,35% 20,80% -14,15% -4,69% 14,271%
Incremento
Continente 2003/04 2004/05 2005/06 2006/07 2007/08 2008/09 2009/10 2010/11 2011/12 2012/13 2013/14 2014/15 promedio
anual
Africa -6,04% 4.45% -10,28% 18,34% 1,86% -0,75% -0,04% 054% -0,22% 394% -3,56% 467% 0,79%
América Central 0,13% -6,27% 7,04% 1,52% 751% -4,71% -347% 8,05% 11,55% -8,98% -9,36% 7.82% 0,55%
Asia 18,06% -393% 4,01% 14,53% -9,33% 11,94% 6,22% 0,07% 13,67% 10,25% 2.81% -5,30% 6,05%
Oceania 8,15% -8,09% 25,94% -24.91% 11,98% 14,66% 9,21% -38,40% 46,95% -42,03% 14,64% 0,73% -0,33%
Sudamerica -31,29% 25,719% -1053% 21,30% -11,59% 12,18% -12,88% 1857% -7,14% 14,94% 0,16% -6,75% 2,96%
Total general -13,73% 9,37% -4,25% 15,51% -6,59% 7,84% -4,82% 8,62% 2,19% 8,04% -0,55% -3,34% 2,22%

Fuente: (Organizacion Internacional del café s.f.)

Elaborado por: El autor
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Anexo 7Incremento promedio anual por pais desde 1990 al 2014

Total mundial

Incremento
Pais Continente Tipo de café entre 1990 al
2014
Vietnam Asia (R/A) 1998,78%
Nicaragua | América Central (A) 333,77%
Peru Sudamerica (A) 263,00%
Honduras | América Central (A) 244,40%
Guinea Africa (R) 237,38%
Liberia Africa (R) 233,33%
Ethiopia Africa (A) 127,71%
India Asia (RIA) 95,03%
Uganda Africa (RIA) 94,37%
Brazil Sudamerica (A/R) 66,17%
Nigeria Africa (R) 37,03%
Indonesia Asia (RIA) 20,95%
Sierra Leone Africa (R) 16,87%
Tanzania Africa (A/R) 10,54%
Guatemala | América Central (A/R) 7,02%
Ghana Africa (R) 5,67%
Congo, Rep. of Africa (R) 2,60%
Bolivia Sudamerica (A) -2,26%
Haiti América Central (A) -10,91%
Jamaica América Central (A) -11,40%
Papua New Guing| Oceania (AR) -11,72%
Colombia Sudamerica A) -12,39%
Mexico América Central (A) -16,56%
Cote d'lvoire Africa (R) -26,03%
Angola Africa (RIA) -30,48%
[rinidad & Tobag| América Central (R) -31,42%
Thailand Asia (RIA) -34,74%
Togo Africa (R) -38,01%
Costa Rica | América Central (A) -41,13%
Venezuela Sudamerica (A) -41,20%
Kenya Africa (A) -42,77%
Burundi Africa (A) -44,60%
Madagascar Africa (R) -46,05%
Rwanda Africa (A -47,65%
ominican Republ| América Central (A) -54,55%
Panama América Central (A) -55,81%
Ecuador Sudamerica (A/R) -56,78%
Sri Lanka Asia (R) -62,45%
Cameroon Africa (RIA) -11,77%
El Salvador | América Central (A) -72,41%
Cuba América Central (A) -75,86%
Malawi Africa (A) -76,11%
longo, Dem. Rep. Africa (RIA) -78,80%
Philippines Oceania (RIA) -79,46%
Paraguay Sudamerica (A) -84,69%
Zambia Africa (A -85,31%
tral African Rep Africa (R) -87,45%
Gabon Africa R) -91,20%
Zimbabwe Africa (A) -95,37%
Equatorial Guine: Africa (R) -100,00%
52,36%

Fuente: (Organizacion Internacional del café s.f.)

Elaborado por: El autor
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Anexo 8 Exportaciones Netas de café de 1990 al 2014

Nro Pais Tipo de café | 1990/91 | 1991/92 | 1992/93 | 1993/94 | 1994/95 | 1995/96 | 1996/97 | 1997/98 | 1998/99 | 1999/00 2000/01 2001/02 2002/03
1 |Brazil (AR) 17.863 21.808 16.752 18.761 15.958 13.760 17.260 15.352 21.085 21.186 18.577 23.767 29.613
2 |Vietnam (R/A) 1.146 1.318 2.175 2.753 3.207 3.679 5.422 6.615 6.687 10.897 14.606 11.966 11.555
3 |Colombia (A) 12.212 15.467 14.529 12.685 9.342 10.785 11.176 10.911 10.292 9.036 9.437 10.625 10.478
4 |Indonesia (RIA) 6.720 5.584 5.115 5.302 4.226 4.350 6.772 5.509 5.719 4.846 5.614 5.173 4.280
5 |India (RIA) 1511 2.024 1.817 2.907 2.070 3.572 2.476 3.685 3.427 4.297 3.705 3.441 3.567
6 |Honduras (A) 1.427 1.800 1.897 1.661 1.637 2.054 1.825 2.299 2.086 2.857 2.470 2.617 2.439
6 |Peru (A) 1.004 971 1.162 845 939 1.831 1.528 1.710 1.912 2474 2.419 2.638 2.838
7 |Uganda (RIA) 2.085 2.013 2.010 3.067 2.793 4214 4.237 3.032 3.648 2.917 3.075 3.153 2.810
8 |Guatemala (AR) 2.803 3.288 4,018 3.139 3.564 3.713 4.224 3.890 4.593 4.901 4.414 3.330 3.965
9 |Ethiopia (A) 849 669 1.160 1.332 1.321 1.777 1.853 2.090 1.757 2.005 1.418 1.939 2.277
10 [Mexico (A) 3.526 3.290 2.885 3.271 3.258 4,579 4.384 3.883 4.136 5.164 3.637 2.893 2.562
11 |Nicaragua (A) 420 593 517 591 564 898 702 956 955 1.324 1.445 920 978
12 |Céte d'Ivoire (R) 4.334 3.857 5.115 2.715 2.253 2.900 3.905 5.049 2.264 5.834 4.270 3.388 2.608
13 |Costa Rica (A) 2.410 2.275 2.662 2.074 1.898 2.481 2.065 2.158 2.092 1.984 2.111 1.881 1.676
14 |Ecuador (AR) 1.628 1.472 1.288 1.589 2.156 1.438 1513 1111 966 983 702 713 585
15 [Papua New Guinea (AIR) 1.013 795 943 1.028 1.135 1.000 1.082 1.079 1.342 1.328 1.050 1.073 1.076
16 [Kenya (A) 1.649 1.399 1.412 1.460 1.325 1.895 1.389 806 1.096 1.196 1.233 793 878
17 [Tanzania (AIR) 970 808 954 879 614 935 768 606 725 759 816 657 820
18 |El Salvador (A) 2.018 2.176 2.991 2.083 1.660 2.256 2.838 1.885 1.812 2.490 1.715 1.473 1.320
19 |Lao, People's Dem. Rep. of (R) 98 101 132 150 162 149 119 111 171 239 212 258 244
20 |Cameroon (RIA) 1.857 1.738 927 625 384 505 1.376 787 1.027 1.272 1.145 617 732
21 [Resto del mundo 6.343 6.323 6.496 5.213 5.499 5.502 4.970 4.438 5.080 4.416 3.900 2.443 2.957
Total de exportaciones en miles de sacos de | 73.887 | 79.768 | 76.957 | 74.130 | 65.962 | 74.272 | 81.884 | 77.962 | 82.872 | 92.405 | 87.970 | 85.759 | 90.260
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Nro Pais Tipode café | 2003/04 | 2004/05 | 2005/06 | 2006007 | 2007/08 | 200809 | 200910 | 2010111 | 201112 | 2012113 | 2013714 'Z‘:fomrszctj% Z?JZP
1 |Brazil (AR) 24.909 27.468|  25.078 28.486 28.044 30.289|  30.240 33.863| 31.887| 29.035| 32.708 3,91%
2 |Vietnam (RIA) 14.497 13.994|  13.122 18.090 15.774 17.386 14.591 16.850| 21.706| 22263  24.793 16,39%
3 |Colombia (A) 10.154 11.005|  10.751 11.177 11.557 8.716 7.196 8.064 7.299 8.842|  10.842 0,46%
4 |Indonesia (RIA) 4.821 5.822 6.795 4.770 4418 5.667 7.990 5.948 6.186| 11.258|  10.172 4,80%
5 |India (RIA) 3.826 2.790 3.410 3.393 3.389 2.954 4274 5.594 5171 4835 5.049 8,77%
6 [Honduras (A) 2.794 2.395 2.929 3215 3.395 3.021 3.161 3.866 5.474 4.340 4173 6,18%
6 |Peru (A) 2.480 3.305 2.272 4113 2.658 3.823 2.999 3.832 5.054 3.931 4110 10,68%
7 |Uganda (RIA) 2.523 2.489 2.002 2.704 3.210 3.054 2.669 3.150 2.727 3.583 3.500 431%
8 |Guatemala (AR) 3.306 3.457 3.348 3.747 3.822 3.456 3.446 3.654 3.721 3.707 3.121 1,35%
9 |Ethiopia (A) 2.374 2.620 2.702 2.770 2.806 1.868 2.904 3.022 2.832 3.166 3.044 8,27%
10 |Mexico (A) 2423 1.907 2.508 2.893 2.555 2.775 2.567 2.727 3.392 3.353 2.457 0,05%
11 |Nicaragua (A) 1.270 1.015 1.427 1.213 1.640 1.433 1.696 1.536 1.676 1.980 1.823 9,38%
12 |Céte d'lvoire (R) 2.604 1.925 1.808 2.018 1.665 1.616 2.029 958 1.644 1.739 1.568 3,54%
13 |Costa Rica (A) 1.505 1.510 1.318 1.371 1.402 1.301 1.170 1.209 1.384 1.380 1.237 -2,21%
14 |Ecuador (AR) 628 761 1.001 1.025 962 859 1.156 1.274 1.553 1.578 1.210 0,72%
15 |Papua New Guinea (AR) 1.152 1.011 1.253 811 970 1.064 1.049 880 1.418 715 826 1,73%
16 |Kenya (A) 820 659 620 791 627 541 507 655 727 819 783 -0,84%
17 |Tanzania (AR) 581 726 754 764 768 1.116 648 795 567 1.062 750 3,07%
18 |El Salvador (A) 1.347 1.312 1.269 1.194 1.430 1.343 979 1.904 1.055 1.145 497 -0,90%
19 |Lao, People's Dem. Rep. of (R) 258 244 140 251 253 257 291 400 362 392 394 9,07%
20 |Cameroon (RIA) 831 658 779 742 549 540 822 545 484 324 344 0,57%
21 |Resto del mundo 2.880 2.766 2.851 2.951 2.269 2.386 2.248 2.341 2.309 1.890 1.504 -5,14%
Total de exportaciones en miles de sacos de | 87,986 | 89.841 | 88.137 | 98.489 | 94.162 | 95.464 | 94.631 | 103.069 |108.627|111.339(114.905 1,82%

Fuente: (Organizacion Internacional del café s.f.)

Elaborado por: El autor
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Anexo 9 Re-Exportaciones de paises importadores de café de 1990 al 2014

Incremento
Paises 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 N
medio anual
European Union 18.330 20.785 22.470 24.760 27.756 27.430 28.930 29.752 30.833 30.609 6,27%
Austria 543 806 991 1.120 992 415 463 365 304 311 4,98%
Belgium 2.572 2.905 3.067 2.911 6.142 4.981 5.053 4.894 4.754 4.257 7,79%
Belgium/Luxembourg #iDIV/0!
Bulgaria 3 11 14 29 72 114 133 122 184 191 58,16%
Croatia 18 18 18 27 28 28 24 24 24 26 #iDIV/0!
Cyprus 7 9 18 2 0 0 2 0 1 2 #iDIV/0!
Czech Republic 324 407 309 358 416 405 481 380 441 546 #iDIV/0!
Denmark 271 199 182 201 212 184 208 147 113 99 1,92%
Estonia 47 76 87 176 181 234 158 100 53 36 #iDIV/0!
Finland 129 54 121 150 170 185 193 194 156 181 29,11%
France 1.040 1.028 957 901 964 1.014 1.060 1.043 1.019 1.014 0,83%
Germany 7.011 8.356 9.177 10.697 10.471 10.819 11.542 11.683 12.590 12.020 6,06%
Greece 71 60 41 66 78 72 68 132 168 169 48,00%
Hungary 270 282 303 371 317 259 351 460 496 381 #iDIV/0!
Ireland 36 30 52 17 16 8 8 30 37 38 50,49%
Italy 1.559 1.708 1.938 2.188 2.277 2.272 2.446 2.663 2.964 3.182 9,98%
Latvia 33 47 40 20 39 44 39 40 56 66 #iDIV/0!
Lithuania 59 90 103 105 187 201 153 109 143 165 #iDIV/0!
Luxembourg 95 104 102 109 113 108 117 111 111 137 #iDIV/0!
Malta 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 178,82%
Netherlands 1.181 1.061 1.164 1.239 981 1.604 1.236 1.769 1.347 1.781 8,20%
Poland 406 524 661 709 779 1.161 1.123 1.370 1.607 1.615 91,62%
Portugal 83 107 114 152 149 166 197 210 228 217 10,16%
Romania 10 17 19 16 19 37 43 42 54 80 #iDIV/0!
Slovakia 15 14 66 152 270 246 318 389 571 470 #iDIV/0!
Slovenia 11 9 11 10 11 12 13 15 36 74 #iDIV/0!
Spain 1.437 1.453 1.461 1.520 1.441 1.445 1.803 1.672 1.659 1.636 10,96%
Sweden 262 523 505 525 532 526 505 522 520 534 11,10%
United Kingdom 838 885 949 989 900 892 1.193 1.264 1.200 1.380 547%
Japan 87 63 47 87 179 126 143 80 71 92 30,66%
Norway 7 10 10 8 7 9 14 10 12 18 10,18%
Switzerland 512 567 621 842 883 1.066 1.313 1.414 1.425 1.547 10,93%
Tunisia 1 0 9 0 0 0 3 13 18 10 #iDIV/0!
Turkey 7 8 12 14 16 13 16 23 43 53 114,40%
USA 2.626 2.452 2.721 2.707 2.861 2.802 3.191 3.728 3.384 3.248 7,48%
Re-exportaciones gel C'OS miembros de la 21.571 23.885 25.891 28.420 31.702 31.445 33.609 35.020 35.785 35.575
Otros paises no miembros de la OIC 5.443 5.039 4.699 4.555 4.018 4.624 5.521 5.676 5.869 6.437 6,94%
Total de Re-exportaciones de paises
importadores de café por miles de sacos 27.014 28.925 30.589 32.976 35.720 36.069 39.130 40.696 41.654 42.012 6,40%
de 60 kg
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de 60 kg

Fuente: (Organizacion Internacional del café s.f.)

Elaborado por: El autor

Incremento
Paises 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 |
medio anual
European Union 18.330 20.785 22.470 24.760 27.756 27.430 28.930 29.752 30.833 30.609 6,27%
Austria 543 806 991 1.120 992 415 463 365 304 311 4,98%
Belgium 2.572 2.905 3.067 2.911 6.142 4.981 5.053 4.894 4.754 4.257 7,79%
Belgium/Luxembourg #iDIV/0!
Bulgaria 3 11 14 29 72 114 133 122 184 191 58,16%
Croatia 18 18 18 27 28 28 24 24 24 26 #iDIV/0!
Cyprus 7 9 18 2 0 o] 2 o] 1 2 #iDIV/0!
Czech Republic 324 407 309 358 416 405 481 380 441 546 #iDIV/0!
Denmark 271 199 182 201 212 184 208 147 113 99 1,92%
Estonia 47 76 87 176 181 234 158 100 53 36 #iDIV/0!
Finland 129 54 121 150 170 185 193 194 156 181 29,11%
France 1.040 1.028 957 901 964 1.014 1.060 1.043 1.019 1.014 0,83%
Germany 7.011 8.356 9.177 10.697 10.471 10.819 11.542 11.683 12.590 12.020 6,06%
Greece 71 60 41 66 78 72 68 132 168 169 48,00%
Hungary 270 282 303 371 317 259 351 460 496 381 #iDIV/0!
Ireland 36 30 52 17 16 8 8 30 37 38 50,49%
Italy 1.559 1.708 1.938 2.188 2.277 2.272 2.446 2.663 2.964 3.182 9,98%
Latvia 33 47 40 20 39 44 39 40 56 66 #iDIV/0!
Lithuania 59 90 103 105 187 201 153 109 143 165 #iDIV/0!
Luxembourg 95 104 102 109 113 108 117 111 111 137 #iDIV/0!
Malta 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 178,82%
Netherlands 1.181 1.061 1.164 1.239 981 1.604 1.236 1.769 1.347 1.781 8,20%
Poland 406 524 661 709 779 1.161 1.123 1.370 1.607 1.615 91,62%
Portugal 83 107 114 152 149 166 197 210 228 217 10,16%
Romania 10 17 19 16 19 37 43 42 54 80 #iDIV/0!
Slovakia 15 14 66 152 270 246 318 389 571 470 #iDIV/0!
Slovenia 11 9 11 10 11 12 13 15 36 74 #iDIV/0!
Spain 1.437 1.453 1.461 1.520 1.441 1.445 1.803 1.672 1.659 1.636 10,96%
Sweden 262 523 505 525 532 526 505 522 520 534 11,10%
United Kingdom 838 885 949 989 900 892 1.193 1.264 1.200 1.380 5,47%
Japan 87 63 47 87 179 126 143 80 71 92 30,66%
Norway 7 10 10 8 7 9 14 10 12 18 10,18%
Switzerland 512 567 621 842 883 1.066 1.313 1.414 1.425 1.547 10,93%
Tunisia 1 0 9 0 0 0 3 13 18 10 #iDIV/0!
Turkey 7 8 12 14 16 13 16 23 43 53 114,40%
USA 2.626 2.452 2.721 2.707 2.861 2.802 3.191 3.728 3.384 3.248 7,48%
Re'emortadonesgelclos miembros de la 21571 23.885 25.801 28.420 31.702 31.445 33.609 35.020 35.785 35.575
Otros paises no miembros de la OIC 5.443 5.039 4.699 4.555 4.018 4.624 5.521 5.676 5.869 6.437 6,94%
Total de Re-exportaciones de paises
importadores de café por miles de sacos 27.014 28.925 30.589 32.976 35.720 36.069 39.130 40.696 41.654 42.012 6,40%
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Anexo 10 Importaciéon mundial de café de 1990 al 2013

N° | Calendaryears | Continente M'Ie:é’:gde 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003
1 | European Union 45.781 43.950 47618 48.451 48.868 46.231 49.312 50.795 52,011 52.655 53,051 55.278 56.665 57.804
2 USA lAmérica del Norte 21,007 19.840 22.939 19.329 16.171 17.107 19.445 20.343 21,030 22.746 23.767 21415 21,639 22.760
3 Germany Europa Si 13671 13.229 13.789 14.107 13583 12.852 13507 13.905 13.740 14.320 13.895 14.753 15516 15.727
4 Italy Europa Si 5242 4,630 4.505 5,504 5554 5.388 5,608 5.743 5.889 5943 6.315 6.542 6.523 6.929
5 Japan Asia Si 5330 5510 5.326 5,601 6.217 5.489 5,994 5.921 6.027 6.547 6.908 6.996 7.307 6.923
6 France Europa Si 6.301 6.553 6.612 6.334 6.369 6.214 6.660 6.704 6.576 6.676 6.520 6.753 6.925 6.652
7 Belgium Europa Si 3.003 3.491 3.209 3.792 3818
8 Spain Europa Si 3.053 2.970 3414 2813 3.028 3.146 3515 3777 3.718 3.986 3.768 4,058 4026 4136
9 Canada  |AméricadelNortd  No 2.253 2.356 2271 2.489 2.827 2510 2.763 2.864 3410 3315 3321 3377 3.199 2.985
10 Russian Federatio]  Europa No 0 0 1382 1.795 1.726 1728 1.128 2.185 1732 1.368 1.890 3.008 3.494 3.661
11 | United Kingdom|  Europa Si 2.898 2.806 3.088 3.197 3.466 2.807 2.903 2.929 3.142 2.907 3.012 3.062 2,971 3.002
12|  Netherlands Europa Si 3.128 3.121 3205 2.804 2.800 2.910 3.084 2.924 2.862 2,566 2.966 2.794 2.760 3.176
13 Poland Europa Si 435 250 1.787 1670 1.843 1771 1.924 2.253 2.293 2.404 2576 2.719 2,643 2.664
14| switzerland Europa Si 1171 1.130 1101 1.060 1.099 1017 1112 971 1112 1139 1171 1255 1217 1.322
15| Korea, Rep.of | Asiay Oceania No 896 865 1.004 1.079 1.185 1.103 997 1.179 1071 1.138 1.316 1331 1412 1.403
16 Algeria Africa No 1.059 1.782 862 1.470 1.698 808 1.229 1.461 475 2.228 1.779 1455 1.852 1.752
17| Malaysia | Asiay Oceania No 179 201 214 212 231 314 407 416 305 393 510 630 668 546
18 Sweden Europa Si 1767 1717 1772 1757 1.893 1420 1522 1473 1.440 1.456 1.344 1432 1.463 1.435
19 Australia Asiay Oceania No 746 789 851 802 844 808 845 899 929 977 921 898 1121 1.004
20 Austria Europa Si 1.880 2.058 2.206 1.836 1.417 1231 1210 1.294 1293 1500 1.257 1432 1.447 1.336
21 |Resto del Mundo 15.995 14.364 14.857 15.160 15,841 14.991 16,550 17.202 19.099 16.160 16.499 18.391 18.897 19.364

Importaciones Brutas a nivel mundial en
miles de sacos de 60 kg 87.010 84.171 91.274 89.199 87.792 83.704 90.404 94.442 96.144 100.781 103.228 105.509 108.873 110.595
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N° | Calendaryears | Continente M'leamg:g de 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 mz%:;:iea’;t;’)el ) n'qr;;eo";lt;
1 | European Union 59.988 60.007 64.318 66.176 68.391 67.178 69.824 70.236 72.263 72.246 51,170% 2,15%
2 USA IAmérica del Norte 23.184 23.042 23.709 24.219 24.277 23578 24.378 26.093 26.056 27.016 18,451% 1,29%
3 Germany Europa Si 17.356 16.716 18.543 19.564 19.876 19.416 20.603 20.926 21.816 21.174 15,448% 2,24%
4 Italy Europa Si 7.032 7.269 7.548 8.028 8.172 8.078 8.236 8.355 8.691 8.834 6,154% 2,48%
5 Japan Asia Si 7.254 7.408 7.632 7.086 7.060 7.090 7.407 7.544 7.025 8.381 4,974% 141%
6 France Europa Si 5.940 5.714 6.191 6.420 6.252 6.670 6.717 6.992 6.841 6.713 4,844% 047%
7 Belgium Europa Si 3.968 4,063 4,605 4.014 6.792 5.916 5.924 5.828 5.668 5.502 4,014% #iDIV/0!
8 Spain Europa Si 4173 4,356 4538 4875 4,864 4811 5,034 4821 5.094 5.137 3,607% 2,58%
9 Canada IAmérica del Nortg No 3.509 3.589 3.809 3.902 3.805 3.896 4.366 4542 4,444 4520 3,147% 341%
10 Russian Federation Europa No 3.195 3.333 3.461 4.318 4,057 3.487 3.991 4.034 4.116 4.329 2,914% 8,97%
11 | United Kingdom|  Europa Si 3.329 3.433 4,046 3.781 3.967 4131 4.302 4183 4.126 4.206 2,922% 1,89%
12|  Netherlands Europa Si 3.159 2.988 3.293 3531 2.304 2502 2583 2678 2730 3.407 1,933% -0,01%
13 Poland Europa Si 2.687 2792 2.654 2.264 2.460 3.162 3.279 3.404 3,543 3.284 2,509% 29,52%
14|  Switzerland Europa Si 1236 1.641 1503 1.823 1978 2.101 2318 2.498 2.478 2.667 1,755% 3,95%
15| Korea, Rep.of | Asiay Oceania No 1501 1537 1572 1587 1.845 1.799 2,011 2.346 2.106 2.141 1,492% 4,35%
16 Algeria Africa No 2.159 1.892 1.836 1.968 2118 2.066 2.021 1.942 2117 2.125 1,499% 19,05%
17 Malaysia Asiay Oceania No 761 509 768 970 1.014 868 1.244 1.587 1.742 1.957 1,234% 13,28%
18 Sweden Europa Si 1.495 1.693 1.820 1.770 1.804 1.659 1.727 1.647 1.680 1.709 1,189% 0,08%
19 Australia Asiay Oceanfa No 1.004 1.200 1.174 1197 1279 1.362 1514 1564 1.766 1.667 1,251% 4.29%
20 Austria Europa Si 1538 1577 1.601 1.968 1.901 1.309 1.369 1.452 1.559 1555 1,104% 0,08%
21 |Resto del Mundo 21.282 21576 21.563 23.367 24.449 23.791 25.452 25527 27.623 26.739 19,560% 2,74%

Importaciones Brutas a nivel mundial en
miles de sacos de 60 kg 115.763 | 116.326 | 121.864 | 126.652 | 130.276 | 127.691 | 134.475 | 137.965 | 141.220 | 143.065 | 119,56% | 2,33%

Fuente: (Organizacion Internacional del café s.f.)
Elaborado por: El autor
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Anexo 11 Consumo mundial efectivo de café del 1990 al 2012

Afio 1990/91 1991/92 1992/93 1993/94 1994/95 1995/96 1996/97 1997/98 1998/99 1999/00 2000/01 2001/02 2002/03

Importaciones brutas 87.010 84.171 91.274 89.199 87.792 83.704 90.404 94.442 96.144 100.781 103.228 105509 108.873

(Re-exportaciones 10578 11.989 13.097 13.653 16.778 14.486 15.175 17.661 18.407 18.448 20519 23.017 24503

(=) Importaciones netas 76.432 72.182 78.177 75546 71.014 60.218 75.229 76.782 77.737 82.332 82.710 82.492 84.370

()inventario pa';?;e'mfe"adores al 31 de 18.052 15.957 19.328 16.137 14.789 9.287 7.716 8.447 8.204 10527 16.104 18.646 20093

(=) Consumo de paises importadores 58.380 56.225 58.849 50.408 56.225 59.931 67.513 68.334 60.533 71.805 66.605 63.846 64.277

(+)Consumo interno de sacos de los paises 19.509 20.362 20,951 21165 21278 22589 23.677 24433 25193 25782 27.108 28.341 28.768

exportadores
(=) Consumo mundial de café 77.890 76.587 79.800 80.574 77503 82.521 91.190 92.767 94.726 97.587 93.714 92.187 93.045
Consumo paises importadores tradicionales |, /o 45717 47.984 48.365 45.830 50.003 56.831 56.859 58.067 58.488 53.166 48973 48.478
miembros de la OIC
Consumo paises ('j’:'l’:g?gores no mienbros | g59 10.508 10.865 11.043 10395 0.838 10,682 11.476 11.466 13318 13.440 14873 15.799
Incremento (e
Afio 2003/04 2004/05 2005/06 2006/07 2007/08 2008/09 2009710 2010711 2011/12 2012/13 2013/14 2014/15 | entre 1990y !
2012 medio anual

Importaciones brutas 110,595 115.763 116.326 121.864 126.652 130,276 127.691 134.475 137.965 141.220 143.065 1 62,30% 2,28%

()Re-exportaciones 26.456 27.014 28,925 30,589 32,976 35.720 36.069 30.130 40.696 41.654 42012 0 203,78% 6,65%

() Importaciones netas 84.139 88.749 87.401 91.275 93.676 94.556 91.622 95.345 97.268 99.566 101.052 1 30,27% 1,28%

()inventario Pa';f;:;g:’e”admes alsLde 20123 20.250 20.058 18.850 20.784 21.003 21914 17.928 18.628 18.504 18.790 0 3,01% 1,68%

(=) Consumo de paises importadores 64.015 68.499 67.343 72.425 72,802 73,553 69.708 77.417 78.640 80.972 82.263 38,70% 1,62%

(+)Consumo '”;%”;tizzz:zss de los pafses 20.909 31.619 33.305 35.010 36.929 38.637 40041 42170 43.446 44.660 45.463 46585 12892% 3,85%

(=) Consumo mundial de café 93.925 100118 100.738 107.435 109.821 112.190 109.749 119.587 122,086 125.632 127.725 46,585 61,30% 2,26%

Consumo paises importadores tradicionales | g o7 51232 49560 53.871 51.663 50539 48.134 54079 54.603 55.340 58.007 0 16,63% 0,87%
miembros de la OIC

Consumo paises ('Ef;g?gores no mienbros. | ¢ 30 17.267 17.774 18.554 21.229 23.013 21574 23.338 24.037 25.632 24.255 13451% 4,14%

Consumo en miles de sacos de café verde de 60 kg.
Fuente: (Organizacion Internacional del café s.f.)

Elaborado por: El autor
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Anexo 12 Precios mundiales del café segin grupos de calidad de la OIC de 1990 al 2014 (Promedios mensuales)
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= (Café arabigo Colombiano
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= (Café arabigo Brasileiio

= (Café Robusta

Fuente: (Organizacion Internacional del café s.f.)
Elaborado por: El autor
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Anexo 13 Diferencial de precios entre los diferentes arabigos y el robusta de 1990 al 2014
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Fuente: (Organizacion Internacional del café s.f.)
Elaborado por: El autor
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Anexo 14 Precios pagados al productor por pais en centavos de dolar americano de 1990 al 2013 (Promedios anuales)

Calendar years 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003
Colombia $ 69,52 | $ 67,13 | $ 5457 | $ 50,12 | $ 85,99 | $ 99,62 | $ 9356 $ 133,17 | $ 102,08 | $ 86,38 | $ 7496 | $ 5795 | $ 5257 | $ 48,34
Kenya $ 6057| & 5068| $ 2895| $ 47.64| $ 15261| $ 140,17 | $ 11004 | $ 18400| $ 179,90 | $ 10519 | & 7298 | $ 6940| $ 6767 | $ 41,07
Tanzania $ 40,82 | $ 4950 | $ 49,16 | $ 38,28 | $ 62,16 | $ 86,76 | $ 6253 $ 11852 | $ 90,70 | $ 65,88 | $ 54,32 | $ 34,86 | $ 2593 | $ 24,78
Bolivia $ 51,78 | $ 52,42 | $ 4353 | $ 2733 | $ 79,92 | $ 76,99 | $ 57,18 $ 100,07 | $ 131,09 | $ 98,71 | $ 78,05
Burundi $ 5802| $ 5502|$ 5923| % 5827|$ 6068|$ 5669| % 5197|$ 5279|$ 5222| % 4657|$ 3735|$ 3219|% 2917|$ 2488
Cameroon $ 3229 $ 28,23 | $ 28,76 | $ 2325 $ 88,32 | $ 85,26 | $ 80,95 | $ 43,64 | $ 66,83 | $ 88,41 | $ 33221 % 19,09 | $ 2456 | $ 35,27
Congo, Dem. Rep. of $ 51,12 | $ 68,04 | $ 85,05 | $ 63,14
Costa Rica $ 58,49 | $ 52,73 | $ 4991 | $ 5427 | $ 81,36 | $ 88,23 | $ 92,78 | $ 98,26 | $ 92,66 | $ 7955 | $ 69,28 | $ 46,69 | $ 46,74 | $ 52,99
Cuba $ 171,43 | $ 171,43| $ 180,00| $ 18857 | $ 20353 $ 18860| $ 18857| $ 18857| $ 18857 | $ 18857 | $ 18857 | $ 18857 | $ 188,57 | $ 168,93
Dominican Republic $ 66,06 | $ 62,64 $ 46,56 | $ 53,12 | $ 112,26 | $ 109,26 | $ 8767 | $ 16641 | $ 9525 | $ 74,18 | $ 68,01 | $ 42,04 | $ 50,83 | $ 49,57
Ecuador $ 3521 $ 36,18 | $ 29,08 | $ 2766 | $ 76,42 | $ 173,30 | $ 141,13 $ 16792| $ 110,60 | $ 78,05 | $ 6597 | $ 27,28 | $ 27,36 | $ 31,06
El Salvador $ 5056| & 4454 $ 3091| $ 3535| $ 9926| $ 10051 | $ 7502 | $ 12514 | $ 8505| $ 5692 | & 4455| $ 17,63| $ 2184| $ 2560
Guatemala $ 5458 | $ 5753 $ 40,23 | $ 41,43 | $ 75,32 | $ 99,34 | $ 83,77 | $ 97,25 $ 10245 | $ 79,24 | $ 7037 | $ 4535 $ 4961 | $ 48,42
Haiti $ 4128| & 2399 $  875| % 1449| $ 2587| $ 3630 | $ 2814| $ 2937| $ 30,95 | $ 2200 | $ 22,49
Honduras $ 50,35 | $ 56,12 | $ 40,14 | $ 3754 $ 8157 | $ 10255 | $ 67,66 | $ 116,88 | $ 93,26 | $ 61,48 | $ 5429 | $ 34,32 | $ 37,06 | $ 41,73
India $ 66,75 | $ 6153 | $ 53,96 | $ 57,92 | $ 78,41 | $ 84,72 | $ 78,32 | $ 130,18 | $ 99,47 | $ 67,44 | $ 63,75 | $ 43,82 | $ 3961 | $ 43,45
Jamaica $ 17155| $ 22742 | $ 18251 | $ 25554 | $ 290,60 $ 284,24| $ 332,11 | $ 286,78| $ 21545 | $ 17727 | $ 20844 | $ 16959 $ 23760 $ 185,62
M adagascar $ 87,35 $ 94,72 | $ 58,74 | $ 50,35 | $ 43,49 | $ 15583 | $ 6459 | $ 7250 | $ 86,58
Malawi $ 8487 | $ 70904 $ 4868| % 5734| $ 9241| $ 12530 | $ 9566 | $ 10875| $ 101,52 | $ 7764 | & 5760 | $ 4642| $ 39.79| $ 3962
M exico $ 7956 | $ 86,56 | $ 58,25 $ 7931 | $ 15791 | $ 162,79 | $ 12344 | $ 136,12 $ 101,69 | $ 80,90 | $ 64,08 | $ 53,98 | $ 45,08 | $ 64,02
Nicaragua $ 440 $ 4414 $ 44,14 $ 2965(% 3015|% 3442
Panama $ 49,30 | $ 4725 | $ 4437 | $ 51,77 | $ 80,12 | $ 97,38 | $ 10091 | $ 12655 $ 111,76
Papua New Guinea $ 6550 | $ 6453 | $ 57,96 | $ 84,92 | $ 149,08 | $ 83,98 | $ 95,02 $ 153,74 | $ 104,85 | $ 60,82 | $ 4928 | $ 3297 | $ 31,66 | $ 36,99
Peru $ 90,37 $ 3197 | & 3244|$ 8814|$ 0584| $ 7770| $ 10528 | $ 7543 | $ 5973 | $ 5386| $ 3477| $ 2952 | $ 32,93
Rwanda $ 7420 | $ 50,38 | $ 4891 | $ 4521 | $ 4942 | $ 5493 | $ 55,44 | $ 56,42 | $ 55,65 | $ 4533 | $ 34,08 | $ 23,26 | $ 17,88 | $ 24,89
Sri Lanka $ 71,99 | $ 98,99
Uganda $ 1529 | $ 2964 | $ 20,00 | $ 2503 | $ 61,36 | $ 68,17 | $ 53,00 | $ 79,38 | $ 71,38 | $ 43,37 | $ 39,05| $ 26,71 | $ 26,70 | $ 29,08
Venezuela, Bol. Rep. of
Zambia $ 89,75 | $ 70,32 | $ 3496 | $ 5449 | $ 88,27 | $ 69,26 | $ 81,47 | $ 121,89 | $ 130,83 | $ 119,70 $ 91,86 | $ 65,73 | $ 60,01 | $ 52,97
Zimbabwe
Angola
Brazil $ 5432 $ 4399 | $ 4520 | $ 5288 | $ 11457 | $ 11552 | $ 96,35 $ 14541 | $ 10525 | $ 7407 | $ 65,98 | $ 3705 $ 3091 | $ 42,82
Ethiopia $ 6100| & 6819 $ 61,21| $ 6172| $ 10955| $ 11502 | $ 67.74| $ 91,06 | $ 91,86 | $ 6564 | & 5642 | $ 43,78 | $ 2688 | $ 3457
Indonesia $ 11553 | $ 173,51 $ 112,26 | $ 99,41 $ 68,41 | $ 5361 $ 59,66 | $ 42,05
Philippines $ 55,74 | $ 5420 | $ 99,62 | $ 106,30 | $ 76,31 | $ 79,74 | $ 81,87 | $ 64,89 | $ 37,04 | $ 49,36 | $ 21,74 | $ 60,63
Thailand
Vietnam
e I':gfét'vo de | 57153 | 6680 | $5335 | $61,63 | $134.45 | $13842 | $102,07 | $133,91 | $108.95 | $8571 | $6424 | $4550 | $4774 | $51.90
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Calendar years 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013
Colombia $ 60,83 | $ 89,22 | $ 89,81 $ 10005| $ 11422 | $ 13896 $ 18055 $ 239,68| $ 166,69 $ 113,91
Kenya $ 71,01
Tanzania $ 26,37 | $ 43,69 | $ 42,77 | $ 59,78 | $ 63,38
Bolivia $ 22564 | $ 201,97
Burundi $ 27,36 | $ 4293 | $ 63,45 | $ 80,35 | $ 86,19 | $ 85,68 | $ 85,69
Cameroon $ 80,19 | $ 79,13 | $ 66,05 $ 82,87

Congo, Dem. Rep. of
Costa Rica $ 64,87 | $ 8343 | $ 89,22 | $ 98,64 $ 106,17 | $ 106,88 | $ 139,86 | $ 180,22 | $ 173,68
Cuba $ 70,18 | $ 70,71 | $ 70,71 | $ 47,14 | $ 70,71 | $ 70,71 | $ 70,71 | $ 47,14 | $ 70,71 | $ 163,04

Dominican Republic $ 75,70 | $ 87,92 | $ 86,29 | $ 87,13 | $ 10145| $ 106,04 | $ 139,13 | $ 191,07 | $ 147,81 | $ 140,98
Ecuador $ 51,19 | $ 91,62 | $ 9245 $ 11052 | $ 14504 | $ 147,09 $ 161,88 | $ 227,21 | $ 18390 $ 122,24
El Salvador $ 39,30 | $ 67,10 | $ 67,49 | $ 75,24 | $ 86,05 | $ 79,19 $ 10988 | $ 186,74 $ 120,12 | $ 95,28
Guatemala $ 66,91 | $ 92,46 | $ 91,19 | $ 98,31 | $ 111,03 | $ 10964 | $ 144,77 | $ 212,41 | $ 16598 | $ 127,06
Haiti
Honduras $ 50,23 | $ 78,69 | $ 80,82 | $ 81,63 | $ 90,56 | $ 83,72 $ 125,16 | $ 200,18 | $ 145,28 | $ 109,57
India $ 58,32 | $ 96,53 | $ 9586 | $ 108,03 | $ 121,70| $ 136,89 $ 151,08 | $ 228,46 | $ 161,98 $ 117,06
Jamaica $ 18542 | $ 24469 | $ 354,89 | $ 343,06 | $ 348,48 | $ 29597 | $ 286,82 | $ 302,69 $ 301,44
M adagascar $ 46,82 | $ 50,80
M alawi $ 51,68 | $ 83,71 | $ 84,58 | $ 80,36 | $ 76,23 | $ 91,31 | $ 96,35
M exico $ 90,78 | $ 139,03 | $ 85,50 | $ 9091 | $ 106,05
Nicaragua $ 40,87 | $ 52,88 | $ 58,66 | $ 64,36 | $ 71,02 | $ 71,02 | $ 78,54 | $ 91,03 | $ 60,84 | $ 39,52
Panama

Papua New Guinea $ 41,10 | $ 62,26 | $ 71,28 | $ 76,69 | $ 111,78 | $ 72,75 | $ 9489 | $ 14124 | $ 98,82
Peru $ 4243 | $ 69,47
Rwanda $ 29,46 | $ 46,25
Sri Lanka
Uganda $ 3724 | $ 57,86 | $ 55,34 | $ 65,01 | $ 73,32 | $ 60,54 | $ 87,23 $ 147,03 | $ 91,70 | $ 70,03

Venezuela, Bol. Rep. of
Zambia $ 64,44 | $ 87,18 | $ 100,18 | $ 106,45| $ 126,70 $ 116,54 | $ 120,15( $ 84,79
Zimbabwe
Angola $ 57,02 | $ 37,64
Brazil $ 56,33 | $ 87,09 | $ 87,02 | $ 98,30 | $ 109,26 | $ 100,80 | $ 134,00 | $ 224,26 | $ 152,29 $ 102,14
Ethiopia $ 48,85 | $ 64,23 | $ 58,32 | $ 69,83 | $ 71,71 | $ 77,06 | $ 8546 | $ 14546 | $ 102,79 | $ 75,98
Indonesia $ 80,62 | $ 117,04 $ 107,52 | $ 117,99
Philippines $ 66,23 | $ 80,00 | $ 6151 $ 81,37 | $ 95,52 $ 262,01
Thailand $ 203,44
Vietnam $ 84,47
PreCIOIIaII’]?)I::Ca:tIVO = $ 62,15 $ 89,36 $ 95,75 $107,68 | $124,25 | $115,67 | $147,24 | $210,39 | $156,34 | $119,51
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Calendar years 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003
Robustas
Angola $ 8566(% 9112(3$ 4492| % 11,87 $ 51,74($% 1861($ 1071| $ 6,61
Benin $ 5376|$ 2290|% 24,01
Brazil $ 3485|% 2749|$ 2759|$ 3554|$% 8543|$% 9750|% 6978|% 7786|3% 77,75|% 5693|% 4153|% 1935|% 1999|$% 3161
Burundi $ 4716|$ 4180|$ 4145|% 4234|$ 4045|% 4019|% 3536
Cameroon $ 2833|% 2501($ 2425|% 1740| % 2985($ 5208(% 5102|% 3890|% 3646($ 31,30 3044 $ 2113 16,05 $ 22,26
Central African Republic | $ 36,75 $ 3664 $ 3393($ 2389($ 3274($ 5719($ 4507($ 3836($ 378 (% 2971 18,28 1322 $ 1194|$ 18,06
Congo, Dem. Rep. of $ 4,52 $ 2835|% 3289(% 4536|% 4428|% 8818 45,04 7,95 29 | $ 5,61
Congo, Rep. of $ 1921|$ 1855|% 1975|% 1844| 9% 8771% 2728($ 1419
Céte d'lvoire $ 3341|$ 3227|%$ 3,76|%$ 27,70|$ 2978|$ 5940|% 57,701 % 3929|% 4014|% 3881|% 2385 $ 896 ($ 17,71
Ecuador $ 1906|% 1784($ 2331|$ 1952|% 6329($ 14362($ 9751|$% 6119|$ 6663($ 47,48 32701$ 11,26 12,00 $ 21,86
Gabon $ 4343|$ 4358|$ 5152|$ 4811|$ 27,76|$ 4092|% 3991|% 3790|% 5026|% 5901|% 5111|$% 4793|$% 4458
Ghana
Guinea $ 3437|% 3025|% 2375|% 2747|% 6133|% 9226
India $ 4435|% 4065|% 3977|$ 4421|$ 5646|% 6653|% 5667|% 7630|% 7562|% 5761|% 3587 2344 1% 2208 $ 28,60
Indonesia $ 2968|% 2992($ 2492|$ 2849|% 9138($ 9567 (% 5835|% 5843|% 5937($ 4655 22,40 13571 % 1465|% 1661
Liberia
M adagascar $ 3245|% 2276|$ 2262|% 3627|$ 4399|% 5873|% 6106|% 4948|% 4825|% 3805|% 10900| % 5166|% 5570|% 5592
Nigeria $ 7052|$% 5903(% 3950|% 3608[$% 5155
Papua New Guinea $ 2660|$% 2948|% 3910|$ 5480|% 9564|$ 6631|$ 6375|% 7543|$% 5915|% 37,70|$ 2189|$% 1200|$% 1331|% 1731
Philippines $ 3423|$ 3461|$ 4248|$ 4645|% 9466|% 10431| % 6891|% 7291|3% 7666 % 6014 3420 $ 2363|$ 2145($ 32,65
Sierra Leone $ 2617
Sri Lanka $ 2690 |% 2529($ 3185|$ 2889|% 7199($ 9324
Tanzania $ 1701|$ 1711|$ 1484|$ 1188|$ 2400|$ 4461|3% 3220| % 9248|% 2819|$% 2352 15,29 521 $ 430 $ 6,72
Thailand $ 3772|$ 1837(% 2030|$ 1829($ 1879|3% 3684|$ 4335(% 218|% 2733|$ 3131 12,35 12,75 6,44 $ 13,25
Togo $ 2923|$ 2864|% 2983|% 2264|% 2599|% 6141|% 6258|% 4489|$ 4993|$ 4322 2292|$ 1532 $ 1827 $ 22,77
Trinidad & Tobago $ 6259|% 6259|% 6929|% 7220|$ 6414|% 6389|% 6325|% 6063|% 6029|% 7923
Uganda $ 754($ 1184 $ 895(% 1435($ 4639($ 5974($ 3744|$ 4147|$ 4383|$ 3624|$ 2014|$ 1097|$ 1274|$ 2062
Vietnam $ 3692|% 3073($ 3071|$ 3453|% 8601($ 9518($ 5742|% 5614|$% 6587($% 50,70 2655($ 1512 ($ 1814|$ 27,94
AR Ilangf(a:tlvo de $71,53 $ 66,80 $53,35 $61,63 | $134,45 | $138,42 | $102,07 | $133,91 | $108,95 | $85,71 $64,24 | $4559 $47,74 $51,90
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laoOIC

Calendar years 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013
Robustas
Angola $ 9,92 $ 1042 | $ 12,98 $ 36,05| $ 4232|$ 40,14 $ 4439| % 4829|$ 4751|$ 31,37
Benin
Brazil $ 3485| % 4647| % 6203($ 7894($ 9158| % 7342|$ 7422($ 10529 $ 10440| $ 8529
Burundi
Cameroon $ 5513| % 5254| % 37,74 $ 66,43
Central African Republic | $ 20,17 $ 4534|$ 4569 $ 4359| $ 51,40 | $ 72721 $ 68,73
Congo, Dem. Rep. of
Congo, Rep. of
Cote d'lvoire $ 1477|$ 1123|$ 2799 $ 3284($ 5186|$% 3752|$% 2249($ 2840 % 4629| % 5694
Ecuador $ 2975| % 5096|$% 5373($ 6490($ 7926|% 7799|$% 8055(% 9526|% 9512| % 76,40
Gabon
Ghana
Guinea
India $ 3080(% 5242|% 6135|$ 7938($% 9612|$ 7313|$ 7796 $ 10960| $ 10465 $ 94,88
Indonesia $ 2417|$ 3421|$ 5247|$ 5580
Liberia
M adagascar $ 1974|$ 3024|% 4171|$ 6957
Nigeria
Papua New Guinea $ 2216| % 2430|% 3289($ 2391(%$ 3490 % 2757|$% 2945($ 3768 37,24
Philippines $ 31,89 | $ 4169 $ 55,32 | $ 74,48 | $ 88,33 | $ 69,38 | $ 65,87 | $ 108,38 | $ 96,38 | $ 90,17
Sierra Leone $ 1883| $ 31,87
Sri Lanka
Tanzania $ 7551 $ 1427 | $ 21,45| $ 2138 | $ 35,32
Thailand $ 1283|$ 1832|$% 4655($ 6467 % 8375| % 9048|$% 8450($ 10764 $ 103,09| $ 103,77
Togo $ 2191 | $ 2792 | $ 4472] $ 56,72 | $ 76,941 $ 4471 $ 4236 $ 74,14 | $ 68,50 | $ 66,56
Trinidad & Tobago
Uganda $ 26,37 | $ 4082 $ 47,02| $ 55,88 | $ 7109 $ 4903| $ 55,61 | $ 7354 | $ 7180 | $ 67,71
Vietnam $ 2600|$ 359|% 5450($ 7114($ 8915|$ 6552|$% 6718 $ 9857 % 8797|$ 9023
Precio indicativo de | ¢ ¢, 15 | 58936 | $9575 | $107,68 | $124,25 | $11567 | $147.24 | $21039 | $156,34 | $119,51

Fuente: (Organizacion Internacional del café s.f.)
Elaborado por: El autor
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Anexo 15 Precio al por menor de café tostado en paises tradicionales en ddlares la libra de 1990 al 2013

Calendar years 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003
European Union
Austria $ 49| $ 457 $ 499 $ 497|$ 458 $ 518 $ 542|$ 437 $ 397( $ 328 % 305[$ 293|$ 286($ 318
Belgium $ 327 $ 292($ 305| $ 278( $ 342 $ 488 $ 404 39| $ 419 $ 355 % 322($ 300($ 305[$ 3,60
Bulgaria $ 215($ 2,68
Cyprus $ 283|$ 280($ 287($ 260($ 318($ 426 $ 413 $ 404|$ 461 $ 439 $ 358($ 358($ 405 $ 4,92
Czech Republic $ 431 $ 510 $ 391($ 336 $ 201 $ 299($ 3,10
Denmark $ 381($ 367[$ 379 $ 348|$ 4453 557 $ 481|$ 49| $ 4923 393|$ 345 $ 3193 309($ 357
Finland $ 298| $ 272|$ 246 $ 194 $ 273 $ 397 $ 322|$ 350 $ 342|$ 260($ 229($ 198 $ 184 $ 2,13
France $ 373 $ 3433 231 $ 203|$ 2403 369|$ 330($ 276 $ 278 $ 255($ 215 $ 19| $ 207| $ 2,50
Germany $ 39 $ 384($ 400|$ 362|$ 418( 3 502|$ 417 403|$ 404|$ 3428 283($ 263[$ 273 $ 3,18
Hungary $ 388($ 504|$ 4623 389 $ 375 $ 344|$ 272 $ 259 $ 281 $ 3,15
Italy $ 531 $ 562 $ 586 $ 459 $ 468|$ 570 $ 592($ 545| $ 553 $ 516 $ 444 $ 4333 457|$ 547
Latvia $ 184] $ 221|$ 388|$ 4183 458 $ 491 $ 420 $ 397 $ 328($ 322 $ 3,35
Lithuania $ 474]$ 475 $ 434]$ 362|$ 325|$ 339 $ 3,79
Luxembourg $ 495|$ 423 % 4073 429 % 5,28
Malta * $ 780|$  1195($  1220|$  1003|$ 923 $ 840| $ 803|$ 797| $ 9,49
Netherlands $ 303|$ 29| $ 313|$ 280 $ 32| $ 403| $ 365|$ 367|% 367|$ 311($ 281 $ 255|$ 260|$ 3,20
Poland $ 567|$ 4371 $ 354|$ 363|$ 319($ 281 % 257|$ 211 $ 2,12
Portugal $ 412 $ 4271 % 495|$ 427 438|3 624|$ 592(3 504| $ 488|$ 465|$ 395($ 384($ 385|$ 4,56
Slovakia $ 339($ 348|$ 286 $ 2441 % 26| $ 220 $ 2,47
Slovenia $ 472|$ 356 | $ 305|$ 310| $ 3,74
Spain $ 362($ 350($ 350 $ 279 $ 276 $ 445 $ 4183 357|$ 362|$ 323 % 269 $ 254|$ 258($ 3,00
Sweden $ 343| $ 329($ 311 $ 265($ 3793 485|$ 39 |3 435 % 441 $ 351 (% 303|$ 254 255($ 2,94
United Kingdom1 $ 1055 [ $ 1041 $ 1009 $ 844|$ 11,36 | $ 1379( $ 1335( $ 1490( $ 1542 [ $ 1433 [ $ 1291($ 1185( $ 1211($ 13,34
Japan $ 1026($ 1188|$  1262|$  1457|$  1469($  1772|$  1524|$  1422|$  1352($  1532|$  1292|$ 860|$ 813| $ 8,19
Norway $ 331 $ 316|[$ 312 $ 246 $ 329($ 454 $ 390($ 411 $ 390/ $ 335|$ 298| $ 286($ 309($ 348
Switzerland $ 483 $ 436 $ 452|$ 4271'$ 450|$ 632| % 543|$ 479 $ 504|$ 482 $ 409 $ 409|$ 446|$ 5,12
Turkey $ 4343 468|$ 385($ 391 $ 470| $ 345 $ 319($ 252 250 $ 2,64
USA $ 297( $ 281($ 258($ 247($ 3403 404|$ 3433 4118 377 $ 343 $ 345 $ 309($ 29[ % 2,92
! Soluble coffee
Precio en délares OIC $ 072 % 067% 053] $ 062 % 13413 138 $ 102| % 1341 % 1,00 $ 086 | $ 064|$ 046 | $ 048 $ 0,52
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Calendar years 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 Incremento | Incremento
entre 1990 al | medio anual

European Union
Austria $ 333|$ 377($ 413|$ 427|$ 474 $ 6,9 | $ 6,69 | $ 832|$ 833 $ 8,62 76,11% 3,33%
Belgium $ 387($ 410|$ 432|$ 491|$ 546 | $ 526 | $ 518 | $ 648 | $ 6,20 | $ 6,24 91,01% 3,71%
Bulgaria $ 293|$ 292|$ 290 $ 348|$ 405| $ 384|% 362|% 416| $ 344|% 359| #iDIV/0! 2,62%
Cyprus $ 523|$ 528 | $ 534|$ 576 | $ 567 | $ 553 | $ 521|$ 6,06 | $ 6,36|$ 6,47 128,68% 4,26%
Czech Republic $ 346|$ 379 % 395|$ 439| $ 576 | $ 516 | $ 501|$ 658|$ 713|$ 7,00| #iDIV/0! 2,88%
Denmark $ 39 | $ 428|$ 443|$ 482|$ 540 | $ 529 | $ 544 | $ 6,92 $ 672|$ 6,36 67,00% 2,99%
Finland $ 234|% 284|% 294|% 325|% 372| % 351|$ 369|%$ 536|$ 480| $ 4,29 44,02% 3,35%
France $ 2720 % 275|$ 297 $ 341($ 386 | $ 379 $ 362 $ 413| $ 392 $ 3,92 517% 152%
Germany $ 333( % 406| $ 433|$ 469|$ 513 | $ 475| $ 476| $ 510 | $ 474 $ 5,65 41,47% 2,18%
Hungary $ 347 % 371 $ 3,66 | $ 460|$ 547 $ 497| $ 502 | $ 6,08 | $ 6,07 |$ 542 #iDIV/O! 2,22%
Italy $ 6,01 |$ 6,13 $ 6,29 $ 702 $ 787 $ 768 $ 734 $ 852 $ 849 $ 8,99 69,15% 2,81%
Latvia $ 372|$ 393|$ 429|$ 483|$ 589 | $ 6,10 | $ 6,10 | $ 8,67 | $ 8,08 | $ 752 #iDIV/O! 7,70%
Lithuania $ 371 $ 378$ 402 $ 459 | $ 544 | $ 516 | $ 537|$ 781 $ 7,09 | $ 6,60 #{DIV/0! 2,08%
Luxembourg $ 579|$ 6,04 | $ 644 $ 6,78|$ 752 $ 729 $ 7,08 | $ 822 $ 789 | $ 821 #iDIV/O! 2,49%
Malta * $ 10,30 | $ 1036 | $ 1093 | $ 1214 $ 1321 % 1296 | $ 1310 $ 1481 $ 1415| $ 1499 | #iDIV/O! 3,59%
Netherlands $ 3473 375 $ 3% |$ 445 $ 505 | $ 470 $ 457 $ 59| $ 583 $ 5,74 89,52% 3,48%
Poland $ 2,26 $ 2,56 | $ 2,76 $ 349 $ 445| $ 349|$ 364|% 414|$ 416| $ 392 #iDIV/0! -0,72%
Portugal $ 485|$ 482|$ 474|$ 512|$ 572|$ 534|$ 500 | $ 542|$ 568 | $ 5,82 41,12% 2,18%
Slovakia $ 2,70|$ 279 $ 305|$ 388|$ 502|$ 508 | $ 484|$ 6,06 | $ 6,71|$ 6,82 #iDIV/0! 3,69%
Slovenia $ 373|$ 372|$ 398|$ 453|$ 49| $ 477 $ 431|$ 480| $ 448 $ 478| #{DIV/O! 0,48%
Spain $ 323|$ 322($% 342| % 385|$ 431 $ 416| $ 392|$ 442 $ 447| $ 453 25,12% 2,00%
Sweden $ 308 | $ 29| $ 316|$ 353|$ 376 $ 355 $ 39| $ 558 | $ 520 | $ 434 26,28% 2,35%
United Kingdom1 $ 14,56 | $ 1474 | $ 1582 [ $ 17,92 $ 16,83 [ $ 159 [ $ 1570 $ 1902 $ 1920 $ 18,92 79,38% 3,18%
Japan $ 875|$ 822|$% 816|$ 8,09 | $ 832|$ 6,07 | $ 6,39 $ 735 $ 757|$ 6,05 -41,00% -1,26%
Norway $ 384|$ 411|$ 389 $ 447|$ 469| $ 402| $ 448 $ 578 | $ 548 | $ 5,05 52,54% 2,94%
Switzerland $ 569|$ 5,86 -100,00% -2,95%
Turkey $ 305|$ 376|$ 411|$ 576 | $ 59| $ 554 | $ 589 | $ 631|$ 747|$ 735 | #iDIV/O! 3,32%
USA $ 285]$ 326|$ 320($ 3,47 $ 367|$% 391($ 519|$ 568 $ 5,45 83,83% 3,22%

! Soluble coffee

Precio en dolares OIC $ 062 % 089 $ 09 | $ 108 $ 1241 % 116 $ 1471 % 210 $ 156 | $ 1,20

Fuente: (Organizacion Internacional del café s.f.)
Elaborado por: El autor
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Anexo 16 Superficie cafetalera, produccion y productividad en el Ecuador (1990-

2012)
Hectareas en o Rendimiento Rendimiento
Afio produccion MAGAP- N SCacc)(I):sEl\’:IlﬁgAP- N° Sacos OIC | sacos/ha (MAGAP- sacos/ha
COFENAC COFENAQ) (el[@3)]
1990 517.709,00 1.648.411,00 1.503.815,00 3,18 2,90
1991 524.668,00 1.888.805,00 2.123.824,00 3,60 4,05
1992 476.692,00 1.785.779,00 1.185.480,00 3,75 2,49
1993 396.770,00 2.072.663,00 2.069.007,00 5,22 5,21
1994 399.880,00 2.825.976,00 2.375.766,00 7,07 5,94
1995 384.010,00 2.242.118,00 1.888.233,00 5,84 4,92
1996 397.283,00 2.885.325,00 1.992.914,00 7,26 5,02
1997 348.119,00 1.321.483,00 1.190.663,00 3,80 3,42
1998 389.782,00 729.047,00 1.205.968,00 1,87 3,09
1999 374.633,00 1.210.287,00 1.197.683,20 3,23 3,20
2000 350.000,00 1.149.773,00 853.817,00 3,29 2,44
2001 209.680,00 759.002,00 792.847,00 3,62 3,78
2002 185.534,00 658.956,00 582.224,00 3,55 3,14
2003 177.222,00 618.911,00 640.790,00 3,49 3,62
2004 177.463,00 636.309,00 780.435,00 3,59 4,40
2005 177.311,00 643.707,00 935.300,70 3,63 5,27
2006 177.300,00 677.761,00 1.034.519,90 3,82 5,83
2007 164.709,00 645.664,00 950.402,80 3,92 5,77
2008 168.479,00 600.238,00 770.647,30 3,56 4,57
2009 162.000,00 623.746,00 813.284,90 3,85 5,02
2010 159.881,00 633.418,00 853.979,80 3,96 5,34
2011 149.507,00 644.326,00 825.414,40 4,31 5,52
2012 194.896,00 579.064,00 828.102,40 2,97 4,25
Incremento entre
1990 al 2012 -62,35% -64,87% -44,93% -6,69% 46,28%
Incremento -351% -1,23% 055% 3,31% 5,80%
Rendimiento Promedio 4,20 4,51

Sacos de 60 kg

Fuente: (Organizacion Internacional del café s.f.),(Ministerio de Agricultura, Ganaderia, Acuacultura y Pesca
(MAGAP) 2013, 17), (Consejo Cafetalero Nacional (COFENAC) 2012, 23)
Elaborado por: El autor
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Anexo 17 Principales zonas cafetaleras del Ecuador 2012

Fuente: (Consejo Cafetalero Nacional (COFENAC) 2012, 13)
Elaborado por: (Consejo Cafetalero Nacional (COFENAC) 2012, 13)
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Anexo 18 Descripcion de partidas arancelarias NANDINA

Subpartida Descripcion
09.01 Café, incluso tostado o descafeinado; cascaray cascarilla de café;
' sucedaneos del café que contengan café en cualquier proporcion.
0901.11 Café sin tostar

0901.11.10.00

café sin tostar sin descafeinar para siembra

0901.11.90.00

los demaés cafés sin tostar, sin descafeinar

0901.21 Café tostado
0901.21.10.00 cafe tostado en grano sin descafeinar
0901.21.20.00 café tostado molido sin descafeinar
0901.22.00.00 café tostado descafeinado
0901.90.00.00 los demas cafés excepto café sin tostar y tostado
Extractos, esencias y concentrados de cafeé, té o yerba mate y
2101 preparaciones a base de estos productos o a base de café, té o yerba

mate; achicoria tostada y demas sucedaneos del café tostados y sus
extractos, esencias y concentrados.

2101.11.00.00

extractos, esencias y concentrados de café

2101.12.00.00

preparaciones a base de extractos, esencias o concentrados o a base de
café

Fuente: (Instituto de Promocion de Exportaciones e Inversiones (PROECUADOR) 2013, 9, 10)
Elaborado por: El autor
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Anexo 19 Exportacién del café del Ecuador por calidad (1992-2014)

Sacos de 60 kg

Fuente: (Asociacion Nacional de Exportadores de Café (ANECAFE) s.f.)

Elaborado por: El autor

Afio Arabigo Robusta Industrializado Total
Sacos Délares Sacos Dolares Sacos Dolares Sacos Délares
1992 41218300 |$ 25725.02051| 665.797,00 | $38.231.522,78 376.304,17 | $17.970.123,08 | 1.454.284,17 $ 81.926.666,37
1993 779.276,00 | $ 53.655.523,30 | 559.279,00 $31.043.022,05 | 433.004,50 | $27.681.622,88 | 1.771.559,50 $112.380.168,23
1994 1.402.018,00 | $ 279.584.151,27| 522.256,00 $86.249.431,94 | 571.312,50 | $45.445.938,88 | 2.495.586,50 $411.279.522,09
1995 769.947,00 | $ 112.580.946,24 | 581.301,50 $72.255.993,96 | 584.98550 | $58.408.292,30 | 1.936.234,00 $ 243.245.232,50
1996 627.739,50 | $ 78.310.284,92 | 542.586,00 $45.616.380,06 | 346.794,00 | $29.644.431,05 | 1.517.119,50 $153.571.096,03
1997 263.59450 | $ 51.443.323,22 | 445.846,00 $33.057.242,03 | 348.102,50 | $29.302.901,63 | 1.057.543,00 $113.803.466,88
1998 191.390,70 | $ 24.974.929,21| 477.149,06 $40.813.052,34 | 411.407,02 | $33.899.936,86 | 1.079.946,78 $99.687.918,41
1999 304,107,056 | $ 30.480.367,88 | 375.616,20 $26.725.641,89 | 310.241,52 | $21.264.464,43 989.964,77 $78.470.474,20
2000 201.62752 | $ 17.300.239,79| 163.775,00 $6.588.201,72 330.624,25 | $21.593.505,98 696.026,77 $45.481.947 49
2001 22238894 | $ 11.758.098,16| 170.868,76 $ 3.697.668,68 363.113,98 | $28.749.471,10 756.371,68 $44.205.237,94
2002 14420491 | $ 8.699.191,43| 74.954,98 $2.032.164,26 359.381,84 | $31.885.567,07 578.541,73 $42.616.922,76
2003 12262983 | $ 7.967.890,00| 84.808,43 $3.140.090,37 416.952,25 | $36.931.657,03 624.390,51 $48.039.637,40
2004 14910741 | $ 11.737.84203| 72.958,57 $2.626.891,22 483.661,95 | $44.832.085,61 705.727,93 $59.196.818,86
2005 120.000,63 | $ 13.799.101,14 | 277.724,72 $15.278.426,62 | 597.072,19 | $59.417.476,90 994.797,54 $ 88.495.004,66
2006 196.956,80 | $ 24.342.126,86| 230.091,63 $16.859.509,56 | 601.483,15 | $63.574.714,10 | 1.028.531,58 $104.776.350,52
2007 14737571 | $ 19.186.477,21| 95.625,02 $10.238.466,54 | 749.189,18 | $93.971.782,86 992.189,91 $123.396.726,61
2008 5957546 | $ 9.705.292,79| 65.894,82 $7.582.265,35 748.608,86 | $108.292.972,20 874.079,14 $125.580.530,34
2009 136.064,08 | $ 20.821.332,09| 300.014,94 $26.168.766,95 | 690.642,66 | $99.036.730,36 | 1.126.721,68 $146.026.829,40
2010 184.398,41 | $ 39.852.130,64 | 210.903,44 $20.900.801,38 | 806.048,49 | $111.983.813,09| 1.201.350,34 $172.736.745,11
2011 199.437,70 | $ 61.029.322,73| 407.789,06 $57.464.642,85 | 939.11151 | $151.427.866,51 | 1.546.338,27 $269.921.832,09
2012 11418055 | $ 24.901.241,61| 359.311,63 $50.558.417,80 | 1.097.452,18 | $198.440.131,58 | 1.570.944,36 $273.899.790,99
2013 7858722 | $ 12.466.720,07 | 122.656,39 $15.844.505,18 | 1.060.447,35 | $189.759.310,21 | 1.261.690,96 $218.070.535,46
2014 63.14445 | $ 13.197.79255| 88.420,98 | $ 10.897.571,40| 979.62541 | $154.292.577,93| 1.131.190,84 $178.387.941,88
Incremento 84,68% 48,70% 86,72% 71,50% 160,33% 758,61% 22,20% 117,74%
entre 1992 al
Incremento 2,07% 22,39% 14,92% 29,82% 5,01% 13,99% 1,06% 13,39%
medio anual
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Anexo 20 Exportacion del café del Ecuador por calidad 2014

Nro.

Lavado

Lavado Organico

Natural

Robusta

Pais

Sacos

Dolares

Sacos Doélares

Sacos

Ddlares

Sacos

Dolares

Alemania

885,83

$

307.907,64

1.251,20 $ 256.726,43

31,05

$ 4.919,98

Polonia

Rusia

640,00

$

110.208,00

Estados Unidos

862,50 $ 201.776,13

49.575,21

$

9.833.749,22

Colombia

3.526,67

$

714.979,70

88.273,78

$ 10.871.856,96

Inglaterra

Turquia

Japoén

627,90

$

216.900,87

1.967,00 $ 662.455,84

OlO|N|O|T[A[W|N|F

Holanda

[y
o

Pera

[y
[N

México

[Ey
N

Espafia

[Ey
w

Suecia

8,63 $ 2.395,51

[y
N

Ucrania

[ay
[$)]

Bélgica

[y
2]

Chile

92,00

24.338,79

116,15

$ 20.794,46

[y
~

Siria

[y
@

Finlandia

[y
©

Cuba

640,00

$

182.012,55

1.534,00 $ 311.468,39

N
o

Italia

21

Rep. Checa

22

Taiwan

23

Corea Repub

298,67

$

107.870,50

24

Francia

115,00

28.575,26

791,20 $ 158.154,01

4,60

715,07

25

Iran

26

Sirya

27

Egipto

28

Georgia

29

Portugal

316,25

73.959,49

30

Rep. Dominicana

31

Sudafrica

32

Malasia

33

Libano

34

China

35

Canada

2,50

1.500,47

5,29

2.098,68

Total

2.569,90

$

844.767,29

6.414,53 $ 1.592.976,31

54.160,02

# |

10.760.048,95

88.420,98

$ 10.897.571,40
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Nro. Pais Soluble Liofilizado Tostado Tostado y Molido Total exportado
Sacos Délares Sacos Délares Sacos Doélares Sacos Délares Sacos Délares

1{Alemania 143.928,63 $ 19.806.243,83 170.493,27 $ 30.153.448,16 316.589,98 $ 50.529.246,04
2|Polonia 168.064,87 $ 25.883.314,17 93.743,90 $ 17.321.246,74 261.808,77 $ 43.204.560,91
3|Rusia 14.083,33 $ 2.031.362,61 106.968,25 $ 16.822.833,65 121.691,58 $ 18.964.404,26
4|Estados Unid 33.943,00 $ 3.596.622,00 15.903,32 $ 3.531.462,59 100.284,03 $ 17.163.609,94
5|Colombia 5.218,40 $ 654.983,85 97.018,85 $ 12.241.820,51
6/Inglaterra 69.520,75 $ 9.361.955,50 3.640,02 $ 696.677,01 73.160,77 $ 10.058.632,51
7| Turquia 8.918,86 $ 1.166.967,12 23.334,99 $ 3.420.967,69 32.253,85 $ 4.587.934,81
8|Japon 12.431,24 $ 1.967.589,73 6.775,16 $ 1.345.238,48 21.801,30 $  4.192.184,92
9|Holanda 16.062,35 $ 1.993.650,95 9.501,92 $ 1.410.952,81 25.564,27 $ 3.404.603,76
10{Pera 7.356,96 $ 2.589.692,93 662,60 $ 341.754,01 8.019,56 $ 2.931.446,94
11[México 16.900,00 $ 1.914.825,00 16.900,00 $ 1.914.825,00
12|Espafia 4.654,00 $ 736.494,00 2.686,68 $ 605.951,00 7.340,68 $ 1.342.445,00
13|Suecia 6.879,17 $ 1.159.299,95 6.887,80 $ 1.161.695,46
14|Ucrania 6.077,49 $ 970.758,75 6.077,49 $ 970.758,75
15(Bélgica 4.590,08 $ 888.271,50 4.590,08 $ 888.271,50
16|Chile 312,18 $ 66.215,36 940,62 $ 316.993,20 681,09 $ 236.984,76 2.142,04 $ 665.326,57
17|Siria 7.800,00 $ 665.250,00 7.800,00 $ 665.250,00
18|Finlandia 650,00 $ 55.500,00 3.900,00 $ 495.000,00 4.550,00 $ 550.500,00
19(Cuba 2.174,00 $ 493.480,94
20| Italia 2.686,68 $ 435.550,00 2.686,68 $ 435.550,00
21|Rep. Checa 2.515,50 $ 338.436,28 2,78 $ 1.271,20 3,17 $ 1.479,90 2.521,45 $ 341.187,38
22| Taiwan 1.874,18 $ 341.147,50 1.874,18 $ 341.147,50
23|Corea RepUblica 1.126,68 $ 204.944,00 1.425,35 $ 312.814,50
24|Francia 650,00 $ 84.750,00 1.560,80 $ 272.194,34
25]1Irén 723,23 $ 148.783,01 723,23 $ 148.783,01
26|Sirya 1.300,00 $ 126.000,00 1.300,00 $ 126.000,00
27|Egipto 565,50 $ 99.016,88 565,50 $ 99.016,88
28|Georgia 282,75 $ 52.599,98 130,00 $ 26.400,00 412,75 $ 78.999,98
29|Portugal 316,25 $ 73.959,49
30|Rep. Dominicana 281,67 $ 65.864,00 281,67 $ 65.864,00
31|Sudéfrica 282,75 $ 62.966,25 282,75 $ 62.966,25
32|Malasia 282,75 $ 50.568,75 282,75 $ 50.568,75
33|Lbano 282,75 $ 38.008,13 282,75 $ 38.008,13
34|China 3,32 $ 1.462,50 8,57 $ 4.822,20 11,89 $ 6.284,70
35|Canada 7,79 $ 3.599,15
Total 521.011,23 $ 74.206.990,08 456.977,95 $ 79.524.036,59 943,40 $ 318.264,40 692,83 $ 243.286,86 1.131.190,84 $ 178.387.941,88

Fuente: (Asociacion Nacional de Exportadores de Café (ANECAFE) s.f.)
Elaborado por: El autor
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Anexo 21 Importacion del café del Ecuador por partida 1990-2014

Partidas derivados de café Partidas cafés Total Importaciones cafés y|
2101110000 2101120000 Total derivados de café 0901119000 0901900000 0901220000 0901212000 0901111000 Total cafés derivados
Afio Prelclo CIF Preleo CIF Prelclo CIF Sacos de 60 Pref:lo CIF Sacos de 60 Prelclo CIF Sacos de 60 PTEFIO CIF Sacos de 60 PFEFIO CIF Sacos de 60 Pref:lo CIF Sacos de 60 PreFlo CIF Sacos de 60 Pref:lo CIF
Sacos 60 kg miles de Sacos 60 kg miles de Sacos 60 kg miles de K miles de K miles de K miles de K miles de K miles de K miles de K miles de
délares dolares délares 9 délares 9 délares g délares 9 délares 9 ddlares 9 ddlares 9 délares
1990 4650 |$ 4,63 - 46,50( $ 4,63 46,50( $ 4,63
1991 - 9483 |$ 7,56 94,83| $ 7,56 94,83| $ 7,56
1992 - 1200 [$ 3,27 12,00| $ 3,27 12,00| $ 327
1993 5467 |$ 1,02 4883 |$ 5,82 103,50| $ 6,84 103,50| $ 6,84
1994 100,00 11,50 616,00 443,72 716,00 455,22 716,00 455,22
1995 31,00 11,80 436,17 229,78 467,17 241,58 467,17 241,58
1996 6450,17| $  3.366,04 20133 |$ 105,63 6651,50| $  3.471,67 96,67 |$ 8,04 8,67 1,60 82,67 8,57 188,00 18,21 6839,50 3.489,88
1997 13716,17) $ 9.076,52 435,50 $ 252,92 14151,67| $ 9.329,44 2,83 $ 0,50] 1,00 $ 0,97 75,00 $ 15,09 78,83| $ 16,56 14230,50] $  9.346,00
1998 11470,00| $  6.475,43 133750 |$ 815,27 12807,50| $  7.290,70 050 |$ 1,00 1583 |$ 2,41 633 |$ 0,95 2267 $ 4,36 12830,17) $  7.295,06
1999 1135150 $  5.272,01 16967 |$ 65,27 11521,17| $  5.337,28 283 |$ 0,32 017 |$ 0,09 5283 |$ 10,85 55,83 11,26 11577,00 5.348,54
2000 11699,33| $ 5.503,88 13033 | $ 71,97 11829,67| $ 5.575,85 0,17 $ 0,06 1,17 $ 0,24 17,50 $ 8,13 18,83 843 1184850, 5.584,28
2001 14227,17|$ 622752 | 338467 |$ 127592 17611,83) $  7.503,44 033 |$ 0,29 2467 |$ 4,69 3467 |$ 6,72 59,67 11,70 17671,50, 751514
2002 16489,50| $ 5.419,94| 9.106,67 $ 1.816,01 25596,17)| $ 7.23595 1,17 $ 0,32 11,67 $ 3,49 166,00 $ 37,17 178,83| $ 40,98 25775000 $  7.276,93
2003 20048,00f $ 6.82598) 7.794,83 $  1.127,14 27842,83| $ 7.953,12 0,33 $ 0,19 25,67 $ 1,84 367,83 $ 138,48] 39383| $ 140,51 28236,67| $  8.093,63
2004 22762,17| $ 8.261,75| 11.032,00 $ 1.59536 33794,17) $ 9.857,11 0,33 $ 0,06] 63,83 $ 12,68] 431,17 $ 94,88 495,33 107,62 34289,50 9.964,73
2005 26050,83| $ 12.538,81 747983 |$ 1.430,87 33530,67| $ 13.969,68 100 |$ 0,26 017 |$ 040| 115650 |$ 32745 1157,67 328,11 34688,33 14.297,79
2006 19854,17| $ 11.865,87| 479733 | $ 1.13334 24651,50] $ 12.999,21 40.191,50| $ 2.545,68 9,67 $ 9,96 4,83 $ 0,33 731,67 $ 188,53| 8.455,50 $ 456,22 4939317 3.200,72 74044,67 16.199,93
2007 22390,67| $ 15.076,84| 5.546,83 $  1.489,32 27937,50| $ 16.566,16 905,17] $ 68,04 16,50 $ 1,68 5,00 $ 1,01 1.227,50 $ 306,33 215417|$ 377,06 30091,67) $ 16.943,22
2008 19736,00| $ 15.173,65 6.54550 |$ 2.697,42 26281,50| $ 17.871,07 10.518,67| $ 690,14 9650 |$ 56,23 954,17 |$ 29355 11569,33] $ 1.039,92 37850,83] $ 18.910,99
2009 17444,50| $ 14.991,88 645900 |$ 1.642,12 23903,50 $ 16.634,00 59.718,33| $ 6.139,73 156,67 [$ 88,99 | 156267 |$ 672,40 61437,67| $ 6.901,12 85341,17)| $ 23.535,12
2010 19056,00 15.288,19 4.924,67 1.668,95 23980,67 16.957,14 45.368,17 4.400,34 - $ 0,15 132,33 91,98 680,33 459,82 46180,83 4.952,29 70161,50 21.909,43
2011 16404,33 15.281,76 3.435,17 1.618,57 19839,50| 16.900,33 104.744,00 16.035,93 71,67 63,03 [ 1.446,50 710,28 106262,17| $ 16.809,24 126101,67 33.709,57
2012 18743,50 17.401,60 | 10.067,50 5.168,89 28811,00| $ 22.570,49 35.688,00 6.970,08 60,33 58,62 [ 1.639,67 803,40 37388,00 7.832,10 66199,00, 30.402,59
2013 20422,67| $ 18.792,81] 825283 | $ 3.999.44 2867550 $ 22.792,25 6.053,000 $ 836,15 62,00 $ 51,36 2.073,83 $ 1.018,08| 1.477,00 $ 1.140,47 9665,83) $ 3.046,06 38341,33| $ 25.838,31
2014 24409,83| $ 19.503,33]  4.200,83 $ 1.866,17 28610,67| $ 21.369,50 - 26,50 $ 23,67 1.391,67 $ 575,57 1418,17[ $ 599,24 30028,83) $ 21.968,74
Total
importado por 332.726,50( $212.343,81 | 95.302,00 |$ 29.840,58 428028,50( $ 242.184,39 303.186,83| $ 37.686,09 13233($ 2283 1.000,83[ $ 492,58 [ 15.306,33 |$ 6.366,40 9.932,50| $ 1.596,69 25238,83| $ 7.963,09 453267,33 $ 250.147,48
partida
Incremento entre 1992 al 2014 64478,14%| 474386,83%)
Incremento medio anual 128,09%) 344,27%)

Fuente: (Banco Central del Ecuador (BCE) s.f.)

Elaborado por: El autor
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Anexo 22 Precios de café en los principales centros de acopio del pais de las principales provincias (2001 al 2014)

Precio de Café Arabigo en la Provincia de Loja (quintal café verde

Mes 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013* 2014*
Enero $ 32,00 $ 24,00] $ 32,00] $ 32,00] $ 90,00 [ $ 80,00 [ $ 100,00 | $ 12000 $ 150,001 $ 150,00 $ 18500 $ 250,00 $§ 220,00 $ 220,00
Febrero | § 32,00 $ 2300] $ 32,00] $ 35,00 $ 100,00 [ $ 80,00 [ $ 100,00 $ 12000 $ 150,00 $ 160,00 $ 190,00 $§ 230,00 $§ 22000 $ 220,00
Marzo $ 32,00] $ 25,00 $ 30,00 $ 38,00[ $ 11500 $ 80,00 [ $ 100,00 $ 150,00 $ 150,00 $  160,00[ $ 200,00 $ 20000 $§ 22000 $ 220,00
Abril $ 29,00 | $ 27,00] $ 30,00 $ 43,00][ $ 85,00 $ 85,00 $ 10000 $ 15000 $ 150,00 $ 160,00 $ 200,00 $ 17800 $ 22000 $ 250,00
Mayo $ 32,00 $ 25,00 [ $ 33,00] $ 44,00 | $ 90,00 | $ 90,00 | $ 11500 $ 140,00 $  150,00] $ 160,00 $ 240,00 $ 160,00 $ 22000 $ 220,00
Junio $ 29,00 $ 25,00 $ 31,00[ $ 51,00 [ $ 100,00 [ $ 85,00 [ $ 12000 $ 14000 $ 150,00 $  15000[ $ 250,00 $ 160,00 $ 22000 $ 227,50
Julio $ 27,00 $ 25,00 $ 31,00[ $ 60,00 [ $ 95,00 [ $ 105,00 [ $ 11500 $ 14500 $ 150,00 $  17000] $ 250,00 $ 17000 $ 22000 $ 22857
Agosto $ 25,00 | $ 23,00 $ 32,00] $ 50,00 | $ 95,00 | $ 110,00 | $ 11500 $ 150,00 $  150,00] $ 17000 $ 250,00 $ 17000 $ 22000 $ 228,00

Septiembre [ § 26,00 | $ 28,00] $ 3300][ $ 60,00 [ $ 85,00 [ $ 105,00 [ $ 12000 $ 16000 $  14100{ $  18000[ $ 250,00 $ 180,00 $ 22000 $ 21412
Octubre | 23,00| $ 31,00] $ 32,00] $ 50,00 [ $ 80,00 [ $ 105,00 [ $ 12000 $ 15000 $ 150,00 $  17000] $ 250,00 $ 180,00 $ 22000 $ 293,33

Noviembre | $ 22,00 $ 34,00] $ 31,00] $ 60,00 | $ 90,00 | $ 100,00 | $ 12000 [ $ 190,00 $  150,00] $ 17000 $ 250,00 $ 180,00 $ 22000 s 20385
Diciembre | $ 23,00 $ 34,00| $ 32,00 $ 71,00 $ 90,00 [ $ 100,00 | $ 120,00 | $ 150,00 | ¢ 150,00 | $ 170,00 | $ 250,00 | $ 180,00 | $ 220,00
Promedio | $ 27,67 | $ 27,00 $ 31,58 | $ 4950 | $ 92,92] $ 93,75 | $ 11208 $ 147,08 $  14925|$  16417|$ 23042 $ 186,50 | $ 220,00 $ 237,76

Precio de Café Robusta en la Provincia de Orellana (quintal café verde)
Mes 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012

Enero 14 $8,00 $ 20,00 $29,00 $52,00 $51,60 $ 64,80 $70,70 $84,20 $ 85,00 $83,10 $103,30
Febrero 14 $8,00 $21,00 $ 29,00 $ 59,00 $ 55,00 $ 66,00 $73,30 $ 86,60 $ 85,50 $84,30 $ 103,90
Marzo 13 $11,00 $ 21,00 $ 30,00 $ 65,00 $ 54,40 $ 65,00 $ 74,80 $ 86,80 $ 85,80 $87,70 $ 90,00
Abril 13 $12,00 $21,00 $ 30,00 $ 58,00 $52,50 $ 60,30 $ 75,30 $ 88,40 $ 82,50 $94,80 $98,50
Mayo 13 $12,00 $22,00 $ 30,00 $ 64,00 $ 53,50 $ 57,40 $78,10 $91,20 $79,70 $ 105,80 $101,90
Junio 13 $ 12,00 $ 21,00 $ 30,00 $ 60,00 $ 54,70 $ 63,10 $ 81,50 $ 81,00 $81,00 $ 93,80 $101,40
Julio 12 $12,00 $21,00 $ 30,00 $ 53,00 $ 53,70 $ 62,50 $ 85,00 $ 80,00 $81,00 $93,70 $ 105,10
Agosto 11 $11,00 $ 23,00 $ 28,00 $49,00 $ 53,80 $64,80 $ 88,50 $ 68,40 $80,90 $93,30 $98,90
Septiembre 10 $ 13,00 $ 25,00 $ 30,00 $ 35,00 $ 55,50 $71,10 $ 85,80 $ 68,40 $ 76,00 $103,30 $ 100,80
Octubre 8 $14,00 $ 27,00 $ 31,00 $ 38,60 $ 56,00 $71,20 $84,40 $ 70,00 $77,40 $103,90 $83,10
Noviembre 8 $ 16,00 $ 28,00 $ 30,00 $41,60 $ 55,90 $71,70 $82,30 $72,10 $82,90 $ 108,30 $85,30
Diciembre 8 $17,00 $ 27,00 $ 36,00 $ 45,10 $57,30 $ 72,00 $ 85,00 $72,10 $ 82,60 $107,20 $ 85,30
Promedio 11,42 $12,17 $ 23,08 $ 30,25 $51,69 $ 54,49 $ 65,83 $ 80,39 $79,10 $81,69 $ 96,60 $ 96,46

Fuente: (Consejo Cafetalero Nacional (COFENAC) 2013, 43, 44)(Ministerio de Agricultura, Ganaderia, Acuacultura y Pesca (MAGAP) s.f.)*

Elaborado por: El autor
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Anexo 23 Normas INEN vigentes para “café soluble” y “café tostado y molido”

Ne° Cadigo Descripcion delanorma

1 [INEN 1109 |Café soluble: muestreo

2 |INEN 1109 |Café soluble: muestreo

3 |INEN 1110 |Café tostado y molido :muestreo

4 |INEN 1111 |Café en grano :determinacién de la masa de1.000 granos

5 |INEN 1112 |Café: determinacién de la cafeina(método de rutina)

6 |INEN 1113 |Café tostado y molido :determinacion del tamafio de la particula

7 |INEN 1114 | Café soluble :determinacién de pérdida por calentamiento

8 |INEN 1115 |Café: determinacion de la cafeina(método de referencia)

9 |INEN 1116 |Cafeé tostado y molido: determinacion del contenido de grasa

10| INEN 1117 | Café soluble: determinacion de cenizas totales

11! INEN 1118 Caf,é t_ostado y molido: determinacién de las ceniza sin solubles
En &cido

12| INEN 1119 2ijatostado y molido: determinacion de las cenizas solubles en

13/ INEN 1120 S\Zflfa tostado y molido: determinacion de materia soluble en

14|INEN 1121 |Café tostado y molido: ensayo microscopico

15/INEN 1122 | Café soluble: requisitos

16| INEN 1123 | Café tostado y molido: requisitos(Actualizada2006)

Fuente: (Consejo Cafetalero Nacional (COFENAC) 2013, 62)(Ministerio de Agricultura, Ganaderia,
Acuacultura 'y Pesca (MAGAP) s.f.)*

Elaborado por: El autor
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Anexo 24 Organizaciones de agricultores registradas en el COFENAC, 2012

Ministerio |NUmero
- . s Acuerdo que Total
o]
N° | Provincia Cantén Nombre completodelaOrganizacion Ministerial| emitio de
Acuerdo | socios
P . Unién de Organizaciones Campesinas e
1 | Bolivar Echeandia IndigenasdelCantonEcheandia 169 MIES 300
P . Asociacion de Productores y
2| Bolivar Echeandia Comercializadoresdel CanténEcheandia 1414 MIPRO 65
3 | Bolivar Guaranda AsociaciénAgropecuaria”Bellavista" 1193 MBS 37
4 | Bolivar Guaranda Corporacionde Productores DulceOrganico EsvéituraPUblicaC_o_nsor(,:iode 220
uentasenPartlcnpacmn
P Unién  Cantonal de  Organizaciones
5 | Bolivar LasNaves Campesinas SocialesLasNaves 0050 MIES 250
6 |E10r0 LasLajas ﬁ:j(;(;la(:lon de Caficultores Organicos Las 028 MIPRO 22
7 | ElOro Pifias Asociacionde Montubios"SanMartin™ 0416 MIES 31
8 [ElOro Pifias Asociaciénde Montubios "LosAmarillos" 0352 MIES 28
9 El Oro Pifias g\(s)ggha:londeProductoresAgropecuarloLa 0 MAGAP 18
El Oro . Asociacion de Productores Agropecuarios ]
10 Pifias ManuellgnacioRomero 019 MIPRO 5
11 [El Oro Pifias Centro AgricoladePifias 230 MAGAP 55
12 [El Oro Portovelo AsociacionMontubia "Puente de Ambocas" 1003 MIES 18
13 El Oro Zaruma g;stjﬁll?glondeProductoresAgropecuanoslG 192 MAGAP 60
14 | Imbabura | Ibarra AsociacionAroma de Café 095 MAGAP 69
. Asociacion Agropecuaria  Ecolégica
15 | Loja Catamayo Guayquichuma E MAGAP 14
16 | Loja Célica ComunaHonorY trabajo 1512 MAGAP 175
17 | Loja Chaguarpamba | Cdmaradelamicroempresa“Buena Vista" 631 MI 32
. AsociaciondeProductoresAgropecuariosde
18 | Loja Chaguarpamba Chaguarpamba 06-232 l\ﬂl 21
. Asociacion de productores Agropecuarios
19 | Loja Chaguarpamba MolloguerosdeChaguarpamba 033 MAGAP 25
- AsociaciondelndustrializaciéndeProductos
20 | Loja Chaguarpamba Alimenticios MASGEM 8142 MIPRO 18
21 | Loja Chaguarpamba | AsociaciéndeCaficultores "SantaRufina" 279 MIES 22
. . AsociaciondeProductoresOrganicosdecafé
22 | Loja Espindola de AlturadelAiro” APROCAIRO" 136 MIPRO 88
23 | Loja Gonzanamé E;(i)g:'fatlva de Producci6n Cafetalera "San 0993100 MAGAP 50
24 | Loja Gonzanama Asocnacnc:n de Eroduccnon agricola 'y 00341 MIES 30
ganadera"ElLaurel
. Asociacion de Productores Agropecuarios
25 | Loja Olmedo "ReinadelCisne” 161 MAGAP 41
Asociacion de Industrializacion de Café
26 | Loja Olmedo Orgénico de Catamayo, Paltas, Olmedo y 10-1194 MIPRO 200
Chaguarpamba.
- Asociacion de Productores Orgéanicos de
27 | Loja Puyango Puyango APOP 712 MI 23
28 | Loja Puyango Asociacion"Unidad GestionyTrabajo" 113 MAGAP 26
- AsociaciondeProductoresdeCafédeAltura
P 20002 MAGAP 2
29 | Loja uyango Puyango"PROCAP" 000266 G 00
. . AsociacionArtesanaldeProductoresdeCafé de 686-
30 | Loja Quilanga AlturadeFundochamba 008110 MIPRO 24
31 | Loja Quilanga Uniénde Artesanos "EIColmenar" 729 MIPRO 88
. . Asociaciondeproductoresdecafédealtura
32 | Loja Varios deEspindolay Quilanga 630 MIPRO 350
p . Corporacion de productores y
33 | Los Rios Quinsaloma comercializadoresdelcanténQuinzaloma 1642 MIES 200
Union de Organizaciones Campesinas
34 | Manabi 24deMayo Progresistas Multisectoriales Manabi - 0012 MIES 1200
Ecuador"UNOCAPROM"
35 | Manabi Bolivar La Asociacion Comunitaria “La Pepa de Oro” 10092 MIPRO 36
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36 | Manabfi Chone AsociacionAgricola“Tranquipiedra” 192 MAGAP 90
. Asociacion de Trabajadores Agricolas
37 | Manabi Jama Auténomos "SoldeOro" 0903 MIES 70
38 | Manabi Jipijapa CooperativaCafetalera"Cerro Verde" 0035 MAGAP 61
39 | Manabi Jipijapa ﬁ;‘;@eraﬂ\/a Agricola Cafetalera 6787 MIES 61
40 | Manabi Jipijapa )(liooperativa de Produccién Cafetalera 0266 MAG 84
Mercadeo"Luz Amadal tda."
41 | Manabi Jipijapa AsociaciondeAyudaMutua”15de 3519 MIES 120
42 | Manabi Jipijapa ﬁ;sociaciéndeDesarrolIoIntegraICampeS| 03699 MIES 23
"LaTrinidad"
43 | Manabi Jipijapa AsociacionNuevaFlordelSalto 0065 MIES 26
44 | Manabi Jipijapa Sili);)peratlva de Produccién Cafetalera 7305 MIES 120
Union"_ i
45 | Manabi | Jipijapa Foociaclon de Campesino "Pedro 0874 MIES 15
Gomez"
46 | Manabi Jipijapa AsociaciéonAgricola“LaCuria" 065 MAGAP 50
47 | Manabi | Jipijapa CooperativaAgricolaCafetalera 6588 | MAGAP 94
Cabode
Hacha"
48 | Manabi Jipijapa Federamqn Nacional - de 8728 MAGAP 500
Cooperativas
Cafetalerasdel Ecuador FENACAFE
. Jipijapa, Pajany | Asociacion de Productores
49 | Manab 24deMayo Agroindustriales 10149 MIPRO 4000
APAGRIN REFINCA
50 | Manabi Junin gomitedeDesarrolIoComunitario"LaTier 0739 MIES 24
Produce de Todo"
51 | Manabi Junin Comuna "Chavela Adentro" 002 MAGAP 23
52 | Manabi Junin :?\Eslociacién de Desarrollo Comunitario 0651 MIES 22
Algodon”
53 | Manabi Junin La Comuna “TresTablada” 0112 MAGAP 15
54 | Manabi Pajan AsociacionCampesina”SanRamén* 3330 MIES 14
55 | Manabi Pajan AsociacionCampesina“Sanlgnacio™ 003307 MIES 19
56 | Manabi Pajan AsociaciénCampesina”SanAntonio™ 55 MIES 18
57 | Manabi Pajan AsociacionMontubia “"Nueva Esperanza’] 0006 MIES 16
58 | Manabi Pajén Qs;ciiacién de Productores de Café y 10097 MIC 61
USOPROCAM
59 | Manabi Pajan Asociacion Campesina "La Chirimolla” 3478 MIES 31
60 | Manabi Pajan AsociacionCampesina”Bienestary 029 MIES 34
Progreso”
61 | Manabi Pajén g\esomamon Campesina "Las Maravillas 0633 MIES 86
Céscol"
62 | Manabi Pajan AsociaciénCampesina“San Antonio” 2203 MIES 16
63 | Manabi Pajan AsociaciénMontubia"SanLorenzo" 0118 MIES 29
64 | Manabi Pajan _(_Zon_1ité desarrollo  Comunitario 105 MIES 13
Unidos
Venceremos™
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65 | Manabi Pajan AsociaciénMontubia "LasAnonas"” 0214 MIES 9

66 | Manabi Pajan s‘j:)mamonDesarrolIoComunldad“Todos 0054 MIES 33
Cascol”

67 | Manabi Pedernales Asociacion Campesina “SanPedrode 0007 MIES 82
Capera”

68 | Manabi Pedernales Asociacion Campesina “EloyAlfaro” 030 MAGAP 105

69 | Manabi Pedernales Asociacion Campesina "Asomache" 0049 MIES 95

70 | Manabi Pichincha AsociaciénAgropecuaria Primerode 024 MAGAP 51
Julio

71 | Manabi Pichincha AsociacionAgricola ProgresistaBijagual 0033 MIES 40

72 | Manabi Pichincha AsociaciénCampesina“GuayacanUnido" 0012 MIES 46

73 | Manabi Pichincha AsociacionAgricola BocadeSantaRosa MIES 35

74 | Manabi Pichincha :'D\Ls;)cmmon de cafetaleros Ecolégicos 080 MIC 87
Azucena"

75 | Manabi Portoviejo gentro agro artesanal de Produccién 11-148 MIC 60
ComercioExterior "CEPROCAFE"

76 | Manabi Portoviejo AsociacionAyuda Mutua 4de Agosto 657 MAGAP 50

77 | Manabi Puerto Lépez fg?glacwn de desarrollo campesino 0772 MIES 22

78 | Manabi Sucre (ljJenién de Organizaciones campesinos 272 MIES 400
"Sanlsidro*
Asociacion Agroartesanalde

79 | Pichincha | Quito Productores 08-419 MAGAP 50
ComercializadoresdeCafédelNoroccide
nte de Pichincha

s . Asociacion Artesanal  de

80 | Pichincha | Quito Productores 02-243 MAGAP 13
Orgénicos deParaguas

81 | Pichincha | Quito peoctacion e productores - de 10-345 | MIPRO 18
(APROCAFE)

82 | Pichincha | San Miguel de | AASociacion Artesanal "ASIPA” 482 MIC 20

83 | Zamora Centinela de Asociacion de  Pequefios
Exportadores

83 | Chinchipe | Condor Agropecuarios Organicos del Sur 06-0139 MIC 421
de la
Amazonia Ecuatoriana APEOSAE

84 | zamora | Chinchipe Asociacion de - Agropecuaria 050101 | MIC 64
Artesanal de

Chinchipe Productores Organicos Cuenca del Rio

Mavn

85 | Orellana | Fco. de Orellana Comuna Kichwa San Lorenzo 0010 MAGAP 33

86 | Orellana | Fco. de Orellana Comuna KichwaAmarun Mesa 0014 MAGAP 208

87 | Orellana | Fco. de Orellana | COMUNa Kichwa Estrella Yaku 0024 MAGAP 384
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Asociacion Agropecuaria Payamino

88 | Orellana Fco. de Orellana 007 MAGAP 12

89 | Orellana Fco. de Orellana Comuna Kichwa Puerto Colon 2193 MIES 55

90 | Orellana Fco. de Orellana Comuna Kichwa Corazén del Oriente 0043 MAGAP 63

91 | Orellana Fco. de Orellana Comuna Kichwa Cacique Jumandy 1006 CODENPE 40

92 | Orellana Fco. de Orellana Aso Agropecuaria 15 de Abril 1483 MIES 15

93 | Orellana | Joya de los Comuna Kichwa Juan Montalvo 0070 MAGAP 35
Sachas

94 | Orellana | Joya de los dC:muna Kichwa  San  Cristobal 018 MAGAP 80
Sachas Huamayaku

95 | Orellana | Joya de los Comuna Kichwa San Carlos 0017 MAGAP 40
Sachas

96 | Orellana Joya de los Comuna KichwaHuataracuPucuna 13 0023 MAGAP 19
Sachas

97 | Orellana | Joya de los Comuna Kichwa San Antonio 320 MAGAP 40
Sachas

98 | Orellana | Joya de los Comuna KichwaParotoyaku 0193 MAGAP 60
Sachas

99 | Orellana | Joya de los Comuna Kichwa EI Descanso 019 MAGAP 30
Sachas

100| Orellana Loreto Comuna Kichwa Verde Sumaco 273 MAGAP 49

101| Orellana Loreto Comuna Amazonas del Huataracu 0020 MAGAP 80

102 Orellana | Loreto Comuna Kichwa Avila Viejo 274 MAGAP 50

103| Orellana Loreto Comuna Kichwa Cascabel 1 0132 CODENPE 31

104! Orellana Loreto Cooperativa Nuestra Sefiora de Loreto 1215 IERAC 16

105 Orellana | Loreto Cooperativa - Nuestra Sefiora  de 1215 IERAC 20

Loreto

106| Orellana Loreto Asociacion Kichwa San Lorenzo 3016 MAGAP 24

107| Orellana | Loreto Comuna Inca 267 MAGAP 45

108| Orellana | Loreto Comuna San Pedro de Jandiayaku 409 MAGAP 25

109| Orellana Loreto Comuna Kichwa San José de Payamino 0317 MAGAP 23

110| Orellana | Loreto Asociacion de Productores 174 MAGAP 10

Agropecuarios "El
111 Orellana | Loreto Comuna Kichwa San Francisco 319 MAGAP 30
112 Orellana Loreto Comuna Juan Pio Montufar 0529 MAGAP 149
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113| Orellana Loreto Comuna Jumandy 315 MAGAP 65

114| Sucumbios | Céscales f\sociaoi(’)n de Participacién Social 0240 MIES 20
Pepa de

115| Sucumbios | Shushufindi Comuna Shuar Yamanunka 024 MAGAP 185

116| Sucumbios | Shushufindi Comité  Promejoras  de 132 MIES 20
Productores

Fuente: (Consejo Cafetalero Nacional (COFENAC)hZOlS’, 45-47)

Elaborado por: El autor
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Anexo 25 Créditos colocados por el Banco Nacional de Fomento (2007-2014)

ANOS
RUBRO/PROVINCIA 2014 2013 2012 2011 | 2010 2009 2008 2007
(Cifras en Délares)

CAFE Total producto 3.282.446 6.162.106 1.618.229 1.661.573 1.655.182 1.387.249 1.072.779 573.140
Sucumbios 778.980 371.558 192.882 130.842 30.879 48.620 25.595|.
Manabi 666.355 530.39%4 124.829 16.878 59.068 28.334 40.783 24.358
Loja 435.176 1.750.471 640.683 622.782 512.520 334.464 330.881 134.368
Orellana 430.158 725.956 180.541 16.047 76.687 14.760].
El Oro 242510 469.898 116.417 143.913 201.545 284.328 280.908 159.883
Imbabura 179.088 155.550 54.353 108.470 123.624 211.000 69.200].
Santo Domingo de los Tsachilas 129.000]. 399|. 4.900 30.938 42.295
Zamora Chinchipe 99.256 1.733.848 207.840 398.185 357.128 264.438 190.887 36.979
Carchi 67.100 40.798 8.684 113.528 86.200 24.000]. 5.100
Pichincha 55.081 126.210|. 55.400 32.500]. 1.000 108.700
Napo 50.066 55.091 13.473|. 11.895].
Morona Santiago 38.000 7.000]. 22.036 5.760 4.990].
Bolivar 30.884 34.355 13.644 18.558]. 11.160 9.518 2.000
Azuay 30.000 3.402 14.490 3.900].
Galapagos 25.000 55.300 36.000 23.000 109.600 103.800 46.655 36.270
Pastaza 13.124.
Cotopaxi 12.088 3.000]. 2.070 31.500 18.000 23.000 7.200
Esmeraldas 581]. 399]. 3.300 6.500|.
Los Rios 11.162 13.197]. 4.000 2.500 3.326
Guayas 85.188 399 8.000]. 26.385 3.824.
Tungurahua 12.661
Chimborazo 2.925). 5.600].
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2015*
Numgro Superficie Financiada Valor en Délares
Operaciones (Ha)
359 0 $ 1.475.148,03
2014
Nume_ro Superficie Financiada Valor en Délares
Operaciones (Ha)
752,00 0,00 $ 3.282.446,23
2013
Numgro Superficie Financiada Valor en Délares
Operaciones (Ha)
1.262,00 0,00 $ 6.162.105,92
2012
Nume_zro Superficie Financiada Valor en Délares
Operaciones (Ha)
454,00 1.262,00 $ 1.618.229,24
2011
Café Numgro Superficie Financiada Valor en Délares
Operaciones (Ha)
394,00 1.055,00 $ 1.661.573,10
2010
Nume..\ro Superficie Financiada Valor en Délares
Operaciones (Ha)
434,00 1.406,00 $ 1.655.182,00
2009
Numgro Superficie Financiada Valor en Délares
Operaciones (Ha)
356,00 1.361,00 $ 1.387.249,00
2008
Nume..\ro Superficie Financiada Valor en Délares
Operaciones (Ha)
350,00 1.447,00 $ 1.072.779,00
2007
Nume_:ro Superficie Financiada Valor en Délares
Operaciones (Ha)
239,00 1.249,00 $ 573.140,00

(*)Datos hasta abril del 2015

Fuente: (Ministerio de Agricultura, Ganaderia, Acuacultura y Pesca (MAGAP) s.f.)

Elaborado por: El autor
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Anexo 26 Puntajes de los dos primeros lugares en Taza Dorada (2007-2014)

Afio ekl o) c_jonde Posicién Puntaje Empresa/Asociacion | Provincia
se organizo
Aso. Prod. Cafés/Altura .
! 82,00 Unioén/Art. El Colmenar Loja
2007 Guayaquil Asoc.Prod de Cafés
2 80,00 especiales de Loja
Cariamanga
1 82,58
2008 Manta
2 81,68
Asociacion de
1 84,55 Productores de Café del Loja
) Airo( APROCAIIRO)
2009 Loja
2 83,4 Luis Sarango Guamizo Loja
APECAP -
2010 Quito 1 86,72 FAPECAFES Zamora
2 84,31 ACRIM-Grupo Zumba Zamora
1 84.85 Grupo de productores Loja
café el airo
Asociacion de
2011 Manta Pequefios Exportadores
Agropecuarios
2 83,65 Orgéanicos del Sur de la Zamora
Amazonia Ecuatoriana
(APEOSAE)
. 1 87,7 APECAP Zamora
2012 Guayaquil - . - -
2 86,5 José Maria Salinas Loja
1 87 José Encalada Loja
2013 Guayaquil -
yaq 5 87,6 PROCAFEQ Loja
Cariamanga
Asociacién de Café
Organico de Olmedo, .
) 1 892 Paltas y Chaguarpamba Loja
2014 Loja (ACOPOC)
2 88,35 Oscar Edmundo Proafio | Pichincha

Fuente: (Asociacion Nacional de Exportadores de Café (ANECAFE) 2014)
Elaborado por: El autor
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Anexo 27 Cuadro de Objetivos y Acciones a desarrollar para la constituciéon y reconocimiento de una Denominacién de Origen

Prospeccion

OBJETIVOS

PERSEGUIDOS

» Divulgacion de la

propuesta del proyecto

a emprender.

» Captacion de
voluntades.

* Adhesidn de

participantes.

* Formacian de una
Junta Rectora
Provisional (JRP).

PROPUESTAS

& Divulgacidn e

informacian acerca de

la idea de constituir
una D0,

= Lograr la adhesion
al proyecto de
todos los agentes
econdmicos de la
zona,

& Creacidn de una

Asociacion de
productores
partidarios de
constituir una DO,

# Nombramiento de
voluntarios que
constituyan la JRP.

ACCIONES A
DESARROLLAR

# Reuniones entre
praductores,
beneficiadores,
asociaciones, etc,

# Disponer de
infarmacian suficiente
acerca de las DO.

# Informar sobrelos
abjetivos de una DO,

# Creacion de la Asociacion

de productores de café
de la zona,

# [ntegracicn de
productores y beneficios
en la Asociacian,

* Creacion de un
Registro provisional
de inscripciones,

& Creacidn dela Junta
Rectora Provisional.

LOGROS
PERSEGUIDOS

& Informacion de todos los
agentes sociales acerca
de la idea de formar una
DO de café en la zona,

» (anar la confianza de
productores y beneficia-
dores,

# Ser los titulares

solicitantes en el registro
de la propiedad
intelectual del recono-
cimiento de la DO,

* Organo de representacian
ante |la Administracion y
las entidades sectoriales.

= Organa de impulso al
proyecto DO y de toma de
decisiones.
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OBJETIVC

FASE : - PROPUESTAS gk
=l PERSEGUIDOS . PERSEGUIDOS

# Recabar apoyos # Praspecciones ® Reuniones informativas yde | » Sobcitud de colaboracion v
sectoriales al proyecto. sectoriales PrOSpECCion con agentes apovo al proyecto de ks

econdmicos, administrativos administracidn, entidades de
y de cooperacidn. cooperaciin y econdmicos.

# Evaluacicn # Determinacicn del # Raalizacidn de un # Conocimiento de la gestian
econdmica de la coste econdmico estudio econdmico de econdmica y financiera actual.
canstitucian de la de [a DO, viabilidad de |a # Instrumento para la toma de
D2, constituckan y funciona- decislones futuras.

rrigrito de la DO,

# Toma de decision #* Apoyo undnime de » Compromiso de bos # Dacisién favorable para el
irrevocable de Jos inscritos ala Inscritos para |a reconocimiento de la DOU
cantinuackan de| continuacidn del eantinuackan de
proyecto de recono- PreECi frayecto,

Formacien | Smemedeb®0. | |l

* Conocimients de la # Elaboracian de ® Medinambientales v # Elaboracion de un estudio
situacion actual de b estudios técnicos batdnicos, tiemice del estado y
zona de cara ala previos. » Tircnicas de produccion y sitwacion de b zona,
constitucion de una elaboracion,

D0 = Delimitacion provisional
dela zona.
® Calidad de| café,
= Comercializacién,
» Prospeccioneslegales | » Legales. » Conocimiento de los requisitos
w administrativas. » Administrativas. legales y adminlstrativos.

» [ndagacion sobre bos reglstros de
nesmbres geograficos en el AP,

* Elaboracion de un # Elaboracian de un # Estudin técnico<uridico s Instrumento fidedigno de
imstrumento de proyects téonico- acerca de las posibili- intenciones.
acreditacion juridico para dades de recono= & Instrumento de apoyo frente
tEonico-juridico. determinar las cirnlenta de Ja DO, a entidades.
acciones a emprender, » Conocimiento de carencias,
bas carencias a cornegir # Propuestas para subsanarlas,
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Desarrollo

OBJETIVOS

PERSEGUIDOS

® Acciones econdmicas
necesarias para el
funcionamiento
pravisional de la JGP.

* Emprender los
estudios definitivos.

» Creacidn del registro
definitive de miembros
inseritos de la DO

PROPUESTAS

» Determinacian de las
apartaciones
econdmicas provisio-
nales de los inscritos.

= Determinacidn de la
calidad organaléptica
del café de |a zona, la
delimitacién
geagrafica de su area
de cultivo y de los
EIEI'I'IE‘I'I'[DS necesarias
para su correcta
entificacian,

# Elabaracion de un
programa informatico
para & registro.

ACCIONES A
DESARROLLAR

# Fijacion de |as cuctas
provisionales de los
productores y beneficios
inseritos,

* Determinackon del perfil
medio de taza de los café
de b zona.

# Delimitacidn geografica
de| territario de la DO
por geoposicionamienta,

# Eleccian del nombre
gecgrafico de la Do,

 Establecimiento de
vincule histérica,

® Determinacion de las
cuestiones relativas al
etiquetado y envasado,

# Evaluacion de b fama y
aceptacion def café de |a
FOMNa.

s Diseno de ficha para el
registro de datos.

o Determinacion de bos
campaos constitutivos de
la ficha.

# Recopilacidn e inclusién
de datos en el registra,

LOGROS
PERSEGUIDOS

# Financiacign de estudios
realizados y pendisntes, asi
como gastos de gestién dela
JGR

# Estudios definitivos

mecesarios para emprender
e] proceso de inscripcion en
el registro de la propiedad
industrial y parala redaccidn
del Reglamento y el Pliego

de condiciones.

= Instauraciton del Registro
de la DL

153



FASE IV

OBJETIVOS

PERSEGUIDOS

PROPUESTAS

ACCIONES A
DESARROLLAR

LOGROS
PERSEGUIDOS

Funciona-
miento

» Eleccidn del Consejo
Regulador.

# Toma de posesidn
del Consejo
Regulador.

# Regulacitn normativa

de |a Denominacion de

Origen y su aprobacion

porla autoridad
competente,

= Legalizacion de la DO.

# Puesta en funciona-
miento de |a D0,

& Convocatoria de
elecciones por parte
de la JRP.

* Tomna de posesion del

Consejo Regulador

s Faboracion definitiva
dela documentacian
normativa de la DO.

# Inscripcicn en el
Registrodela
propiedad intelectua,

& Comienzo de
actividades bborakes
en Jos distintas
drganos del Consajo
Regulador,

» Convocatoria a elecciones,

® Presentacidn de
candidaturas.

» Mominacion de candidatos.

» Realizacion de elecciones.

= Fesultado dectoral

® fendicidn de cuentas de
la Junta Rectara
Provisional,

& Dimisidn de los
miembros de la JRP

« Toma de posesién del CR.

# Redaccién del Pliego de
Condiciomes de la DO,

# Redaccién del
Reglamento de |a DO

# Recopilacian de la
documentacidn necesaria.

# Inzcripcion en el registro.

& Toma de decisiones def
Conseja.

+ Funcignamienta de los
drganos administrativos.

= Funcionamienta de las
organismaos de contral.

» Proceso electoral para la
deccidn legal del Consajo
Regulador.

& Constitucidn legal del
Consejo Regulador.

& Aprobacian del
reglamenta de | DO
por el drgano o
auteridad competente.

» Reconocimiento legal de
la organizacian.

+ Normalizacion de trabajo.
# Resolucidn de problemas.
# Consecucion de objetivos.

154



FASE IV

Funciona=
miento

# Eleccion del Consejo
Regulador.

# Toma de posesidn
del Cansejo
Regulador.

# Regulacidn normativa
de la Denominacion de
Cwigen y su aprobacidn
por la autoridad
competenta,

= Legalizacion de |a DO.

# Puesta en funciona-
miento de la DO,

PROPUESTAS

» Convocatoria de
elecciones por parte
de la JRP.

# Toma de posesion del
Consejo Regulador

» Haboracion definitiva
dela documentacian
narmativa de la DO,

# Inscripcicn en el
Registrodela
propiedad intelectual,

* Comienza de
actividades laborales
en los distintos
drganos del Consejo
Regulados.

» Convocatoria a decciones,

# Presentacion de
candidaturas.

» Mominacidn de candidatos.

» Realizacion de elecciones.

» Resultado dectoral

# Rendicion de cuentas de
b1 Junta Rectora
Provisional.

# Dimisidn de los
miembros de |a JRP:

« Toma de posesion del CR.

» Redaccion del Pliego de
Condiciones de la DO,

# Redaccion del
Reglamento de la DO,

» Recopilacion de la
documentacion necesarla.

» Inscripeion en el registro.

# Toma de decisiones del
Consejo.

« Funcionamiento delos
Grganos administrativos,

» Funcionamiento de los
organismos de central

# Proceso electoral para la
eleccian legal del Consejo
Regulador.

# Constitucidn legal del
Consejo Regulador.

» Aprobacion de]
Reglamenta de la DO
por el drgane o
auteridad competente,

» Reconocimiento legal de
la organizacion.

» Normalizacian de trabajo,
# Resolucian de problemas.
# Consecucion de objetivos.

Fuente: (Fisac y Moscoso 2010, 248-251)
Elaborado por: (Fisac y Moscoso 2010, 248-251)
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Anexo 28 Cuadro de Entrevistas

Entrevistado

Fecha

Cargo-Funcion

Javier Villacis

10/03/2015

Gerente del Proyecto de
Reactivacion de Café y Cacao-
MAGAP

Johanna
Renckens

24/03/2015

Representante Regional de
VECO Andino

Luis Salazar

25/03/2015

Gerente de la Asociacion
Agroartesanal de Productores
Comercializadores de Café del

Noroccidente de Pichincha

Arnaud Causse

25/03/2015

Gerente de Agroindustria
Tomardie y experto en temas
cafetaleros con més de 20 afios
de experiencia en proyectos de
desarrollo relacionados y ex-
investigador del CIRAD

Galo Morales

04/05/2015

Jefe de Produccidn de Fabrica
de Café Velez

Mayra Simaleza

05/10/2015

Técnica IEPI
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Anexo 29 Carta de Auspicio Proyecto de Reactivacion de Caficulturay Cacao

¢ \l

i il 8 : Ministerio A By Aruro N30
2 7 | de Agricuttura, Ganaderia,
2 | Acuacultura y Pesca

Proyecto de Renctivacion de Café y Caceo
Nacional Fino de Aroma

Quito, 01 de Junio del 2015

Dr. Enrique Ayala Mora
Rector de la Universidad Andina Simén Bolivar

De mi consideracion:

Le extiendo un cordial y atento saludo por parte de la Gerencia del Proyecto de
Reactivacion de Café y Cacao Fino de Aroma, deseandole éxitos en sus delicadas
funciones como Rector de la Universidad Andina Simén Bolivar.

Nuestro proyecto tiene como objetivo reactivar la produccion de café y cacao fino de
aroma mediante el mejoramiento y establecimiento de nuevas plantaciones con la
entrega a productores de plantulas o semillas de café robusto y arabigo, infraestructura
para la produccién, implementacién de jardines clonales certificados por el INIAP,
incentivo para las organizaciones, asistencia técnica, capacitacion, investigacion y
fortalecimiento asociativo de las cadenas productivas para contribuir al desarrollo
econémico de pequefios y medianos productores del sector.

El motivo de la presente es para informarle que la investigacién que viene realizando el
Ingeniero Diego Javier Recalde Monge, llamado "Denominaciones de origen en
productos primarios: caso café" cuenta con nuestro total respaldo y aval de la gerencia
del proyecto ya que cumple con nuestros objetivos.

Es necesario resaltar que este estudio servird para fortalecer la propuesta que viene
persiguiendo el Ministerio de Agricultura, Ganaderia, Acuacultura y Pesca a través del
Proyecto de Reactivacion de Café y Cacao Fino de Aroma, ya que este tema permite
unir al Proyecto con la academia, fomentando asi la investigacién en rubros priorizados
por el Gobierno Nacional para el cambio de la matriz productiva.

Por la atenciéon prestada a la misma, desde ya anticipo mis mads sinceros
agradecimientos.

Atén
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Anexo 30 Sellos de Proteccion de Origen del Ecuador

Fuente: (Instituto Ecuatoriano de Propiedad Intelectual 2015)
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