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Resumen

Conforme ha ido avanzando el tiempo, las estrategias de campaiia han tenido
consigo una constante evolucion y esto parte desde la forma en como se transmite el
mensaje hasta el uso de algunos elementos que pueden llegar a incidir en los votantes.

En la ciudad de Machala, provincia de El Oro durante las elecciones seccionales
que se llevaron a cabo durante el afio 2019 se dio a conocer a Dario Macas, un nuevo
candidato que pretendia llegar a la alcaldia de la ciudad. Cabe destacar que la tarea que
tenia por delante era bastante complicada ya que debia rivalizar directamente con quienes
habian gobernado la ciudad por mas de una década. Si bien en aquellas elecciones existian
varios candidatos que buscaban llegar a posesionarse como la nueva figura que lidere la
ciudad, existi6 algo que caracterizé a Dario Macas y esto fue el uso de una cancion con
un ritmo tropical y con una letra que traia consigo un mensaje facilmente de recordar. El
presente trabajo de titulacion pretende evaluar aquellas caracteristicas que permitieron
que Dario Macas logre alcanzar con éxito su objetivo y se convirtiera en el alcalde de la
ciudad, a su vez también se pretende conocer cémo hoy en dia el uso de la musica puede
llegar a ser importante para una estrategia de campafia electoral. Para ello se ha tomado
como muestra a estudiantes de los semestres superiores de la carrera de Comunicacion
Social de le Universidad Técnica de Machala (UTMACH) y, por otro lado, la realizacion
de entrevistas a expertos en el area de la comunicacién y la comunicacion politica para
determinar la magnitud y la importancia que llevé consigo la creacién de dicha cancion
como parte de la estrategia durante la camparia electoral del actual alcalde de la ciudad
en su candidatura en el afio 2019. La intencion del presente trabajo es conocer el nivel de
importancia que tiene un jingle como estrategia de campafia y que elementos son

importantes para la creacion de este tipo de contenidos.

Palabras clave: estrategias de campafia, contenido, jingle
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Introduccion

La presente investigacion en conjunto con la recopilacion de informacion y autores,
pretende dar a conocer como los contenidos auditivos en una campafia electoral pueden
Ilegar a ser clave para poder generar interés en los votantes.

Al hablar de lo que mueve a las personas por votar por un candidato o no Nieto
(2010, 9) menciona: “mueven mas votos los sentimientos, resentimientos o necesidades
que han quitado el suefio al elector los Gltimos meses, y los que le han permitido sofiar en
un futuro diferente”. Lo que el autor da a conocer es que lo que realmente llega a incidir
en las personas para votar o no por un candidato es quien llega a conocer el sentir del
pueblo.

Si este tipo de sentir que el pueblo esta afrontando se lo mezcla con el uso de una
cancion puede llegar a ser un elemento de mucha utilidad durante la campafa electoral ya
que la masica llega con més facilidad a las personas. De esta manera, la masica llega a ser
vinculo que interpreta en ella diferentes mensajes capaces de poder abordar sensaciones,
emociones o afectos que los seres humanos tienen.

Espinoza (2020, 43) sefiala que: “la musica se pregunta por el caracter de un
conflicto y evalGa su posible resolucion para interpretar las tensiones sociales por medio
de la prosa y asi ofrecer un mensaje de paz que combine positivamente el texto musical y
el contexto cultural”.

Tomando en consideracion lo sefialado por el autor la musica es una herramienta
capaz de generar un mensaje y a su vez acompafiado de una letra correctamente
estructurada podria llegar a convertirse en una respuesta positiva a los diferentes tipos de
conflictos que puedan suscitarse.

De alli lo importante en una campafia electoral de estructurar una musica que logre
conectar con la gente de forma que se logre vincular con lo que en ese momento estan
afrontando las personas.

Las canciones tienen de por si su respectiva estructuracion: las estrofas, coros y
estribillos. Es el mensaje que quiere transmitir lo que hace que las personas opten por darle
la atencidn que esta amerita a esto se le suma el ritmo que puede venir acompariando a la
letra lo que genere alin mas interés de las personas por brindar la atencion debida.

Si bien hoy, desde un contexto internacional podemos analizar campafias como las

de Barack Obama y la forma en como la estrategia que su equipo elaboro consistio en crear
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un lazo afectivo con la poblacion mediante una cancion ademas de su popular “Yes, we
can” fueron justamente desarrolladas pensadas con un mensaje corto pero potente, también
fue este uno de los casos que mas impacto causé ya que se utilizé una cancién que ayudo
a posicionar al en ese entonces candidato en la mente de los estadounidenses permitiéndole
asi poco tiempo después llegar al poder.

“En Yes We Can, personalidades publicas recitan las frases del candidato a veces
cantando, a veces no, y la sincronizacion de la voz de Obama grabada mientras hablaba en
publico y la de los famosos que le brindan su apoyo grabada en un estudio genera una
riquisima textura gracias a la conjugacion de dos patrones prosodicos” Carrera (2022, 8)

Este es un punto de partida para la presente investigacion ya que lo que se pretende
analizar justamente va relacionado también con una cancion que fue parte de la estrategia
de campafia del en ese entonces candidato Dario Macas. Y es que muchas son las cosas
gue se pueden decir en cada spot que observemos o escuchamos a lo largo de un proceso
electoral, pero tal y como menciona Arellano (2019, 50) “es fundamental para poder
articular un discurso que, con el objetivo de comprender el fenémeno de la identidad
musical, tenga en cuenta la realidad cultural y social, dentro de la cual se desarrolla una
determinada obra”.

Lo que quiere decir que cuando se estructura una cancion con la idea de usarla como
contenido de una campafia politica se debe conocer las realidades que estan sucediendo en
ese momento para poder ejecutarla y tenga éxito ya que, de no ser asi, no causaria impacto
alguno.

La presente investigacion busca comprender cémo fue la aceptacion que en aquel
entonces el candidato tuvo gracias a la cancion que utilizo durante la campafa electoral y
que incluso luego de ya varios afios algunas personas aun logran recordar algun fragmento
de la misma. Por lo tanto, se pretende estudiar la musica usada durante la campafa, la
melodia y letra que fue puesta en marcha para que llegue a causar el impacto adecuado en
la ciudadania machalefia.

¢De qué manera la cancion usada en la campana electoral del actual alcalde Dario
Macas influyé en los estudiantes de comunicacion social de la Universidad Técnica de
Machala durante el proceso electoral de aquel entonces? Es la pregunta de investigacion
que esta ligada al siguiente objetivo general: analizar los elementos del jingle musical
usado durante la campafa del actual alcalde de Machala para determinar el grado de

influencia durante el proceso electoral del afio 2019.
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Es asi que, para llegar a este objetivo general, se desarrollaran los siguientes

objetivos especificos:
e Describir los elementos utilizados en la estructura de la cancion de la campafa.

e Como influyd el uso de la cancion en el proceso electoral

e Analizar si el jingle utilizado en la campafa del afio 2019 sigue siendo recordado y

por qué se lo recuerda.
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Capitulo primero

Estrategias de campana

1. Aspectos generales

Si bien es cierto, el aspecto de las estrategias politicas abarca un abanico bastante
amplio para poder llegar a la comunidad sin embargo existen elementos que, si son bien
utilizados por parte del equipo de campafa y el candidato puede llegar a catapultarse como
un favorito a ganar y en el mejor de los casos, llegar al poder.

Las estrategias de campafia pueden ser definidas como aquello que busque
posicionar ya sea a un candidato o partido politico dentro del mercado electoral. Ahora
bien, hacerlo no es tarea facil ya que depende de algunas situaciones que se van
desarrollando conforme avanza el proceso electoral.

“Es importante primero tener presente que cada campafia politica es Unica e
irrepetible. Es decir, no debe ser igual a las campafias pasadas o a la de otros candidatos”
(Conexién Esan 2021, parr. 2).

Cada campafia es un mundo nuevo por conocer, de aqui parten las diferentes
investigaciones que iran determinando qué se debe hacer y que no para poder llegar a las
personas principalmente por que deben ser elaboradas de manera exclusiva sin parecerse o
copiarse de otras.

Jaime Durén y Santiago Nieto (2011) citado por Vaccarini y Lépez (2021, 5) “la
estrategia es un plan general que orienta todo lo que se hace y se deja de hacer, todo lo que
se comunica o se deja de comunicar en una campafia”.

Una estrategia de campafa parte desde los origenes y la investigacion que debe
existir antes de ejecutarla para de esta forma comprender las necesidad, suefios y deseos de
la poblacion y de esta forma poder elaborar campafias politicas en base a aquellas
investigaciones que dieron como resultado el sentir que la poblacion esta viviendo.

En palabras de Cruz y Navas (2020, 41): “Las campaiias electorales son
procesos que requieren de una adecuada planificacion, ademéas de un sistema de
comunicacion que promueva un cambio de actitud en los electores, ya que aquellas buscan

ganar votos y espacios politicos”.
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Las campafias electorales son realizadas y ejecutadas con una investigacion de base
que sirve para la construccion de los diferentes elementos que seran parte de la misma
tomando en cuenta lo que el autor menciona podemos determinar que su objetivo es que
los electores tengan un cambio de actitud y a su vez generando dicha reaccion estas pueden
ser capaces de incidir en la decision de las personas en la ejecucion de su voto.

El voto es el acto que la poblacion expresa ya sea a favor o en contra de una
propuesta mencionada o que se la logra visualizar a futuro por algin candidato, cabe
recalcar que el voto es secreto. Gracias a los electores y las elecciones se puede dar paso a
un nuevo gobierno cada cierto tiempo lo que permite que nuevos actores salten al escenario
y con ellos diferentes tipos de estrategias de campafia acompariadas de mensajes, spots,
discursos que buscan incidir en los votantes mediante la comunicacion que estos elementos
plantean.

“El acto de votar sintetiza y refleja las lealtades politico-electorales, los suefios y
esperanzas de la gente, asi como los temores y, de cierta manera también, los rencores
sociales, sus filias y sus fobias” (Valdez y Huerta 2011, 7).

Cuando se da un proceso electoral, no solamente se trata de la participacion de la
comunidad en donde se busca de cierta forma elegir un nuevo gobernante o0 una nueva
figura que lidere un determinado lugar pues en dicho acto las personas que acuden a
sufragar buscan una respuesta a las interrogantes que les preocupan de su dia a dia.

A esto se le suma la forma en como los candidatos son configurados conforme el
lugar del cual son parte para que de esta manera se logre alcanzar con mayor rapidez la
aceptacién de la comunidad.

“No se puede disefiar una estrategia solo en funcion de los miembros del partido.
El éxito se asegura con una plataforma que atraiga por igual a los independientes como a
los decepcionados de otros partidos y tendencias” (Proafio 1986, 2).

Cuando se disefian las estrategias de camparia se debe tener en cuenta que estas no
funcionan Unicamente en base a los miembros de un partido politico, pues también deben
ser pensadas y desarrolladas con contenidos que logren atraer a aquellos que incluso no
tienen interés alguno por la politica.

Cruz y Navas (2020, 40) mencionan: “en Latinoamerica, un nuevo entorno politico
permite modificaciones en las formas de comunicar: los candidatos utilizan soportes con
contenidos que personifican su imagen como lideres”.

Tomando las palabras expuestas por los autores podemos ir conociendo que en

Latinoamérica se da una especie de ajuste y personificacion en las estrategias de campafa
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tomando como base principal la imagen del candidato y como este va a presentarse ante el
publico.

Los candidatos suelen ser configurados y a su vez proyectados para resolver
necesidades que la poblacion afronta partiendo todo esto como una estrategia de la
campafia y con una imagen preparada que representa a como serian en su diario vivir, pero
esta imagen aparentemente real estd manipulada para conectar directamente con los

publicos con los que se busca identificacion:

Con una comunicacion politica que sea capaz de interactuar con los ciudadanos, podemos
plantearnos estrategias mas creativas, en las que podemos incorporar toda una serie de
elementos simbolicos, de aprendizaje y utilizar distintos medios no tradicionales para
involucrar a todos dentro del proceso de la comunicacion (Davalos 2008, 81).

Las estrategias de campafia segin se puede evidenciar por lo que mencionan los
autores, en primer lugar, como base de ellas tienen una estructuracion con mucha
informacion que permite que aquellos contenidos o0 mensajes que se quieran impartir sean
construidos tomando como referencia dichas investigaciones.

Por otro lado, estas también le brindan cierto tipo de protagonismo a los ciudadanos
a esto se le suma la mezcla que se da entre valores, actitudes y creencias que en conjunto
con las nuevas herramientas de comunicacion que hoy existen son parte fundamental para
una mejor estructuracién para aquellos estrategas que tienen en mente brindar un mensaje
al publico.

Sin embargo, es importante mencionar que el mensaje que se quiere dar a conocer
debe ser entendible, que contenga las palabras precisas y que ademas de eso, vaya de la
mano con un lenguaje familiar para que de esta forma todo aquel que lo escuche no se le
dificulte en comprenderlo.

El uso de un lenguaje entendible y cotidiano dara un mayor entendimiento a todas
aquellas personas que lo recepten no solo para ser comprendido sino también para ser
recordado, entendamos que el aspecto comunicativo en todo lugar es importante mas aun
tratdndose de aquel en donde tenemos que hacer saber al pablico en general lo que el
candidato quiere realizar para el bien de la comunidad.

Araujo y Garcia (2018, 138) afirman que: “no podemos olvidarnos del efecto de los
afectos en la comunicacion politica y las campanas electorales”. En la actualidad los
diferentes contenidos construidos y ejecutados en las estrategias de campafia vienen
cargados de afectos, los mismos que pretenden causar una reaccion en las personas que

observan o escuchan dichos mensajes.
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Davalos, et al (2008, 5) sefiala: “de esta forma, hoy en dia a nivel mundial, varios
gobiernos y candidatos, en eleccidn popular, contratan servicios con compariias y expertos
en el tema para implementar dichos estudios en sus discursos, en su publicidad y en general
en sus campanas politicas”.

Este tipo de producciones que son construidas con la finalidad de generar un efecto
en toda persona que escucha u observa el mensaje ya es algo que algunos gobiernos han
implementado para usar dentro de sus campafias politicas de manera que es muy comun
que las estrategias de campafia que hoy en dia observamos cuando son los procesos
electorales se vinculen directamente con ello.

Pero este no se sucede asi porgue si, por el contrario, depende de una estrategia muy
bien pensada, ejecutada y que no deje cabos sueltos. Parece un proceso bastante l6gico,
pero en realidad y como ya hemos visto, depende exclusivamente de la forma en como se
quiere generar el mensaje acompafado del afecto necesario para hacer una especie de
conexion entre el politico o gobernante y el ciudadano con sus necesidades.

Duran y Nieto (2011, 92) mencionan que: “después de hecha la investigacion y
planteada por escrito la estrategia, un consultor que conozca las técnicas de la
comunicacion propias de la television, la radio, la publicidad, internet, debe proponer las
formas en que se va a comunicar el mensaje a los electores”.

Una vez que se ha realizado la investigacion necesaria, se debe ir plasmando los
medios por donde el mensaje va a ser comunicado, de esta manera empieza aquel
intercambio de informacion que va desde la figura politica y su plan de campafa hasta
llegar al electorado.

De aqui para adelante se pretende hacer un acercamiento sobre algunos de los
elementos que son parte de una estrategia de campafa, la finalidad de dichos conceptos es

conocer como se emplean y ejecutan dichos componentes en el desarrollo de una campafia.

2. Spoty musica

Los spots han venido existiendo desde hace ya muchos afios, exactamente en 1941.
Estos no solo han sido utilizados en la politica ya que, si bien esta investigacion esta
dirigida a ese campo, también es necesario aclarar que este tipo de estrategias han sido de
utilidad en el marketing de diferentes productos.

La finalidad u objetivo de estos es poder persuadir al publico y que este a su vez se

convierta en un consumidor méas de un producto o por otro lado opte por posicionarse a
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favor de la marca que se estad queriendo presentar. Hay que mencionar también que estos
en primera instancia estarian dirigidos solamente a la television, pero conforme fueron
llegando las nuevas tecnologias han tenido una mudanza y aparicién de a poco en otras
plataformas.

Gordillo (2009, 212) sefiala que en los spots hay 2 principales formas de contar
algo: “existe una clara diferencia entre los anuncios planteados para contar una historia y
los que sugieren sensaciones o describen un objeto”.

Tomando en consideracion lo que el autor plantea tenemos que, la primera forma
de contar algo es aquella que cuenta una historia, son microrrelatos que hacen suya una
narrativa semejante a algun tipo de produccion de mayor duracion, pero contando aquel
relato de manera breve.

La segunda es la que sugiere sensaciones, esta se basa en lo que las personas logran
dar mayor atencion y de esta forma observar o escuchar y de paso que lo que se esta
visualizando se quede plasmado en la mente de las personas.

Los spots a diferencia de una produccion audiovisual, son muy cortos por lo que su
mensaje tiene que ser potente y persuasivo, capaz de llamar la atencion de todo individuo
que logre observarlo desde los primeros segundos ya que esto determinara si aquella
persona se hace consumidora o simplemente deja de lado el producto que se le esta
ensefiando.

Como se lo menciond en el parrafo anterior, el spot principalmente fue pensado
para ser transmitido en la television, pero en la actualidad puede ser llevado a cabo en otros
formatos como la prensa, internet, radio, etc. Lo que debe ser tomado en cuenta es las
caracteristicas que se les debe dar a cada uno de ellos dependiendo el medio en donde va a
ser transmitido.

Podemos mencionar que un buen spot también viene acompafiado de una frase o
slogan capaz de ser recordado de manera simple pero tenaz, si una frase puede llegar a
identificar a una persona quiere decir que dicho elemento como lo es el spot, esta tomando
un buen rumbo.

“A pesar de las nuevas férmulas de publicidad no convencional, y de los cambios
operados en la comunicacion televisiva a partir de los afios 90, se sigue considerando al
spot como el producto estrella de la publicidad”. (Gordillo 2009, 210).

Gutiérrez (2015, 603) senala que: “El spot pertenece al género retérico por
excelencia, ya que su objetivo es la persuasion; explota los recursos de la comunicacion

televisiva para influir sobre los votos de los electores”.



22

El uso de los spots tiene sus fundamentos principalmente en la persuasion, esto es
lo que permite que dicho contenido logre influir en las personas durante un proceso
electoral, al tener recursos similares a la comunicacion televisiva, la forma en cdmo se
presenta el mensaje puede llegar a ser mas afectivo.

“Los spots aprovechan los recursos que ofrece la television. Por lo mismo, no sera
extrafio que los mensajes sean mas emocionales que puramente informativos, pues el medio
lo favorece” (Gutiérrez 2015, 4).

En el aspecto de la politica y las estrategias de campafia, el uso de estos ha sido
fundamental para que muchos candidatos logren acentuarse en la mente de las personas.
Muchos de ellos han sido capaces de con una frase hacer que la gente se sienta importante

para el futuro de una nacion y en otros casos una cancion hecha spot ha sido el detonante.

La mayoria de los ciudadanos crean su propia imagen sobre los candidatos a través de los
mensajes que reciben por television y entre los diferentes formatos audiovisuales
utilizados para posicionarse en la preferencia del electorado el spot se ha constituido en
uno de los principales (Gutiérrez 2015, 599).

Por otro lado, los fines del spot también llevan consigo mensajes cargados de
intencionalidad ante algun contrincante, en ocasiones este seré dirigido de manera directa

y en otras, de manera muy subliminal.

El spot electoral no persigue simplemente la exposicion de las principales ideas de un
partido, sino que, debido a la alta competitividad electoral y a la cada vez mayor cercania
respecto a algunos de los temas centrales entre las diferentes posturas ideoldgicas,
también, en algunas ocasiones, despliega mensajes que contienen severas alusiones a los
contrincantes (Gutiérrez 2015, 605).

Por lo que de esta forma podemos abordar ahora si la importancia que tiene el uso
de un buen spot y que cause el efecto adecuado en el electorado ya que como el autor lo
sefiala ademas de llevar en el un mensaje central en ocasiones pueden ser estructurado con
algun mensaje subliminal en contra de algin otro candidato.

Ejemplos de estos tenemos el del ex presidente Abdala Bucaram, Flavia
Freidenberg (2003, 399) menciona: “Bucaram Ortiz emplea este tipo de recurso y, a través
de ello interpela al pueblo en contra de un grupo dominante lo que él llama la oligarquia

en sus intervenciones publicas y en la filosofia del partido”.
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Hoy en dia los spots ya no son solo transmitidos en la television, sino que son parte
de las producciones auditivas en donde basta con una melodia o frase caracteristica para
que las personas ya sepan de qué producto se trata o de quién se hace mencion.

En el caso de este tipo de estrategias como el spot en base a la musica Aguirre
(2021, 89) seiiala: “de hecho, el uso de la musica como instrumento de camparfia es una
practica comudn que se ha generalizado a nivel mundial, de tal forma que practicamente en
la actualidad no existe campafia electoral que prescinda de uno u otro modo, del
acompafiamiento musical”.

“Los ritmos y géneros musicales utilizados para acompafar las propuestas de los
distintos candidatos politicos fueron, en general, el reggaetdn, el pop, la cumbia, el trap y
el rap. Todos estos estilos se caracterizan por sus letras pegadizas, mensajes transgresores
y ritmos bailables” (Aguirre 2021, 91).

Tal y como el autor menciona, la masica se ha convertido en un recurso muy
utilizado en el desarrollo de una estrategia de campafia, pero no basta con la creacion o uso
de cualquier tipo de melodia, tiene mucho que ver el estilo y la forma en como podria crear
un apego con quienes logren escucharla.

De aqui lo que menciona Moreno y Almanza (2017, 432): “la musica en este tipo
de publicidad conceptual exige una gran atencion e inversion y hara las funciones de
transmisora de sensaciones, estilos o estados de animo”. La mdusica, por lo tanto, en este
tipo de producciones es la encargada de transmitir no solo el mensaje sino que también es
aquella que direcciona las sensaciones desde el producto para ser transmitidos en las
personas.

Arellano (2019,45) menciona que: “las artes en general, pero particularmente la
musica, siempre han sido utilizadas como un catalizador para los diferentes procesos
sociales y culturales”.

De esta manera se puede coincidir con el autor en que la musica ha sido utilizada a
lo largo del tiempo como un vinculo por asi decirlo para el desarrollo de diferentes
acontecimientos tanto sociales como culturales.

“Una persona responde con prontitud a sonidos que evocan pasadas experiencias
almacenadas en su mente y susceptibles de ser recordadas” (Schwartz 2005, 49).

De aqui podria partir también la importancia de la musica como estrategia de
campafia ya que el hacer uso de esta tanto con el ritmo y letra que vayan de la mano con lo
que la poblacién esté afrontando puede llegar a generar un impacto bastante fuerte en el

resultado de un proceso electoral.
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Pérez (2020,76) opina sobre la musica que: “su accesibilidad y su aspecto de
interaccion hacen que esta se convierta en un punto de partida para la pacificacion y
construccion del ser humano como sujeto en una realidad social, siendo asi una de las ramas
del arte con mayor impacto en la resolucion de conflictos”.

La importancia de la musica en la politica podria vincularse y crearse desde las
diferentes necesidades que el pueblo afronta y mezclar esto con un ritmo totalmente capaz
de llegar al sentir de las personas. “En las campaifias electorales, la muisica se usa como
medio de influencia politica puesto que esta suscita una serie de respuestas emocionales en
quienes la escuchan y genera diferentes efectos en los estados de animo de la gente”
(Zepeda et al 2011, 55).

Custodio y Campos (2017, 61) por su parte sefialan que: “La mdusica tiene la
capacidad de provocar en todos nosotros respuestas emocionales. Las emociones pueden
ser positivas 0 negativas y con distinta intensidad. Las emociones positivas inducen
conductas de cercania y las negativas, conductas de retirada”.

Con el uso de la musica en una estrategia de campafia se pretende generar ese tipo
de respuestas emocionales en el electorado ya que tomando en consideracién lo expuesto
por los autores, existe en la musica una forma de llegar a las personas y generar en estas
algun tipo de estimulo que logre ser capaz de causar un efecto ya sea positivo o negativo
antes, durante y después de ser escuchada.

Levitin (2998, 146) sefiala que: “la musica tiene una doble funcion, fisica y mental.
En primer lugar, la mdsica alegre nos hace sentir mejor, nos estimula y nos saca de la
melancolia. En segundo lugar, la musica alegre puede servir como modelo: la figura de su
creador nos inspira y nos mueve a imitarlo”.

Por lo que, lamasica llega a servir como instrumento que logra generar algtn efecto
en quienes la escuchan. Esta puede generar que las personas se sientan mejor y en otras
ocasiones sirve como modelos a seguir sobre determinada figura, a esto se le suma que
también puede llegar a sacarnos de algiin momento melancélico que se esté suscitando.

La funcion que cumple la masica como elemento de una campafia electoral es
generar esta cercania con el candidato que dicha melodia representa, la forma en como esta
es puesta en marcha ante la poblacién puede llegar a generar cierto tipo de preferencia por
el personaje politico de quien se estd haciendo mencion en la letra.

El uso de la musica en las camparfias electorales no viene como una estrategia

simplemente, sino que conforme los autores sefialan, el uso de la melodia genera diferentes
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respuestas que apelan el lado afectivo por ello también la importancia de saber implementar
una letra y ritmo que busque generar en la poblacion en efecto positivo.

Este tipo de mensajes estructurados en musicas y caracterizados por no solo llevar
informacion en su mensaje sino también la parte afectiva para llegar a las personas, pueden
llegar a generar en los votantes que tomen una decision final ya sea en apoyo o en contra
de aquellos personajes que implementan este tipo de contenidos.

Zepeda et al (2011, 57) sefialan que: “La musica puede afectar las emociones, las
actitudes y la conducta de las personas, ya que es percibida por la parte del cerebro que
recibe el estimulo de las sensaciones y los sentimientos, sin pasar por los centros cerebrales
que involucran la razon y la inteligencia”.

Podriamos tomar como cierto lo que los autores sefialan ya que la musica llega a
causar cierta reaccion en las personas ya sea en su conducta o en sus actitudes, de esta
manera si se logra causar esto en los votantes durante un proceso electoral, los resultados
del candidato del cual seamos parte, podria ser lo suficientemente favorable para llegar al
poder.

“Sin embargo, lo cierto es que las emociones juegan un papel central en como los
ciudadanos perciben la politica” Crespo (2017, 176). El votante no decide a quien brindarle
su apoyo en las urnas solamente haciendo uso de la razon, las emociones son quizas el
vehiculo principal que mueve a las personas para decidir por quién votar y por quién no.
En las campanias electorales podemos notar en ocasiones como el contenido ya sea visual
0 auditivo que se emite al publico puede llegar cargado de intencionalidad para hablar de
forma negativa de algun ex candidato o partido y de esta forma causar una mezcla de
sentimientos entre los votantes a favor de aquel candidato que usé este tipo de estrategia.

“Un aspecto central de la persuasion politica es crear, solidificar y activar
asociaciones que creen unos sentimientos positivos hacia el candidato o partido, y
sentimientos negativos hacia otros candidatos y partidos” (Crespo 2017, 179).

Por lo que hoy en dia el acompafiamiento musical durante una campafia electoral es
algo muy comun ya que resulta mas facil quedarse en la mente de los habitantes mediante
un ritmo o letra de una cancién puesto que esto es un elemento auditivo muy comun y de
facil acceso para las personas, si se usa esto y un lenguaje cotidiano es capaz de que todo
aquel que escuche la melodia y letra, tenga la certeza de recordar al candidato.

Levitin (2008, 120) menciona: “la Unica posibilidad del destinatario para salvar la
relacion es recordarlo todo, y la cancion sirve de recordatorio de lo que tiene que hacer”.

La musica en palabras del autor llega a servir como un recordatorio de aquello que se tiene
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que hacer, de alli la importancia de una estructuracion en base a las investigaciones
realizadas y tomando en cuenta ritmos y letras que logren llegar a las personas.

Por ello, Custodio y Campos (2017, 61) mencionan que: “De esta manera, el poder
de la musica sobre el ser humano es evidente, aun para los nada musicales o escaso
conocedores del tema”.

La musica se ha convertido en un recurso muy utilizado para el desarrollo de
diferentes tipos de contenidos ya que con ella vienen cargado muchos elementos que
ayudan a generar una especie de reacciones emocionales ya sea positivas 0 negativas, estas
son causadas con diferentes niveles de intensidad.

Por lo que, la implementacion de la musica como un recurso en la estrategia de
campafia puede causar un efecto positivo como negativo siempre y cuando la estructuracion
que esta tenga sea elaborada con las diferentes investigaciones que se realizan al inicio de
cada campafia para de esta manera lograr generar una letra, mensaje y melodia que cause

el impacto que se espera en todo aquel que la escucha.

3. Discurso

Otra de las estrategias que se han venido utilizando a lo largo de las camparias
electorales es el discurso que, si bien es un elemento fundamental para poder llegar a la
comunidad, también es fundamental darle la debida importancia a la estructuracion de este
para tener mayor acogida entre las personas.

Pérez (2020, 269) menciona: “para que la comunicacién emocional sea efectiva, es
necesario saber qué emocion explotar con el discurso creado”. Coincidiendo con el autor
podemos mencionar que el discurso debe tener su estructura tomando en cuenta el aspecto
interno del electorado al cual se quiere llegar.

No se puede implementar un discurso sin saber qué tipo de palabras usar para poder
llegar al aspecto interno que el electorado esta sintiendo, se debe comprender qué emocién
explotar cuando se hace uso de este tipo de elemento en la estrategia de camparia que se
esta realizando.

Para Duran y Nieto (2011, 64) “resulta crucial no olvidar que la mayoria de los
electores tiene sentimientos encontrados acerca de lo que puede ocurrir en las elecciones.
Son seres humanos con pasiones, mitos, prejuicios y sentimientos contradictorios”.

Los electores llegan a tener diferentes tipos de necesidades, en ellos se da una

mezcla de emociones, esta parte interna del electorado es la que debe ser tomada en cuenta
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por quienes forman parte de la estrategia de campafia de parte del equipo encargado de
construir la comunicacion y del candidato que es la figura principal.

Tal y como mencionan los autores hay que tener en cuenta aquellos sentimientos
encontrados en las personas que se reflejan en cada proceso electoral ya que después de
todo los seres humanos nos encontramos en un constante desarrollo por lo qué es ideal
tomar en cuenta dicho aspecto ante la creacion del discurso.

“Asi, el control de la mente y de las representaciones sociales se ve altamente
influenciado por el discurso publico que a su vez legitima la opinidn publica. Por eso, el
discurso no se limita al texto o al habla, sino que también involucra al contexto” (Calambas,
2020, 30).

La importancia del discurso en base a lo mencionado por el autor se da por el poder
que este puede llegar a tener para influenciar ademés de que no solo se debe tomar en
cuenta si este va a ser expuesto de manera textual o verbal, sino que se debe conocer el
contexto que se estd viviendo para de esta manera adaptarlo para la poblacion que lo
escuchara.

Por ello la importancia de que, al momento de que nos comuniquemos sepamaos
dominar habilidades comunicativas y sociales para que todo aquello que queremos
transmitir llegue a ser mayormente afectivo y logre ser percibido de manera agradable y
deseada por el receptor.

Van Dijk (2004, 9) afirma que: “el poder discursivo es mas bien mental. Es un
medio para controlar las mentes de otras personas y asi, una vez que controlemos las mentes
de otros, también controlamos indirectamente sus acciones futuras”.

El autor sefiala el poder que llega a tener el discurso en la mente de las personas y
como este puede llegar a servir incluso para causar cierto tipo de control mental. La
estructuracion de un discurso tiene como centro de interés los suefios y deseos de quienes
van a escuchar el mensaje, por ello la importancia de saber dirigir el mensaje al sentir que
el publico en ese momento esta viviendo.

Por otro lado, el autor de esta manera también llega a mencionar que existen
modelos mentales, los mismos que son definidos como: “estos modelos mentales definen
nuestras experiencias personales; hacer parte de una conversacion o dar o escuchar una
conferencia son algunas de estas experiencias personales y dichas experiencias estan
guardadas en nuestra memoria personal, autobiografica y episoédica como modelos
mentales” (Van Dijk 2004).



28

Los modelos mentales entonces, segun el autor son aquellos que logran definir
aquellas experiencias personales estas se generan desde una conversacion en donde somos
parte o incluso hasta escuchar alguna conferencia, cuando esto sucede aquellos momentos
se quedan grabadas en nuestra memoria.

“La propiedad mas interesante de los modelos mentales es que no representan tan
solo informacidn personal, subjetiva y posiblemente engafiosa de los acontecimientos que
experimentamos en la vida cotidiana: los modelos mentales también proporcionan
afirmaciones (especificaciones, ejemplos) de creencias” (Van Dijk. 2003, 32).

En base a lo que el autor plantea, podemos decir que los modelos mentales no son
representan Unicamente a la informacién personal que experimentamos en nuestra vida
diaria, sino que también apela al aspecto de las creencias en donde las especificaciones o
ejemplos llegan a servir como elementos de la estructuracion de estos.

Hay algunos aspectos en base a los modelos mentales que se deben tomar en cuenta
para la implementacion del discurso, el autor senala que: “la posicion, el poder, la confianza
0 las emociones del hablante pero muchas de ellas también podrian modificar (dando
mayor énfasis o restdndole énfasis) a los significados y por lo tanto podrian influir la
manera en la que formamos modelos mentales de los eventos a los que se refieren” (Van
Dijk 2004).

De aqui la importancia de la creacion de un discurso apelando al aspecto interno de
la poblacidn, esto no solo con la finalidad de dar a conocer al candidato sino de generar un
efecto con su discurso en quienes lo recepten.

“Los modelos también aportan opiniones acerca de los acontecimientos en los que
participamos, los que atestiguamos, sobre los que leemos o de los que hablamos” (Van
Dijk. 2003, 31).

El discurso entonces tiene su construccion de acuerdo a lo que sucede a nuestro
alrededor poniendo asi experiencias o testimonios de quienes son participes a esto se le
suma las experiencias que se han vivido por parte de quienes participan en el y de esta
forma se encamina para ser estructurado tomando en cuenta ese tipo de cuestiones que son
parte del diario vivir.

Los votantes en la actualidad se han convertido en aquello que el politico y su
equipo analizan antes de realizar algun tipo de contenido, ya que existen personalidades
tan disimiles que es necesario encontrar no solo el fondo sino la forma en que un mensaje

politico les resultara cautivador.
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De alli lo que el autor plantea: “comprender un discurso significa ser capaz de
construir un modelo mental subjetivo de los eventos a los que se refiere discurso; esto
también puede involucrar nuestras opiniones o emociones respecto a dichos eventos” (Van
Dijk 2014).

Por lo que podemos tomar en consideracion al uso de la musica como parte de un
discurso, si bien en lineas anteriores se ha pretendido evidenciar como puede llegar a ser
de beneficiosa esta como estrategia de campafia, anclandose con el discurso puede llegar a
tener un efecto apropiado en quien lo escucha para la recepcion de lo que se transmite.

De aqui podemos tomar en consideracion lo que plantea Van Dijk en como un
discurso tiene que ver con la construccion de un modelo mental en donde ademas de poner
en el los diferentes eventos que se estan suscitando en ese momento, también involucra a
las opiniones 0 emociones que en esa coyuntura se estan presentando.

Por lo que de esta forma en las estrategias de campafia, la musica en conjunto con
el discurso pretenden justamente evidenciar mediante su letra y el ritmo que a estos dos
elementos los acompafian las diferentes situaciones que en ese punto la ciudadania esta
afrontando generando asi una reaccion en el electorado

De esta manera, la forma que le damos a un discurso viene en base a la construccion
de un modelo mental que se da conforme las situaciones que en ese momento se estan
dando ademaés de que hace parte del mismo a las opiniones o emociones de quienes lo
escuchamos.

Cuando hablamos de forma nos referimos a maneras de expresarlo, entonaciones,
intencionalidades y todo lo que esta alrededor del performance del candidato. Es
justamente este rubro por el que muchos politicos llegan a conectar tan bien con el pablico
y a generar una certeza absoluta al momento de votar por ellos.

“Estos modelos mentales no s6lo son importantes para la representacion de las
experiencias personales, sino que también fundamentan la produccién y composicion de la
accion y del discurso” (Van Dijk. 2003, 35).

De esta manera podriamos llegar a decir en base a lo dicho por los autores que el
discurso llega a generar modelos mentales, de alli la importancia de su estructuracion. La
elaboracion de un discurso y el impacto que este tiene surge entonces por la forma en la
que es construido tomando en consideracidon los eventos suscitados en el momento en

donde este es emitido.

4. Personalizacion politica
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Si bien todo lo mencionado con anterioridad resulta de mucha importancia para
posesionar al candidato en la mente de las personas y que estos lo recuerden hasta el
sufragio, la personalizacion del candidato también es otro elemento de la estrategia de
mucha importancia para la aceptacion de un politico ante la ciudadania ya que aqui se
configura la personalidad y caracteristicas afines al lugar en donde el politico va a ser
elegido.

“La personalizacion entonces, tiene como hilo argumentativo la figura y las
cualidades del politico-candidato, lo que se conoce con el nombre de imagen” Seminario
(2009, 62).

La personalizacién que se le da a un candidato en la estrategia de campafia va
configurada en base a las necesidades, suefios 0 y deseos que la gente esta afrontando ya
que de esta manera logra generarse cierto tipo de afinidad entre el electorado y quien busca
ser electo.

(Torres 2015, parr. 5) define que: “los arquetipos pasan a ser patrones emocionales
y de conducta que tallan nuestra manera de procesar sensaciones, imagenes y percepciones
como un todo con sentido”.

Tomando en consideracion lo mencionado por el autor, podemos decir que la
creacion de un personaje politico atraviesa por un proceso acompafiado de toda una
investigacion detras que permita antes que nada la creacion de un arquetipo capaz de hacer
sentir identificados a los electores de un determinado lugar.

De aqui la estructuracion de los arquetipos y adecuar los que mejor se adapten al
candidato y al lugar de donde este es parte. El proceso electoral ademas de ser puesto en
marcha con los productos visuales o auditivos para llegar a la gente, también se presenta
en el la forma en como se va a presentar el candidato al pablico.

Para esto la forma en como el candidato se presente ante la comunidad es de mucha
importancia ya que ird determinando si esta siendo aceptado o no. Si bien los arquetipos
son el resultado de investigaciones realizadas por el médico psiquiatra Carl Gustav Jung
este afirmaba que “lo inconsciente” es lo que habita en nosotros como una composicion de
aspectos individuales y colectivos. Torres (2017) menciona que los arquetipos toman
mayor relevancia en diferentes situaciones: “tanto en manifestaciones culturales de
distintas sociedades como en el habla, el comportamiento de las personas y, por supuesto,

en sus suefos.”
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Por lo tanto, Fernandez y Dell Oro (2011, 99) mencionan que: “Los candidatos son
protagonistas durante el espacio de tiempo que dura la campafia, como un espectaculo que
la sociedad mira. Cada uno intenta ser el actor principal y con ese proposito, su mensaje,
encarnado por él mismo, toma vital importancia”.

Lo que los autores manifiestan es que la construccion del personaje politico y la
personalidad de este vendria a ser lo que logra diferenciarlos del resto de candidatos puesto
que la sociedad tiene su mirada en aquellos que buscan llegar al poder. De alli parte aquello
en donde cada candidato es el protagonista durante el tiempo que dura la campafia e
intentando convertirse de esta manera en el personaje principal de dicho momento.
Seminario (2009, 64) sefala que: “Un politico debe conocer, estudiar, analizar en
profundidad las tematicas de importancia, ya que esto le permitira resolver los problemas
a los que se enfrenta la sociedad que dirige”.

La personalizacion que se le da al candidato va relacionada con las diferentes
investigaciones que se realizan en la estrategia de campafa, las mismas que permiten
conocer las tematicas de mayor importancia y preocupacion que afligen a la comunidad,
de esta manera no solo se manifiesta en €l la respuesta a las interrogantes que las personas
se hacen a diario, sino que también se empiezan a formar lazos de afecto.

Lopez et al (2021, 28) senalan que: “la imagen mental que los ciudadanos se hacen
de sus politicos viene determinada, principalmente, por el grado de afinidad que tienen con
¢l o con ella”.

Los candidatos son construidos en base a lo que buscan generar con la comunidad,
de esta manera podemos tomar en consideracion lo que los autores mencionan ya que son
los ciudadanos aquellos que crean una imagen mental generando de esta manera una
afinidad entre estos con el personaje politico. De esta forma son estructurados los politicos
para poder tener una mayor aceptacion.

Por ello, nos podemos poner a pensar y analizar a su vez como las diferentes figuras
politicas que son parte de las elecciones en multiples ocasiones hacen cosas muy cotidianas
creando asi cierto tipo de lazo con la comunidad, esto va desde dar la mano a cualquier
persona en la calle hasta de compartir con la comunidad en algun restaurante.

La finalidad de todo esto es que aquellas personas vayan a difundir que el candidato
estuvo con ellos, que la “humildad” de este se notaba a simple vista y de esta forma ir
construyendo en la mente de las personas el candidato perfecto, parecen cosas simples,
pero depende mucho el lugar en donde se van a postular como candidatos para poder crear

el personaje adecuado para la poblacion.
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Por lo tanto, Arques (2012), citado por Cortés, Sanchez & Alonso (2016,75)
mencionan que: “la marca personal, es una manera de clarificar y comunicar aquello que a
las personas les hace diferentes y especiales, empleando esas cualidades para guiar su
carrera o tomar decisiones estratégicas”.

De aqui podemos coincidir con los autores en que la construccién del personaje
politico y la personalidad de este vendria a ser la marca o lo que diferencia al candidato de
los demaés, entiéndanse por esto a todo aquello que el personaje sea capaz de realizar para
poder crear la construccién de su marca y quedarse plasmado en la mente de la ciudadania.

La construccion de un lider politico debe tener la capacidad de comunicar y
conectar con las personas de manera interna ademas de que debe empatizar y escuchar a la
sociedad que cada vez se vuelve méas compleja e imprevisible.

Ademas, el personaje politico deberia vincularse y ser estructurado en base a las
necesidades que la poblacidn en ese momento esta pasando de esta manera no solo se crea
un personaje para el proceso electoral, sino que empieza a surgir ese tipo de conexion con

el electorado.
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Capitulo segundo

Publicidad y propaganda electoral

1. Publicidad y propaganda electoral

Una definicidn cercana sobre la publicidad y propaganda electoral podria definirse
en que ambas tienen en comun la presentacion, promocion y divulgacion de un mensaje
con el cual pretenden causar algun tipo de reaccion de todo aquel que lo escucha u observa.

Por otro lado, la publicidad y la propaganda también llegan a ser aquellos elementos
que brindan informacion sobre algun tipo de producto o servicio y en el caso de la politica
vendernos al personaje politico y sus ideas, de esta manera dichos elementos son los que
permiten una comunicacion con los usuarios para que se conozcan las caracteristicas de lo
que se pretende brindar al pablico.

La propaganda electoral busca segun Estacio (2000, parr. 1): “El producto que se
busca vender no es otra cosa que un candidato, un programa o unas ideas, las técnicas
utilizadas son las mismas de las ventas de mercancias”

Tomando las palabras del autor, podemos mencionar que lo que esta busca es algo
muy similar a la venta de un producto solo que en este punto se pretende vender a una
persona con sus ideas y lo que esta pretende hacer para mejorar el bienestar de una
comunidad determinada.

El tema de la publicidad y propaganda politica tiene sus inicios desde el afio 1952,
esta etapa tuvo como denominacion “infancia” tal y como afirma Gonzales (2009, 35): “se
caracteriza por la sustitucion del discurso tradicional de la retdrica politica por los mensajes
breves y directos, asi como por el uso intensivo de los medios de comunicacion,
particularmente los spots radiofonicos y televisivos”.

Desde otro punto de vista podemos sefialar que la publicidad es caracterizada por
comunicar diferentes tipos de ideas cosa que la propaganda también lo hace.

Por otro lado, Ordofez (2022, 5) afirma que: “Con ayuda de la propaganda las
actividades que se realicen no importan, el tamafio puede ser relativamente insignificante,
pero si se lo sabe comunicar bien crea una diferencia en la mente de los receptores”.

La importancia de una correcta estructuracion en la propaganda electoral podriamos

tomar como base lo dicho por el autor que resulta de mucha importancia para poder crear
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la diferencia de los demas candidatos ya que de esta manera no solo permite una
comunicacion que tiene como finalidad llegar a la mente de los receptores pues esta
también llegar ser un mensaje muy potente para dar a conocer al personaje que se esta
representando.

Este tipo de recursos como lo es la publicidad y propaganda electoral puede llegar
a ser considerada similar a cuando se busca dar a conocer un producto para las personas, el
objetivo de ambas es impactar en la audiencia, quizas la diferencia principal es que la una
busca ganar votos y la otra pretende ganar consumidores del producto expuesto.

Leyva (2022, 4) menciona que: “el empleo de la propaganda politica como
técnica para difundir ideas y persuadir a los ciudadanos con el propdsito de que
opten por tal o cual propuesta o por determinado candidato”.

El uso de la propaganda politica entonces tiene como propdsito la transmision de
ideas y la persuasion de los ciudadanos para que de esta forma logren generar el interés
necesario en el electorado y tengan mayor favoritismo al momento de acudir a las
votaciones.

Lara (2020, 204) define a la propaganda electoral como: “sistema de comunicacion
que a través de mensajes diversos dirigidos a un grupo social tiene el objetivo de proyectar
determinado soporte conceptual para informar y persuadir, siempre en consonancia con el
momento sociohistorico”.

Tal y como el autor menciona, este tipo de comunicacién pretende llegar a
determinado grupo con la finalidad de proyectar en sus mensajes cierto tipo de informacion
que esté ligado a los acontecimientos que en ese momento la poblacion se encuentre
afrontando.

“El objetivo de la publicidad politica no es solamente conseguir el voto de los
electores para un partido o proyecto politico, sino que es una forma de comunicarse con la
ciudadania y dar a conocer propuestas y medidas, asi como el posicionamiento concreto
sobre un tema” (UNIR 2022, parr. 2).

La publicidad politica por su parte es la que se encarga de transmitir las propuestas
y medidas que el candidato pretende ejecutar en su mandato, ademas esta también es la que
se encarga de que un tema en particular logre el respectivo posicionamiento en la
cotidianidad de las personas.

El politico busca comunicar sus ideas para que los votantes le brinden su apoyo

dandole el voto a favor y de esta forma se genera el intercambio de ideas que parte del
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candidato como el emisor hasta la ciudadania siendo esta la receptora y que se daran cita a
las urnas en los procesos electorales.

Publicidad y propaganda en base a lo dicho por los autores nos da a entender que
ambas buscan comunicar ideas y es que si lo analizamos desde el punto de vista de la
comunicacion politica tiene mucha similitud ya que esta también se encarga de comunicar
lo que la figura politica tiene que decir a la poblacion en base a las necesidades y suefios
de la gente o mejoras que el candidato ofrece para el lugar.

Por lo que en aquellas contiendas que se presentan en la vida politica cuando un
proceso electoral esta proximo a ejecutarse, el uso de la publicidad y propaganda electoral
puede llegar a ser clave en el proceso de la comunicacion de parte de quien busca ser electo

ante los votantes.

2. Elementos de la publicidad y propaganda electoral

El tema de la publicidad y propaganda politica también lleva consigo algunos
elementos que son parte fundamental para que los productos tanto visuales como auditivos
logren funcionar, uno de estos elementos es la persuasion.

Galatone (2011, 203) menciona: “La idea de que la comunicacion persuasiva
politica emplea cada vez méas técnicas y estilos del discurso publicitario deriva de la
observacion de que a menudo los partidos son considerados marcas y los candidatos
productos”.

La forma en como suele darse la publicidad y propaganda electoral se da tomando
a los candidatos como si se tratase de un producto que puede ser adquirido o vendido como
la resolucion de algun tipo de problema, en el caso de un proceso electoral el candidato se
vende como aquel personaje que trae consigo propuestas e ideas que ayudaran a que la
situacion del pais o lugar mejoren.

Garcia (2017,162) afirma que: “la publicidad politica y electoral estd marcado por
la incorporacion de técnicas comerciales a las campafias electorales que hace mas dinamico
y atractivo el discurso de los politicos”.

Este es otro elemento que debe ser tomado en cuenta puesto que en la actualidad a
las personas les mueve mucho mas el aspecto emotivo que el discurso tradicional, de aqui
quizas podemos tomar en consideracion como en la actualidad los candidatos politicos no
solo buscan la forma de emitir su mensaje sin reaccion alguna sino que buscan que este

logre impactar de manera positiva en las personas.
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Por otro lado, Samper (2020, 20) considera que: “El votante se convierte entonces
en un cliente potencial a los ojos del marketing, en el cual sofisticados algoritmos analizan
al potencial elector con el objetivo de encontrar el momento, lugar y plataforma que mas
se adecUe a su perfil”.

En la publicidad y propaganda politica se logra evidenciar cierto tipo de similitud
entre lo que ofrece un candidato y un producto, de esta manera aquellas personas que
buscan ocupar el liderazgo de un determinado lugar plantean su comunicaciéon de manera
que se logre adaptar al candidato con los electores.

Por esta razon coincidiendo con el autor podemos comprender que aquellas
personas gque son parte de un proceso electoral se convierten en una clientela y que mas
alla de venderles un producto, el objetivo de las estrategias de campafia y el contenido,
discurso, etc expuesto ante las personas va de acorde a la coyuntura que en aquel entonces
esta presentandose en algun determinado lugar.

Narvaez (2019, 79) senala que: “La validez de esas campafias se revela en un
aumento de la notoriedad del anuncio y, por ende, de la marca expuesta. A su vez, es posible
que la evaluacidn positiva de los anuncios por parte del espectador permita una actitud
positiva hacia la marca”.

Otro elemento que surge son los spots electorales, como ya se lo comento en lineas
anteriores, el candidato vendria a ser considerado un producto, el mismo que se presenta
como la solucidn a distintas problematicas que la poblacién afronta.

Por lo que la creacion de spots debe ser pensada, dirigida y construida de tal forma
que el discurso del candidato logre ser puesto desde un punto comercial ya que conforme
el tiempo pasa esto puede quedarse grabado en la memoria de la gente.

“El sentido de los spots de campafia, al igual que el resto de la propaganda electoral,
vendria a concentrar un mensaje politico solo que con un formato mas comercial. Donde
con el tiempo, éstos se convierten en la memoria audiovisual del discurso politico” (Garcia
2017, 163).

Riorda (2010) citado por Garcia (2017, 164) sefiala que: “generalmente los spots
suelen ser de caracter positivo, aunque con alusiones negativas hacia el resto de candidatos
y/o formaciones politicas ya que muchos sefialan que favorece el debate entre los electores

sobre las opciones que se les presentan”.

3. Larepeticion del mensaje
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Una de las caracteristicas que se dan en el desarrollo de este tipo de contenidos es
la repeticion de un mensaje o frase que busca acentuarse en la mente de quienes lo
escuchen. Glowicka (2002, 61) menciona que: “Los autores de los anuncios publicitarios
usan con frecuencia un recurso basado en la reiteracion de uno o mas elementos del
eslogan”.

Velasquez (2018, 4) menciona: “modificar el comportamiento del consumidor por
medio de estrategias que permiten recordar mas facil una marca o producto y ver las
ventajas de un producto o servicio.”

Podemos entonces mencionar que una de estas estrategias que el autor sefiala puede
ser el mensaje, las marcas deben elaborar una comunicacion que logre generar el recuerdo
de lamisma en las personas para que de esta manera le sea mas facil al consumidor recordar
lo que ofrecia dicho producto.

En la actualidad los diferentes mensajes que son emitidos en la publicidad y
propaganda suelen llevar en ellos una constante repeticion de un mensaje o frase central,
este es un recurso que busca la incidencia en los receptores de aquel contenido y a su vez
consuman o busquen de los servicios que aquella comunicacion les ofrecid.

Por lo que, este tipo de mensajes en el aspecto de lo politico deben ser elaborados
de manera que se logre persuadir a todo aquel que escuche o sea parte de la comunicacion
que se ofrece ya que de esta forma llega a ser mas contundente aquello que se quiera dar a
conocer o representar.

Arroyo (1999,20) sefiala: "La repeticion permite al hablante producir lenguaje de
manera mas eficiente y con menor intervencion de energia. Esto es, facilita la produccién
de un discurso mayor y mas fluido".

La repeticion de un mensaje segun el autor llega a causar una produccion del
lenguaje mas rica ademas de que a su vez esto logra posicionar el discurso del candidato
de una manera mas amplia y con mayor fluidez.

“De tal manera que en este tiempo que constituye la campaia, los partidos y sus
candidatos tienen que elaborar mensajes mas contundentes que persuadan al electorado y
lo atraigan hacia la opcion politica que representan” (Quintero et al 2019, 60).

¢ Qué podemos darnos cuenta hasta este punto en base a la repeticion de un mensaje?
Que dicho recurso es utilizado mucho en los anuncios publicitarios ademas de la publicidad
y propaganda electoral, a esto se le suma que este tipo de repeticiones buscan en si una
especie de modificacion en el comportamiento del consumidor o en el receptor de aquella

comunicacién
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Dicho recurso llega a servir como recordatorio de las personas para optar por tomar
en cuenta las ventajas y desventajas que cada marca ofrece en este caso con la presente
investigacion se asocia a los contenidos politicos y como dicha repeticion de un mensaje
llega a ser favorable o no para un personaje que busca gabar las elecciones.

Los diferentes candidatos junto a sus equipos deben generar mensajes capaces de
ocasionar que el electorado fije su atencién en los contenidos que sean emitidos durante
sus camparnas, recordemos que al igual que si fuera un producto que nosotros necesitamos
en nuestros hogares y se les hace una publicidad para venderlo y mostrar sus funciones y
ventajas, de la misma manera se debe elaborar el contenido en el cual el personaje politico
participa.

Levitin (2008, 30) senala que: “Los enfermos de alzhéimer recuerdan canciones y
letras incluso mucho después de haber olvidado todo lo demas”. En base a lo que el autor
menciona, podemos darnos cuenta el poder que llega a tener un mensaje en las personas
incluso con enfermedades que ocasionan que se les olvide las cosas muy facilmente.

Por otro lado, podemos poner en consideracion a la percepcion del mensaje que
llega a ser transmitido y como las personas lo receptan para que asi se genere algun tipo de
interés sobre dicha comunicacion.

“La percepcion puede definirse como el conjunto de procesos y actividades
relacionados con la estimulacion que alcanza a los sentidos, mediante los cuales obtenemos
informacion respecto a nuestro habitat, las acciones que efectuamos en él y nuestros
propios estados internos” (Gonzales Montoya Maria Isabel y Ortega Nafiez Viviana
Marcela 2017, 15).

La percepcidn entonces se convierte en aquel conjunto de procesos y actividades
capaz de llegar hasta los sentidos de los seres humanos, en este se presenta informacion
sobre los aspectos internos que las personas estan viviendo y por eso es que es capaz de
llegar al aspecto interno de la comunidad.

Por ello, una comunicacién bien estructurada, que sea capaz de acentuarse en la
mente y en el sentir de las personas con un buen mensaje y que este mismo sea elaborado
de manera contundente para que empiece a darse aquel intercambio de ideas entre el
candidato y el electorado puede llegar a convertirse en una pieza clave en el aspecto
comunicativo de su campana.

“La repeticion es particularmente importante en la comunicacion oral, en la que las
palabras son pronunciadas solamente una vez, aunque se debe cefiir exclusivamente al

nucleo del mensaje” Quintero et al (2020, 66).
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El nacleo del mensaje es aquello que se requiere ajustar para poder comunicar las
ideas desde un punto de vista mas estratégico. Tomando en consideracion lo que los autores
plantean podemos decir que la repeticién en conjunto con el nicleo del mensaje es lo que
logra quedarse en las personas ademdas de buscar una reaccién positiva en base a la

comunicaciéon emitida.

4. Jingle como elemento de publicidad y propaganda electoral

Un Jingle es un tema musical o un breve fragmento de una cancion que llega a ser
utilizada con una finalidad publicitaria.

Ruiz (2013, 142) establece un concepto sobre los jingles: “los jingles, esas
canciones sencillas, sonoras y muy pegadizas, que consiguen que el nombre, el eslogan y
las ventajas de los productos se graben en nuestro recuerdo de forma persistente”.
Podemos relacionar esto con los diferentes spots que se dan durante una campaiia electoral
en donde se hace uso de algun tipo de melodia o frase en particular para el candidato logre
ser diferenciado de los demas.

Quiroga (2012, 115) sefala que: “Un jingle de campafia como cancidn, con una
musica pegadiza y muy entrador servia como descanso a los oyentes de tanta publicidad
politica en donde los candidatos hablaban con el publico”.

El uso de los jingles entonces, llega a ser visto como un descanso en la ciudadania
puesto que hay mucha publicidad politica que llega a generar en la comunidad cansancio
el mismo que puede ser usado como herramienta para que el jingle tenga una mayor
acogida.

El jingle estructurado a manera de cancion, es una forma de hacer conocer al
candidato — politico que se representa, pero de manera novedosa, la estructuracion de este
debe servir para que el electorado genere una conexién con el personaje politico, este tipo
de contenido entonces sirve de manera que no genera un cansancio o aburrimiento en
quienes lo escuchan sino mas bien lo receptan como algo nuevo alejado de la publicidad
politica en donde el candidato solo habla con el pablico.

Ruiz (2013, 143) menciona uno de los aspectos favorables del uso de los jingles:
“Pues al espectador le basta oir algunas notas para recordar inmediatamente la marca
anunciada”.

La publicidad mantiene un constante avance que en algunas ocasiones debe buscar

si 0 si adaptarse a las personas desde sus productos hasta como son presentados a las
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personas, podemos entonces tomar en consideracion lo que el autor expresa y es que a las
personas les suele ser suficiente con escuchar alguna melodia para que logre saber de qué
marca 0 anuncio se trataba.

“Su labor es de acompanamiento del mensaje que pretende transmitir y, por tanto
su uso y duracion deben adecuarse a los objetivos concretos de cada campana” (Costa
Judith 2009, 13).

Tal y como afirma el autor, el jingle debe ser estructurado de acuerdo a los objetivos
de la campafia, este elemento llega a servir como el que acompafa el mensaje que el
candidato pretende transmitir por lo que la elaboracion de este tiene que relacionarse con
las investigaciones realizadas previamente para asi estructurar el contenido que se emitira
a las personas.

Aguilar (2013,146) menciona: “los comerciales de un candidato que produzcan
esperanza o entusiasmo hacen que las personas que ya apoyan a este candidato sientan
deseos de participar en su campafa y que voten por €1”.

La importancia y eficacia de un jingle fundamentalmente es quedarse plasmada en
la memoria de todo aquel que lo escuche debido a esto tiene que ser algo corto y que sea
muy facil de identificar para que de esta forma se logre vincular a la marca en el caso de
los procesos electorales, al candidato.

En la actualidad los diferentes candidatos y sus equipos de trabajo cada vez mas
implementan este tipo de contenidos para poder llegar a la gente y darse a conocer, pero no
solo para que estos se presenten con la comunidad, sino que también posicionan su discurso
a través de estos.

Velasquez (2018, 10) menciona: “desde hace mucho tiempo sabemos que la musica
es una compafiera intima de nuestras emociones”. Si tomamos en cuenta lo que el autor
menciona, se puede llegar a la conclusion de que la masica si llega a ser considerada de
gran importancia para las emociones humanas ya que no solo es escuchada, sino que
también puede llegar cargada de emocionalidad y causar algun tipo de reaccion en las
personas.

El jingle se relaciona con el branded content, Ferrer Agustin (2020, 13) lo define
como: “Estd disefiado principalmente para transmitir valores, emociones, formas de
pensamiento y elementos, quizas menos tangibles, pero que con un storytelling
correctamente construido pueden ser capaces de generar esa conexion marca —

consumidor”.
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De esta forma podemos apreciar como existe una relacion entre el jingle y el
branded content ya que ambos son de utilidad no solamente con el fin de comunicar o
transmitir un mensaje, sino que a su vez llega cargado de formas de pensar y sentir que a
su vez tienen una estructura la misma que el autor la divide en 3 partes:

Difusion: la difusion del branded content no se da solamente mediante medios de
comunicacion tradicionales sino también hace uso de multiples plataformas.

El contenido: el contenido que se crea es de entretenimiento creado por una marca
y que se opone a la forma de hacer publicidad tradicional.

Engagement: el mensaje que es transmitido debe causar un tipo de conexién con
aquellos que logren visualizarlo o escucharlo, participacion y hasta un compromiso con la
marca.

Por lo que podemos llegar a la conclusion que, para la creacion de estrategias de
campafias electorales deben ser tomados en consideracién los elementos antes
mencionados ya que apelan a ese aspecto interno de la gente y hasta a la participacion y
compromiso de estos con el candidato.

Aguilar (2013, 146) menciona dos aspectos importantes en este tipo de contenido
de publicidad y propaganda politica: “las dos principales respuestas afectivas que buscan
producir los comerciales de campafia son, por un lado, aquellas que generan esperanza y
entusiasmo y, por el otro, las que buscan causar temor”.

Hoy en dia el uso de los jingles es algo muy cotidiano para ser implementados en
la politica, estos de aqui segun el autor menciona buscan transmitir mensajes que van desde
la esperanza hasta el temor de las personas. Por otro lado el uso de estos en nuestro pais
lleva ya existiendo hace algin tiempo, la implementacion de este tipo de contenidos como
un aspecto comunicativo dentro de la camparia electoral puede llegar a ser de mucha
utilidad para poder acercar al candidato con el electorado.

“Sin duda alguna, Abdala supo combinar el show, la imagen y el discurso de
oposicion y redencion del pueblo al que él amaba contra la oligarquia” (Romero Gabriela
2016, 49).

Un ejemplo que podemos tomar en consideracion es el del ex presidente de la
republica Abdala Bucaram Ortiz, en aquel tiempo donde se podia escuchar su caracteristica
cancion este supo hacerse parte de la mismay convertir aquella letra y melodia como parte
de él.

Con su reconocida cancion le permitio llegar al poder, el uso de rostros de personas

de escasos recursos y el tan recordado “Hoy renace la esperanza, jAbdala!”. Se trataba
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justamente de poner al ex presidente como el personaje que le devolveria la paz a la
ciudadania.

Un caso similar también es el que se dio con Alvaro Noboa, este presenté su cancion
que lo caracterizo. Las frases por las que se identifica y a su vez caracteriza dicho elemento
usado por Noboa y su equipo son: “lleg6 la esperanza que todos queremos” y “Ecuador
adelante, adelante Ecuador”.

“Pues esta Ultima idea enaltece a la figura del candidato y se muestra como el héroe
que Ecuador necesita” (Maricela Carrera 2022, 68). De esta manera Noboa se presenta
como lo que el Ecuador necesita, aquel héroe o personaje capaz de traer estabilidad a la
poblacion ecuatoriana.

Otro ejemplo que podemos mencionar es el del ex presidente Rafael Correa y
aquella cancion denominada “patria” para esto Pérez (2019, 110) menciona: “De esta
manera, la “patria” paso a ser uno de los conceptos recurrentes en sus discursos, mensajes
a la nacion y, por supuesto, en su propaganda electoral y gubernamental”.

La misma, en aquel entonces fue la que afianzé la imagen del ex presidente y a su
vez en el imaginario colectivo se colocd como una representacion de su gobierno, de aqui
podemos mencionar también que la recurrencia al término “patria” fue uno de los factores
para gue las personas se familiaricen con la figura politica que dicha palabra representaba,
en este caso el ex presidente Correa.

A esto se le suma una campafia constante que existié gracias a las tan conocidas
sabatinas, los informes a la nacién que daba semanalmente y la aparicién de este en los
medios de comunicacion fueron parte fundamental para que quede afianzada su imagen en
las personas.

“Los compositores saben instintivamente que poner musica a algo es la mejor
garantia de que se recordard. En la sociedad contemporanea, anotar cosas en un papel, una
PDA o un ordenador puede parecer mas practico, pero no es tan efectivo” (Levitin 2008,
119)

Podemos coincidir con los autores en que el uso de la musica es algo muy
importante tomado como algo que llega a ser recordado, ejemplos como los expuestos
sobre los dos ex presidentes del pais demuestran que un mensaje y una cancion
estructurados correctamente llega a quedarse en la mente de la comunidad por mucho

tiempo.
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Castellanos (2020, 21) senala que: “La habilidad de los equipos tras las campafias
para encontrar la cancién perfecta varia, pero siempre hay de fondo una melodia que aporta
informacion extra al electorado”.

Esta informacion extra que se le brinda al electorado es parte de la conexién que
puede generar el jingle con las personas, este no sirve Unicamente como estrategia de la
campafia, sino que también pretende brindar un mensaje que logre llamar la atencién de las
personas para que se empiece a dar la respectiva informacion que este elemento busca
aportar en la comunidad.

Por ello, el uso de los jingles musicales como elemento de la estrategia de campafa
puede llegar a ser de mucha utilidad para poder generar el recuerdo del candidato o su frase
como tal en el electorado y de esta forma poder incidir en el voto que cada persona llega a

realizar.
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Capitulo tercero
Analisis de la cancién usada en la candidatura del actual alcalde de

Machala

1. Sujeto de estudio

El sujeto de estudio de la presente investigacion es el actual alcalde de la ciudad de
Machala — Ecuador, Dario Macas Salvatierra quien gand las elecciones locales en el afio
2019 y busca la reeleccion en el proximo proceso electoral. El estudio se centra
especialmente en la cancion que sirvié como estrategia para posicionar al candidato en la
cotidianidad de las personas durante su candidatura en el afio 2019.

En este punto de la investigacion seria bueno mencionar algunos aspectos centrales
que son necesarios conocer para que aquella cancion sea estructurada tal y como estd hecha
ya que presenta en ella diferentes mensajes que hacen alusién al gobierno anterior liderado
por Carlos Falquez.

Carlos Falquez Batallas fue el anterior alcalde de la ciudad de Machala, su periodo
de gobierno va desde el afio 2005 — 2014, luego de este lapso de tiempo quien llegaria a
ocupar el cargo seria su hijo llamado Carlos Falquez Aguilar quien lograria estar en el
poder gracias al apoyo que tuvo su papa, pero en su intento de reeleccion no lo logré y fue
Dario Macas quien llegaria a liderar la ciudad.

Hay que mencionar que cuando Dario Macas se postul6 para la alcaldia de la
ciudad, existia un gobernante que en compafiia de su padre habian estado en el poder por
mas de una década, Carlos Falquez Batallas y Carlos Falquez Aguilar eran quienes estaban
al mando de la ciudad de Machala desde el afio 2005 hasta el 2019, afio donde Macas gana
las elecciones.

Por ello aquella contienda electoral era compleja de ganar ya que se trataba de lograr
una victoria frente a aquellos que llevaban en el poder por mas de una década, una de las
cosas que caracterizé la campafa de Dario Macas fue su jingle, el ritmo de este y su frase
caracteristica que empez0 a sonar en la ciudad.

“La campafia de Dario Macas fue positiva ya que el candidato se exteriorizaba como

una apuesta nueva que rechazaba los actos de corrupcion, mismo ideal que fue plasmado
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en los spots publicitarios con una gran carga simbolica como el uso del jingle “Todos con
Dario” (Angie Bastidas 2020, 56).

El jingle entonces llegd a servir como una herramienta de conexion entre el
candidato y electorado ya que se presentaba con diferentes caracteristicas que llegaban a
ser tomadas en consideracion con las diferentes situaciones que durante el periodo del
anterior gobierno habia hecho afrontar a la ciudadania machalefia.

El en ese entonces candidato se presentaba como la opcidén que mas le convenia a
la ciudad ya que se mostraba como la persona que rechazaba los actos negativos realizados
por el anterior gobierno a la ciudad, esto también se refleja en la letra del jingle que se
utiliz6 en su camparfia y que de manera indirecta servia también como una forma subliminal
de atacar al anterior gobernante.

Macas se presentdé como un candidato nuevo, aquella figura que llegaba a
representar las necesidades que el pueblo estaba padeciendo y en el jingle utilizado en su
campafia se evidenciaba eso desde sus estrofas hasta el coro del mismo.

Como hemos podido apreciar conforme el desarrollo de la presente investigacion,
el impacto de la musica es algo muy fuerte ademas de que de la mano de un mensaje lo
suficientemente potente para llegar al aspecto interno del votante se puede llegar a crear
mensajes de alto impacto en la ciudadania.

De aqui lo que menciona Aguirre (2021, 90): “Durante las campafias politicas los
distintos candidatos que representan diferentes partidos buscan, a través de diferentes
recursos, como por ejemplo las canciones de campafia lograr, por un lado, persuadir a los
electores y por otro, evitar que sus opositores obtengan los votos”.

El uso de las canciones durante un proceso electoral tiene como finalidad no
solamente captar el voto de quien la misica representa, sino que a su vez sirve de divisora
de opiniones generando asi la persuasion necesaria para que el electorado al momento de
ir a las urnas tenga que dirigir su voto al candidato de quien se hace mencion en aquella
melodia.

“Los discursos seran moldeados de tal manera que los modelos mentales tienden a
formarse de acuerdo con lo que el escritor o el hablante prefieran; esta es la idea basica de
toda persuasion y la meta fundamental de la retorica clasica” (Van Dijk 2004)

El recurso utilizado por Dario Macas en esta cancidn no solo buscaba hacer conocer
al candidato y presentarlo como la mejor opcion a la ciudad, sino que le hacia frente a las
multiples propuestas que los diferentes lideres que aspiraban llegar a la alcaldia también

traian consigo.
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De aqui podemos tomar en consideracion lo mencionado por Van Dijk ya que lo
que Macas pretendio con el uso de este elemento fue llegar con su discurso a la mente de
las personas y generar una especia de persuasion con todo aquel que escuche dicho
contenido.

A esto se le suma la forma en cdmo se presentaba a la ciudadania ya que en su
candidatura intentaba poner como protagonista a la gente con la frase “juntos haremos
historia” esta de aqui podia ser vista en las diferentes publicidades que eran expuestas en
distintas ubicaciones de la ciudad y no solamente alli, sino que cuando se daban eventos
publicos en donde el candidato tenia que presentarse, aquella frase estaba de fondo
acompafandolo.

De aqui quizas podemos vincular la frase “todos con Dario” que de hecho es parte
del coro de la cancion que se pretende detallar y de esta forma intenta conectar con el
electorado haciéndolo parte de la cancion ya que busca vincular con la palabra “todos” a
aquellos que escuchen la cancion.

“Ademas, el candidato Macas supo direccionar la campafia y realzar los actos de
corrupcién en los que se vio envuelto su partido opositor para despertar sentimientos de
indignacion y rabia en la ciudadania” (Angie Bastidas 2020, 57).

En el jingle usado durante la campafia electoral, en las estrofas de este se logra
evidenciar como se busca llamar la atencion del pueblo para que se pongan en contra del
partido opositor y que ademas era quien estaba en el poder durante ese tiempo, en una de
las estrofas de la cancion se puede escuchar: “Toda la vida él te desprecid, ni por tu voto
él te valord y ahora que estas feliz conmigo viene a decirte que quiere hacerte los bordillos”

De esta manera se buscaba la concientizacion de la ciudadania en base a lo que la
musica mencionaba sobre el descuido que el anterior gobierno le habia dado a la poblacién
y como en ese proceso electoral el partido opositor buscaba el apoyo de la ciudadania
machalena.

Uno de los aspectos interesantes que se pudieron evidenciar en el proceso electoral
de aquel entonces fue justamente darse cuenta como una cancion llegé a ser escuchada por
gran parte de la poblacion llegando a servir como una herramienta de conexién entre el
candidato y los electores.

Si bien en ella, venian mensajes que traian consigo alguna especie de séatira al
anterior gobierno, las significaciones que esta cancion tuvo sobre el descuido que la

poblacion estaba padeciendo, el poco interés del anterior gobierno y el coro que servia
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como llamado de apoyo a que una nueva figura llegue al poder, fueron parte para que llegue
a servir de esta manera.

Esta llegd no solamente a poner en contra a los ciudadanos con el partido y
candidato opositor sino también fue ganando terreno en la cotidianidad de la gente tanto
asi que hasta el dia de hoy, 4 afios después de aquel proceso electoral sigue siendo
recordada.

Macas opt6 por adaptarse a la situacion por la cual la ciudad estaba afrontando en
aquel momento y en compafiia de su equipo crear un jingle con alto nivel de emotividad
los cuales percudian en el aspecto interno del ciudadano. La poblacién se encontraba en
aquel entonces en un momento donde se sentian descuidados por el gobierno, una falta de
afecto y con ganas de lograr salir adelante.

El jingle de hecho permite evidenciar como el anterior gobierno habia generado
malestar trayendo consigo una letra que venia con intencionalidad tanto de apoyo como de
llamar la atencion de aquellos que la escuchen para que tomen en consideracion si en la
nueva contienda electoral permitian que alguien nuevo llegue al poder o que sigan
liderando los mismos personajes que lo habian hecho durante mas de una década.

Para conocer como fue el uso de este tipo de estrategias y si son eficaces o no, se
optd por una metodologia que pretende conocer tanto las opiniones de profesionales en el
area de la comunicacion politica (asesores y docentes) como también determinar si aquella
cancién tuvo o no algo que ver en los votantes que en aquel entonces fueron participes de
ese proceso electoral.

Entre los votantes que fueron participes de aquel proceso electoral estan los
estudiantes de los semestres superiores de la Universidad Técnica de Machala de la carrera
de Comunicacion Social, aquellos que fueron parte de la metodologia aplicada en esta
investigacion, son también habitantes de la ciudad lo que les permite tener un mayor

conocimiento sobre el tema.

2. Metodologia

La metodologia elegida para analizar lo dicho anteriormente ha sido tomada en
consideracidn en base a los objetivos planteados ya que se busca conocer las opiniones de
profesionales en el area de la comunicacion politica tanto asesores como docentes.

Los profesionales en el area seran entrevistados conforme la experiencia que tienen

en el &rea de la comunicacion ya que brindardn opiniones que permitan tener un mayor
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conocimiento sobre los aspectos que deben ser tomados en cuenta sobre las estrategias de
campafia y algunos de sus elementos

La recopilacién de la informacion que aqui se recopile seré transcrita textualmente
con la pregunta que se plantea y la respuesta que cada uno de los participantes emitio
durante el desarrollo de las entrevistas, cabe destacar que las entrevistas fueron realizadas
de manera presencial y mediante el uso de plataformas en el internet ya que uno de ellos es
de Espafia por lo que se establecieron horarios y fechas para poder entablar la reunion y
realizar la entrevista.

Por otro lado, también se pretende conocer la opinion ciudadana, mas
especificamente de los alumnos de los semestres superiores de la carrera de Comunicacion
Social de la Universidad Técnica de Machala que fueron parte de este proceso electoral y
mediante ello, analizar si influyd o no el uso de la cancion del en ese entonces candidato a
la alcaldia Dario Macas Salvatierra.

Los grupos de discusion seran realizados tomando en consideracion donde los
alumnos habitan ya que esta investigacion se centra en la ciudad de Machala por lo que
todos aquellos que sean parte de ellos seran quienes residan en el lugar en donde el jingle
fue emitido.

La informacion que aqui se recopile se procesara mediante las respuestas que estos
brinden durante los grupos de discusion ya que pueden existir diferentes opiniones sobre
algo en particular y de esta manera se procedera con la recoleccion de la informacién
emitida por los estudiantes.

La recopilacién de dicha informacion serd evidenciada en las tablas con las
respectivas respuestas que estos dieron ademas de poner textualmente los aspectos que méas
relevancia mencionaron cuando el grupo de discusion fue realizado.

De esta manera, lo que se pretende conocer con los grupos de discusion son las
opiniones que los estudiantes tienen sobre el jingle usado durante la estrategia de camparia
de Dario Macas, ademas de algun otro aspecto en particular que estos mencionen sobre las
preguntas planteadas. A su vez, detallar mediante los graficos y las interpretaciones
aquellas respuestas que estos aporten al desarrollo de la presente investigacion.

Las estrategias de una campafia politica surgen un tiempo antes de darse un proceso
electoral, dicha planificacion politica esta pensada para dar a conocer al candidato y a su
partido ante la poblacién que en un determinado momento va a darse cita a las urnas para

brindar su voto ya sea a favor o en contra de este.
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“Partidos y candidatos elaboran sus mensajes y programas con el fin de persuadir
a los electores de que su opcidn politica es la mas adecuada para la conduccion del pais.”
Crespo (2021)

Tal y como el autor lo menciona, una estrategia de campafia es justamente como si
se tratase de un juego de ajedrez en donde la victoria como tal es la persuasion de los
votantes mediante mensajes y programas que permitan mostrar al candidato que se
representa como la mejor alternativa para un determinado lugar.

La presente investigacion lleva consigo una metodologia cuali-cuantitativa ya que
permiti6 evaluar a un numero determinado de estudiantes y profesionales tanto en el area
de comunicacion, comunicacion politica y marketing politico y a su vez conocer diferentes
puntos de vista que se lograron evidenciar con cada uno de ellos.

Durante el desarrollo de esta investigacion se hicieron grupos de discusiones con
estudiantes de los semestres superiores de la carrera de comunicacion social, esto con la
finalidad de conocer el criterio que tienen ante el uso de los jingles como elementos de una
estrategia de camparia politica.

Para conocer dicho criterio se tomo en cuenta estudiantes que viven en la ciudad de
Machala, la razon de esto es porque el tema de la tesis se centra en las estrategias de
campafia que el actual alcalde de Machala, Dario Macas implementd junto a su equipo
durante las elecciones en el afio 2019 y que replicé en las de febrero del presente afio.

Se aplico la técnica de grupos de discusion, donde se cont6 con la participacion de
12 estudiantes, 6 de ellos hombres y 6 mujeres. En estos grupos de discusiones fue
interesante observar la diversidad de opiniones que los alumnos emitian al momento de
terminar de escuchar el jingle politico de Dario Macas, algunos de ellos llegaron a cantarla
durante el tiempo que dur6 la técnica. El desarrollo y aplicacién de los grupos de discusion
se centrd en tres aspectos:

Recordacidn. - se identifico si los estudiantes tenian ain en mente el jingle usado
en la campafia del 2019 por parte del actual alcalde y si reconocian o no de quien era que
subliminalmente la cancion hacia mencion.

La afectividad, otro aspecto que se pudo identificar es conocer la opinion de los
estudiantes en lo que respecta a la creacion de un contenido politico si este debe o no tener
en ellas este tipo de estructuracion en base a lo afectivo.

Importancia de la musica. — se logré tener un intercambio de opiniones e ideas en
esta parte ya que algunos consideraron ciertos aspectos mas importantes que otros para que

la musica sea parte del contenido de una campafa politica.
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Por otro lado, las entrevistas realizadas a profesionales en el area de la
comunicacion y la comunicacion politica permitieron conocer de manera mas detallada la
opinidn de estos en relacion al tema de tesis.

Algunos de estos consideraron que la musica como estrategia de campafa es algo
primordial ya que las personas se logran identificar de mejor manera con esta sirviendo de
esta manera como una herramienta de conexion entre el electorado y los votantes.

La participacion de ellos en base a su experiencia dio a notar la importancia que
tiene el sabe crear contenido capaz no solo de manera momentanea durante el proceso
electoral sino también que una buena estructuracion de letra, sonido, algarabia y
emocionalidad pueden llegar a significar un gran apoyo en la campafa.

Para las entrevistas se tomd en consideracion a un profesor de la Universidad
Técnica de Machala quien imparti6 clases de comunicacion politica en la carrera, este supo
manifestar desde su punto de vista como existen canciones que hasta el dia de hoy luego
de ya varios afios aun la gente la recuerda.

Por otro lado, quien fue parte de este proceso también fue un asesor politico de la
provincia de El Oro, este supo manifestar que existen mensajes acompariados de canciones
tan potentes que incluso los nifios pequefios lo repiten sin saber lo que es ser parte de un
proceso electoral.

Entre otra de las entrevistas tuvimos la participacion de un magister en
comunicacion y marketing politico, este manifestd que una campafia politica debe ser mixta
0 sea que contenga la parte emocional del electorado pero que sepa conectar con la razén

de los mismos.

3. Anadlisis de contenido

Tomando en consideracion lo que los autores mencionan en lo que respecta al
analisis de contenido tenemos que: "De esta manera, entendemos como comunicaciones u
objetos simbolicos a todos aquellos sistemas que tienen una forma codificada por la cual
se encaminan ideas, actitudes, comportamientos 0 mensajes” (Van Dijk y Mendizabal
1999, 109).

Entre lo que tenemos como analisis de contenido del presente jingle musical esta
también el simbolismo que se trata de hacer mencién ante la falta de atencion que la
ciudadania Machalefia tuvo durante la estancia del anterior alcalde ya que sin la necesidad

de mencionar nombres o apellidos bastdé mencionar frases como: "toda la vida él te



52

desprecio ni por tu voto él te valoré" esto claramente es una representacion simbdlica
transmitida musicalmente haciendo alusion al poco interés que el ex alcalde brindo a la
ciudadania.

Por otro lado, Van Dijk también mencionan que en el analisis de contenido tienen
una mayor importancia las significaciones de los mensajes o comportamientos mas que los
mensajes mismaos.

En la cancion usada por Macas, se da una serie de significaciones en donde se hace
alusion al gobierno anterior, buscando de esta manera despertar algan tipo de sentimientos
en contra sobre dicho personaje. La letra de la misma tenia multiples alusiones que no
daban a conocer nombres o partidos politicos, pero ya las personas podian interpretar de
quien se trataba.

Ademas, las significaciones que la letra Ilevaba en simismo y lo que en ese entonces
los habitantes estaban viviendo también sirvié como elemento para que se de una conexion
con los votantes.

“Toda la vida €l te desprecid, ni por tu voto €l te valord y ahora que estas feliz
conmigo viene a decirte que quiere hacerte los bordillos”. La primera estrofa de la cancion
se centra en el poco interés por parte de quien gobernaba en ese entonces con la poblacion
ademas de mencionar que las personas ya estaban felices con Macas como candidato a la
alcaldia.

“Cuando perdiste ni le doli6 y ahora que quiere dile que no, viene a decir que quiere
ayudar al barrio, tu le contestas jtu tiempo ha terminado!. La segunda estrofa de la cancion
es un llamado de atencion y sirve a su vez de rechazo ya que ademas de volver hacer alusién
del descuido que este tuvo con los machalefos, al final de esta estrofa se ejecuta una frase
en donde busca poner a la gente en contra del ex alcalde.

Lo que mas repeticidn tiene esta cancion es la frase caracteristica del jingle: "todos
con Dario" este fragmento se repite por mas de 30 ocasiones en un jingle que tiene como
duracion 3 minutos con 9 segundos, fue esta repeticién y un mensaje que venia cargado de
intencionalidad de apoyo lo que permitio que el candidato en ese entonces logre tener un
alcance mayor de lo esperado.

De esta manera podemos notar como la cancion lleva diferentes significaciones
desde la primera estrofa y desarrollandose también en el coro de la misma, por lo que
podemos darnos cuenta la importancia que tuvo la estructuracion de la misma con su

respectiva letra y alusiones al anterior gobierno.
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Aguirre (2021, 95) senala: “la musica se ha convertido en un factor real de poder,
en un medio altamente persuasivo que seduce, entretiene, cautiva y moviliza a los
votantes”.

El uso de la musica como elemento de la estrategia de campafia ha llegado a
convertirse en un medio que es capaz de ser lo suficientemente persuasivo como para llegar
al votante. Tomando en cuenta también en donde esta va a ser emitida pues de esta forma
se la va construyendo de acuerdo al lugar y la personalizacidn necesaria que requiere para
generar mayor impacto.

En la actualidad parte de las estrategias de campaia es el uso de este elemento como
lo es la masica, llega a servir para transmitir el mensaje del candidato a la comunidad
ademas de que también es parte de la identificacion ante las demas propuestas de los otros
candidatos.

El ritmo que esta cancidn tiene es tropical y a su vez se lo vincula con lo popular
cabe destacar que el uso de los ritmos de este tipo son caracteristicos de la Costa
ecuatoriana por lo que la gente en su mayoria logra tener cierta preferencia por este tipo de
melodias que genere alegria o entusiasmo en quienes la escuchan.

Por ello la parte fuerte o0 que mas ruido hacia era el coro de esta y aqui se juntaba la
letra, el sonido y la repeticion de un mensaje caracteristico del candidato que al final del
proceso electoral le permitiria posicionarse como alcalde de la ciudad. Dicha frase central
de aquel spot lleg6 a ser parte del diario vivir de las personas puesto que sonaba en algunos
lugares estratégicos de la ciudad (plazas — instituciones educativas — calles principales —
barrios de la ciudad).

De esta forma podemos considerar o que menciona Wodak y Meeyer (2003, 147):
“De una forma mas o menos informal, podemos considerar que la unién de las dimensiones
cognitiva y social define el contexto relevante (local y global) del discurso”.

Otro de los fragmentos que se puede apreciar en el jingle es “ahora que quiere dile
gue no, viene a decir que quiere ayudar al barrio y tu le contestas jtu tiempo ha terminado!”.
Esto es un llamado a la gente para rechazar al ex alcalde de la ciudad ya que buscaba
nuevamente llegar al poder ademas, lo que se refleja en la cancion es el desapego de este y
la oportunidad de las personas para tomar la decision de que una nueva figura llegue al
poder.

Lo que escuchamos en la cancion es el discurso constante que se trato de dar e ir en

contra de quienes habian estado en el poder por un largo periodo y que en algunos aspectos
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existid cierto descuido hacia la poblacién generando de esta manera la inconformidad con
los votantes.

Sin la necesidad de dar nombres, apellidos o hacer alusion a algan partido politico
de manera especifica, la cancion cumplié con presentar a Dario Macas como una nueva
alternativa para la ciudad de Machala y por otro lado que el mensaje central del jingle se

guede en la mente de las personas antes, durante y después de las elecciones.

3.1 Andlisis de la cancidn utilizada en la candidatura del actual alcalde de

Machala, Dario Macas Salvatierra

La cancién estd basada en un constante llamado de atencion a la ciudadania
haciendo alusion a al ex alcalde de la ciudad y a su hijo quienes llevaban en el poder por
mas de 10 afios por lo que la cancion busca reflejar el malestar colectivo que las personas
sentian y como no existia respuestas ante las necesidades que estos padecian. De esta
manera, la cancién fue un método en el cual se pretendia presentar al candidato y a su vez

explicar las razones por las cuales este seria la mejor opcion.

Si bien las ideologias pueden ser desarrolladas gradualmente por (los miembros de) un
grupo, también se desintegran gradualmente; por ejemplo, cuando algunos miembros ya
no creen en una causa y “salen' del grupo, cuando las quejas del grupo no han sido
atendidas, o bajo un cimulo de otras condiciones sociales y politicas (Van Dijk 2005,
11).

Ademas de ello, se puede escuchar como en la cancion constantemente se menciona
como el ex alcalde de la ciudad descuidd a la poblacion y a sus obras por lo que el Ilamado
de atencidn que se le hacia a la ciudadania machalefia en aquel entonces era que todos
debian apoyar a Dario Macas para que ese tipo de situaciones no vuelva a pasar. A esto
también se le suma el ritmo que fue utilizado para la cancion, lo tropical y alegre por asi
decirlo fueron las principales caracteristicas esenciales y que distinguian al candidato de
los demaés en lo que respecta a la melodia utilizada durante la campafia electoral en el afio
20109.

Si bien este tipo de estrategias como lo son las canciones. han sido parte de las
estrategias de campafa de la ciudad en diferentes procesos electorales, la repeticion del
mensaje central que llevaba esta cancidén fue lo que permitié que el en ese entonces

candidato, logre llegar a mas personas.
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3.2 Andlisis de la estructura de la cancién

La melodia iniciaba con el sonar de unas trompetas acompafiada del ruido en sefial
de apoyo y algarabia al candidato, este pequefio intro tenia una duracion de
aproximadamente 10 segundos.

Luego de la intro, llegaba la frase que lo popularizo en aquellas elecciones “Todos
con Dario, lo digo yo”. Esta se repetia constantemente en aquella cancion, cabe mencionar
que puede ser considerada el coro de la misma ya que aparece en la primera parte de la
cancion y en la segunda.

Primera estrofa: “Toda la vida éI te desprecid, ni por tu voto €l te valord y ahora
que estas feliz conmigo viene a decirte que quiere hacerte los bordillos”.

Esta fue por asi decirlo la primera estrofa de la cancién, como notamos, quien canta
habla de alguien, pero jamas menciona ningn nombre, quienes habitaban en la ciudad
entendian que el mensaje estaba dirigido al anterior gobierno. En la opinién de los
estudiantes que fueron parte de los grupos de discusion de la presente investigacion
manifestaron que esta parte del jingle fue un ataque de manera subliminal ya que en ningun
momento menciond a nadie pero que los machalefios conocian ya para quien iba dirigida
dicha letra.

Esta parte de la cancidn tiene una duracidn de aproximadamente de 20 segundos en
la cual repite el mismo mensaje durante ese lapso de tiempo, luego de ello se repite el coro
“Todos con Dario, lo digo yo” teniendo una repeticion de § veces.

Segunda estrofa: “Cuando te fuiste ni le dolio y ahora que quiere dile que no, viene
a decir que quiere ayudar al barrio y tu le contestas jtu tiempo ha terminado! Esta es la
segunda estrofa de la cancion, luego de esta parte se repite nuevamente el “Todos con
Dario” pero ya no con el “lo digo yo” sino que empieza a tener mayor protagonismo el
ritmo de la cancién, esto teniendo una duracion de mas de 30 segundos.

Luego de esta segunda estrofa se repite la primera con todos los elementos usados
anteriormente desde la repeticion de la frase “Todos con Dario, lo digo yo” y el constante
mensaje en contra de un personaje que llevaba en el poder durante un buen lapso de tiempo
y quien esta cantando evidentemente presenta a Dario Macas como la mejor opcion para
gobernar la ciudad.

La cancidn tiene una duracion de 3 minutos con 9 segundos, en su mayoria se repite
la frase que caracteriz0 esta estrategia politica utilizada en aquel proceso electoral, “Todos

con Dario, lo digo yo”.
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En este sentido, Berrocal y Pérez (2002) y debido a la respectiva importancia de

analizar las diferentes partes de una cancion han realizado una clasificacion haciendo una

revision de letras de al menos 13 canciones populares de Espafa.

Tabla 1.
Estructura de la cancion usada en la camparia de Dario Macas

Coro

“Todos con Dario, lo digo yo” se repite §

VeCes

Primera estrofa

“Toda la vida él te desprecid, ni por tu voto é|
te valor6 y ahora que estas feliz conmigc
viene a decirte que quiere hacerte log
bordillos”

Coro

“Todos con Dario, lo digo yo” se repite 8 veces

Segunda estrofa

“Cuando perdiste ni le doli6 y ahora que
quiere dile que no, viene a decir que
quiere ayudar al barrio y td le contestas

itu tiempo ha terminado!

Coro

“Todos con Dario” ya no va el “lo digo yo”
pero sigue sonando el ritmo de la cancién.

Se repite 4 veces

Cierre: Primera estrofa, estribillo y coro

“Toda la vida €l te desprecio, ni por tu voto

él te valoro y ahora que estas feliz conmigo
viene a decirte que quiere hacerte los bordillos”
“Todos con Dario, lo digo yo” se repite 8 veces
“Todos con Dario”

Se repite 8 veces

“Lo digo yo”

Se repite una vez

Fuente: Berrocal y Pérez (2002)
Elaboracién: Propia

La elaboracion de esta tabla se da para conocer de manera méas detallada la
estructura de la cancién ademas de evidenciar cuantas veces el coro o estribillo de dicha
melodia fue mencionado en el spot. Teniendo casi 40 repeticiones del fragmento “Todos

con Dario” y “Todos con Dario, lo digo yo™.
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Segun la opinion de los alumnos de la carrera de Comunicaciéon Social de la
Universidad Técnica de Machala, consideran que la repeticion del mensaje central del
jingle politico fue muy importante ya que, al suceder esto de manera constantemente llega
a ser beneficioso para recordar al candidato y la frase que a este lo caracteriza.

Por otro lado, los profesionales en el area de la comunicacion y la comunicacion
politica que fueron parte de la metodologia del presente trabajo coincidieron en que lo
importante de un jingle politico en primer lugar es la melodia, esta debe ser “pegajosa”,
ademas de eso debe tener un mensaje muy breve y preciso con lo que se quiere llegar a
transmitir.

Todo esto como estrategia de campafia Dario Macas y su equipo supieron sacar
provecho, puesto que el spot que se presento llevaba un ritmo tropical el mismo que
pretendia ajustarse al gusto o preferencia de la gente de Machala ya que en su mayoria los
spots que se han presentado en la ciudad llevan dicha caracteristica.

Otra de las cosas que sobresalia era la constante frase que se mencionaba en la
cancion: “Todos con Dario jyo digo yo!”. En esta cancion no solo se presentaba el nombre
del candidato sino también atacaba de manera subliminal a su rival més fuerte que era el
en ese entonces alcalde de la ciudad Carlos Falquez Batallas.

Esta estrategia de campafia basada en la cancion se podia escuchar en diferentes
lugares estratégicos de la ciudad, uno de estos lugares fue el campus central de la
Universidad Técnica de Machala en donde la mayor parte de la semana se podia escuchar
como diferentes vehiculos a todo volumen hacian sonar aquella cancién por un periodo
indefinido de tiempo.

Y no solo aqui se podia escuchar aquella cancion, habian vehiculos ubicados en
diferentes partes de la ciudad (Plazas, centros comerciales, avenidas principales, etc). De
esta forma quienes estén dentro o cerca de estos lugares podian escuchar sobre la nueva

figura que buscaba el liderazgo de la ciudad.

4. Recoleccion de la informacion e interpretacion de los datos

Recoleccién de informacion de los grupos de discusion

Recoleccién de datos: este proceso comenzé con el acercamiento a las autoridades
y docentes de la carrera para que estos nos permitan realizar la respectiva evaluacion a los

estudiantes. Se les informd que se trataba de una tesis en base a comunicacion politica y
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que su tema central era sobre el andlisis del jingle usado por Dario Macas durante su
candidatura a la alcaldia en el afio 2019.

Luego de esto, se dialog6 con los docentes de la carrera de comunicacion social
para obtener la informacion necesaria de los estudiantes y si en los semestres superiores ya
el alumnado tenia conocimiento sobre comunicacion politica.

Una vez se obtuvo la informacion correspondiente se procedio a fijar fechas para la
realizacion de la técnica de la metodologia, para ello se obtuvieron los permisos necesarios
para poder ingresar a las aulas y poder realizar debidamente el proceso que nos permita
conocer las opiniones y respuestas de los estudiantes.

Proceso de los grupos de discusion: en la realizacion de estos se tuvo como primer
punto gque quienes sean participes escuchen el jingle politico asociado a la candidatura del
actual alcalde de Machala Dario Macas que en el afio 2019 se emitio.

Seguido de esto se procedi¢ a interactuar con los estudiantes en base a las preguntas
estructuradas que tenian como finalidad conocer el nivel de aceptacion y recordacion que
logra tener el uso de la masica y la repeticion de un mensaje en una estrategia politica.

Quienes participaron en los grupos de discusion fueron tomados en consideracion
debido al lugar donde ellos habitan puesto que la investigacion se centra en el jingle usado
durante la campafia del 2019 ejecutada en la ciudad de Machala por lo que todos los
participantes tenian conocimiento sobre este elemento usado por el actual alcalde de la
ciudad Dario Macas.

Preguntas dirigidas a estudiantes de la carrera de comunicacion social de la
Universidad Técnica de Machala de manera tematica en base al jingle politico
utilizado por el actual alcalde de la ciudad de Machala.

1. ¢Qué considera usted que fue lo importante del jingle de Dario Macas como

estrategia politica?

2. ¢Cree usted que esta estrategia fue elaborada con la finalidad de llegar a la
emocién o a la razén de las personas?

3. ¢Considera usted que la constante repeticion del mensaje central del jingle
politico tuvo algo que ver para que las personas voten a favor o en contra del en
ese entonces candidato?

4. La musica como estrategia de campafia ¢es importante?

5. ¢Cree usted que este tipo de productos comunicacionales deben ser asociados a
otros productos ya existentes y conocidos o resulta mejor la estructuracion de

estos desde cero?
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Estos son los principales resultados que se obtuvieron luego de la aplicacién de los grupos

de discusion:

¢Qué considera usted que fue lo importante del jingle de
Dario Macas como estrategia politica?

¢

® ritmo = ataque al anterior gobierno = identificacion del candidato = coro = repeticidn del coro

Figura 1. Respuestas de los estudiantes ante el grupo de discusion, por Ronny Sabando.

Una vez recopilada la informacion se procedi6 a la respectiva interpretacion de
todas las respuestas obtenidas mediante el grupo de discusion en donde estudiantes que
viven en la ciudad de Machala de 7mo y 8vo semestre de la carrera de comunicacion social
fueron parte.

Los graficos que a continuacién se muestran pretenden dar a conocer las respuestas
que los estudiantes manifestaron mediante los grupos de discusion. Algunos de ellos
mencionaron aspectos que hicieran caer en cuenta la razon por la cual pensaron de esa
manera ante la pregunta realizada.

Aquellos estudiantes que fueron parte de la metodologia tuvieron su participacion
tomando en cuenta el lugar en donde el jingle de campafa fue emitido y a su vez el lugar
donde estos viven que es la ciudad de Machala.

El analisis de la primera pregunta "¢ Qué considera usted que fue lo importante del
jingle de Dario Macas como estrategia politica?" dio como resultado 5 respuestas expuestas
por ellos verbalmente luego de haber escuchado la cancion nuevamente en el momento que
se aplico la metodologia.
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La primera fue que 4 de los 12 estudiantes creen que lo importante de este jingle
fue su ritmo ya que supieron manifestar que este tipo de ritmo invita a las personas a
disfrutarlo y que a su vez esto "peg6" porque la mayoria de votantes son gente humilde y
de pueblo lo cual los hace identificarse con este tipo de ritmos.

Una de las respuestas que los estudiantes mencionan es que el ritmo fue una de las
cosas que causo que el candidato ganara las elecciones ya que la mayoria de los votantes
en la ciudad son gente de pueblo y el ritmo llegaba justamente a ser una melodia de ese
tipo.

Por otro lado, 4 de ellos también manifestaron que la importancia de este jingle se
debid al ataque que se le lanzaba mediante la letra a quien en ese entonces estaba en el
poder haciendo ver a Dario Macas como la mejor opcion.

Como ya se lo menciond en lineas anteriores, la letra de esta cancion lanzaba
mensajes de manera indirecta al ex alcalde de la ciudad por lo que los estudiantes también
manifestaron que notaron este tipo de satira y esto fue uno de los componentes que hicieron
que el jingle llegue a servir de esta manera.

Mientras tanto, 1 de ellos manifest6 que dentro de cada campafia politica no puede
faltar un jingle que identifique a su movimiento o lider politico. De esta manera, el
estudiante relaciona el jingle con la identificacion que cada candidato debe llegar a tener
para ser diferenciado de otros.

Por otro lado, 2 estudiantes manifestaron que lo verdaderamente importante de la
cancién fue la repeticion ya que busca persuadir a las personas con el nombre y a su vez
generar recordacion en el publico ya que el nombre del candidato se repite muchas veces.
Otro estudiante por su parte menciono que es el coro lo mas importante del jingle por qué
ademas de hacer uso del nombre del candidato también se logra escuchar una frase de
apoyo hacia él.

La frase “todos con Dario” es aquello que se repite por multiples ocasiones en el
desarrollo del jingle, esta empieza a ser escuchada desde el inicio hasta el final del mismo,
a esto se le suma el ritmo que lo acomparia en toda la cancion.

Una estudiante manifestd que: “los jingles deben tener un coro repetitivo y pegajoso
y que la letra sea facil de recordar para las personas ademas de que en los versos podrian

utilizar frases que lo complementen”.
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éCree usted que esta estrategia fue elaborada con la
finalidad de llegar a la emocion o a la razén de las
personas?

® Emocién = Ambas

Figura 2. Respuestas de los estudiantes ante el grupo de discusion, por Ronny Sabando.

La segunda pregunta "¢ Cree usted que esta estrategia fue elaborada con la finalidad
de llegar a la emocién o a la razon de las personas?" dio como resultado que casi todos
lleguen a la conclusion que el jingle buscaba llegar a las emociones del electorado.

Tenemos entonces que 11 alumnos piensan que el jingle fue construido para llegar
al aspecto emocional de los votantes ya que tiene frases que se vinculan directamente con
acontecimientos que la ciudadania machalefia afrontd, ademas de poner en manifiesto las
cosas que el anterior gobierno no habia hecho.

Mientras que 1 estudiante supo manifestar que la cancion esta construida de manera
racional y emocional y la union de estas dos partes se refleja en el coro en donde hace un
Ilamado a toda la comunidad machalefia con el "iTodos con Dario, lo digo yo!".

Entre las opiniones de los estudiantes, uno de ellos manifestd que: “Primero que
todo hay que saber al pablico que se quiere llegar y de esta manera construir el mensaje,
dependiendo de eso nosotros tenemos que apelar a las emociones del ser humano por que

sabemos que el ser humano es mas emocional que racional”.
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¢Considera usted que la constante repeticion del mensaje

central del jingle politico frase tuvo algo que ver para que

las personas voten a favor o en contra del en ese entonces
candidato?

m S|, importd la repeticion = Depende del mensaje

Figura 3. Respuestas de los estudiantes ante el grupo de discusion, por Ronny Sabando.

El andlisis de la tercera pregunta "¢ Considera usted que la constante repeticion del
mensaje central del jingle tuvo algo que ver para que las personas voten a favor o en contra
del en ese entonces candidato? “dio como resultado que la mayoria piense que
efectivamente la repeticion del mensaje o frase usada en el jingle fue clave para el proceso
electoral.

Una estudiante manifestd que si bien la repeticidn es importante: “El contenido y el
mensaje debe ser positivo, que conlleve a que las personas puedan tener la esperanza de
que va a haber un cambio para bien y que se van a cumplir las propuestas que se estan
mencionando, esto debe ser dicho de manera casual no tan formal para que las personas
logren entender de mejor manera la comunicacion del candidato y sus propuestas”.

Por lo que 11 alumnos llegaron a la conclusion de que la repeticion del mensaje fue
importante en el jingle ya que al repetir tantas veces una palabra o en este caso una frase
como "jTodos con Dario, lo digo yo!" llega a quedarse en el subconsciente de las personas
y en el momento de votar optan por recordar aquella frase.

Ademas, también manifestaron que este tipo de mensajes logran convertirse en una
identidad o un elemento que logra distinguir al candidato de los demas. Mientras que 1
estudiante manifestd que esto depende mucho del mensaje que se quiere transmitir ya que

si el mensaje suena tajante o denigratorio no seré bien recibido por las personas.
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La musica como estrategia de campafia, éresultod
importante?

= si, fue importante

Figura 4. Respuestas de los estudiantes ante el grupo de discusién, por Ronny Sabando.

Por su parte, la 4ta pregunta "La musica como estrategia de campafa ¢resultd
importante?" dio como resultado que todos los estudiantes estén de acuerdo con que la
musica es importante como estrategia de campafia durante un proceso electoral.

Todos los estudiantes estuvieron a favor de esta interrogante en donde algunos
manifestaron que la importancia de la mdsica como estrategia de campafia radica en que
esta sirve como un identificador del candidato ademéas de que también puede llegar a
generar vinculos con las personas.

Esta pregunta se relaciona sobre la importancia que llega a tener una masica en el
desarrollo de una estrategia de campafia, una estudiante mencion6 que: “el ritmo y la letra
es importante por que si se mezclan ambas cosas se puede llegar de mejor manera a las
personas, aunque seria bueno implementar algunas canciones para diferentes publicos.”

Esta es una manera creativa y atractiva de poder llevar un mensaje, esto en
compafiia de una melodia pegajosa ademas de que las personas en América Latina hacen
de la masica un complemento de sus rutinas por lo que de esta forma es més fécil llegar a
los votantes.

Entre las opiniones de los estudiantes del por qué estan a favor de la importancia
del uso de la musica en las estrategias de campafia mencionaron que: “El mensaje debe ser
claro, la masica debe ser pegajosa sobre todo si es de estilo popular ya que abarca un grupo

mas amplio de la gente”.
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¢éCree usted que este tipo de productos comunicacionales
deben ser asociados a productos ya existentes y conocidos
o resulta mejor la estructuracion de estos desde cero?

m Conocido = De cero = Depende de lo que se quiere proyectar = Hacer uno que el ritmo esté pegado

Figura 5. Respuestas de los estudiantes ante el grupo de discusion, por Ronny Sabando.

El andlisis de la 5ta pregunta ";Cree usted que este tipo de productos
comunicacionales deben ser asociados a otros productos ya existentes y conocidos o resulta
mejor la estructuracion de estos desde cero?”. Esta dio como resultado 4 respuestas que
surgieron mediante los grupos de discusion.

La primera mostro resultados de los que 7 estudiantes piensan que es mejor que el
jingle se construya encima de un producto conocido ya que las personas ya tienen
conocimiento y existe cierta familiaridad de la melodia que estan escuchando y debido a
esto es facil de identificar y recordar al candidato.

Uno de los estudiantes mencion6 que: “Debe ser estructurada con una musica que
ya esté viralizada para que la gente se familiarice facilmente y asi, con el mensaje que ya
tienes estructurado crear una letra que se adapte a la melodia y el gusto de la gente”.

Por otro lado, 3 estudiantes sefialaron que resulta mejor construir un jingle
totalmente desde cero esto para que sea algo nacido por el equipo de produccién y el
candidato ya que en ocasiones cuando se utiliza un jingle con un ritmo ya conocido las
personas en ocasiones no conectaran con ello. Ademas de que, si se realiza uno totalmente

nuevo, esto da cierto nivel de personalidad tanto al jingle como al candidato.
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Entre las opiniones que los estudiantes manifestaron sobre el por que no deberia ser
asociado a un producto existente una estudiante manifestd que: “a veces a la gente al
momento de escuchar una musica ya conocida le causa hostigamiento”.

Otro estudiante por su parte manifestd que depende de la imagen que se quiera
proyectar y de la eleccion que se haga de la melodia ya que puede pasar que tomes un
producto ya conocido, pero carece de sentido con la letra o trabajar en uno con una buena
letra, pero con un ritmo que no genere nada en la ciudadania. Otro estudiante encaminé su
comentario solamente al ritmo ya que segun este es mejor usar un ritmo "pegado” y que
esté de moda para asi aprovechar el momento y lograr generar cierto tipo de recordacion
en quienes acudan a las urnas.

De esta forma pudimos conocer los argumentos y diferentes puntos de vista que los
estudiantes de la carrera de comunicacion social de la Universidad Técnica de Machala
brindaron en los grupos focales, es importante mencionar que mientras estos se
desarrollaban, algunos de los alumnos empezaron a cantar el coro del jingle asociandose
directamente el jingle con la metodologia que se aplicé en aquellos dias.

Para la recoleccion de informacion desde el punto de vista de expertos en el tema,
se optd por realizar entrevistas a docentes de la carrera de comunicacion social de la
Universidad Técnica de Machala (UTMACH) y profesionales en el area del marketing
politico y la investigacion en comunicacion politica.

Preguntas dirigidas a profesionales en el area de la comunicaciéon y la
comunicacion politica.

1. ¢Qué considera usted que es lo importante de un jingle como estrategia politica?

2. ¢Es importante que una estrategia sea elaborada con la finalidad de llegar a la
emocion o a la razon de las personas?

3. Considera usted que la repeticion de un mensaje o frase en una campafia politica
resulta importante para que las personas voten a favor o en contra de un
candidato

4. La musica como estrategia de camparfia ¢es importante?
¢ Cual seria la correcta estructuracion de un jingle politico?

6. ¢Qué considera usted que es mejor, que el jingle sea asociado con un producto
musical ya existente y conocido o es mejor la realizacion de uno desde cero?

Las entrevistas tenian como finalidad conocer las diferentes perspectivas u

opiniones de dichos expertos en el area de la comunicacion y comunicacion politica para
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determinar la importancia que tiene la correcta estructuracion de un jingle politico y si esto
puede o no llegar a incidir en el votante.

La primera pregunta realizada fue: ;Que considera usted que es lo importante de un
jingle como estrategia politica? Las opiniones que aqui se mencionaron iban relacionadas
entre si ya que, José Luis Lopez, Coordinador y docente de la carrera de comunicacion
social de la UTMACH manifestd que una melodia pegajosa es la principal caracteristica
que un jingle politico debe de tener ya que la melodia y el ritmo se quedan grabados en la
mente de las personas.

Por otro lado, Gorky Tenezaca, docente de Comunicacion Politica de la carrera de
comunicacion social de la UTMACH manifestd que los jingles deben ser originales,
ademas de muy breves y que a su vez sean precisos tanto con el ritmo y la letra para poder
Ilegar al pablico objetivo.

Como podemos notar, ambos docentes estuvieron de acuerdo entre si al mencionar
que la verdadera importancia de un jingle politico debe tener un ritmo capaz de conectar
con aqguellas personas que acudiran a brindar el voto en el proceso electoral.

Por otro lado, José Bravo, Magister en Comunicacion y Marketing Politico
menciond que lo importante del jingle politico es la conexion que debe tener con las
personas ya que se ha comprobado que en ocasiones un buen jingle puede llegar a ser el
causante de que se gane un proceso electoral, segun sus palabras: “un jingle llega a ser
bueno cuando se lo recuerda con el pasar del tiempo”.

Martin Oller, Investigador espafiol en Comunicacion Politica y Periodismo
considera que la verdadera importancia del jingle es lograr captar la atencién del electorado
con momentos precisos, esto se refiere a que el jingle debe ser construido conforme la
necesidad y sentir que en ese momento la poblacion esta viviendo, en palabras del autor:
“Que haga ver al candidato como una persona cercana y que realmente logren identificarse
tanto con lo que estan sintiendo en ese momento como con é1”.

De aqui podemaos coincidir con lo dicho por Crespo (2021) “Partidos y candidatos
elaboran sus mensajes y programas con el fin de persuadir a los electores de que su opcion
politica es la més adecuada”

La segunda pregunta buscaba conocer las opiniones sobre la importancia de la
elaboracion de las estrategias de campafas dirigidas a la emocion o a la razon de las
personas. ¢Es importante que una estrategia sea elaborada con la finalidad de llegar a la

emocion o a la razén de las personas?
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Lopez supo manifestar que una estrategia debe ser dirigida a ambas partes (emocion
y razon) pero que la emocion es el motor principal ya que mediante esta se puede llegar a
las personas y cuando esto pase es momento en que la razén entre en juego y se de el
respectivo mensaje.

Tenezaca coincide en que la estrategia de campafia debe tener a ambas funcionando
entre si pero que si tomamos en consideracion a los jingles que hoy en dia podemos
observar o escuchar son mensajes muy repetitivos y de esta forma pueden llegar al aspecto
emocional para que la gente pueda recordar al candidato o a la lista que se esta
representando.

Bravo por su parte manifestd que las campafas deben ser mixtas, que contenga la
parte emocional del electorado pero que también conecte con la razon segun sus palabras:
“de esta manera es mas facil que el candidato se mantenga en el imaginario social y sea
parte de la agenta setting del electorado.”

Oller aclaré que no se puede trabajar solamente a nivel de la razon por que las
emociones llegan a controlar gran parte de las personas e incluso en situaciones extremas.
Algo interesante que este autor nos dejé en su entrevista fue lo que manifesto sobre las
emociones negativas: “trabajar con emociones puede resultar muy positivo pero el
problema esta cuando el discurso politico se basa en emociones negativas”.

Si tomamos en cuenta lo que los autores plantean, notamos que en el desarrollo de
una estrategia de camparia tiene que estar aquella parte interna o afectiva que permita llegar
al electorado pero que también hay que vincularla con la razén ya que la mezcla de estas
dos en el desarrollo de la campafia con sus respectivos elementos puede causar un impacto
posivito en el candidato y sus propuestas.

La tercera pregunta buscaba conocer si la repeticion de un mensaje en una campafia
politica podia o no llegar a ser importante. ¢ Considera usted que la repeticién de un mensaje
o frase en una campafia politica resulta importante para que las personas voten a favor o en
contra de un candidato?

A esto, Lopez manifesto que efectivamente esto era importante y que la muestra de
aquello estaba justamente aqui en la provincia de EI Oro con el actual prefecto Clemente
Bravo ya que segun él con su mensaje invadio casi todas las ciudades con bastante
publicidad, la misma que se basaba en su nombre y su foto. Una de las cosas interesantes
que menciono fue: “tu le preguntabas a mi hija de 4 afios y ella ya sabia quién era

Clemente”.
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Esa repeticion abundante que se veia practicamente en cada cuadra a las personas
se les queda grabado en sus mentes, “si a las personas le lanzamos muchos mensajes estos
no van a acordarse, pero si lanzamos pocos y lo repetimos de manera constante y si estos
pocos fueron elaborados correctamente y son poderosos las personas tienen mucha mas
posibilidad de recordarlos” menciono el entrevistado.

Tenezaca por su parte manifestd que esto es favorable por que las personas
recuerdan el mensaje justamente por la repeticion del mismo, en sus palabras: “hoy en dia
después mas de dos décadas tl le preguntas a los ecuatorianos sobre la cancion de Abdala
y todavia te la cantan, la cancion del mismo Rafael Correa que ya tiene también muchos
afios en haber dejado la presidencia.”

Bravo por otro lado supo manifestar que no tiene nada que ver la repeticion de un
mensaje sino mas bien la forma en como se da este. En palabras del autor: “Por ello es
importante saber vender al candidato, hacer un estudio de campo y saber hacia que parte
del electorado estaria dirigida la campafia electoral.”

Oller por otro lado coincide en que es muy importante la repeticion de un mensaje
ya que esto llega a servir como identificador entre las propuestas e ideas del candidato con
el electorado.

Desde su perspectiva, manifestd que: “Deben ser frases, ideas muy precisas y muy
contextualizadas en espacio y tiempo con esto me refiero a que si usa una frase debe ser
aquella con la que el ciudadano se identifica en aquel momento, no podemos utilizar
slogans que fueron dtiles en otros lugares. Esto es un error de base, hay que conocer muy
bien en donde estamos ubicados para que esto logre funcionar.”

Conforme las opiniones emitidas en la entrevista sobre esta pregunta, podemos
tomar en consideracion en base a lo que los autores han mencionado que la repeticién de
un mensaje llega a ser importante tomando siempre y cuando esto sea elaborado tomando
en consideracion algunas caracteristicas estas van desde la precisién del mensaje al ser
corto pero potente hasta la vinculacién del mismo con los acontecimientos que en ese
momento esta afrontando la ciudadania.

La cuarta pregunta buscaba conocer las opiniones de los entrevistados en base a la
importancia de la mdsica en la estrategia de campafia. La musica como estrategia de
campafa, ¢es importante?

Lopez indicd que es muy importante el uso de la muasica como estrategia de
campafia ya que es uno de los productos mas emocionales y sentimentales que existen hoy

en dia. Sus palabras fueron: “. La musica tiene dos elementos fundamentales que pueden
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llegar al ser humano: el ritmo que le hace a uno moverse y la letra que es la que se nos
graba en la mente. Estos dos elementos mezclados y transmitidos en un mensaje politico
pueden ser muy poderosos.”

Tenezaca coincidié con lo mencionado con Ldopez en mencionar que el uso de la
musica como estrategia de campafia es muy importante ya que nosotros los
latinoamericanos somos muy activos, nos gusta mucho el ritmo tropical. En palabras de
Tenezaca: “hay musicas que logran quedarse en las personas, de manera local tenemos el
caso de Dario Macas, desde los méas pequefios de los hogares cantan la frase que se repite
en el coro Todos con Dario”

Bravo por otro lado manifestd que hay que tener presente que una campafa siempre
debe ser aplicada entorno al candidato y que la muasica méas bien vendria a ser una
herramienta de conexién pero que esta no decidird el voto del electorado méas si puede
llegar a incidir en el votante.

Oller presenta en cambio una forma de evaluar la importancia de la musica en una
campaifia electoral: “La musica es un valor estratégico fundamental en toda campafa de
comunicacién y a lo largo de los afios en que un politico ejerce su cargo. Hay que tener en
cuenta también que las canciones elegidas tienen que ser parte o relacionarse con los
lugares en donde estas van a ser emitidas, no puedes usar las mismas canciones que usaste
en la Costa y ponerlas a sonar en la Sierra.”

La importancia de la musica entonces en base a lo que los autores han mencionado,
llega a ser importante en el desarrollo de una campafa electoral ya que este tipo de
contenido puede quedarse plasmado en la mente de los votantes y a su vez ser una
herramienta de conexiédn entre candidato y electores.

La quinta pregunta estuvo basada en relacion al jingle politico y la correcta
estructuracion que este deberia tener. ¢;Cual seria la correcta estructuracion de un jingle
politico?

Lopez manifiesta que la debida estructuracion que debe tener un jingle en primer
lugar es un ritmo pegajoso, en segundo lugar, una letra que no sea tan complicada de
entender y en tercer lugar un mensaje corto pero potente con la respectiva repeticion
adecuada para impactar de manera positiva en las personas.

Tenezaca coincide con Lopez en esta pregunta al poner al ritmo como primer punto
importante en la correcta estructuracion de un jingle politico en palabras de €l: “mas que
todo el mensaje debe ser profundo, que llegue al publico objetivo y que el mensaje te dé a

conocer a través de la musica ya que ese es el propdsito de una cancion, llegar con un
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mensaje. Cuando se hace estos tipos de tema se debe presentar al candidato y que este
brinde esperanza, oportunidades, posibilidad, etc.”

Bravo por su parte manifiesta que en primer lugar el jingle debe ser estructurado
para conectar con la gente, en segundo lugar, el ritmo debe generar un vinculo entre
candidato y votantes para que de esta manera sea mas facil venderse al publico.

Oller en cambio hace hincapié en que este tipo de contenidos tienen que ser
pensados y realizados con un periodo de tiempo definido ya que esto es justamente lo que
hara que se ganen votos o se pierdan ya que si se realiza uno conociendo los diferentes
aspectos gue la ciudadania padece quizas sea favorable, pero en ese preciso momento, pero
si el mismo jingle es utilizado tiempo después puede que o no cause el mismo impacto en
la ciudadania o de lleno no sirva.

Conforme lo expuesto por los autores podemos decir que la estructuracion de un
jingle politico debe ser pensada como una herramienta de conexidn con el votante, que se
generen vinculos con estos ademas, el ritmo debe Ilamar la atencidn de quienes lo escuchen
y la letra debe ser construida sin usar palabras complejas para que quienes la escuchen no
se confundan o no sepan de qué se esta haciendo mencién.

La sexta pregunta estaba asociada al jingle politico y la importancia de que estos
sean generados desde cero o con un producto musical ya existente. En esta pregunta se
pudo evidenciar la diversidad de opiniones y como existen recuerdos hasta la actualidad de
candidatos que hicieron uso de jingles hace ya varios afos.

La pregunta estaba construida de la siguiente manera: ;Qué considera usted que es
mejor, que el jingle sea asociado a un producto musical existente y ya conocido o es mejor
la realizacion de uno desde cero?

Loépez en su entrevista supo manifestar que: “Ambos casos podrian funcionar, pero
el segundo es mas complicado de hacer, el primer caso es el que cominmente escuchamos
en donde se usa una melodia conocida y solamente se adapta la letra del candidato”

En esta parte, el autor también manifesté que hay casos como el de Alvaro Noboa
y el popular “lleg6 la esperanza que todos queremos”, dicho jingle fue estructurado desde
cero y lleg6 a ser muy potente. Por lo que el hacer un jingle totalmente desde cero puede
ser favorable siempre y cuando se cuente con los recursos y el equipo necesario para
realizarlo.

Tenezaca manifiesta un punto de vista diferente ya que segun este lo que se tiene
que usar es el ritmo que en ese momento esté pegando y que hay que tomar en cuenta que

las personas cuando ya se acercan las elecciones el ritmo gustoso y agradable es el que
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logra fijarse en la mente de la ciudadania y de esta forma estos logren votar por el candidato
que ofrecio aquel jingle con estas especificaciones.

Bravo manifiesta que el jingle se tiene que ajustar a las necesidades del candidato
independientemente de si el producto musical es existente 0 no. Desde su punto de vista:
“si bien es cierto que con productos musicales existente es mas facil de recordar, pero si
nuestro jingle es de excelente produccion y logra conectar con el electorado lo de menos
sera si se lo produjo o ya es algo existente.”

Oller coincide con Lopez en que si se va crear un jingle completamente desde cero
se debe tomar en cuenta la inversion que esto conlleva y si existe 0 no un equipo dispuesto
a trabajar en ello. En sus palabras: “depende de los recursos con los que contemos, lo ideal
es que sea uno desde cero, pero usando ritmos que sean conocidos por los ciudadanos ya
que esto genera cercania con las personas”.

Una vez finalizadas las entrevistas existieron diferentes opiniones acerca de los
elementos que una estrategia de campafia deberia tener, cada uno de los participantes
menciond diferentes ideas pero que en algunas de ellas coincidieron con los demas.

La finalidad de estas fue la de conocer diferentes criterios relacionados al tema de
la presente investigacion, de esta manera se pudo tener un conjunto de opiniones que dieron
paso a que se conozca algunos aspectos sobre la elaboracion de los elementos en una
estrategia de camparia.

A su vez, las entrevistas sirvieron para conocer a detalle algunos aspectos que se
pueden realizar durante el desarrollo de una camparia electoral, entre ellos se destaco el uso
de lamusica y la correcta estructuracion que deberia tener un jingle ya que algunos de ellos
mencionaron diferentes opiniones respecto a dicho tema, pero coincidieron en que es

importante el uso de estos elementos.
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Conclusiones

Conforme los resultados obtenidos una vez aplicadas las diferentes técnicas se han
llegado a diferentes conclusiones basadas en la informacion recopilada tanto en los grupos
de discusién aplicados a los estudiantes como en las entrevistas que se les realizé a
diferentes profesionales en el area de la comunicacion. A continuacion, se explica a detalle:

A: sobre el jingle politico usado durante la campafia de Dario Macas y la
importancia de la musica en su estrategia de camparfia se recopil6 que:

La repeticion de la frase "Todos con Dario lo digo yo" sirvio para que el mismo sea
recordado en los votantes durante aquel proceso electoral y que hasta el dia de hoy, luego
de més de 4 afios la gente aun recuerde el coro de aquella cancion. Que aquel jingle venia
cargado de emocionalidad y esto fue lo que genere un vinculo entre el candidato y los
votantes.

En base a esto podemos coincidir con Levitin (2008, 120) cuando menciona que:
“Latinica posibilidad del destinatario para salvar la relacion es recordarlo todo, y la cancion
sirve de recordatorio de lo que tiene que hacer”.

El uso de una cancién puede generar ese efecto de recordacion en las personas y de
manera favorable ayudar a que se acentle la imagen del candidato en la mente del
electorado, en el caso de la presente investigacion su frase central “todos con Dario” fue
justamente lo que sirvié como recordatorio de aquel elemento usado en su campafia.

Por otro lado, también esta la forma en como se elabord la letra de la cancién ya
que fue pensada y ejecutada para hacer alusion al anterior gobierno y generar una especia
de ataque de manera subliminal pero que la ciudadania machalefia lograba comprender
cada vez que esta era escuchada.

Entre otra de las conclusiones podemos decir que esta cancidn fue muy importante
como estrategia de campafia ya que tuvo un alcance muy fuerte ademas de que la mezcla
del ritmo y la letra que caracterizaba el jingle permitié que las personas logren incluso
disfrutarlo.

Por ello podemos coincidir con el autor al mencionar como las personas pueden

tener cierto tipo de respuestas ante los sonidos que emanan las canciones. “Una persona
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responde con prontitud a sonidos que evocan pasadas experiencias almacenadas en su
mente y susceptibles de ser recordadas” Schwartz (2005, 49).

B: Sobre las estrategias de campafia y el uso de contenidos auditivos y la repeticiéon de
mensajes durante la campafa se obtuvo que:

Que, si somos capaces de crear un mensaje corto, pero a su vez potente puede llegar
a convertirse en aquel elemento que catapulte al candidato a la victoria.

La muasica como uno de los elementos en la estrategia de camparia llega a ser muy
favorable ya que la union de un ritmo y letra bien estructurados puede llegar a generar un
impacto positivo en los votantes.

No se debe crear un jingle con palabras técnicas ya que podria no ser entendido por
una gran parte de la poblacion, lo que se debe hacer es que el ritmo sea algo que esté de
moda o en el momento esté sonando en todo lugar, una frase corta pero potente que logre
guedarse en la mente de las personas y que sea construido en base a las necesidades, suefios
y anhelos que en ese momento la ciudadania esta viviendo.

Conforme a las conclusiones emitidas en lineas anteriores y en base a la pregunta
de investigacion ¢De qué manera la cancion usada en la campafa electoral del actual
alcalde Dario Macas influyd en los estudiantes de comunicacion social de la Universidad
Técnica de Machala durante el proceso electoral de aquel entonces? Podemos sefialar que
los objetivos que se trazaron han sido cumplidos en tanto se ha podido realizar el respectivo
diagnostico y lamanera en como dicha cancién logré su cometido generando la recordacion
del candidato incluso 4 afios después de haber sido utilizada.

Por otro lado, se reforzo esto mediante las entrevistas realizadas a profesionales en
el area de la comunicacidn para de esta forma obtener una mayor sustentacion en la presente
investigacion en base a la experiencia y aprendizaje de los entrevistados.

Conforme lo recopilado en las entrevistas pudimos llegar a las siguientes conclusiones:

A: En primer lugar, un jingle politico debe ser estructurado con mensajes cortos
pero potentes y una melodia que logre llamar la atencion del electorado y que a su vez sea
capaz de ser recordada incluso después del proceso electoral.

Ya lo decia Ruiz (2013, 143) en lineas anteriores: “Pues al espectador le basta oir
algunas notas para recordar inmediatamente la marca anunciada”. De esta manera tanto
entrevistados como la informacién recopilada por diferentes autores coinciden en que la
importancia del jingle debe tener como base la recordacion de este con el pasar del tiempo

ya que si esto sucede pues el producto cumplio su cometido.
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B: ElI mensaje que se transmite en el jingle debe ser analizado y estructurado
conforme las necesidades, anhelos y suefios que la gente siente ya que de esto dependera
si dicho mensaje llegara o no a cumplir su cometido e incidir en el voto de las personas.

Este elemento fue usado de una manera positiva para aquella estrategia de campafa
puesto que, como ya se lo menciono en lineas anteriores, existia en la ciudad un gobernante
gue en compafiia de su hijo llevaban gobernando la ciudad por mas de una década, de esta
forma la base de la cancién es lanzar mensajes de manera indirecta a dicho personaje solo
que sin la necesidad de dar un nombre o referirse a una lista en especifico.

C: Repetir un mensaje o slogan en otra campafia no siempre es bueno ya que lo que
importa realmente de este tipo de contenidos es la creacion de estos en base a momentos
claves ya que las mismas problematicas y sentir de la gente en unos afios no seran los
mismos.

De aqui lo que mencion6 Martin Oller, uno de los entrevistados en la metodologia
pues este nos hizo saber que este tipo de contenidos puede llegar a ser favorable, pero por
un determinado momento mas no es bueno repetir este elemento de la estrategia en
campafias posteriores ya que lo que la gente esté afrontando hoy no va a ser lo mismo que
en unos afios.

D: La creacion de un jingle politico puede ser favorable siempre y cuando se tenga
un equipo capaz y dedicado a estructurarlo de la mejor manera ya que de no ser asi llega a
pasar desapercibido. De alli lo que vemos hoy en dia con el uso de canciones muy
conocidas para usarlas durante las campafias electorales y en casos particulares algunos
que optan por crear uno completamente desde cero para un mayor alcance. “En las
campafias electorales, la musica se usa como medio de influencia politica puesto que esta
suscita una serie de respuestas emocionales en quienes la escuchan y genera diferentes
efectos en los estados de &nimo de la gente.” Zepeda et al (2011, 55).

Por otro lado, podemos mencionar la forma en cémo el discurso se vincul6 con el
spot, el autor menciona: “Los discursos seran moldeados de tal manera que los modelos
mentales tienden a formarse de acuerdo con lo que el escritor o el hablante prefieran; esta
es la idea basica de toda persuasion y la meta fundamental de la retorica clasica” (Van Dijk
2004).

La forma en como se vincularon ambos elementos venia dirigida en base a la
persuasion, este tipo de configuracion del discurso llega a ser capaz de acentuarse en la
mente de los votantes durante un proceso electoral, a esto se le suma la construccion sobre

los acontecimientos que en ese entonces la ciudad afrontaba.
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Este tipo de construcciones tomando en consideracion las diferentes frustraciones
y situaciones que durante ese periodo la gente estuvo afrontando fue lo que generd
mediante el discurso y la implementacion del spot el efecto necesario para que las personas
lo recepten como algo positivo del candidato.

Aquellas problematicas que los habitantes estaban afrontando durante esa etapa se
interpretd mediante la letra que este tenia, desde sus estrofas hasta sus coros fue un
constante llamado de atencion ademas de buscar un rechazo al anterior gobierno ante las
acciones que este habia hecho en contra de los habitantes en su periodo.

De esta manera, la forma en como debe ser usado un spot va de la mano con el
momento y las circunstancias que la gente esta viviendo, la construccion del mismo en base
a lo investigado debe ser con un lenguaje no tan formal y que su mensaje sea preciso, esto
llega a causar que las personas entiendan de mejor manera lo que el candidato ofrece a la

comunidad.
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