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Resumen

Esta tesis tiene como objetivo analizar como el humor es utilizado en los videos
de TikTok durante la segunda vuelta electoral de 2023 de Luisa Gonzalez y Daniel Noboa,
como parte de la estrategia de comunicacion politica para generar un acercamiento
emocional con los votantes jovenes. Para el desarrollo se utilizd una metodologia mixta
para analizar los principales reels humoristicos de las cuentas de los candidatos
presidenciales, con un enfoque cualitativo, centrado en el analisis del discurso multimodal
y un andlisis cuantitativo de las interacciones que se desarrollan en cada video.
Finalmente, se demostré como el humor es empleado de manera estratégica en las
campafas electorales para construir percepciones ¢ influir en la emotividad de los

votantes jovenes.
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Introduccion

Las campaifias electorales se encuentran en constante transformacion. El avance
tecnologico ha generado nuevos espacios de comunicacion, como las redes sociales, que
nacieron como espacios de entretenimiento pero que actualmente se utilizan dentro de las
estrategias de comunicacion politica para influir en la emotividad de los votantes y
emplear emociones, como el humor, para afectar a los votantes jovenes que utilizan
mayormente este tipo de aplicaciones como TikTok.

Previamente, el humor ya era utilizado dentro de las estrategias politicas; sin
embargo, hoy la tendencia del entretenimiento ha crecido por las redes sociales. Los
politicos han empezado a utilizar TikTok, donde estan activas 13,99 millones de cuentas
de ecuatorianos (Del Alcazar Ponce 2024), con el objetivo de llegar a los votantes jovenes,
quienes son los que consumen mas estas aplicaciones. Por ende, tras la muerte cruzada
decretada por Guillermo Lasso, se convocaron elecciones extraordinarias presidenciales;
se postularon 8 candidatos. Sin embargo, en la primera vuelta electoral tras el asesinato
del candidato Fernando Villavicencio, cambia el tablero politico e influye en la decision
de los votantes. Como resultado, en la segunda vuelta electoral logran pasar a Luisa
Gonzélez por Revolucion Ciudadana con el 33,61 % y Daniel Noboa por ADN en
segundo lugar con el 23,47 %, y son los candidatos para disputar la presidencia del
Ecuador. La segunda vuelta electoral es la oportunidad para ganar los votos que necesitan,
es por ello que dentro de sus estrategias de comunicacion deciden utilizar TikTok en sus
campaias politicas para apelar a la votacion del publico juvenil y utilizan el humor como
herramienta para transmitir sus mensajes politicos y lograr un acercamiento emotivo con
los votantes jovenes.

En Ecuador el 37,35 % de jovenes entre 18-24 y el 31,82 % entre 25-34 afios
utilizan TikTok (Del Alcazar Ponce 2024). En consideracion de las cifras del INEC, la
poblacion juvenil actualmente representa el 20,3 % del Ecuador, un grupo de interés para
ganar votos. Sin embargo, esta nueva generacion maneja nuevas plataformas con distintos
formatos para comprender y procesar la informacion. Por ende, esta tesis es un analisis
de contenido de los reels de TikTok mas destacables de humor de los candidatos Gonzalez
y Noboa que los utilizan como herramientas emocionales dentro de sus estrategias de

comunicacion politica para captar la atencion de los votantes jovenes.
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La presente investigacion cuestiona: ;Qué diferencias existen en el uso del humor
como estrategia de comunicacion politica en las campanas electorales de Daniel Noboa y
Luisa Gonzalez en TikTok, durante la segunda vuelta de las elecciones presidenciales de
Ecuador de 2023, para lograr un acercamiento emocional con los votantes jovenes? La
hipotesis se centra en que las diferencias en el humor presentes en las estrategias de
comunicacion de Daniel Noboa y Luisa Gonzalez se deben a la experticia y la adaptacion
que tiene Noboa a las dindmicas que se desarrollan en TikTok. El objetivo es analizar el
humor presente en los reels humoristicos seleccionados de los perfiles de TikTok de
Daniel Noboa y Luisa Gonzalez durante la segunda vuelta electoral de 2023 que formaron
parte de su estrategia de comunicacion politica digital para lograr un acercamiento
emocional con los votantes jovenes. Se cataloga y describe los diferentes tipos de humor
presentes en los videos y analiza las interacciones que se generan en los mismos. Lo que
permite vislumbrar la diferencia en el uso del humor entre los candidatos. Este estudio se
hard mediante el uso de una metodologia mixta que permite comprender el discurso
multimodal que se desarrolla en los videos, asi como el analisis de las interacciones (me
gusta, comentar, guardar y compartir), ademas de las visualizaciones que genera cada reel.

La investigacion se desarrolla en tres capitulos: en el primer capitulo se
desenvuelven los conceptos importantes sobre estrategias de comunicacion politica, el
humor y las emociones aplicadas a la politica. En el segundo se desarrolla el analisis de
los reels de acuerdo con la metodologia propuesta y con los conceptos desarrollados
previamente. Y se concluye con los principales hallazgos, conclusiones 'y

recomendaciones derivados del estudio.
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Capitulo primero

Marco teorico

1. Estrategia de comunicacion politica durante campafias electorales

La estrategia es la médula de una campaiia electoral, a partir de ella se toman todas
las decisiones “el disefio general que da sentido a todo lo que se hace, se deja hacer, se
dice o se deja de decir en toda la campafia” (Carpio et al. 2017, 55). A partir de esta se
desarrolla la estructura del organigrama para organizar los recursos, las alianzas politicas,
la difusion de mensajes e incluso el manejo de las crisis para conseguir marcar la agenda
publica (Baeza et al. 2017, 264). Todo debe estar encaminado en “una misma direccion y
se refuercen unos a otros” (Carpio et al. 2017, 55). Tener una estrategia de comunicacion
es clave para que todos sus elementos trabajen en un mismo camino y lograr cumplir los
objetivos planteados

Principalmente, dentro de la estrategia “todo tiene una explicacion y nuestra
estrategia debe ser clara, simple y compartida” (Ivoskus et al. 2020, 19). Todos los
elementos que conforman una campafia deben estar informados sobre el objetivo que se
busca alcanzar. Dentro de la estrategia es clave tener acciones tacticas-operativas y no
caer en la presion o la ansiedad, lo ptimo para lograr posicionarse es trabajar bajo una
misma direccion (Baeza et al. 2017, 269). Una estrategia debe ser organizada y tener
objetivos estructurados para desarrollar una hoja de ruta, obtener las herramientas y
tacticas necesarias para la campafia electoral (Carpio et al. 2017, 55). “La estrategia de la
campafia debe ser flexible mas no laxa. La estrategia es disciplina, orden y claridad, pero
también es observacion, entendimiento y manejo del tiempo. La estrategia es timing. Se
modifica solo para seguir marcando la agenda politica y la agenda de comunicacion. La
estrategia es la brijula y si los mares arrecian se ajustan las velas” (56).

Dadas las razones expuestas, se infiere que la parte mas importante de una
campaiia electoral es la estrategia de comunicacion que los consultores puedan desarrollar;
de esto dependera el rumbo de la candidatura. El objetivo de toda estrategia es que los
elementos que comprenden la campafia se dirijan en una misma direccién y sea un
proceso sistematizado, siempre analizando las consecuencias que pueda tener cada una
de las acciones en corto, mediano y largo plazo (Carpio et al. 2017, 55). Toda estrategia

necesita tener una planeacion organizada para crear y mantener una misma ruta entre los
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objetivos, elementos, habilidades, recursos, oportunidades, pero sobre todo con los
riesgos que se puedan presentar (Baeza et al. 2017, 264). Las campaiias electorales deben
comunicar e influir en el entusiasmo de los votantes, es decir, deben motivar y educar
(Garcia Beaudoux, D’Adamo, y Slavinsky 2006). Todo este esfuerzo tiene el objetivo de
“movilizar al electoral, no solo en el sentido de que este acuda a las urnas el dia fijado
para la votacidn, sino también y quiza tan importante, de estimular su interés” (Riorda
etal. 2011, 18). El nivel de compromiso y fidelidad con el candidato o el partido se
consigue a través del desarrollo de una campana bien estructurada, entre las campanas

que se pueden emplear estan:

a) Campana de ascenso progresivo: Es el tipo “ideal” y presupone que el interés del
votante ira creciendo de dia en dia con el aumento de la capacidad informativa de los
medios y el bombardeo publicitario.

Intenta dejar el punto mas alto para los tltimos dias. Practicamente todas las campafias
de los grandes partidos tienen este estilo cuando cuentan con fondos suficientes.

b) Campana reldmpago: Tiene como objetivo llevar a cabo una gran y corta
concentracion y despliegue de recursos y materiales en un periodo dado.
c) Campana “paso a paso: Suele ser el tipo de campafia mas dificil de realizar, pero

tal vez sea la mas efectiva. En este tipo, la imagen del candidato va siendo construida a
medida que avanza la campaia con la ayuda de “seudoacontecimientos” que han sido
cuidadosamente preparados, para asi mantener la atencion de los medios de comunicacion
y del publico sobre el candidato. Este tipo de campanas suelen hacer variar el perfil de
¢éste hacia posiciones o estilos absolutamente distintos al de como el mismo inicié su
campafia. Generalmente son costosas y requieren de una logistica casi perfecta.

d) Campaiia stop-and-go (para y siga): Se suele acudir a este estilo cuando no se
cuenta con suficientes fondos. Recomienza cada vez que surge un acontecimiento que
podria reforzar potencialmente la figura del candidato, como la emision de una encuesta
inesperada, la invitacion a un programa de television, etcétera. Este tipo de campana
asemeja a un politico surfista montado sobre la ola aprovechando la energia del agua para
ser propulsado. (Riorda et al. 2011, 51-56)

La campafia que se elija depende de la temporalidad y las necesidades que posea
el candidato; ninguna estrategia es igual a otra, ya que esta se debe adecuar a los factores
que se presenten. Las elecciones se han transformado en forma y estructura, donde los
medios de comunicacion masivos son relevantes en la politica (Riorda et al. 2011, 26). Y
dado el avance tecnologico, existen nuevas plataformas de comunicacion masiva, como
las redes sociales, donde “los usuarios-ciudadanos que forman parte de las redes de
comunicacion digitales se convierten en nodos antes que en simples receptores” (Romero
Ariza 2021, 68). Es decir, ahora no solo reciben la informacion como sucedia con los
medios tradicionales, ahora pueden crear contenido a la par y lograr tener una voz dentro
de estas aplicaciones. Segun Torrico Escobar (2020, 47), esto crea ciudadanos mas

criticos, desconfiados, exigentes e incluso reactivos. Este tipo de personas se convierten
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en electores complejos dado que pueden llegar a ser refractarios. Esta categoria de
votantes es importante porque “la participacion politica en redes sociales ha incrementado
en los ultimos 10 afios”(Romero Ariza 2021, 69).

Las redes sociales presentan nuevas posibilidades dentro de las elecciones ya que
ahora existe una nueva referencia de datos que aparecen en la conversacion digital y ahora
los estrategas poseen informacidn para estructurar productos comunicacionales para los
segmentos que se desean alcanzar (Pérez 2024, 21). Es asi que en las campanas, el
candidato se beneficia de la inmediatez de las plataformas para transmitir historias en un
minuto, aprovechando las funciones de la aplicacion que generan las visualizaciones en
el contenido (Lascano Cevallos, Tualombo Rochina, y Vargas Moreno 2024, 83). La
comunicacion es una herramienta que une ciudadanos y politicos, estableciendo lazos en
la sociedad. Esto puede generar una identificacion y empatia con las personas (Ivoskus
et al. 2020, 24). Gracias a estos nuevos datos y posibilidades de comunicacion ha hecho
que “las campanas politicas ahora sean segmentadas y georreferenciadas” (Pérez 2024,
22).

Las redes sociales son una forma de transmitir informacion; es asi que se han
transformado en un medio de comunicacion distinta y de igual forma masiva que los
medios tradicionales, pero ahora esta herramienta permite delimitar el publico que se
desea alcanzar (Romero Ariza 2021, 68). Existen diferentes tipos de redes, por ejemplo,
en “Ecuador hay 14,6 millones de usuarios de TikTok, segun la informacion de la
plataforma DataReportal. Eso significa alrededor de un 80 por ciento de la poblacion:
nifos, jovenes, adultos y abuelitos” (Pérez 2024, 21). Lo cual representa un nicho
importante de votantes para los politicos. Es asi que actualmente dentro de las campafias
politicas, si un candidato no posee una cuenta en TikTok, no podra guiar la narrativa
dentro de la conversacion digital, ya que cada polémica que se genere en la esfera publica
llegara a TikTok, asi el candidato esté o no dentro de la red (Pérez 2024, 22).

La red de TikTok es un caso especial, ya que, ademas de mostrar el contenido de
forma masiva, también depende del tipo de videos que puedan desarrollar una mayor o
menor interaccion (Cusot Cerda y Palacios Arias 2021, 9). Esta aplicacion ofrece formas
novedosas de transmitir mensajes politicos, alejdndose de los métodos tradicionales, ya
que involucra videos con mensajes de caracter positivo, pacifico y directo (Lascano
Cevallos, Tualombo Rochina y Vargas Moreno 2024, 82). Actualmente los ciudadanos
buscan politicos diferentes que estén alejados de las practicas de corrupcion y los jovenes

demandan lideres sencillos, empaticos, integros, respetuosos, entre otros (Cusot Cerda y
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Palacios Arias 2021, 83). Es asi que esta aplicacion es utilizada por muchos usuarios,
especialmente por la generacion Z. Transformandose en el escenario perfecto para atraer
a los votantes jovenes y establecer una relacion (Cevallos, Rochina, y Moreno 2024, 88).

Esta aplicacion ha sido utilizada por varios politicos en Ecuador como es el caso
de Xavier Hervas quien “fue uno de los candidatos que se destac6 como tiktoker en la
campafa electoral de 2020, ya que utilizé TikTok como una tactica significativa dentro
de su plan comunicacional de campana” (Cusot Cerda y Palacios Arias 2021, 68). Se
muestra dentro de su perfil como humilde y cercano a la ciudadania, ademas, respondia a
la mayor cantidad de mensajes y producia la conversacion. Genera un crecimiento en los
comentarios, favorece a su algoritmo y llega a una mayor audiencia (Cusot Cerda y
Palacios Arias 2021, 90).

Otro candidato que hizo uso de esta red fue Jorge Yunda, al cual sus asesores le
recomendaron promover empleo, seguridad, educaciéon y bienestar animal, con humor y
parodia, para crear contenido humoristico dentro del mensaje politico. Se destaca que las
tendencias de TikTok estdn asociadas con el entrenamiento, que pueden no ser
compatibles con la imagen politica que suelen buscar los candidatos (Lascano Cevallos,
Tualombo Rochina y Vargas Moreno 2024, 88-89). Ademas del uso de trending, hashtags
dentro de su estrategia de campafia, y de la interaccidon en sus comentarios, se transforma
en un usuario amigable para compartir la informacion en los videos que son cortos y
atractivos, con los que el publico interactia con likes, comentarios o seguir cuentas

(Cevallos, Rochina, y Moreno 2024, 82).

2. La politica de las emociones

Desde distintas ciencias como “la neurociencia, la psicologia, la ciencia cognitiva,
la biologia y la teoria de la comunicacion han dejado claro que la forma de entender la
politica tiene un claro protagonista: las emociones” (David Redoli en Campos et al. 2017,
127). El aspecto emocional desarrolla el conocimiento desde las experiencias,
sensaciones y percepciones que se puedan dar (Gutiérrez 2019, 89). Es asi que las
emociones se generan por el conjunto de explosiones quimicas que se desarrollan en el
cerebro y que desde ahi se ejecutan las reacciones hacia los masculos, especialmente

hacia los faciales (Campos et al. 2017, 127).

Se parte de que hay dos sistemas en el cerebro limbico: el sistema de disposicion afectiva
y el sistema de vigilancia. El primero se inclina por las decisiones habituales, impensadas,
del pasado, del cotidiano, fincadas en el aprendizaje adquirido y la rutina, en lo conocido
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donde se acumulan decisiones repetidas que facilitan la vida porque o no se informa o la
informacién coincide con las expectativas o las creencias de siempre. Este sistema tiene
lugar usualmente en un ambiente benigno, de calma emocional y confianza en los hébitos
Para efectos electorales este sistema se evidencia en que la preferencia electoral y el
ejercicio del sufragio tiende a ser por el partido en el poder, por el voto por tradicion
personal, familiar o grupal, incluso quien oferte confianza. (Fernandez Poncela 2021, 9)

Dentro de las elecciones, es importante crear contenido que influya en la parte
neuronal que afecta la decision de los votantes, para incrementar las posibilidades de
ganar adeptos. Las emociones se desarrollan en la “amigdala, esta envuelta en el proceso
emocional del votante, desde la identificacion y respuesta a la expresion emocional, hasta
agregar significado emocional a eventos, creando la intensidad de la experiencia
emocional para generar y unir sentimientos” (Arteaga Marquez 2018, 203). Desarrollar
la emotividad de los votantes es clave, ya que se pueden generar sentimientos de empatia
y pertenencia con los votantes. Por ello, los estimulos sensoriales afectan directamente
los estados de animo e influyen en los pensamientos y en las acciones que se puedan
realizar (Gutiérrez 2019, 53). Es un factor a considerar en los procesos electorales.

En la politica, el proceso de empatia se desarrolla en el sistema de las neuronas
espejo, que se encuentran en el cerebro humano y permiten comprender una accion
similar o imitar las acciones de otras personas e incluso asimilar las intenciones que
pueden tener (Arteaga Marquez 2018). Se hacen presentes cuando se transmite un
mensaje comunicacional de forma inmediata, las “neuronas espejo se ponen a trabajar y
esta persona percibe el mensaje de un modo u otro en el mismo sentido en el que siente
el emisor” (Campos et al. 2017, 128-9). Este tipo de neuronas es de suma importancia
para los politicos ya que activa la empatia, un sentimiento clave para transmitir mensajes.
La decision del voto se relaciona con la reaccion emocional, intuitiva e inconsciente; no
es tan racional (Fernandez Poncela 2021, 24).

La emocionalidad de las personas es clave para generar estrategias
comunicacionales. Por ende, analizar y gestionar las emociones de los votantes es una
labor indispensable en las camparias electorales, especialmente para los estrategas
(Mendieta Ramirez 2019, 66). Es importante destacar que dentro de la politica se “apela
al individuo, al ciudadano, se sitia en el epicentro. Este nuevo contexto se caracteriza por
la fuerza y el papel que juegan los sentimientos, las emociones, las relaciones, las
comunidades y los valores” (Gutiérrez 2019, 17). Toda estrategia debe enfocarse en las

necesidades del votante para comunicar de manera asertiva.
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Esta claro dentro de su enfoque y clasificacion como los estados de animos —con
referentes externos—, los compromisos o lealtades afectivas —estables, positivas o
negativas, amor y odio, confianza o desconfianza, aprecio o desprecio—, las emociones
morales —aprobacion o desaprobacion, orgullo, indignacion, furia, compasion —, la
energia emocional —entusiasmo, agitacion—, el shock moral, las emociones morales —
orgullo y verglienza— y las emociones compartidas o reciprocas —Ila solidaridad dentro
del grupo o la ira contra el adversario— contribuyen a la accion politica de todo tipo.
(Fernandez Poncela 2021, 11)

Analizar el estado de animo de los votantes es clave para construir una estrategia
comunicacional; una campana electoral debe responder a las necesidades emocionales
para empatizar con el votante. En el ambito electoral es importante que los votantes
identifiquen las emociones aparte del consciente (Arteaga Marquez 2018, 209). Entre las
“dos estrategias mas estudiadas y extendidas en comunicacion politica son las de generar
entusiasmo o esperanza, en definitiva, vender felicidad; y la de infundir miedo a la
sociedad, particularmente vendiendo el temor a la gestion del adversario” (Campos et al.
2017,130). Las dos estrategias son fuertes porque poseen emociones muy intensas que al
votante le permite asimilar y comprender el mensaje comunicacional. Se las utilizan como
“herramientas subliminales que activan circuitos neuronales de empatia en los electores”

(Arteaga Marquez 2018, 209).

Las emociones no solo son contenidos mentales interiores, no son determinaciones
discursivas exteriores, ni tampoco realidades afectivas exclusivamente somaticas: son
complejos de practicas emocionales nombradas e incorporadas a través de
comportamientos habituales y ritualizadas, que condicionan asi los limites de lo que es
posible hacer, pensar y sentir. (Gémez Ramos y Velasco Arias 2024, 17)

El mundo emocional es clave en la politica porque influye internamente, afecta la
toma de decisiones, es la diferencia entre ganar y perder. Segun el Latinobarometro (2023),
actualmente se vive una recesion democratica debido a las crisis econdmicas que se han
generado en la region y que han influido negativamente. La investigacion se centra en las
emociones positivas; los sentimientos optimistas suelen ser utilizados en campaias de
cambio y continuidad para la difusion de los mensajes (Crespo-Martinez, Garrido-Rubia
y Rojo-Martinez 2022, 177). Dada la realidad que vive la region, es necesario que “la
politica debe ser la emocion de la esperanza necesaria y urgente” (Gutiérrez 2019, 103).
En las campafias optimistas, representar un porvenir esperanzador, presentar una sociedad
positiva o una transformacion implica un triunfo si se encuentra en un clima politico
negativo lleno de descontento e indignacion (Crespo-Martinez, Garrido-Rubia y Rojo-

Martinez 2022, 181).
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En la época electoral, las personas estan expuestas a muchos estimulos, ademas
de una gran cantidad de informacion y datos que implican el desenvolvimiento de las
diversas emociones gue llegan a ser incluso contradictorias, como el enojo y el amor, el
miedo, la alegria, entre otras (Mendieta Ramirez 2019, 50). Tras la transformacion
tecnologica, el electorado ha cambiado sus necesidades, ya que el “nuevo ciudadano-
elector estd, ademas, sometido a una gran infoxicacion” (Gutiérrez 2019, 106). Esto se
genera principalmente en las redes sociales que estan invadidas de usuarios e informacién
sobre distintas tematicas. Los medios de comunicacion juegan un papel clave en las
emociones que influyen las decisiones ciudadanas, es asi que las pantallas (computador,
celular, tablet) son ahora los espacios de pugna por el poder emocional en la politica
(Mendieta Ramirez 2019, 53).

El avance tecnoldgico ha permitido adquirir una gran cantidad de informacién de
manera facil y desde la comodidad de distintos dispositivos. Gracias a las redes sociales,
las personas estan expuestas a un bombardeo de informacion; la gente debe diferenciar
entre la oferta politica de todos los partidos y candidatos, para comprender las relaciones
entre lo cognitivo, lo emocional, lo vivencial y el aprendizaje, que se desarrolla como uno
solo en el cerebro humano (Gutiérrez 2019, 107). Teniendo en cuenta esta masificacion
de la informacion, las emociones que expresa el politico frente al ciudadano deben ser
coherentes con el mensaje que comunica (Campos et al. 2017, 128). Las estrategias de
campafia deben estructurarse en torno a los votantes, llegar a través de emociones
positivas como la esperanza y el entusiasmo, ya que “un mayor entusiasmo produce una
mayor busqueda de informacion” (Castells 2009, 206). Es importante considerar que
“cuatro segundos son el tiempo de nuestra paciencia cognitiva para seguir leyendo un
articulo de un sitio web” (Gutiérrez 2019, 81). Por eso es importante llamar la atencion
de los votantes en los primeros instantes.

Las emociones son una herramienta para activar o reforzar la inclinacion que
pueda tener el votante, sin embargo una campafia que solo se rija en lo emocional no
puede cumplir una transformacion dentro de la competencia (Crespo-Martinez, Garrido-
Rubia, y Rojo-Martinez 2022, 177-8). Gracias a la “tecnologia social, en especial con las
nuevas posibilidades de los dispositivos mdviles, asi como una gama rica de soluciones
que hibridan audio, imagen y texto, ofrecen posibilidades inéditas”(Gutiérrez 2019, 90).
Las estrategias de comunicacion deben ser mas creativas e innovadoras para estos nuevos

espacios. La imagen acompanada de sonido y narracién estimula las percepciones del
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sujeto y le despierta una serie de sensaciones que quedaran en su mente, convirtiéndose
en filtros de la realidad (Crespo-Martinez, Garrido-Rubia, y Rojo-Martinez 2022, 192).
El spot es un formato de comunicacién de corta duracion; por eso suele generar
mas impacto que otro tipo de estimulos de campafia, pero a la vez tiene la necesidad de
conectar de forma impactante con el receptor, valiéndose para ello de las emociones
(Crespo-Martinez, Garrido-Rubia, y Rojo-Martinez 2022, 192). Este tipo de formato se
encuentra principalmente en las redes sociales, que ahora priorizan el video y definen el
comportamiento politico, es decir, cuando las personas encuentran en su algoritmo
similitudes, son mas activas politicamente; por otro lado, las ideas contradictorias reducen

la participacion (Castells 2009, 207).

3. Tomemos la politica con humor

En la politica se desarrollan varios tipos de emociones de acuerdo a la
temporalidad en la que se desarrolle; por esto “para unos y otros, la accidon politica es
sobre todo un juego de emociones” (Gémez Ramos y Velasco Arias 2024, 10). Gutiérrez
(2019) afirma que los tristes no tienden a lograr un triunfo electoral. Con esta aseveracion,
la investigacion se enfoca en una de las respuestas emocionales positivas, el humor, que
es un logro de la evolucion, como bien lo sefiala Benavides Delgado (2018). ElI humor
dentro de las campanas electorales es una herramienta que puede cumplir dos objetivos
distintos, por un lado el humor benigno que no lastima a nadie, divierte y llega a relajar a
los participantes y el humor agresivo que tiene como objetivo agredir a su contrincante
mientras divierte (Ferndndez Poncela 2020, 232). El humor cumple dos funciones
principales: transmitir criticas contra el statu quo politico y reforzar perspectivas comunes
sobre asuntos politicos (Tsakona y Popa 2011, 2). Es importante en la tesis, ya que las
investigaciones iniciales han revelado que el humor influye de manera positiva en la
atencion hacia el mensaje o la idea que transmite (Duncan, 1979; Madden y Weinberger,
1982; Sternhal y Craig, 1973; Weinberger y Gulas, 1992, en Benavides Delgado 2018).

Desde una perspectiva psicoldgica, el chiste tiene dos utilidades basicas, la
primera es la produccion del placer; esta sensacion puede resultar clave dentro del poder
psiquico. Lo segundo es que los procesos conscientes e inconscientes que constituyen la
vida animica de una persona tienen una raiz en el inconsciente, es decir, estan conectados

con el placer de una persona (Freud 1905).
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Nuestra experiencia del chiste tendencioso nos muestra que en tales circunstancias puede
recibir la tendencia reprimida, con la ayuda del placer del chiste, la energia suficiente para
vencer la coercidn, que de otro modo la superaria en energia. Se insulta porque con ello
se hace el chiste. Pero el placer a que se aspira no es el producido por el chiste; es
incomparablemente superior y tanto mayor que el placer del chiste cuanto que debemos
suponer que la tendencia antes reprimida ha conseguido imponerse y manifestarse por
entero. (Freud 1905, 143-4)

El humor politico emerge en una variedad de contextos y géneros, ya sean
institucionalizados o no, y su forma y contenido estan significativamente influenciados
por el entorno social, politico y cultural donde se produce. Ademads, el humor politico
ayuda a los candidatos y a los medios de comunicacion a encontrar un equilibrio entre la
critica que se espera que expresen hacia el poder politico (Tsakona y Popa 2011, 9). Esto
se evidencia especialmente después del cambio del siglo, donde después de la crisis de la
legitimacion de la democracia liberal nacen nuevas formas de hacer politica donde las
emociones se encuentran en el tablero de batalla (Gémez Ramos y Velasco Arias 2024,
10). El humor es una emocidén importante ya que implica alegria para las personas, por
ello, “el humor o el buen sentido del humor de un politico llama la atencion” (Fernandez
Poncela 2020, 231). Es preciso mencionar que la mayoria del humor politico, al igual que
el humor en general, contiene al menos un aspecto de verdad o al menos algo que muchas
personas creen que es cierto (Baumgartner 2018, 9). Siendo el humor un elemento clave,
ya que investigaciones han demostrado que el humor politico tiene una asociacion
positiva con la participacion (Gomez Ramos y Velasco Arias 2024, 10).

La evidencia neurocientifica constata que el humor se basa en dos componentes:
uno cognitivo y otro emocional. Dentro del modelo neuronal se divide en tres estadios: la
deteccion de las incongruencias, el segundo estadio es de resolucion y un deleite
resultante del proceso humoristico (Moltd6 Dominguez y Vergara-Martinez 2023, 33). Es
importante diferenciar el humor y la risa que suelen ser asociados, sin embargo, son dos
fenémenos diferentes, el humor no siempre resulta en risa y la risa no siempre indica la
presencia del humor (véanse, entre otros, Glenn 2003; Greatbatch y Clark 2003;
O’Connell y Kowal 2004, 2005 en Tsakona y Popa 2011, 4).

El humor politico esta disponible a través de diversos medios, dependiendo de los
canales, algunos humoristas utilizan la satira simple como un arma para la critica politica
mediante varios instrumentos como la exageracion, la ironia, el tono grandilocuente y
otros recursos satiricos (Baumgartner et al. 2018, 5). Funciona como una estrategia para
elevar la moral, pero también puede convertirse en la trampa y transformarse en un medio

de represion. Por ello es importante develar el uso que se le da en distintos contextos
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sociopoliticos. Ademas, es utilizado especialmente en periodos preelectorales, teniendo
un impacto en la opinioén publica y en los resultados electorales (Tsakona y Popa 2011,
13). Por otro lado, Baumgartner (2018) menciona que existe una relacion débil entre el
consumo de humor politico y la cognicién. Sin embargo, existe una asociacion entre el
humor politico y el conocimiento politico, siendo una forma limitada de aprender, pero
afectando las actitudes, opiniones y creencias politicas. Debido a que en las campanas
electorales son sustituidos los argumentos por imagenes y esloganes impactantes y
resaltan la emocidn primaria en la parte clave para lograr un resultado electoral (Gomez

Ramos y Velasco Arias 2024, 10).

El humor es una habilidad y capacidad personal o creada y recreada como estrategia, toda
vez que puede ser y de hecho lo es, hostil y politicamente del todo incorrecto. En fin, que
el humor insulta y enoja a veces, persuade casi siempre y relaja siempre, y esto no hay
que olvidarlo. El humor en ocasiones es ingenio mental, alivio fisiologico, y arma
psicolégica, una vision del mundo, y una posicién y actitud ante la vida, a veces solo
ocurrencias del “cuarto del humor”. (Fernandez Poncela 2020, 230)

Por ello, el humor es una herramienta dentro de las estrategias de comunicacion
porque puede llegar a mostrar lo negativo y transformarlo en positivo. Es complicado
clasificar al humor, pero para Ruiz Gurillo se puede hablar de cuatro estilos humoristicos
basicos: el afiliativo que se manifiesta en peticion de grupo. El agresivo que busca un
blanco de burlas centrado principalmente en alguien presente o ausente en la conversacion.
El autodespreciativo o automotor donde el blanco de la burla es uno mismo y el
reafirmativo que enfatiza las cualidades personales (Ruiz Gurillo 2022, 91). Por otro lado,
Tskona (2017) divide el humor en cuatro grupos de géneros, segun la incidencia del humor,
distribuidos de acuerdo con la incidencia de humor que tiene: Grupo A: El humor es un
rasgo obligatorio que estd concebido para divertir a la audiencia. Grupo B: El humor es
un rasgo opcional; el objetivo principal es crear efectos humoristicos donde se recogen
las interacciones cotidianas. Grupo C: el humor no es un rasgo obligatorio, en donde se
topan normalmente los temas serios como discursos politicos. Grupo D. Géneros donde
el humor es un rasgo atipico como géneros religiosos, fallos judiciales, etc (Ruiz Gurillo

2022, 10). Ademas, es importante tomar en consideracion la clasificacion donde:

El humor de los propios candidatos en el sentido clasico hipocratico —colérico,
melancolico, sanguineo y flematico—, o en el mas moderno, como estado de animo o
emocion aparentemente predominante en los mismos, modo de ser o pose electoral. Y el
humor empleado por un candidato como estrategia politica, en discursos por todo el pais
y debates en los medios, aqui si en el sentido de anécdotas, ocurrencias, chistes y
expresiones varias, que hicieron las delicias de los/as oyentes, espectadores e internautas
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y durante semanas después, cual eco, se recrearon en conversaciones y expresiones varias.
(Fernandez Poncela 2020, 206)

Actualmente los candidatos usan el humor como un estado de &nimo como una
forma predominante dentro de sus personalidades. Es importante mencionar que dentro
de estas categorias existen subcategorias, como las realizadas por Charlotte Casiraghi y
Robert Maggiori, quienes marcan una aguda diferencia entre la burla, la broma y la mofa.
La broma no esté dirigida en particular, genera y refuerza las risas en el grupo de amigos.
Por otro lado, la mofa genera carcajadas y muecas y se dirige a una persona en especial
sobre lo que hace o dice, ridiculizando facciones u acciones, imposibilitando la relacion.
Ademas diferencia la burla en dos categorias, burla benévola edifica y es correctiva, con
una sonrisa amistosa y la burla malévola trata de que el burlado quede en ridiculo,
acercandose a mofa, pues tiene como objetivo que la persona reprima su reaccién por
miedo a mas burlas (Gémez Ramos y Velasco Arias 2024, 376).

“Si revisamos los tipos de humor, en su mayoria se trata del humor hostil, la ironia
y el sarcasmo reinan por doquier; o sea, mas que muestra de alegria, es demostracion de
amargura, hostilidad, ataque o defensa” (Ferndndez Poncela 2020, 206). Entre las
categorias principales que se encuentran en el humor estan la ironia y el sarcasmo. La
ironia es comprendida como un mecanismo de insulto, sefialamiento y desprecio que se
ha incrementado por el uso de las redes sociales, que se puede llegar a confundir con
hipocresia y cinismo (Gomez Ramos y Velasco Arias 2024, 377). Por otro lado, la satira
se enfoca en “la prepotencia, la arrogancia, la jactancia coma la injusticia, la hipocresia,
la corrupcion como el cinismo, el abuso de poder como la avaricia, etc.” (Gémez Ramos
y Velasco Arias 2024, 378). Humoristas como Jon Stewart y John Oliver emplean satiras
sencillas para los andlisis politicos utilizando la exageracion y el tono grandilocuente.
Hay programas donde utilizan la satira compleja, que se centra en transmitir un doble
mensaje, tanto explicito como implicito (Baumgartner 2018,8). Es importante destacar
que la satira no se centra en una ideologia sino en los habitos sociales, es asi que puede
ser utilizada contra diferentes blancos como figuras particulares, como los politicos o
empresarios, los colectivos como las naciones, religiones y sexos e incluso instituciones.
La satira desencadena tres emociones basicas: 1) rabia, enojo o indignacion, 2) asco y 3)
desprecio. La satira se diferencia de otras formas de humor justamente por implicar estas
gamas de emociones (Gomez Ramos y Velasco Arias 2024, 379).

El humor se ha transformado “ ya no se trata de la tradicional caricatura politica,

ahora se abre espacio el meme con un impetu impresionante -el popular y anénimo, y el
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creado desde los cuartos de guerra o de paz de los partidos” (Fernandez Poncela 2020,
206). Actualmente se ha dado paso al humor interactivo que se puede presentar tanto de
manera oral como escrito de manera tecnologica, se adapta al género digital del meme en
internet y que tiene como objetivo crear una interaccion entre los usuarios (Ruiz Gurillo
2022,42). En las estrategias de los CM, que destacan el humor verbal y visual. Donde el
humor empleado por los memes apela a la creatividad, apelando al conocimiento y a la
emocionalidad, promoviendo la conversacion y favoreciendo el engagement (Ruiz
Gurillo 2022, 37-38).

En conjunto, los conceptos propuestos evidencian cémo la estrategia de
comunicacion es parte fundamental de las campanas electorales y ha dejado de centrarse
solo en los medios tradicionales para incorporar el internet. Por ello, las campafas
electorales han incluido las redes sociales como espacios comunicacionales que han
transformado el vinculo entre politicos y electorado, ya que ahora se facilita la
segmentacion de audiencias y la comunicacion dirigida de acuerdo a los objetivos
planteados.

Ademas, son espacios comunicativos que dan paso a una interaccion con los
votantes, especialmente para el publico joven, que utiliza aplicaciones como TikTok, que
ya han sido utilizados por candidatos. Estas nuevas plataformas digitales estimulan el
interés y la emotividad de los jovenes; son muy importantes de acuerdo con Fernandez
Poncela Mendieta y Gutiérrez, ya que las emociones influyen en el comportamiento
politico.

Las emociones, tanto positivas como negativas, han sido utilizadas siempre dentro
de las campafias electorales para persuadir al electorado. El humor es importante ya que
estd ligado a las emociones positivas y ha sido utilizado durante afios en las elecciones
ecuatorianas. Debido a que el humor en el pais no pretende solo reirse de las cosas buenas
sino también mofarse de las cosas malas, aspecto que ha sido aprovechado por los
candidatos. Esta emocion es muy dificil de categorizar dada la variedad que existe. Sin
embargo, para el andlisis de la investigacion tomamos las categorias propuestas por Ruiz
Gurillo para comprender el objetivo que tiene el humor y ligarlo con el contexto en el que
se desarrolla y complementarlo con categorias propuestas por Charlotte Casiraghi y
Robert Maggiori, por Gomez Ramos y Velasco Arias, y por Baumgartner.

En estos nuevos espacios de comunicacion prima el desarrollo del humor como
herramienta politica y, dada la diversidad cultural que posee el pais, asimismo existe una

gran variedad de tipos de humor. Ya sea con burlas, bromas o mofas, el humor se
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encuentra presente entre los ecuatorianos. En consecuencia, el humor no solo es un
recurso para el entretenimiento, sino que representa una estrategia electoral que
contribuye a construir una cercania, crear una imagen ¢ incluso influir en los votantes.
Analizar los diferentes tipos de humor dentro de TikTok permite comprender el uso de

esta emocion en la comunicacion politica en las campaiias electorales de cada candidato.
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Capitulo segundo
Analisis del humor en los perfiles de TikTok de Daniel Noboa y Luisa

Gonzalez

1. Marco metodologico

Para realizar el andlisis del contenido de TikTok se hara uso de una muestra de los
videos mas destacables de humor en cuanto a la interaccion expresada en las estadisticas
de me gusta, comentarios y guardados en la plataforma de TikTok de las cuentas oficiales
de Daniel Noboa y Luisa Gonzalez durante la segunda vuelta electoral, comprendida entre
el 24 de septiembre y el 12 de octubre de 2023. En el primer anélisis de cuentas, se
evidencio que Daniel Noboa tiene 19 videos en los que utiliza humor en sus reels, frente
a Luisa Gonzélez, quien tiene 10. A partir de estos universos, se establece un muestreo
simple intencional de los 5 videos mas virales de cada perfil para el analisis detallado de
las piezas audiovisuales. Para tener un criterio homogéneo, los videos fueron escogidos
de acuerdo con los niveles de interaccion, donde se priorizan las piezas con mayor
impacto, escogiendo una media de 5. Cabe sefialar que esta muestra no es estadistica
debido a la diferencia de universos entre los candidatos, sino que pretende evidenciar el
analisis cualitativo de los reels, por lo que los resultados seran acordes con el analisis en
los perfiles de cada candidato en la segunda vuelta electoral de 2023. En los perfiles de
los candidatos se desarrollaron en orden cronologico los siguientes reels:

Tabla 1
Interacciones de Daniel Noboa

Me gusta Comentarios Compartidos Guardados
Refineria invisible 38300 1056 1111 1237
Comentario al aire 12 600 187 190 442
Daniel Noboa en las | 569 900 6807 10 400 26 600
calles
Noboa el romantico 329 000 7912 21 800 9863
Carpool con Logan Yy | 107200 1895 2455 3585
Logan

Fuente: TikTok de @danielnoboaok
Elaboracion propia
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Tabla 2
Interacciones de Luisa Gonzalez
Me gusta Comentarios | Compartidos | Guardados
Asi no mas 2589 000 17 600 11 100 10 900
Lentes inteligentes 75 700 2393 4381 4 381
T también 81 700 3085 5830 5207
Luisa manda 121 900 4015 6114 7 820
Partido con Luisa 43 000 983 5232 3734

Fuente: TikTok de @luisamgonzalezec
Elaboracion propia

La muestra tiene como objetivo evidenciar que el humor fue un componente
dentro de la estrategia de comunicacion politica en las campafias de Luisa Gonzélez y
Daniel Noboa en la campaia electoral del 2023. Se utiliz6 una metodologia mixta, que
combina técnicas cualitativas y cuantitativas. Para las técnicas cualitativas se utiliza el
analisis critico del discurso multimodal, que permite analizar la textualidad como
regularidades internas dentro del texto, la co-textualidad un isomorfismo semantico que
analiza el mundo textual y referencial. Asimismo, considera la contextualidad como el
marco comunicativo (Villegas 1993). Es asi que, dentro de esta metodologia se desarrolla
el analisis critico del discurso “una teoria adecuada del lenguaje/discurso incluye una
teoria de las estructuras verbales/discursivas, una teoria del contexto, y una teoria que
establece relaciones entre las estructuras del texto y las estructuras del contexto” (Van
Dijk 2001, 71). Es decir, tanto las palabras, imagenes y sonidos deben ser analizadas en
el entorno en el que se exponen, para identificar el desarrollo del humor con la interaccion
de los votantes

En la metodologia cuantitativa, se tomardn en cuenta las interacciones (me gusta,
comentarios, compartir y guardar) de los TikTok de cada uno de los candidatos. Ello
permitira identificar el nivel de interaccion que los productos comunicacionales lograron.
No se diferencian en este estudio las interacciones orgénicas de las que no lo son. Es decir,
se tomaran los datos de la misma red social para identificar el impacto que estos generaron
entre los usuarios de la red.

Para complementar la investigacion, se hard uso de entrevistas semiestructuradas
a estrategas politicos como Caroline Avila, académica e investigadora de comunicacion

politica, quien aporta conocimientos sobre las estrategias desarrolladas por cada uno de
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los candidatos en sus campaiias y en TikTok. Ademas, se entrevistd a Giovanni Berroa,
subdirector de Politdlogos Digitales, quien ofrece una vision mas clara sobre el
funcionamiento de la comunicacion politica dentro de TikTok y sobre estrategias para
lograr un impacto. Wendy Reyes Chiriboga, directora general de Proyelitica, permite
comprender la estructura de las estrategias politicas de los candidatos y como cada uno
de ellos gestion6 el humor en sus campaias. Marco Loépez Paredes, director del
Observatorio de Comunicacion de la Pontificia Universidad Catolica del Ecuador,
permite comprender el uso del humor dentro de las campafias politicas y como fue
utilizado por los candidatos, y Andrés Jaramillo, CEO de la firma especializada en
comunicacion politica Content Manager Ecuador, experto en el entorno digital, permite
comprender el desarrollo de los votantes jovenes en TikTok frente al humor creado por
los candidatos. Las preguntas fueron disefiadas a partir de los conocimientos de los
entrevistados y se basaron en las variables de la investigacion: estrategia, emotividad y

humor.

2. Analisis cualitativo

Para el andlisis de los perfiles de Daniel Noboa y Luisa Gonzalez se toma la
muestra de 5 videos, en donde se hacen presentes distintos tipos de humor. Para hacer el
analisis se toman como punto de partida las categorias propuestas por Ruiz Gurillo (2022):

Humor afiliativo: Tiene como objetivo fortalecer los lazos sociales en un grupo de
personas, este humor invita a la risa compartida, promoviendo la cercania e incluso puede
crear un sentido de pertenencia.

Humor agresivo: Aqui existe una persona o institucion que es blanco de burlas o
ridiculizaciones, ya sea una persona que se encuentre presente o ausente. Sin embargo, es
importante aclarar que dentro de este humor no necesariamente se utiliza violencia.

Humor autodespreciativo o automotor: Dentro de este caso, el emisor hace bromas
sobre el mismo. Es decir, puede destacar sus errores, defectos o curiosidades; muchas
veces puede ser utilizado para mostrarse cercano y generar empatia.

Humor reafirmativo: Tiene como objetivo enfatizar las cualidades de la persona,
ya sean los logros o las fortalezas, destacando el lado personal y positivo.

Con base en estas macrocategorias, también se toman en cuenta las
microcategorias propuestas por Charlotte Casiraghi y Robert Maggiori en Gémez Ramos
y Velasco Arias (2024), la burla, broma y mofa que estdn presentes en los TikTok

estudiados. El anélisis incluye la parte textual, visual y sonora, donde se desarrolla “en
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relacion con el texto en su conjunto (co-texto) y con respecto al contexto” (Van Dijk 2005,
24). Tomando en consideracion que los productos comunicacionales fueron realizados en
la época de campaiia electoral, cuando los candidatos tienen el objetivo de crear contenido

que conquiste al electorado.

2.1. Daniel Noboa

En las elecciones del 2023, Daniel Noboa se postula por primera vez como
candidato presidenciable tras la crisis desarrollada tras la muerte cruzada con el partido
Accion Democratica Nacional. Previamente, ya tenia trayectoria en la politica como
asambleista en representacion de Santa Elena por el movimiento politico Ecuatoriano
Unido. Su candidatura refleja una tradicion familiar de la élite empresarial en la politica
en Ecuador, ya que su padre, Alvaro Noboa, habia sido candidato presidenciable en
reiteradas ocasiones. Desde la primera vuelta electoral, su estrategia de campana refleja
el uso de las plataformas digitales y una narrativa sobre el cambio en la politica, lo que le

permitio pasar a la segunda vuelta electoral.

2.1.1. La refineria invisible
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Figura 1. Serie "La refineria invisible". Captura de pantalla de TikTok @danielnoboaok (2023)

El video es un extracto del segundo debate presidencial. El topico general del
video es la corrupcidon que, segin el candidato Daniel Noboa, se habria dado durante la
administracion de la Revolucion Ciudadana. Noboa menciona: “Hay que recuperar
también todo lo que nos han robado a lo largo de los anos. En la provincia de Manabi, por

ejemplo, hay un lugar de 500 hectareas”. En este punto de su exposicion, empieza a sonar,
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en plano de fondo, la cancion “Alto troyanaje” del artista esmeraldenio Waldokinc el
Troyano, la cual tiene 133 mil reproducciones en la plataforma TikTok, lo que demuestra
su popularidad.

A continuacion, Daniel Noboa menciona: “Ya estd listo para hacer un plan de
vivienda y beneficiar al pueblo manabita”. Esta frase pretende establecer un contraste
entre la capacidad de agencia de Noboa y la accién que previamente fue asignada a la
Revolucion Ciudadana: “robar a lo largo de los afios”. Es decir, en aquel lugar, en el que
sefiala que la anterior administracion solo habia aplanado un terreno, Noboa menciona
que el terreno ya estd listo para ofrecer una solucion de vivienda en Manabi. De esta
manera, los enunciados de Noboa se orientan a dividir discursivamente un sujeto nosotros
(quienes beneficiamos al pueblo manabita) frente a un sujeto ellos (quienes nos han
robado a lo largo de los afios). En este juego discursivo cabe sefialar el uso de la segunda
persona del plural en el sujeto “nos han robado”, porque de esta forma Noboa pretende
establecer una relacion de contigiiidad entre €1 y la ciudadania que habria sido victima del
robo. Esta autopresentacion positiva coloca al candidato Noboa en la misma identidad del
pueblo manabita, frente a una presentacion negativa del otro: la Revolucion Ciudadana.
A lo que Van Dijik (2005) menciona que tal diferenciacion apela a un juego ideologico
que se orienta a la constitucion de identidades opuestas.

La mencionada cancion “Alto troyanaje” permanece en plano de fondo. Sin
embargo, la letra de esa cancion (Gata, vente que quiero, pero agarrate esta vez / Te digo
palabritas que te puedan convencer / Si no me funciona entonces algo inventaré / De
arriba para abajo, hace rato que te analicé¢) nada tiene que ver con las expresiones del
candidato Noboa. Por tanto, su funcion no seria resignificar aquello que se expresa en el
modo verbal, sino a lo que se refiere Camacho (1999, 44) con permitir “un
acompafiamiento y ayuda a evocar un ambiente sonoro”.

La resignificacion, como se ha dicho, no se daria en el modo verbal, sino que se
estableceria un matiz frente a la seriedad de las afirmaciones. En este punto es relevante
el hecho de la popularidad de la cancion que se menciono parrafos arriba. Este fondo
musical, mas que aportar contenido a los enunciados verbales, constituye en si mismo un
vehiculo para llegar a la audiencia que se manifiesta favorable hacia esa cancion. Ademas,
se debe considerar que segun Santana (2021), el reggaeton genera una mayor activacion
en las regiones del cerebro encargadas de procesar los sonidos y el movimiento.

La primera escena es un plano medio corto. En el lenguaje audiovisual, este plano

se utiliza para crear un “gran efecto dramatico para demostrar la marcacion de una mirada,
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una sensacion, un cambio de estado de animo, sorpresa, encantamiento” (Baccaro y
Guzman 2013, 29); es decir, se utiliza para enfatizar el objeto del encuadre. En este plano
se observa a Daniel Noboa con una vestimenta formal, con terno y una corbata morada,
color distintivo de su partido politico. El candidato menciona: “Hay que recuperar
también todo lo que nos han robado a lo largo de los afos”. Esta indeterminacioén
contenida en el adjetivo indefinido “todo”, que alude a una totalidad (RAE 2025g),
constituye una hipérbole que magnifica el tiempo durante el cual hubo hechos de
corrupcion. Esta frase es un recordatorio de los casos de corrupcion de los que han sido
acusados miembros del movimiento Revolucion Ciudadana, como menciona Gonzalez
(2025), quien destaca que Jorge Glas, exvicepresidente del Ecuador, acumula penas de
carcel y econdmicas por corrupcion.

En el contenido analizado, el candidato lleva su mano al pecho para enfatizar lo
expresado en la primera frase. A este gesto acompana un texto “Sin sobreprecio y sin
corrupcion, la plata alcanza”, escrito en amarillo, cuyo efecto es destacar o llamar la
atencion sobre el modo verbal. Esta articulacion entre los modos visual y verbal apela a
emociones que facilitan la comprension (Gutiérrez 2019). Tal como lo plantea Crespo-
Martinez et al. (2022), activa emociones como la ira o el enfado, que suelen ser usadas en
campafias que promueven un cambio

Después existe un cambio y se encuentra en primer plano, para demostrar las
expresiones y enfatizar los gestos (Baccaro y Guzman 2013, 31). Este plano destaca las
expresiones faciales del candidato cuando empieza a utilizar el humor por medio de la
ironia como recurso humoristico al mencionar “En Manabi hay un lugar de
aproximadamente 500 hectareas, en el cual hay una refineria invisible que costd 1500
millones de ddlares aplanarlo”. Ya estd listo para hacer un plan de vivienda y beneficiar
al pueblo manabita”, utilizando un humor agresivo que busca un blanco para hacer burlas
(Ruiz Gurillo 2022). En este caso, Luisa y su partido son blanco de las mofas ya que
ridiculizan una de las obras inacabadas de su periodo. Gomez Ramos y Velasco Arias
(2024, 376) destacan: “pone a su victima en la posicion de no poder ‘replicar’”.

Cuando se menciona “una refineria invisible”, hay un cambio de escenario a plano
general para “demostrar la grandiosidad” (Baccaro y Guzman 2013, 25), del terreno
desértico plano, guardando coherencia con el texto “La invisible ‘Refineria del Pacifico’
de la Revolucion Ciudadana” con las palabras “en Manabi hay un lugar”. Crespo-
Martinez et al. (2022) mencionan como la imagen, el sonido y la narracion estimulan al

sujeto y despiertan emociones.
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La palabra invisible de acuerdo a la RAE (2025a) es “que no puede ser visto”. En
este sentido, es utilizada junto a la refineria, otorgandole esta cualidad. Esta obra es
destacada, debido a que, en el gobierno de Rafael Correa, la refineria del Pacifico ‘Eloy
Alfaro’ representaba uno de los proyectos emblematicos del plan de soberania energética
(Ruiz Gurillo 2022). Este proyecto es conflictivo debido a los problemas que tuvo la
refineria, como resultado, en la obra fallida se habrian gastado $1.531 millones de ddlares,
quedando tnicamente 540 hectareas de un terreno aplanado (Celi 2019). La palabra
invisible toma un significado negativo. Van Dijik (2005, 41) explica que escoger un
término puede responder a razones ideologicas.

El video concluye con Luisa Gonzalez en plano medio, donde se nota una leve
sonrisa y un movimiento de negacion con su cabeza, evidenciando desaprobacion y
comprension de la broma realizada por Noboa. Este movimiento enfatiza la incapacidad
para responder de quien es blanco del humor, como ya fue explicado en parrafos
anteriores. La combinacion entre la seriedad y el humor es una representacion del humor
politico como forma de critica (Tsakona y Popa 2011). El conjunto textual, visual y
auditivo tiene el objetivo de destacar la mofa y generar un disfrute por parte de los
internautas. Ademas, Wendy Reyes (2025, entrevista personal) destaca que el humor
funciona més cuando es un tema coyuntural.

En conclusion, el video analizado utiliza recursos discursivos, visuales, sonoros y
emocionales para construir una imagen positiva de Daniel Noboa en comparacion con la
candidata de la Revolucion Ciudadana. Presentando un contraste entre nosotros y ellos.
El uso del humor permite reforzar la estrategia de comunicacion politica, ya que se burla
de su competencia a la vez que refuerza su imagen. Es una pieza audiovisual que combina
humor, simbolos y critica para reforzar la identidad del candidato y mostrarse como la

opcion del cambio.
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2.1.2. Comentario al aire
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Figura 2. Serie "Comentario al aire". Captura de pantalla de TikTok @danielnoboaok (2023)

Este contenido comunicacional dura seis segundos. Toma como base un audio que
fue viral en TikTok: “Yo solo hice un comentario al aire y a alguien le cayd”. Esta frase
surgi6 en el reality show turco “El poder del amor”, que se dio en la edicion de Colombia,
y el audio se volvio viral en TikTok, logrando tener actualmente un aproximado de 7100
publicaciones. En ese programa de television, una de las concursantes uso la frase ya
mencionada para indicar que una de sus compaifieras se habria sentido aludida por un
comentario suyo, sin que necesariamente el enunciado haya pretendido sefialar
directamente a esta persona. De este modo, el sujeto enunciador pretendid
simultaneamente atenuar su intencionalidad sobre el sefialamiento de una responsabilidad
directa, como enfatizar aquella responsabilidad en quien se hubiera sentido aludido.

En el reel de Daniel Noboa, el candidato aparece con una actitud relajada en una
mafiana de playa. La primera toma inicia en plano con escorzo, es decir, se observa al
candidato desde la espalda, mientras la camara lo sigue. Por efecto de este plano, el
espectador tiene la sensacion de acompanar a Daniel Noboa en la arena. Este plano se
utiliza para crear una conexion entre el personaje y su entorno (Barnwell 2009). El
candidato camina hasta una tumbona y se recuesta sobre ella a tomar agua de un coco.
Tras un corte, se observa a Noboa, esta vez de pie sobre la arena y de frente a la camara,
sosteniendo el coco.

A lo largo del video aparece, con letras en color morado que es caracteristico del

movimiento politico ADN, la frase: “Cuando digo que voy a eliminar la Tabla de drogas”.



39

Al final de este texto aparece el emoji “persona encogida de hombros” (U+1F937), que
se utiliza para denotar “que no puede hacer nada sobre una determinada cosa o que esta
indiferente a una cosa” (emojiall 2025). Este emoji, por tanto, hilvana el modo verbal con
el modo sonoro: su indiferencia esta relacionada con la frase “yo solo hice un comentario
al aire y a alguien le cay6”.

El hecho de que Noboa mantenga una actitud relajada durante los seis segundos
que dura el contenido comunicacional y que no mencione nada que se relacione con sus
propuestas de campaia o con los temas que han sido debatidos en ese contexto también
enfatiza la concordancia con el audio “yo solo hice un comentario al aire y a alguien le
cayo0”. Asi, el candidato aparece indiferente incluso a la frase que esté escrita en el video:
Noboa encarna con su actitud el emoji de la persona encogida de hombros.

A estos elementos se suma la descripcion del video, en la que Daniel Noboa
pregunta “; Ustedes qué creen?” Y coloca una vez mas el emoji de la persona encogida
de hombros. Esta pregunta esta dirigida a los espectadores y constituye una invitacion a
la interaccion. La reiteracion en el uso del emoji con la persona encogida de hombros
sugiere que esta reaccion tiene que ser entre la falta de responsabilidad de Daniel Noboa
y el hecho de que alguien se haya sentido aludido por la tabla de drogas.

En este punto es necesario abordar la importancia que tuvo en el debate la
eliminacion de la tabla de drogas. Este mecanismo fue implementado en 2013 por el
gobierno de Rafael Correa con el objetivo de diferenciar entre los consumidores de drogas
y quienes traficaban con ellas (Machado 2023). El medio digital La Republica (2023)
menciona que durante el debate presidencial, la candidata Luisa Gonzalez defendio
reiteradamente la importancia de este mecanismo como politica de salud publica.

Este audio resultaria ineficaz si tan solo tuviera como fin recordar que la candidata
Gonzalez defendi6 esa politica piblica implementada por el gobierno de Rafael Correa.
Es decir, senalaria algo que ya fue publico y notorio. El uso de esta frase se relaciona con
el rumor como estrategia de comunicacion politica donde se le atribuyen debilidades y
defectos ante el votante para restarle puntos (Vargas Durdn 1998). En este caso, alude a
una relacién con el narcotrafico. Ecuavisa (2024) informa que el correismo ha sido
acusado reiteradamente de este delito.

Al utilizar esta frase humoristica que se hizo viral en TikTok y mostrar a un Daniel
Noboa relajado en una mafiana de playa, se estdn sefialando de manera implicita los
vinculos con el narcotrafico de los que, en el plano del rumor, se ha acusado al correismo,

del que forma parte Luisa Gonzélez. Se pretende sefialar que, mientras el candidato Daniel
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Noboa propone como estrategia de lucha contra el narcotrafico la eliminacién de la tabla
de drogas, a Luisa Gonzalez aquello le alude de manera directa. Se enfatiza que Daniel
Noboa nunca menciono esa relacion y que, por el contrario, Luisa Gonzélez se ha dado
por aludida por, supuestamente, tener ese vinculo. La invitacién a que la ciudadania
participe en ese debate es para propiciar el incremento de ese rumor. El trend es utilizado
para mofarse de las personas que se molestaron por los comentarios emitidos. La
estrategia discursiva utiliza el humor agresivo (Ruiz Gurillo 2022) . A pesar de la ausencia
de la persona aludida, esta referencia actua como un ataque implicito contra la Revoluciéon
Ciudadana.

Noboa se muestra como un lider rebelde, como aquellos que “promueven las ideas
propias y de su poblacion, exaltan y defienden sus derechos o peticiones, se relacionan
mucho con el populismo” (Berroa 2024). Otro aspecto importante es la vestimenta que
tiene con un short de playa, sin sandalias y con el torso descubierto. Ademas, de mostrarse
relajado se muestra seductor, donde ““el seductor se propone, de manera eficaz, como un
objeto del deseo del seducido. Yo soy lo que ti deseas” (Gonzalez Requena y Ortiz de
Zarate 1999, 22). Dentro del reel todos los objetos trabajan bajo una misma direccioén y
refuerzan el mensaje. Giovanni Berroa (2025; entrevista personal) menciona que Daniel
Noboa utiliza elementos audiovisuales simples, cortos y que no necesitan explicacion.
Como este video que es corto y su simbologia es sencilla de comprender.

En conclusion, el reel de apenas seis segundos logra transmitir una estrategia
politica que combina el humor, contenido viral y la politica para atacar de manera
indirecta al partido de la Revolucion Ciudadana, al que pertenece Luisa Gonzalez. A
través de un audio, texto y video que confluyen y demuestran despreocupacion, se hace
una critica hacia la tabla de drogas. Ademas de aludir a la relacion entre el correismo y el
narcotrafico sin ser explicito. Este TikTok no es informativo, sino que posiciona a Noboa
como un candidato rebelde y libre. El humor permite enfatizar los aspectos emocionales

y simbolicos, donde no necesita de argumentos para llegar a la psique del votante.
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2.1.3. Daniel Noboa en las calles

Figura 3. Serie "Daniel Noboa en las calles". Captura de pantalla de TikTok (@danielnoboaok
(2023)

En el video aparece Lavinia Valbonesi, esposa de Daniel Noboa, simulando ver
los videos en los que ciudadanos en distintos lugares del pais se llevaban los mufiecos de
carton con la forma e imagen de Daniel Noboa. Los primeros dos TikTok que mira
Valbonesi son de dos mujeres con un Noboa de cartéon y en los textos de los videos dice
“Cuando se robd un Noboa tamafo real” y “Me robe a Daniel Noboa”, destacando la
palabra robar dentro de estos videos y en el tercero “El arqui papi Noboa facherito”, en
alusion a la belleza que esta persona encuentra en el candidato creando una imagen de
belleza en el candidato.

Frente a estos contenidos, Valbonesi reacciona moviendo su dedo en sefial de
quien regafia y menciona: “Ya me enteré de que se estan robando a mi marido por todo el
pais. Asi que las personas que se estén encontrando o robando hagan un duo a este video
para verlo”. Tanto al momento de mirar los videos de los supuestos robos del muieco,
como al dirigirse al espectador con su regafio por el robo, Valbonesi se mantiene sonriente
frente a la camara. Esto permite decodificar en el video un tono jocoso, orientado a
generar risas y con un llamado a la accidon que se orienta a propiciar la interaccion de los
espectadores.

Lavinia Valbonesi juega con la palabra robar que fue utilizada por los mismos
creadores que contenidos, quienes se habian llevado los mufiecos de carton que
encontraron en las calles. Mientras aquellos usaban en el sentido de apropiarse de un
objeto, es decir, “tomar para si lo ajeno, o hurtar de cualquier modo que sea” (RAE 2025¢),

la esposa del candidato usa la misma acepcidon pero en referencia a que es su marido
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aquello que est4 siendo tomado para si por otros o hurtado. Este desliz en el uso de la
misma palabra se orienta a generar cercania con los internautas, a partir de la complicidad
en un sentido compartido.

En la locucién de Valbonesi, luego de mencionar que estan robando a su marido,
consta la aclaracion “por todo el pais”. Por cuanto la palabra todo define aquello que es
“entero o en su totalidad”(RAE 2025g), y no es posible que un mismo fenémeno ocurra
con la totalidad de ecuatorianos o en la totalidad del territorio, se trata de una hipérbole
orientada a enfatizar el apoyo que el esposo de Valbonesi tiene a nivel nacional.

Cuando expresa “asi que las personas que se estén encontrando o robando hagan
un duo a este video para verlo”, motiva la interaccion del usuario en la red social y con
Noboa, pasando de la esfera presencial a la digital. A pesar de que el humor venga de un
tercero en este caso, es considerado humor reafirmativo porque enfatiza al personaje de
los Noboa de carton. Despertando un despliegue de emociones que pueden reforzar la
preferencia electoral (Crespo-Martinez, Garrido-Rubia y Rojo-Martinez 2022). Andrés
Jaramillo (2025; entrevista personal) explica que el meme le permite al ciudadano
expresarse de una manera diferente que pueda convertirse en viralizable facilmente. Los
muilecos de carton representan una parte importante en la campaiia, ya que, segin Marco
Lopez Paredes (2025; entrevista personal), utilizé la hibridacion del mensaje, trasladando
los hechos presenciales al TikTok, masificando el impacto.

Durante todo el video Valbonesi aparece en plano medio. Este recurso permite
visualizar informacién sobre el lenguaje corporal y la vestimenta (Barnwell 2009),
apelando a una conexion con el emisor. Durante el video se muestra animada, aportando
mucho carisma y naturalidad al video, ademads, se encuentra vestida de blanco, color
relacionado con la pureza. Esto ltimo se relaciona con la imagen que se pretende crear
de Valbonesi, relacionada con el estereotipo de ‘mujer-nifia’, con rasgos infantiles que
suelen estar rodeados por inocencia y pureza (Suarez Villegas 2014). Ademas, el hecho
de que la esposa aparezca dentro de su cuenta se interpreta como una unidn, pero sobre
todo apoyo a su pareja, esto refuerza el estereotipo femenino de la mujer siempre buena,
tranquila, servil, tierna, maternal, delicada, siempre joven e incondicional para su esposo
(Suarez Villegas 2014). De este modo se apela a la imagen de la mujer perfecta y la pareja
ideal, que es cercana al pueblo mediante las bromas creadas y motivando su participacion.
El personaje de Lavinia es relevante, porque permite crear una imagen de familia

aspiracional. Andrés Jaramillo (2025; entrevista personal) refiere que Daniel Noboa



43

lograba influencia gracias a la comunidad digital que tiene Lavinia Valbonesi, un
personaje que se mueve con naturalidad en redes.

En conclusion, es una pieza de comunicacion politica que combina humor,
emotividad e interaccion para fortalecer la imagen de Noboa y generar més interacciones
y apoyo. A través de la palabra robar, que tiene un significado peyorativo, se posiciona
un acto simbodlico y de complicidad con los votantes. Es un video que perpetia
estereotipos sobre las mujeres, que le ayuda a humanizar y consolidar emocionalmente la

marca personal del candidato.

2.1.4. Noboa el romantico
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Figra 4. Serie "Noboa el romantico". Captura de pantalla de TikTok @danielnoboaok (2023)

El video empieza con Noboa vestido de blanco acercandose con un girasol hacia
su esposa Lavinia Valbonesi, que estd vestida con el mismo color. Noboa expresa: “Mi
amor por ti es como la Refineria de Manabi, inmenso e invisible”. Su esposa se rie y le
da un beso. El sonido de fondo utiliza el audio viral “Alright gentleman”, que es un
extracto de la cancion “Betty Boop” de Charlie Puth, que cuenta con un aproximado de
582 300 publicaciones dentro de la plataforma de TikTok. El video se centra en burlarse
de su competidor, a la vez que refuerza el estereotipo de pareja ideal.

En el texto mencionado anteriormente, hace uso del simil entre el amor y la
Refineria de Manabi con base en las cualidades de extension, debido a la palabra inmenso,
es decir, “que no tiene medida, infinito o ilimitado” (RAE 2025b), e invisible, es decir,
que no puede ser observado. A partir de estas cualidades se establece una relacion de
contigiiidad entre la Refineria del Pacifico y su amor. Este mensaje se ve reforzado con

la imagen de lo que debid ser y luego una imagen de lo que es actualmente, donde se
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puede ver un terreno plano, desolado y camiones abandonados. A partir de un chiste, se
utiliza humor agresivo para burlarse indirectamente del partido de la candidata Luisa
Gonzalez. Se mofan de las obras inacabadas en el periodo del gobierno de la Revolucion
Ciudadana, mientras se destaca un discurso ideologico positivo para Noboa. El ataque o
descrédito permite ganar mas votos que con planes y politicas o contenido humoristico
benigno (Ferndndez Poncela 2020). Ademas, el texto escrito “inmenso e invisible” le
acompana el emoji de cara sonriendo con sudor frio (U+1F06). Este emoji representa
tension o verglienza (emojiall 2025). De este modo, se establece una cohesion entre el
texto y el emoji para destacar y desacreditar al partido rival. Marco Lopez eficaz (2025;
entrevista personal) destaca que Daniel Noboa crea relatos con mensajes mas frescos e
incluso divertidos. Pese a ser discursos disforicos contra la revolucion ciudadana, son
relatos estructurados de manera mas.

Un factor importante es el romanticismo y la complicidad que existen entre Noboa
y Valbonesi, creando el imaginario de una familia ideal y aspiracional, haciendo uso de
una de las grandes emociones que se utilizan en la campana “La esperanza (la ilusion)”
(Crespo-Martinez, Garrido-Rubia, y Rojo-Martinez 2022, 177). En TikTok, Andrés
Jaramillo (2025; entrevista personal) menciona que los elementos aspiracionales son los
que de alguna manera conectan con la gente que esta en redes. Visualmente es reforzado
con la vestimenta, debido a que los dos estan combinados de blanco, un color que
representa la paz y la pulcritud para llegar a construir una imagen de pureza y novedad,
la cual, en las condiciones sociales y electorales en que se emitid, se presentaba como una
oportunidad de cambio. Al final se dan un beso mostrando su union y disfrutando de la
broma realizada por Noboa.

En el audio se utiliza la tonada antes mencionada, que fue viral, creando un
ambiente alegre por su melodia pegajosa. Crespo-Martinez et al. (2022, 192) destacan
que una imagen “acompafiada de sonido y narracion estimula las percepciones del sujeto
y le despierta una serie de sensaciones que quedaran en su mente, convirtiéndose en filtros
de la realidad”.

Para finalizar, se utilizan las risas sobrepuestas para destacar la broma hecha por
Noboa, ademds de que permiten generar procesos de empatia gracias al sistema de
neuronas espejo (Arteaga Marquez 2018). Conocida como caja de risas, que de acuerdo
con Ceballos (2022) era utilizada en las sitcoms por guionistas y directores, siendo

relevante en la cultura pop del siglo XX. Marcos Lopez (2025; entrevista personal)
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menciona que cuando hay uso del humor, se generan mas reacciones positivas y se genera
interaccion.

En conclusion, el video utiliza varios elementos como el humor y el romanticismo
para construir una imagen cercana, carismatica, que le permite conectar con los votantes.
A la vez que utiliza el chiste para desacreditar y recordar los errores realizados por el
partido Revolucion Ciudadana, al que pertenece la candidata, reforzando su narrativa de

renovacion.

2.1.5. Carpool con Logan y Logan

Salinas un dia normal

L_gs cartones de
Daniel Noboa

Figura 5. Serie “Carpool con Logan y Logan”. Captura de pantalla de TikTok @danielnoboaok
(2023)
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Este reel es un corte del video del carpool con el youtuber Logan y Logan. En el
carro se encuentran Chito Vera, reconocido por ser artista marcial mixto ecuatoriano que
compite en la Ultimate Fighting Championship, Logan y Daniel Noboa interactuando.
Personajes influyentes, como menciona Andrés Jaramillo (2025; entrevista personal), el
uso de los influencers permite que el mensaje se amplifique y el alcance, sin ser
publicidad. El tépico del video se centra en los cartones de Noboa que se hicieron
populares. De acuerdo, Caroline Avila (2025; entrevista personal), el caso de los cartones
estuvo articulado en una estrategia de campafia y luego lo vincularon rapidamente en lo
digital.

Los participantes se encuentran dentro del carro mientras responden preguntas en
un ambiente comodo e informal. Logan le dice a Chito: ;Ya tienes tu carton de Daniel?
Chito menciona: Pedi para que me hagan llegar a California un par y ponerlos en mi casa.
Logan destaca: Oye, eso fue un boom, no habia otra cosa que eran los cartones de Daniel
Noboa. Noboa responde: Se volvio algo nacional, algo viral, la gente se lo lleva a farrear,
se come un encebollado. Logan resalta: jQué no mas no han hecho contigo, fiafio! Esto
es lo que Ruiz Gurillo (2022, 91) define como humor autodespreciativo, por cuanto se
promueve una burla sobre la imagen del candidato como un objeto con el que las personas
pueden hacer a su antojo. A continuacion, Logan menciona: Ahora se acuestan con el
carton de Daniel las peladas y ya no con el novio. Noboa bromea: "Si dicen que las
escucho mas que su marido”. En este punto, Daniel Noboa participa de la broma iniciada
por Logan, pero resignifica ese humor inicial y otorga al carton que lo representa una
forma euforica, es decir, una valoracion positiva, pues, sin abandonar el tono de broma,
menciona que las escucha més que su marido. En este punto, el carton de Daniel Noboa
empieza a tener la capacidad de ser una forma vicaria de €l en los hogares ecuatorianos.
Logan menciona: Le cuentan todos los problemas, el carton ahi los escucha y el carton
no dice nada. Noboa se rie: El carton estd calladito. El carton es sabio. Es verdad. No
tienen que contestar. Para contextualizar, se colocan clips de los reels hechos por los
internautas con el carton en diferentes contextos.

Posee un discurso ideologico positivo, ya que destaca el impacto que ha tenido y
enfatiza: “Se volvi6 algo nacional, algo viral, la gente se lo lleva a farrear, se come un
encebollado”. La palabra viral alude a un mensaje o un contenido que se difunde con gran
rapidez y que junto al decir que es nacional, hace uso de la hipérbole para maximizar el
impacto que ha tenido, debido a que no se puede comprobar que el cartén de Noboa haya

llegado a todo el territorio ecuatoriano. Ademas, une el término nacional con acciones de
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la cotidianidad al mencionar “la gente se lo lleva a farrear, se come un encebollado”, el
término farrear, un término coloquial utilizado en Ecuador para referirse a salir de fiesta
(RAE 2025a). Por otro lado, Primicias (2025) destaca que el encebollado es un plato
tipico del pais, que es Patrimonio Cultural Inmaterial, ademas, se ha colocado en el puesto
N° 9 del ranking de las mejores sopas en el mundo realizado por Taste Atlas. Teniendo
una concordancia con los videos de TikTok realizados por diferentes internautas, donde
el cartén de Noboa esta presente en fiestas, playas o comiendo. Tanto el aspecto verbal
como el visual activan la emocionalidad. Es asi que Gémez Ramos y Velasco Arias (2024,
17) explican que las emociones son complejas practicas que se generan a través de
actividades habituales y ritualizadas. Marco Lopez (2025; entrevista personal) destaca
que el carton fue un elemento detonador, generando un impacto positivo y que luego
generd contenido alrededor del mismo.

Logan hace una broma “jQué no mas no han hecho contigo, fiafio! Ahora se
acuestan con el carton de Daniel las peladas y ya no con el novio”, y se rie, Daniel Noboa
remata con “dice que las escucho mas que sus maridos” mismo que es reforzado con
movimiento de camara de adelante y hacia atras y un sonido de zoom, Baccaro y Guzméan
(2013,55), explican que esto “sirve para subrayar o dar prioridad a un objeto o sujeto
enfocado en el plano” volviendo al plano medio. Esta broma es festejada por todos los
presentes dentro del auto. A lo que complementan “Le cuentan todos los problemas, el
carton ahi los escucha y el carton no dice nada.” Noboa se rie: “El carton esta calladito.
El carton es sabio. Es verdad. No tienen que contestar”. Esta broma festejada por los
participantes del auto permite destacar cualidades que son asociadas directamente con
Noboa. De acuerdo a la UNESCO (1998), se perpetua el estereotipo de la mujer como un
objeto sexual, como una cosa que los hombres pueden satisfacer, considerandola como
un objeto sin personalidad, identidad, que puede ser adquirido por cualquier hombre como
un cuerpo al servicio de la satisfaccion masculina.

En conclusion, el reel destaca el extracto del video de Logan y Logan donde se
destaca el humor y refuerza una imagen informal, cercana y emocionalmente positiva.
Destaca el papel del Noboa de carton como un aspecto clave, que permite conectar con
los votantes desde su cotidianidad y con signos culturales; ademads, construye una
narrativa de identidad ecuatoriana. Sin embargo, la broma se enmarca en un sistema
patriarcal reproduciendo estereotipos de género como un ser pasivo ante la figura de
carton. En suma, el reel combina estrategias discursivas de humor con autopromocion

para reforzar la cercania emocional con el votante.
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Los cinco contenidos analizados evidencian el uso del humor y una apelacién a la
emocionalidad, siendo un espacio clave para construir una imagen del candidato. Los
reels se ubicaron de acuerdo a la fecha de publicacion y combinaron distintos tipos de
estrategias discursivas para posicionarlo como un candidato joven y diferente. En sus
piezas destacan dos puntos importantes, el primero es el uso del humor agresivo como
estrategia para atacar indirectamente al partido de la Revolucién Ciudadana con burlas
sobre corrupcion y obras inconclusas, mostrandose como un candidato diferente a ellos,
siendo importante para captar tanto el voto anticorreista como el voto blando. Sin
embargo, segun Andrés Jaramillo (2025; entrevista personal), el humor agresivo ratifica
la polarizacion, pero no impacta en la ciudadania, solo impacta a los fanaticos.

El segundo es crear una imagen positiva para Noboa desde el aspecto profesional
hasta el aspecto personal con la ayuda de su esposa Lavinia Valbonesi, permitiendo
conectar emocionalmente y crear una cercania con los votantes. El uso de colores,
simbolos nacionales, musica viral y sobre todo estereotipos de género tradicionales
permite crear mensajes que conecten con los usuarios. El humor hace parte de la estrategia

de comunicacion de Noboa, con mensajes cortos y precisos a un electorado joven y digital.

2.2. Luisa Gonzalez

En las elecciones anticipadas del 2023, Luisa Gonzalez fue la candidata
presidencial por la Revolucion Ciudadana. Dentro de su trayectoria ocup6 cargos durante
el gobierno de Rafael Correa, fue asambleista por Manabi en el 2021 y se postuld por
primera vez en los comicios del 2023. Gonzalez representa la continuidad de gobierno de

Correa y la fuerza politica que posee el correismo.
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2.2.1. Respiro y hago asi

Figura 6. Serie "Respiro y hago asi". Captura de pantalla de TikTok @luisamgonzalezec (2023)

Este video es elaborado después del segundo debate presidencial. Al inicio del
video, el texto dice “No te ira bien en el debate, decian... Yo:”, donde Luisa Gonzalez
hace lipsync y utiliza el audio viral “sencillita, tranquilita, respiro y hago asi”. Ahi hace
una pausa para quitarse los lentes y sonrie a la cdmara. Concluye con “asi na mas” y una
amplia sonrisa con los lentes en la mano. En el video, la candidata se encuentra vestida
de una forma semicasual, con sus caracteristicos lentes. El audio viral de TikTok
actualmente tiene 1.826 publicaciones y es generado a partir de la cancion “Sencillita,
tranquilita, respiro y hago asi” de Dj Pegamento & Liz CM.

El reel realza la figura de Gonzalez como una persona tranquila e inteligente, con

un discurso positivo. El audio, el texto y lo kinestésico guardan una concordancia entre
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ellos. Primero, el video empieza en plano general medio. Esto, para Barnwell (2009),
sirve para situar al sujeto en aislamiento y soledad; dice: “sencillita, tranquilita, respiro y
hago asi”. Esto lo dice mientras avanza a la cdmara, con pasos lentos. Destacando la parte
de tranquilita, que es un adjetivo “Dicho de una persona: que se toma las cosas con tiempo,
sin nerviosismo ni agobios y que no se preocupa por quedar bien o mal ante la opinion de
los demas” (RAE 2025h), mientras que sencillita es “Dicho de una persona: natural,
espontanea, que obra con llaneza”(RAE 2025f). Estas palabras cohesionan con el paso
lento y el movimiento de manos que las hace para arriba y para abajo, denotando la
respiracion misma que se escucha dentro del audio “respiro y hago asi”. Ademas, el uso
del trend conecta con un publico joven que consume mayoritariamente esta red, que se ve
cohesionado con la vestimenta casual, que refleja una figura relajada, cercana, pero a la
vez segura.

Luisa, al acercarse, concluye en plano medio cuando existe el silencio de 3

99
1

segundos después de “hago asi”. Para Barnwell (2009), este plano permite mostrar el
lenguaje corporal y también la vestimenta. Aqui se saca los lentes y sonrie emulando
cuando lo hizo durante el segundo debate presidencial. Proafio (2023a) destaca que en las
contrarréplicas del debate Gonzalez se quito los lentes reiteradas veces. Este recurso fue
utilizado para transmitir credibilidad e intelectualidad; sin embargo, fue criticado en redes.
Para Sanchez (2025), en este punto, el uso de los lentes dejé de ser un corrector dptico
para transformarse en una pieza clave de kinesia y comunicacioén no verbal, siendo un
elemento que permite destacar la personalidad y es utilizado para influir, en el que los
lentes tienen varias connotaciones como seriedad, control y fiabilidad. El humor agresivo
permite burlarse de las personas que no confiaban en su participacion y hace la afirmacion
en el texto “No te ira bien en el debate”. Es asi que, mediante el humor, destaca cuando
se quitan los lentes. El audio “Sencillita, tranquilita, respiro y hago asi” es la base del reel.
Al ser un extracto de una cancion tropical, el sonido tiene tono grave y de corta duracion.
Ademas, el silencio previo a “asi na mas” permite poner énfasis a la oracion y accion que
se realiza.

En conclusion, el uso del frend le permite responder a una critica con humor,
apropiandose de la narrativa con un mensaje coherente que destaca cualidades positivas

para la construccion de la imagen de la candidata ante sus votantes. El uso del audio viral

permite conectar con la emocionalidad del publico joven.
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2.2.2. Lentes inteligentes

Figura 7. Serie "Lentes inteligentes". Captura de pantalla de TikTok @Iluisamgonzalezec (2023)

El contexto de este video es el segundo debate presidencial, “En redes sociales se
especuld que los lentes que us6 la candidata eran smart y le sirvieron de apuntador para
responder las preguntas” (Proafo 2023, parr. 1). Durante el video, Luisa Gonzalez se
encuentra en plano medio y pregunta: “;Serd que de verdad uso lentes inteligentes?”
esboza una risa y continta: “jNo! La verdad es que los necesito. Los uso desde que tenia
24 anos. Me han dicho: opérate y no, no, me da miedo. Y luego ponte lentes de contacto.
Una vez intenté y eso me dolia un montdn, asi que no. Y estos se oscurecen porque tengo
sensibilidad también, un poco, a la luz. Pero bueno, con lentes o sin lentes, lo importante
es la vision clara para liderar este pais”. Durante el relato se incluyen fotografias de ella
en distintos momentos de su vida tanto en el aspecto personal como en el profesional.

Durante todo el video sostiene en su mano derecha sus lentes.
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Este video contesta a los rumores creados por los lentes; asi que el video inicia
con un hook auditivo: “;Serd que de verdad uso lentes inteligentes?” La palabra
inteligente se refiere a un sistema que “esta controlado por computadora y es capaz de
responder a cambios del entorno para establecer las condiciones Optimas de
funcionamiento sin intervencion humana”(RAE 2025b), dando esta funcionalidad a los
supuestos lentes que portaba Gonzélez en el debate. Es asi que los lentes, que suelen ser
asociados con la inteligencia, toman una connotacion diferente al ser relacionados con la
trampa. Para Vargas Duran (1998), el rumor puede a veces ser devastador o inofensivo,
pero puede llegar a ser revertido y tener un resultado distinto. La candidata utiliza el
humor como via para aclarar el rumor, por cuanto se mofa después de haber hecho la
pregunta, muestra una risa despreocupada y burlona. Y responde enfaticamente: “No, la
verdad es que los necesito, los uso desde que tenia 24 afios”, mientras juega con los lentes
dejando ver que son comunes y corrientes.

Después, explica a través del humor varias situaciones en donde le han
mencionado que deje los lentes. Mientras se colocan imagenes de ella utilizando lentes:
sola, con amigos y en el trabajo. Edificando la idea de que ella siempre los utiliza, creando
una cohesion entre sus afirmaciones y las imagenes que aparecen. De acuerdo con Wendy
Reyes (2025; entrevista personal), el humor funciona cuando es un tema coyuntural y te
ries de ti mismo, incluso dando la vuelta a los ataques que puedas recibir.

Se utiliza el humor reafirmativo como tactica para aclarar los rumores y también
como herramienta para que los espectadores la conozcan mejor, ya que después de la risa
cuenta su travesia con ellos. De este modo, se orienta a conectar emocionalmente con las
fotografias que retratan diferentes aspectos de su vida con los lentes, desde la vida
personal hasta la laboral. Es asi que, de acuerdo con Crespo-Martinez et al. (2022, 192),
“la imagen acompafiada de sonido y narracidon estimula las percepciones del sujeto y le
despierta una serie de sensaciones que quedaran en su mente, convirtiéndose en filtros de
la realidad”.

Ademas, el video esta grabado en plano medio. Para Barnwell (2009), permite
evidenciar el lenguaje corporal y también la vestimenta que tiene. La parte tiene
coherencia con la forma coloquial de responder para mostrar una imagen cercana a la
audiencia. Gracias al plano medio es posible evidenciar la gestualidad de la candidata,
que cambia de acuerdo al texto, ya que al principio su rostro expresa pregunta e

interrogacion, y luego esboza una pequefia risa planeada con un tono burlén e irénico.
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Posteriormente, relata, con una voz serena y un rostro calmado, su experiencia con los
lentes, hasta finalizar su relato con una actitud mas enérgica.

Gonzalez incorpora al rumor como parte de su estrategia y menciona: “Pero bueno,
con lentes o sin lentes, lo importante es la vision clara para liderar este pais”, tomando
los lentes como conector entre la vision comprendida como el “Conocimiento claro e
inmediato sin raciocinio”(RAE 2025i). Carpio et al. (2017) refuerzan que todos los
elementos trabajan en una direccion para reforzar un sentido especifico. Lo que al
principio estd asociado con la trampa se transforma en simbolo de claridad y vision
asociando estas cualidades a la candidata.

Incluso el peinado guarda coherencia con el mensaje. Burgues (2024, parr.8)
destaca que la coleta alta “es una opcidn que transmite confianza y energia. Las personas
que optan por este estilo suelen ser vistas como personas dindmicas, extrovertidas y con
un enfoque claro hacia la accion”. Ademas, su vestimenta semicasual de unos jeans y una
camiseta blanca, que estd asociada al control, muestra a una candidata mas cercana.

El reel de Luisa Gonzalez se presenta como una tactica para revertir el efecto del
rumor a su favor a través del humor afirmativo, como una oportunidad para crear una
cercania con el votante. A pesar de ser un mensaje coloquial, tiene el control del mensaje
que es transmitido de forma verbal y visual. El uso de plano medio refuerza la cercania;
el tono de voz y el lenguaje corporal generan una transicion de sentimientos. Ademas, la
vestimenta, el peinado y los lentes permiten tener una cohesion para asociarla con la
claridad y vision. Es asi que desde un discurso negativo lo resignifica para transformarlo

en uno positivo en la narrativa de su imagen.
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2.2.3. Tu también
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Figura 8. Serle “Tu también”. Captura de pantalla de TikTok @lulsamgonzalezec (2023)

En este video se usa el trend viral que hace referencia al error de responder ti

también cuando no es necesario, desencadena situaciones cdmicas y poco probables, que
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esta acompafiado por el audio viral smokeufoos audio que tiene 28.500 publicaciones.
Giovanni Berroa (2025; entrevista personal) advierte que el uso de los trends, dura muy
poco: un intervalo de menos de una semana. Es posible que el algoritmo no te dé el
espacio adecuado y que las personas lo vean como un video mas, y puede generar
aburrimiento, saturar o simplemente no llegar.

El video comienza con la compra de un helado conocido como bonice, el vendedor
le entrega y en los subtitulos aparece “Aqui tiene, que lo disfrute” y ella le responde “ta
también”, a lo que ¢l dice “;yo también?”, desatando una serie de imagenes donde se les
ve a los dos disfrutando del bolo. En la segunda vez el bonaicero le dice que tenga un
buen recorrido a lo que Gonzalez le dice “gracias, ti también” y el sefior dice “;yo
también?” entonces vemos en unas series de fotografias como le acompaiia en la caravana
que esta realizando la candidata. Giovanni Berroa (2025; entrevista personal) destaca que
el humor de Luisa Gonzalez se desarrollaba con el ciudadano, en los recorridos, entre las
risas de las personas.

Dentro de este video se utiliza el humor autodespreciativo, donde las burlas se
centran en la misma persona (Ruiz Gurillo 2022), ya que se burla del error de la candidata
a la hora de responder, provocando situaciones poco probables y graciosas. En la primera
seccion se graba en plano medio, que es utilizado para “los didlogos entre dos o mas
personas en tomas intercaladas o juntas”(Baccaro y Guzman 2013, 28). Se ve la
interaccion de Gonzélez con el vendedor de bonice. Después, el sefor dice “ti también”.
Se colocan unas fotos entre el comerciante y Luisa Gonzélez, mostrando cercania entre
ellos, ya sea chocando los bolos o con abrazos. De este modo, se crea una imagen de
cercania con la gente. Ademas, los bonices son economicos, van desde los $0.10 hasta
$0.25 centavos, siendo un producto relativamente accesible para todos los estratos y
edades.

En la segunda escena, el vendedor le dice: “Que tenga un buen recorrido”, y Luisa:
“Gracias, jti también!” Después, se genera una serie de fotografias y se le ve al vendedor
de Bonice subir a la caravana. Vemos al sefior interactuando en la caravana. Estas
interacciones, Gutiérrez (2019) explica, generan una proximidad que tiene como centro
al ciudadano, sus emociones y sentimientos. Durante esta escena vemos la seguridad que
tiene Luisa Gonzalez en su caravana; este elemento permite reforzar la connotacion del
chaleco antibalas que tiene durante todo el video. Esta campafia electoral se desarrolla en
medio de una época de violencia politica y crisis carcelaria, en la que se dio el asesinato

del candidato Fernando Villavicencio, dias previos a la primera vuelta electoral(France



56

24 2023). Para finalizar, vemos una foto de Luisa Gonzalez cobijada por la bandera del
Ecuador, intentando posicionar en el imaginario colectivo una imagen alegre, valiente,
pero sobre todo cercana a todos los ecuatorianos.

El audio antes mencionado forma parte del trend ya establecido y es un extracto
de la cancion Safe and Sound de Capital Cities, que es una mezcla de indie electronica
de la década de 2010 Aparte de su sonido contagioso, la letra tiene un mensaje
esperanzador “I could lift you up I could show you what you wanna see and take you
where you wanna be” (Capital Cities 2013; 0:26). Ademas, habla de una seguridad y
refuerza la idea de nosotros, la cancioén de Capital Cities (2013, 0:36) dice: “You could be
my luck, even if the sky is falling, I know that we’ll be safe and sound”.

El reel logra tomar el trend viral de humor para construir una imagen amistosa,
cercana y fuerte. El error “tu también” permite crear un nosotros y tener experiencias en
conjunto con sus votantes. Al ser un contenido sencillo y rapido, permite la identificacion
con el publico. El humor autodespreciativo es eficaz para eliminar brechas que existen
tradicionalmente entre los politicos y sus votantes. La participacion del joven permite
reforzar la idea de la transversalidad politica conectando con experiencias comunes como
los bolos, también conocidos como bonice. La presencia de los elementos de seguridad,

como son el chaleco antibalas y los escoltas, le muestra valiente y resiliente.

2.2.4. Luisa manda
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Figura 9. Serie "Luisa manda". Captura de pantalla de TikTok @lulsamgonzalezec (2023)

El reel se basa en un trend viral de TikTok. Al principio del video aparece Luisa

Gonzalez sonriente, vestida de forma semicasual, en un plano americano con el texto en
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voz en off “Cuando preguntan quién tomara las decisiones”. Se acerca hacia el punching
bag para lanzar un golpe con mucha fuerza, lo que genera que el puntaje suba. La
siguiente transicion es el exmandatario del Ecuador, Rafael Correa, lavando los platos
con un mandil y de fondo se encuentra la cancién Waltz of the flowers.

El reel empieza con la frase “Cuando preguntan quién tomara las decisiones”, un
gancho auditivo que plantea una interrogante que se vincula al escenario politico en caso
de ganar Luisa Gonzalez; el texto del reel predispone al votante a esperar una respuesta.
Wendy Reyes (2025; entrevista personal) menciona que es importante ganar los
enganches y vender una solucion, en donde la risa y el humor ayudan a captar la atencion.
Ademas, la duda del texto se crea ya que Correa es el principal lider del partido
Revolucion Ciudadana y Gonzdlez mencion6 “Rafael Correa sera mi principal asesor en
materia economica y lo digo de frente” (Gonzalez 2023, 0:01), despertando alertas sobre
su liderazgo. De acuerdo con Andrés Jaramillo (2025, entrevista personal), Luisa
Gonzalez era considerada un titere del expresidente, lo cual afectaba su imagen y hacia
necesario marcar su liderazgo sin la sombra de Correa.

En la primera escena aparece Luisa en plano americano, que es utilizado en
situaciones en las que existe movimiento para evitar cortes y mostrar la gestualidad
(Baccaro y Guzman 2013). Esta vestida con un estilo semicasual, con una camisa blanca
y jean, mostrando un equilibrio entre juventud y formalidad, acompanada de su
caracteristica coleta alta. El golpe al punching bag y el puntaje elevado tienen una
connotacion positiva para Luisa, ya que le muestran fuerte, decidida e independiente. Este
golpe se presenta como una metafora de fuerza y liderazgo. Wendy Reyes (2025;
entrevista personal). Advierte que existe una diferencia entre hombres y mujeres, por la
que se valora distinto como manejan el humor o las herramientas de liderazgo.

La siguiente escena es el expresidente y lider de la Revolucion Ciudadana, Rafael
Correa, lavando los platos con un mandil. Es un plot twist, que utiliza humor reafirmativo
y asi permite destacar las cualidades y atributos de la candidata (Ruiz Gurillo 2022). En
el reel existe una dualidad entre el fuerte y el sumiso. Para Gallegos (2012), los
estereotipos del género femenino tienen mandatos de docilidad, de servicio de otros,
especialmente cuidando a la familia como tarea principal .

Cocinar, limpiar la casa, lavar la ropa, jugar, conversar, leer con un nifio; lavar los
platos, limpiar la cocina; comprar viveres, articulos de limpieza u otros semanalmente;
servir la comida, tender las camas y darles de comer a los nifios son las 10 tareas mas

representativas del trabajo no remunerado de acuerdo a los datos emitidos por el Instituto
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Nacional de Estadistica y Censos (INEC). La data sefiala que en el Ecuador las mujeres
aportan el 84,9% de su tiempo a estas actividades no remuneradas, mientras que los
hombres aportan el restante 15,1% (La Hora 2025).

Es asi que la tarea de lavar los platos estd asociada al estereotipo de la sumision
de la mujer. Es decir, en el reel se perpetuan los estereotipos patriarcales; se asocia “el
estereotipo masculino con valores como independencia, agresividad, competitividad,
fuerza y viralidad” (Mateos 2007, 8). A pesar de que dentro del reel los roles se han
cambiado, se siguen perpetuando estereotipos de género; hacer tareas del hogar esta visto
como sumision frente a la fuerza. Ademas, la cancion Waltz of the Flowers es una pieza
de musica clasica orquestal del ballet El Cascanueces, del compositor Piotr Ilich
Tchaikovsky. Es una musica romantica que crea un ambiente etéreo y floral, que en el
video se relaciona con lo femenino.

Tanto el trend como el reel tienen como objetivo realzar la fortaleza de la imagen
de Luisa Gonzalez. Se utiliza la broma para proponer una dualidad, fuerza con liderazgo
y tareas del hogar con la feminidad. El video intenta posicionar un liderazgo sobre el
perfil de Correa. Ademas de enaltecer a la candidata, sirve para aclarar con humor los

rumores. Sin embargo, es un trend que perpetiia estereotipos sobre los roles de género.

2.2.5.Partido con Luisa

Este reel de 9 segundos es de dias previos a las elecciones y del silencio electoral.
Siendo dias importantes para consolidar el voto, de acuerdo con Wendy Reyes (2025;

entrevista personal), el 20 % de los ecuatorianos el dia anterior a la votacidon no sabe por
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quién votar. El reel inicia con dos escenas de plano escorzo de Luisa Gonzélez e Ivan
Hurtado, exjugador de la seleccion ecuatoriana y exasambleista, en una cancha de futbol,
con ropa deportiva y listos para jugar fitbol. Gonzalez tiene el control del balon haciendo
una barrida a Hurtado, quien cae al suelo. En la siguiente escena, Hurtado esta siendo
arrastrado mientras se le colocan las gafas blancas con lentes azules y dice: “Este domingo
ganamos el partido”, poniendo sus brazos doblados tras su cabeza, reflejando tranquilidad
y relajacion mientras esta siendo jalado. La musica del video es un fondo musical de
accion.

En los primeros momentos estan en un plano escorzo de Gonzalez y Antonio, este
plano ayuda a tener “una conexion entre el personaje y lo que esta viendo. También puede
servir para sugerir que esta siguiendo al personaje o lo estan observando sin que se dé
cuenta” (Barnwell 2009, 71). En estos dos primeros planos se muestra el enfrentamiento
entre los dos, despertando emociones de competitividad. La ropa de los participantes es
clave, ya que el jugador se encuentra vestido con la camiseta con el rostro y el logo de
Gonzélez, evidenciando el apoyo del jugador a la candidata. Por otro lado, Luisa
Gonzdlez porta una camisa del Ecuador, siendo una cohesion que juega por el Ecuador.
El partido de futbol es un simil de las elecciones.

La presencia de Antonio Valencia es clave, ya que fue un destacado exjugador de
fatbol por mas de 10 afios de la seleccion ecuatoriana y fue uno de los futbolistas mas
influyentes del pais. En el 2013 fue elegido como asambleista nacional por Revolucion
Ciudadana. En este contexto, Gutiérrez (2019) explica que se desarrolla una politica de
proximidad, es decir, el epicentro es el ciudadano y se da relevancia a los sentimientos,
relaciones, emociones, valores y la comunidad. El utilizar a una persona famosa y querida
despierta emociones en los votantes, lo cual Gutiérrez (2019, 42) explica que responde a
“estimulos sensoriales que generan estados animicos y pueden determinar lo que sentimos,
nuestros pensamientos y nuestra manera de actuar”.

Vemos que los dos interactian dentro de una cancha de futbol, donde Valencia
tiene mas experiencia; sin embargo, vemos como inmediatamente se cae al suelo y
posteriormente es arrastrado. Se utiliza el humor reafirmativo, de acuerdo con Ruiz
Gurillo (2022), que sirve para destacar las cualidades, generando una imagen positiva
para Luisa Gonzélez, mostrandola fuerte, habil y talentosa, al inferir que ella le jala a
Valencia. Por otro lado, Antonio Valencia genera una cohesion al colocarse las gafas, que
eran el simbolo representativo de la campafia. La posicion de los brazos refleja calma y

tranquilidad. Cuando es arrastrado por la cancha, puede ser considerado como simil del
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presunto triunfo frente a su contrincante. Esta idea tiene coherencia con la frase final
“Este domingo ganamos el partido”, la palabra partido comprendida como “En ciertos
deportes, encuentro que enfrenta a dos jugadores o a dos equipos” (RAE 2025d); se hace
un simil entre el partido de futbol y las elecciones.

El video utiliza el humor reafirmativo porque destaca la imagen de Luisa Gonzélez
y a la vez se mofa de su contrincante, donde el que va a ser arrastrado, como Valencia, es
su contrincante. Ademas, es un reel que hace un llamado a la accion, intentando reflejar
confianza y ganar el voto en las Ultimas etapas de las elecciones. De acuerdo con Ruiz
Gurillo (2022, 42), se genera un humor interactivo que esta “destinado precisamente a
producir interaccion entre los participantes”.

El reel une de manera estratégica el deporte y el humor, despertando emociones
positivas gracias a la figura reconocida de Toflo Valencia, reforzando la imagen de Luisa
Gonzalez como una candidata fuerte, respaldada y talentosa. Transforma el partido de
fatbol en su simil directo de las elecciones, generando un call to action para que las
personas voten previo a la votacion.

Los reels fueron colocados desde la temporalidad en la que se publicaron; se
evidencia que los videos se van adecuando a la coyuntura. Los tipos de humor
reafirmativo y afiliativo fueron los canales que utiliz6 la candidata para posicionar
mensajes sobre el proyecto politico y, sobre todo, crear una imagen positiva, combinando
el humor y la emocionalidad para conectar con los votantes. Ademas, la candidata utiliza
el humor como herramienta para responder a los rumores y posicionar su imagen como
lider. La mayoria de los videos estan inspirados en una tendencia de la red, aprovechando
la viralidad y popularidad para conectar con los jovenes votantes. Sin embargo, el uso

reiterativo de las tendencias puede evidenciar falta de estrategia digital.

3. Analisis cuantitativo

Se tomaron los datos de las interacciones de cada uno de los videos de las cuentas
de los candidatos Luisa Gonzélez y Daniel Noboa; se miden los me gusta, comentarios,
compartidos y guardados. Dado que el estudio es de videos del 2023, no se puede hacer
un analisis con el uso de aplicaciones o herramientas del engagement, ya que estara
contaminado por la informacion actualmente viciando asi la tesis. Por lo cual se haran
graficos de cada una de las interacciones, a pesar de que no se logre diferenciar de las
interacciones orgéanicas de las que no lo son. Midiendo el impacto entre los usuarios de la

red. Y haciendo una comparativa de las interacciones conseguidas por Noboa y Gonzélez.



61

3.1. Analisis cuantitativo de Daniel Noboa

Tabla 3

Analisis cuantitativo de interacciones de Daniel Noboa
Daniel Fecha Me gusta Comentarios Compartidos Guardados
Noboa
Refineria 2023-10-2 38 300 1 056 1111 1237
invisible
Comentario 2023-10-4 12 600 187 190 442
al aire
Daniel 2023-10-5 569900 6 807 10 400 26 600
Noboa en
las calles
Noboa el 2023-10-7 329000 7912 21 800 9 863
romantico
Carpool con 2023-10- 107 200 1 895 2455 3 585
Logan y 13
Logan

Fuente: TikTok de @danielnoboaok
Elaboracion propia

Desde la cuenta de Noboa se utilizaron varias formas de humor y contenido. Se
evidencia una estrategia para realzar su imagen, a la vez que enfatiza las fallas de su
oponente. Esto le permite posicionarse entre el voto blando o los indecisos, mostrandose
como una opcion diferente, no solo en comparacion con Luisa Gonzélez, sino que se
posiciona a Noboa como una opcion diferente a los politicos. La mayoria de los TikTok
analizados de Noboa utiliza contenido creativo y organico, conectando desde su
creatividad y marcando su estilo dentro de la red, despertando las interacciones dentro de
la red social, logrando tener videos con altas cifras de interaccion expresada en el uso de
los botones me gusta, comentarios, compartidos y guardados. Sin embargo, también hace
uso de trends para posicionar un mensaje o idea, adaptandolos a su estrategia. Dentro de
la cuenta se constata que Noboa tiene un gran impacto dentro de los me gusta, que son

las cifras mas altas dentro de todos sus videos, siendo una muestra del apoyo que tiene en

TikTok.
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Me gusta
Carpool con Logan y Logan 107. 200
Maboa el romantico 329000
Daniel Moboa en las calles 268,900
Comentario al aire 12.600
Refineria invisible o 38.300

0 200,000 00 000 GO0.000

Figura 11: Total de me gustas de Daniel Noboa
Fuente: TikTok de @danielnoboaok
Elaboracion propia

Desde el primer video Refineria invisible que se genera el 2 de octubre, se ve un
crecimiento de aceptacion de los videos de Noboa hasta el Gltimo Carpool con Logan y
Logan que se genera el 13 de octubre, dias previos a las votaciones. El video con méas me
gusta es “Daniel Noboa en las calles” con mas de medio millon de personas que les gusto
el contenido, este es un video orgéanico, donde la campana en tierra se traslada a la parte
digital. Generando asi un lazo con la audiencia al demostrar que esta pendiente de los
videos que realizan. Este video provoca una tendencia dentro de la red. El segundo video
con mas me gusta es “Noboa romantico”, un video de humor que se burla de la obra
inacabada de la Revolucidon Ciudadana se evidencia que estos dos videos son muestra de

los objetivos politicos que tiene el candidato en su TikTok.
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Comentarios

Carpool con Logan y Logan 1.89%5

Moboa el romantico £.917

Damel Noboa en las calles 6807

Comentano al aire 187
Refinera invisible 1.056

0 2000 4.000 6000 2000 100000

Figura 12:Total de comentarios para Daniel Noboa
Fuente: TikTok de @danielnoboaok
Elaboracion propia

El video con mas comentarios es “Noboa el romantico” dentro de este video se
evidencia el apoyo de las personas hacia el candidato, mencionando que votaran por el
candidato o haciéndole solicitudes ya sea en sentido de futuras infraestructuras o los
Noboa de cartén, ademéds que el candidato responde alguno de los comentarios
incrementando la interaccion dentro del mismo, ademas, al ser un video en contra de su
oponente hay comentarios a favor de la candidata. El segundo video mas comentado es
“Daniel Noboa en las calles”. Este video impact6 en la red social, por lo que la gente
bromeaba sobre los cartones de Noboa, ya sea por el hecho de conseguir alguno o por las
historias personales, y otros alababan la belleza de Lavinia Valbonesi, teniendo
comentarios positivos. Sin embargo, también hay comentarios en contra del candidato. El
video menos comentado es “Comentario al aire” con 187 interacciones; el reel se

desarrolla en la participacion en el debate.
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Compartidos

Carpool con Logan v Logan 2. 455

Moboa el romantico 21, 800

Daniel Moboa en las calles 10.400
Comentario al aire 190
Refinera invisible 1.111

d 10000 20000 A0.000

Figura 13: Total de compartidos para Daniel Noboa
Fuente: TikTok de @danielnoboaok
Elaboracion propia

El reel que genera mas impacto es “Noboa romantico”, este es un video organico
que, a partir del humor, satiriza la obra inacabada de la revolucion ciudadana. Esto es un
factor importante, ya que dentro de la cultura ecuatoriana se utiliza el humor para
enfrentar las situaciones negativas, siendo este un factor importante a la hora de compartir
el video. Con el humor se hace una denuncia y se logra empatizar con los sentimientos,
especialmente la indignacidon que pueden tener las personas, activando asi las neuronas
espejo, entendidas como “la capacidad de proporcionar un mecanismo para comprender
la accion, aprender por imitacion y la simulacion imitativa del comportamiento de los
demas, asi como comprender las intenciones del otro”(Arteaga Marquez 2018, 205). Otro
de los videos populares es “Daniel Noboa en las calles”. Este video llama a la accion, al
invitar a hacer videos con los Noboa de carton, lo que genera que las personas compartan
el video, ya que algunas pueden hacer duos a partir del video o como manera de compartir
el reto propuesto. Por otro lado, el reel de “Comentario al aire”, que es un video sobre la

tabla de drogas en Ecuador, es el menos compartido entre los cinco videos analizados.



Guardados

Carpool con Logan v Logan 3.585
Maboa el romantico 9.863

Daniel Noboa en las calles 26.600

Comentario al aire 4432

Refineria invisible 1.237

0 5,000 10000015000 20,0002 5.00030.000

Figura 14: Total de guardados para Daniel Noboa
Fuente: TikTok de @danielnoboaok
Elaboracion propia
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El video mas guardado es “Daniel Noboa en las calles”. Esto se puede comprender

ya que los internautas guardan los videos para hacerles duo, esto significa que han

aceptado el reto propuesto y van a realizar el video con los Noboa de carton, ademas, al

ser un video humoristico, se lo guarda para volver a verlo. Mostrando asi por sus métricas

que es uno de los mas valiosos en el TikTok de Noboa. A su par le sigue “Noboa

romantico”, que es un video humoristico que genera una conexion con las personas. Sin

embargo, “Comentario al aire”, al ser un humor agresivo y de tema tan controversial, no

logra tener la conexidn esperada, por lo que tiene pocos guardados.

Total de interacciones
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Refineria Comentario al Daniel Noboa en Moboa el Carpool con
invisible aire las calles romantico Logan v Logan

Figura 15: Total de interacciones de Daniel Noboa
Fuente: TikTok de @danielnoboaok
Elaboracion propia
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Se puede ver como las interacciones de Noboa crecen desde el principio, sin
embargo, la creacion del video “Daniel Noboa en las calles” le permite elevarse dentro
de las métricas siendo un repunte dentro de su cuenta el 5 de octubre del 2023. A pesar
del crecimiento, no logré6 mantenerse, pero existe una gran diferencia positiva entre las
interacciones del principio que inicia el 2 de octubre de 2023, con el reel final del 13 de
octubre de 2023 con un crecimiento del 176,1 %. Mostrando en todo momento que los
videos obedecen a una estrategia y que también se aprovechan del contexto. Se puede
evidenciar como la creatividad y estilo de Noboa con los reels hace que tenga una
interaccion fuerte dentro de la red, logrando asi incluso crear un trend dentro de TikTok.
Siendo esto comentado y reforzado en el Carpool de Logan y Logan, que es una
plataforma de contenido humoristico que le permitid6 destacar mensajes clave y

posicionarse en el imaginario colectivo previo a las elecciones.

3.2. Anélisis cuantitativo de Luisa Gonzalez

Tabla4

Analisis cuantitativo de las interacciones de Luisa Gonzalez
Luisa Gonzalez Fecha Me gusta Comentarios Compartidos Guardados
Asi no mas 2023-10-2 | 258 900 17 600 11 100 10 900
Lentes 2023-10-6 = 75700 2392 4381 4381
inteligentes
Ta también 2023-10-13 ' 81 700 3085 5830 5207
Luisa manda 2023-10-13 ' 121 900 4015 6114 7 820
Partido con 2023-10-14 43 000 983 5232 3734
Luisa

Fuente: TikTok de @luisamgonzalezec
Elaboracion propia

A través de la cuenta de Luisa Gonzalez ha utilizado distintos tipos de trends
humoristicos para entretener y mostrarse como un lider cercano a sus votantes. Utilizando
la aplicacion de TikTok para movilizar, persuadir al electorado desde lo emocional,
apelando a emociones positivas como la felicidad. El uso de trends comprendidos como
memes es una herramienta culturalmente arraigada, es resonante y participativa, que
permite atraer audiencias aprovechando el humor, la capacidad de identificacion y la
cocreacion (Rolando 2024). Los videos “lentes inteligentes” y “Partido con Luisa” son
videos organicos que permiten mostrar un contenido mas creativo y mucho mas real,

mostrando la esencia de la candidata.
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_ Me gusta
Partido con Luisa - 43.000

Luisa manda [ 121.900
Ti también _ B1.700
Lentesinteligentes [ RRD 75700
psinomis | 5 <.
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Figura 16: Me gustas en los TikTok de Luisa Gonzalez
Fuente: TikTok de @luisamgonzalezec
Elaboracion propia

El video que tiene mas me gusta es “asi no mas”, representando el 30 % del total
de interacciones, dominando el impacto dentro de los reels humoristicos. Recordemos
que este TikTok es un trend viral que, ya dominada la red, con un humor agresivo, corto
y sencillo, permite conectar con los internautas, que apoyaron la participacion de
Gonzalez. El segundo ree/ més visto es “Luisa manda”, es un video que tiene un tono de
liderazgo, que intenta posicionar la imagen de Gonzalez sobre la de Rafael Correa, siendo
una tictica para intentar mostrar a la candidata como lider. Estos dos videos son
importantes dentro de sus redes y evidencian momentos algidos de la campafia; en el
primero esta el interés en la candidata tras el segundo debate presidencial y los rumores
que corrian en su campaifia. Un punto clave es como el video final “Partido con Luisa” es

el que tiene menos me gusta, siendo este el video previo a las votaciones.

Comentarios
Partidocon Luisa g 9a3
Luisa manda B 4015
Tutambién [ 3 0g5
Lentes inteligentes - 2.392
Asl no mas e 17600

0 2,000 10,000 15,000 20000

Figura 17: Comentarios en los TikTok de Luisa Gonzalez
Fuente: TikTok de @luisamgonzalezec
Elaboracion propia

Se evidencia que el video mas comentado es el video “Asi no mas”, generando el

60 % de todos los comentarios, lo que evidencia que este contenido provocod una
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conversacion activa. Esto se genera porque dentro del video Luisa infiere que gand en el
debate, lo que genera tanto mensajes de apoyo a ella y al partido como mensajes de
desaprobacion en contra de esta afirmacion. A los que la candidata respondia
incrementando el flujo de los comentarios dentro del video. Es un video que despierta el
interés emocional de la comunidad de TikTok. Por el contrario, el video final, previo a las
elecciones, es el video con muy pocos comentarios, pero la gran mayoria refleja el apoyo
hacia la candidata y también mensajes hacia el jugador que aparece dentro del video. De
igual manera, tiene mensajes de personas que estan contra ella. Sin embargo, no se
evidencian comentarios por parte de la candidata hacia ningin comentario, sea este

positivo o negativo.
Compartidos

partido con Luisa | 23
Luisa manda _ 6.114
Tatambién [ s ::0
Lentes inteligentes — 4,381
psinomss | 10
0 2000 4.000 5.000 8.000 10.000 12.000

Figura 18: Compartidos en los TikTok de Luisa Gonzalez
Fuente: TikTok de @luisamgonzalezec
Elaboracion propia

Nuevamente el video mas compartido es el de “Asi no mas”, este video, doblando
el valor con los reels. El hecho de que haya sido tan compartido refleja el impacto que
tuvo dentro de la red, ya sea a su favor o en contra, pudo despertar emociones que
produjeron interacciones, ya sea el hecho de compartir el video o incluso hacer dfios con
el reel. Se puede ver que existe un porcentaje similar entre los videos “Tu también”,
“Luisa manda” y “Partido con Luisa”; esto quiere decir que estos videos tienen la
capacidad de viralizacion y activismo, pero no lograron tener un impacto mas general. El
video menos compartido es “Lentes inteligentes”. Este, al ser un video sobre la candidata,
no genera mucha interaccién o empatia y tampoco es un video que pueda llegar a ser

aspiracional; por ende, sus compartidos son bajos.
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Guardados

Partido con Luisa | G734
Luisa manda _ 7.820
Ta también [ 5207
Lentes inteligentes — 4.381
psvomés N 050

0 2.000 4,000 6,000 8.000 10,000 12.000

Figura 19: Guardados en los TikTok de Luisa Gonzalez
Fuente: TikTok de @luisamgonzalezec
Elaboracion propia

En el grafico 9, “Asi no mas” lidera las estadisticas, siendo este video percibido
como valioso dentro de la cuenta de la candidata, marcando la estrategia e interés de los
usuarios. El segundo video es “Luisa manda”; es un ree/ de humor que es sorpresivo, ya
que no se le habia visto al expresidente Rafael Correa lavando los platos, que dentro del
video se lo toma como signo de sumision. Es decir, estos dos videos son guardados para
volverlos a ver mas adelante, logrando conseguir una retencion importante con los
usuarios. Y esto ayuda a que el video tenga un mayor alcance organico. A diferencia del

reel “Partido con Luisa”, tiene la menor cantidad de guardados.
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Figura 20: Total de interacciones en los TikTok de Luisa Gonzélez
Fuente: TikTok de @luisamgonzalezec
Elaboracion propia

En el caso del grafico 10 se puede ver la suma de todas las interacciones de cada

uno de los videos, siendo el mas destacado “Asi no mas” el mas potente dentro de esta
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temporalidad, ya que desperto la reaccion emocional y la conversacion en la red. Teniendo
una baja abismal en las interacciones en el segundo video en comparacion con el primero.
Luego vuelve a elevarse con “Luisa manda”, siendo uno de los videos mas destacables y
memorables, por el alto nimero de guardados. El tercero con mas reacciones es “Tua
también”, un video humoristico que le permite transmitir un mensaje de liderazgo y
humanizar a la candidata. Estos tres videos son trends virales que le permitieron
posicionar a la candidata dentro de las redes sociales. Sin embargo, a partir del primer
video no pudo volver a posicionarse ni crear conversacion dentro de la red social, es asi

que en su ultimo video llega a un cuarto de las interacciones generadas.

Tipos de humor
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Figura 21:Comparativa de tipos de humor entre Luisa Gonzalez y Daniel Noboa
Fuente: TikTok de @danielnoboaok y @luisamgonzalezec
Elaboracion propia

Podemos evidenciar que dentro de las redes de Daniel Noboa se utiliza con més
prevalencia el humor agresivo a diferencia de Luisa Gonzalez. Esto muestra el interés del
candidato por mostrar y desprestigiar a su contrincante apelando a recordar los errores de
la revolucion ciudadana. Esto con el objetivo de ganar los votos anticorreistas y también
el voto blando. Por su lado, Luisa utiliza apenas un video con humor agresivo, ya que
intenta realzar su imagen para ganar el voto blando, ya que tiene en su contra el voto
anticorreista. Esto se ve reflejado en como utiliza més el humor reafirmativo como
herramienta para exaltar sus cualidades dentro de la red social.

El humor autodespreciativo es utilizado por los dos candidatos, pero con mas
recurrencia por Daniel Noboa, este humor te permite reirte de ti mismo junto a la gente,
esto genera simpatia, ya que le muestra al candidato de una manera mas real y logra
conectar con las personas, Noboa utiliza especialmente este humor para mofarse de los

Noboa de carton, generando varias impresiones
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A diferencia de Noboa, la candidata Gonzalez utiliza los cuatro tipos de humor,
con mas frecuencia el humor reafirmativo, ya que este tipo de humor le permite exaltar
sus cualidades como lider. Esto se puede comprender, ya que debe reafirmar su posicion
como candidata y lider del partido, ya que existe un escepticismo sobre su liderazgo.

Se puede evidenciar que cada candidato utiliz6 el humor para cumplir sus
objetivos, por un lado, Daniel Noboa tiene el objetivo de ganar los votos blandos y
anticorreistas y posicionarse como un candidato mas humano y diferente. Mientras que

Luisa Gonzalez utiliza el humor para posicionar su figura como lideresa.

Total de impactos
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Refineria imvisible Comentario al aire Daniel Moboa en las Noboa el romantico Carpool con Logam v

Asi no mas Lentes inteligentes calles Luisa manda Logan

T rambién Partido con Luisa

o lariel Noboa e lyisa Gonzilez

Figura 22:Comparativa del total de impactos entre Luisa Gonzalez y Daniel Noboa
Fuente: TikTok de @danielnoboaok y @luisamgonzalezec
Elaboracion propia

Se puede ver que existe una gran diferencia entre las interacciones de Daniel
Noboa y Luisa Gonzalez. Al iniciar la segunda vuelta electoral, la candidata genera mas
interacciones que su contrincante, sin embargo, se evidencia que no tiene un rango de
crecimiento muy alto, a diferencia de Noboa, quien, a pesar de iniciar con menos, crece
exponencialmente. El candidato mezcla la campafia digital con la presencial como se
evidencia en sus reels “Daniel Noboa en las calles” y “Carpool con Logan y Logan”, ahi
se evidencia un crecimiento en las interacciones. A pesar de que este crecimiento no se
mantiene, si se eleva.

Los videos con mas interacciones de Luisa Gonzalez son “Asi no mas” y “Luisa
manada”, que tienen en comun el mismo objetivo: enaltecer la figura de la candidata como

lider politica, para intentar ganar los votos de los indecisos. En el caso de Noboa, los reels
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mas populares son “Daniel Noboa en las calles” y “Noboa el romantico”; en estos videos

se pueden evidenciar distintos tipos de humor que resaltan la figura del candidato y se

mofan de su competencia.

Tabla 5
Anadlisis del humor en los reels de Daniel Noboa
Reels de Tipo de Categori | Vistas | Numero Tipo de comentarios
Daniel humor ade de
Noboa humor comenta
presente rios
Refineria Humor Mofa 598.1 | 1056 Las emociones positivas son
invisible agresivo Burla mil predominantes y se
malévola desarrollan sobre la confianza
Ironia y aceptan el sarcasmo como un
Sarcasmo elemento  positivo.  Los
comentarios negativos
cuestionan la actitud.
Ejemplos:

e Daniel es declarado el
rey del sarcasmo a
nivel nacional.

e Qué buena respuesta.

e Jajaja, a quien le quede
el guante que se lo
chante.

Comentari | Humor Mofa 239.8 | 187 Predomina el sentimiento
o al aire agresivo Burla mil neutro donde hay una
malévola valoracion ~ explicita;  sin
Sarcasmo embargo, se evidencia la
interaccion de los internautas
con el humor a través de las
risas o los emojis felices.
Ejemplos:
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e T puedes, mi mami te
apoya y toda mi
familia (Daniel Noboa
Presidente).

e Me encantaaaaaaaa esa
respuestal!! 'Y la de
una hora del
combustible del avion
presidencial lo
maximo!

e cres un hombre a carta
cabal le dijistes sus
verdades con respecto
jejejeje 'y a quien le
quedé el guante que se

lochante © © © © ©

Daniel Humor Broma 8.4 6 807 Los comentarios positivos se
Noboa en | reafirmativo | Ironia mill ven reflejados en el apoyo del
las calles Sarcasmo candidato y la interaccion del
Humor humor se hace presente
machista mediante la risa.
Ejemplos:
e Mi apoyo total.
o JAJAJAJAJAJAJAJA
te queremossss
e un payaso Daniel
Noboa el | Humor Mofa 4.5 7912 Los comentarios positivos
romantico | agresivo Burla mill predominan en las reacciones
malévola que tienden a responder al
Sétira humor con risas y comentarios

que siguen el tema. Solo el
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10% de comentarios son
negativos.
Ejemplos:
e jejebuenazo, quieroun
Noboa de
ayudeme Presidente.

Carton

e Ya ya pero sin besos
que me pongo celosa
e Asi si da gusto ver

politica .

Carpool Humor

y Logan ciativo

con Logan | autodespre

Broma
Humor

machista

11

mill

1 895

La mayoria de los comentarios
son favorables e interactdan
con el humor, contintian con la
broma y comparten
experiencias con el carton de
Noboa.

Ejemplos:

« Por favor una segunda
tanda de cartones, lo
necesitoo00000.

e Mi presi se manda
unas frases épicas

suavecitas pero

matadoras “dicen que
las escucho maés que su
marido”. Buena suerte
el domingo

. yo
presidente

quiero uno sr

Fuente: TikTok de @danielnoboaok
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Elaboracion propia

Desde la cuenta de Daniel Noboa se puede visualizar que el reel Daniel Noboa en
las calles, donde interactua su esposa Lavinia Valbonesi marca un antes y después en sus
videos, ya que este tiene un alcance masivo llegando a las 8.4 millones de vistas, esta es
una métrica de difusiéon mas no de aceptacion, sin embargo, dentro del andlisis de los
comentarios se evidencia una gran cantidad de comentarios positivos en apoyo al
candidato e interaccion con el humor. Ademas, es importante destacar que los videos con
mayor numero de vistas son los reels que se catalogan como humor machista, donde se
perpetuan los estereotipos patriarcales. Estos son aceptados por los internautas, lo cual se
ve reflejado en los comentarios, donde el sentimiento es positivo y existe una interaccion
con el humor. Dentro del perfil de Noboa, el humor agresivo es recurrente, ya sea a través
de la mofa, burla, sarcasmo o la satira; encuentra la forma de agredir a su contrincante, y
esto es aceptado dentro de su comunidad, donde la mayoria de los comentarios son

positivos, reforzando o apoyando incluso el mensaje del video.

Tabla 6
Analisis del humor en los reels de Luisa Gonzilez
Reels de Tipo de Categoria | Vistas | Numero de Tipo de comentarios
Luisa humor de humor comentarios
Gonzalez presente
Asino mas | Humor Broma 6 17 600 La  mayoria de
agresivo millones comentarios son positivos y
Burla

malévola

mediante emoji.

Ejemplos:

existe... La

neutros; estos reaccionan a
los contenidos sobre
desempefio de la candidata.

Interactian con la broma

o La mujer perfecta no
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perfecta: Luisa

Gonzalez todo 5.

e Llegué segundo, mi
futura presidenta ;me

saluda?

e Claro con los lentes
inteligentes quién

no.

Lentes

inteligentes

Humor

reafirmativo

Broma

1.4

millones

2393

Predominan los comentarios
positivos que reflejan el
respaldo 'y tienen una
aceptacion del tono
humoristico del video. El

rechazo es minoritario
Ejemplos:

e Ni las industrias Stark

se atrevieron tanto.
-

e Son lentes que
amplifican las sefales

de influjo psiquico...

Tu también

Humor auto

despreciativo

Broma

1 millon

3085

La mayoria de comentarios
son positivos porque los
usuarios resaltan la cercania y
aceptacion del humor con

simpatia, sin embargo,si tiene
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comentarios negativos sobre

su imagen

Ejemplo:

e JAJA amé, qué linda

Luisa.

e Me hizo el dia, aun
tenemos
esperanza todo
mejora

#luisayotambien

e Deja que terminen las
votaciones y veras
que ya no come bolo

en la calle.

Luisa

Manda

Humor

reafirmativo

Mofa

Humor

machista

23

millones

4015

El sentimiento predominante
de los comentarios es
positivo, lo que evidencia una
buena recepcion del
contenido. Y las opiniones
negativas  cuestionan la

autenticidad.

Ejemplo:

e Qracias Luisa
bendiciones eres la
mejor todo

555555555555.




78

o JAJAJAJA MI
MAAAAASHIII

e Hermosa mi querida
Luisa. El Mashi tan
tierno lavando los

trastes

Partido con | Humor Broma

Luisa reafirmativo

315.7

mil

983

La  mayoria de los
comentarios son positivos y
apoyan la candidatura y hay
una participacion del humor
en el video. Y el sentimiento
negativo es menor y son

criticas a su campana.

Ejemplo:

e igual te  mando
fuerzas y un fuerte

abrazo luisa

tres horas en dejar de
reirme por el tiempo
que rueda ese

hombre.

e si bam bam va por

luisa por que yo no

Fuente: TikTok de @luisagonzalez
Elaboracion propia
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En la cuenta de Luisa Gonzalez, las vistas tienen mayor potencia en el inicio, pero
decrecen al finalizar sus reels, mostrando una disminucion en la difusion del contenido
dentro de la plataforma. Por otro lado, en los comentarios la mayoria esta a favor; sin
embargo, también se hacen evidentes los cuestionamientos y los rumores que rodean la
campafa de la candidata. El humor que utiliza es variado e intenta mayoritariamente
posicionar la figura de Luisa Gonzalez, por lo que se utiliza la broma como un recurso
que permite reirse de todos sin tener que atacar a sus adversarios. En los comentarios se
ve reflejada la interaccion de los usuarios con el humor y también es evidente que la figura
de Rafael Correa, conocido como Mashi. Gonzélez, a pesar de no tener muchos videos
con humor agresivo, el unico tiene una gran difusion y también una aceptacion entre su

comunidad que apoya e interactuia con el video.
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Conclusiones

En conclusion, con base en la presente tesis, se responde afirmativamente la
pregunta de investigacion planteada sobre el uso del humor en las campanas de Daniel
Noboa y Luisa Gonzalez en TikTok durante la segunda vuelta electoral de 2023, y cdmo
este se empled como parte de la estrategia de comunicacion politica para lograr un
acercamiento mas emotivo con los votantes jovenes, quienes son la audiencia principal
de esta aplicacion.

Mediante el analisis discursivo y audiovisual de los reels seleccionados de las
cuentas oficiales de ambos candidatos entre el 25 de septiembre y el 15 de octubre de
2023, se demostrd que el humor va mas alla de un instrumento de entretenimiento: es un
recurso estratégico que se esta utilizando en las campaias electorales, especialmente en
la comunicacion politica digital, en aplicaciones como TikTok. Dado que esta herramienta
permite mostrar a los politicos de manera mas cercana y reducir la distancia que suele
percibirse entre ellos y el electorado. Los videos permiten generar lazos emocionales a
través de los diferentes sentimientos como: felicidad, empatia y el polientretenimiento.
De esta manera, el humor se desarrolla como una tactica de persuasion suave que permite
una conexion con los votantes jovenes.

El estudio de los videos permiti6 analizar el humor presente en los reels de TikTok
que formaron parte de las estrategias de comunicacion de los candidatos Daniel Noboa y
Luisa Gonzélez como una herramienta para generar un acercamiento emocional con el
votante joven. Se catalogaron y analizaron los diferentes tipos de humor que fueron
utilizados en los TikToks seglin la categorizacion de Ruiz Gurillo (2022) con el humor:
afiliativo, agresivo, autodespreciativo y reafirmativo.

Desde una perspectiva estratégica, el estudio revela que el humor desarrollado en
los videos de los candidatos funciondé como una herramienta dentro de la comunicacion
politica, especialmente en un periodo de balotaje de corta duracion como fue la segunda
vuelta electoral de 2023. Dado el poco tiempo que tienen los candidatos para persuadir y
la corta atencion de los internautas, el humor funciona como un aliado frente a un
algoritmo que premia el contenido con viralidad y alcance a distintos tipos de audiencias.
Los candidatos utilizan el humor para llegar a un publico méas amplio y poder darse a

conocer a prospectos de votantes y lograr un alcance emocional de manera eficaz. TikTok
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es una red social que estd enfocada en el entretenimiento y que transformo la forma de
consumir el contenido, lo que permite desarrollar nuevas formas de hacer comunicacion
y adoptar logicas de entretenimiento para lograr fusionar los objetivos politicos con
formatos creativos y virales.

Dentro del analisis de los reels se evidencié como el humor radica en su capacidad
para posicionar una imagen y también para transformar mensajes negativos como criticas
o rumores en contenidos digeribles y memorables. Tanto para Noboa como para Gonzalez,
les permiti6 construir una imagen personal y desarrollar las perspectivas que tienen los
votantes de acuerdo a la coyuntura y buscar ganarse el voto joven. Dentro de la estrategia,
el humor funciona como un multiplicador del alcance, ya que los videos escogidos logran
tener miles de interacciones (me gusta, comentarios, compartidos y guardados), ademas
de las visualizaciones que permiten analizar el alcance que tiene cada video; y que
funciona para compensar las limitaciones de tiempo para persuadir a los votantes, ademas
de la saturacion digital, ya que el candidato no solo compite con sus oponentes, sino con
influencers, empresas y demds, que buscan la atencion del usuario.

Los principales hallazgos dentro de la investigacion demostraron diferencias
significativas entre los candidatos en el uso del humor, lo que permite reflejar las distintas
acciones comunicacionales entre Noboa y Gonzalez en sus perfiles y en el contexto en el
que se desarroll6 su candidatura.

Daniel Noboa utiliza con més frecuencia el humor agresivo y autodespreciativo.
El primer tipo le permite desacreditar a su oponente y al partido Revolucion Ciudadana
de manera indirecta pero eficaz. El candidato se presenta como una opcidon de cambio y
de hacer una nueva politica frente a la tradicional. Este humor le permite a Noboa tener
un gran impacto en las interacciones, como se evidencia en la Tabla 3, donde se destacan
por los miles de me gusta que tienen cada uno de estos videos, generando incluso
reacciones positivas en los comentarios generados. Esto se evidencid en los reels
“Refineria invisible”, “Comentario al aire” y “Noboa romantico”, donde aprovecha para
mofarse del partido politico de sus contendientes, demostrando la diferencia entre
nosotros y ellos para posicionarse como el salvador del Ecuador. EI humor
autodespreciativo y afiliativo, por su parte, le sirve para mostrarse cercano y humano;
reirse de si mismo le permite destacar cualidades como la juventud, la accesibilidad, la
inteligencia y el atractivo fisico mediante los “Noboas de carton”. Siendo “Daniel Noboa
en las calles” con el humor reafirmativo la cuspide de las interacciones (Figura 15),

teniendo un impacto enorme en los me gustas de su comunidad. La combinacion de estos
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tipos de humor concede al candidato la posibilidad de crear una imagen positiva, alegre
e incluso aspiracional; representa contenidos que en los comentarios son aceptados por el
publico, ademas de tener un alto nimero de visualizaciones.

Por otro lado, en el perfil de Luisa Gonzalez se destaca el humor reafirmativo,
afiliativo y autodespreciativo. Utiliza estas categorias dentro de su estrategia de
comunicacion ya que le permiten esclarecer los rumores, defenderse y demostrar fuerza,
inteligencia, pero sobre todo cercania. Los TikToks de “Lentes inteligentes” y “Luisa
manda” utilizan el humor reafirmativo para resignificar los cuestionamientos y reforzar
su imagen de lider. Con los reels, “Partido con Luisa” y “Tt también” utilizan el humor
afiliativo y autodespreciativo, empleando simbolos de la cultura popular ecuatoriana
como el futbol y Bonice, con el objetivo de lograr una empatia y cercania con el ptblico
objetivo. El humor agresivo solo fue utilizado minimamente y de manera defensiva, en
este caso para burlarse de la participacion de Noboa en el segundo debate presidencial;
sin embargo, este tipo de humor también le genera un impacto positivo en los reels (Tabla
2), influyendo sobre los miles de me gustas y guardados.

Otro hallazgo son los distintos tipos de formatos de produccion: Noboa
incremento el uso de los reels creados, lo que le da la posibilidad de explorar aspectos
creativos, novedosos y segiin su coyuntura. Por otro lado, Gonzalez prefiri6 recurrir a los
trends virales dentro de los videos: “Asi no mas”, “T0 también” o “Luisa manda”. Se
muestra que su estrategia limita la creatividad, pero reduce riesgos porque es un formato
ya aceptado por el usuario. Estas distintas estrategias se pueden interpretar dada la
diferencia de género, lo que muestra que los estereotipos patriarcales que aun se
encuentran presentes en el pais hacen que las mujeres tengan ciertas restricciones y sean
juzgadas a la hora de utilizar humor agresivo que es confrontativo, por lo que eligen
formatos que ya son aceptados y probados.

El analisis de las interacciones de likes, comentarios, compartidos y guardados
durante el periodo de la segunda vuelta electoral evidencié que los videos humoristicos
logran tener altos niveles de interacciones. Ademas de las visualizaciones que permite
comprender el alcance que puedan tener los reels. Sin embargo, se muestra una gran
diferencia entre los candidatos, Noboa inicié con un menor nimero de interacciones, pero
logré un crecimiento exponencial especialmente en los reels: “Daniel Noboa en las
calles”, “Noboa el romantico”; mientras que Gonzalez tuvo un mayor nimero de
interacciones, pero disminuy6 sus nimeros, los videos que mas destacaron en su perfil

fueron aquellos donde destacaba su imagen politica con los distintos tipos del humor.
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También se identificaron patrones estratégicos transversales; es asi que ambos
candidatos utilizan la coyuntura para construir sus reels de manera oportuna. Daniel
Noboa desarrolld los videos de acuerdo con los eventos principales como el segundo
debate presidencial o la entrevista destacada con el youtuber Logan & Logan y el
destacado peleador Chito Vera, maximizando las emociones positivas. Mientras que
Gonzalez utiliza el humor para responder a rumores y destacar su participacion tras el
debate. Actuar en el momento inmediato fue un elemento clave dentro de plataformas
como TikTok donde la fugacidad es lo que prima en la red para lograr una viralidad y
posicionar el mensaje.

Ademas, se identificé que la idealizacion es utilizada por los reels humoristicos
como recurso emocional. Noboa es el unico candidato que le dio un uso consistente al
mostrar su familia y matrimonio convencional como un elemento aspiracional, ademas
de resaltar el ideal de la belleza fisica, para conectar con emociones positivas como la
esperanza o el deseo. Por otro lado, Gonzalez no utiliza este recurso, pero se apoya en
simbolos nacionales y populares con el objetivo de crear un sentimiento de pertenencia y
empatia.

A su vez, se mostr6 la importancia de ciertos elementos en la elaboracion de
contenidos comunicacionales como la segmentacion regional. El humor no funciona de
la misma forma en la Sierra que en la Costa; por eso, cada producto debe estar
estructurado para cada segmento al que se pretende llegar, como mencionaba el director
del Observatorio de Comunicacion de la Pontificia Universidad Catoélica del Ecuador,
Marco Lopez Paredes (2025, entrevista personal), que destaca la diferencia del humor
entre las diferentes regiones del pais, e incluso entre las ciudades del pais. Ademas de
colaboraciones con figuras admiradas por los ecuatorianos como son Antonio Valencia,
Logan y Chito Vera. También el uso de los simbolos ecuatorianos como la playa, el Bonice
o el futbol permite crear contenidos con una gran carga emocional y de empatia. Estos
componentes adaptan los mensajes de manera estratégica para llegar al publico de una
manera emotiva

Un aspecto importante es la perspectiva de género, ya que Noboa y Gonzélez
reprodujeron estereotipos patriarcales de distintas maneras. Daniel Noboa con un humor
mas agresivo que su contendora Luisa Gonzalez. Wendy Reyes (2025, entrevista
personal,2025) explica que se puede evidenciar una diferencia en el uso del humor entre
hombres y mujeres. Noboa utilizd en algunos reels la representacion de la mujer como un

ser servil, tanto en el video “Daniel Noboa en las calles” donde participa su esposa en
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como en los comentarios emitidos por los participantes y €l en el ree/ “Carpool con Logan
& Logan”. Por su parte, Gonzalez usa el humor reafirmativo en “Luisa manda”, asocia el
liderazgo con la violencia fisica y el rechazo de las labores domésticas tradicionales con
sumision, reproduciendo visiones negativas. Estas dindmicas son estructuras culturales
arraigadas en el pais y que estructuran las estrategias comunicacionales de acuerdo al
candidato. Es asi que este tipo de humor es aceptado e incluso festejado como se puede
evidenciar en los comentarios de los candidatos, tanto Noboa como Gonzilez los
comentarios son positivos y las vistas tienen un gran alcance

En general, el humor en TikTok dentro de las campafias electorales de candidatos
se desarrolld6 como una maquinaria simbolica dentro de los reels seleccionados, le
permitid menospreciar a los oponentes a la vez que fortaleci6é la imagen politica que
desean transmitir. Ademas, generan vinculos con los espectadores, creando una
comunidad con los votantes jovenes que consumen esta aplicacion. Al destacar lo emotivo
de lo informativo, los candidatos en esta red tienen que simplificar sus mensajes politicos
y aumentar la capacidad de entretenimiento para que crezca la probabilidad de compartir
y favorecer la viralidad y el alcance a nuevas audiencias donde ganar votos.

Esta investigacion aporta al campo de la comunicacidn politica, especialmente a
las estrategias dentro de las campafias, al evidenciar que, en los nuevos entornos digitales,
como TikTok, el humor se ha transformado en un recurso potencial para influir en la
percepcion, interaccion y emotividad de los votantes. Los candidatos logran integrar el
humor dentro de sus perfiles y sus estrategias, de acuerdo con su coyuntura para obtener
las ventajas de viralidad y nuevas audiencias. El candidato Noboa destaca entre los dos
aspirantes a la presidencia por su nivel de desarrollo creativo en el uso del humor en su
estrategia de comunicacion electoral, demostrado en los altos nimeros de interacciones
que tiene en sus reels.

Sin embargo, el estudio también evidencia los limites y riesgos del mal uso del
humor dentro de los reels que pueden generar reacciones negativas como el ridiculo,
reforzar estereotipos negativos o caer en el temido scroll. A pesar de que el estudio no es
una receta sobre lo que se debe o no hacer al usar el humor, permite dar acercamientos
sobre el uso de este recurso en las nuevas aplicaciones que ahora forman parte de la
comunicacion y sobre todo de la cotidianidad del votante.

Gracias al estudio de esta tesis se abren nuevas lineas investigativas. En primera
instancia, seria interesante el estudio del impacto del humor de acuerdo a las areas

geograficas en el Ecuador. Dado que el pais es diverso en culturas y tradiciones, también
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es diverso en apreciaciones sobre el humor, por lo que un estudio analitico de cada
provincia o region podria enriquecer las estrategias de comunicacion a la hora de
desarrollar contenido y de segmentarlo.

En segundo aspecto, se impulsa ampliar el estudio sobre las diferencias de género
en el uso del humor en las campanas electorales. Esta investigacion puede focalizarse en
Ecuador o extenderse a contextos latinoamericanos en los que todavia persisten los
estereotipos patriarcales. Es de gran utilidad tanto para candidatas que desean mejorar sus
estrategias de comunicacion como una investigacion de reflexion sobre las brechas de
género que aun persisten.

Otras posibles lineas a trabajar incluyen el rol de las neuronas espejo de acuerdo
a los contenidos humoristicos desarrollados y el impacto que tiene dentro de las
percepciones de los candidatos y la influencia que tiene sobre las votaciones. Una
investigacion que permita comprender de manera mas profunda cémo se desarrollan las
emociones en las campafas electorales y mostrar si aplicaciones como TikTok pueden
influir en las votaciones.

Finalmente, esta tesis centrada en el humor en los videos de los candidatos permite
comprender los distintos tipos de humor y dominarlos de acuerdo a los objetivos que se
desean alcanzar en las estrategias de comunicacion politica. Ademads, es un elemento
esencial en la comunicacion digital en nuevas plataformas que priman el entretenimiento
sobre la informacion y abren espacios a nuevas formas de transmitir mensajes. En la era
de la postmodernidad la atencion es un recurso escaso que se consigue con creatividad
para a la vez entretener y lograr persuadir y tener mayores posibilidades de conectar

emocionalmente con los votantes.
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